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Creio que a experiéncia humana é mais rica do que
qualquer uma de suas interpretagdes, pois nenhuma
delas, por mais genial e “compreensiva” que seja,
poderia exauri-la. Aqueles que embarcam numa vida
de conversagao com a experiéncia humana deveriam
abandonar todos os sonhos de um fim tranquilo de
viagem. Essa viagem ndo tem um final feliz - toda
felicidade se encontra na prépria jornada.

Zygmunt Bauman (2004, p. 320)



PREFACIO

O livro de Ana Rodrigues que tenho a alegria de apresentar
analisa as transformacoes recentes da sociedade brasileira com
os instrumentos afiados da sociologia do consumo e das classes
sociais. A analise socioldgica do consumo parte do pressuposto
de que este é um fendmeno tanto cultural quanto econdémico.
Isso significa que a melhoria das condigdes de vida daqueles
que entraram decisivamente no universo do consumo no nosso
ultimo ciclo historico precisa ser compreendida também a par-
tir da sua dimensao moral, a partir da maneira como essas pes-
soas justificam suas escolhas nesse ambito. Afinal, uma questao
fundamental na compreensdo do comportamento humano é
a de saber como os nossos valores se relacionam com nossas
praticas. Esse problema foi colocado por Weber em A ética pro-
testante e o espirito do capitalismo, e sua resposta sugere que a
relacdo entre valor e pratica ndo é automatica. Entre os dois
planos, existem muitas mediagdes.

No caso estudado por Weber, o da contribuiciao da ética
protestante para o desenvolvimento do capitalismo, a com-
plexidade se manifesta na forma como uma visio de mundo
baseada na doutrina da predestinacio, na ideia de que nosso



destino esta tragcado por Deus desde o principio dos tempos,
em vez de conduzir ao fatalismo, levava a um engajamento fer-
voroso nas tarefas mundanas. Recusando-se a canalizar suas
energias para a “outra vida’, o protestante apostava alto no tra-
balho. Por que a crenca protestante no destino imutéavel de cada
um de nods nio levou os individuos a uma indiferenca em rela-
¢do a vida terrena, mas, pelo contrario, os conduziu a uma vida
empenhada na conquista de bens materiais dos quais pouco
usufruiam? A resposta é que, entre aquela visdo de mundo e as
praticas, intervém todo um processo de autojustificagao a par-
tir dos principios disponibilizados pela cultura. O sucesso ter-
reno, sendo meio de glorificar a Deus e de afastar a angustia do
medo do inferno, acaba se tornando importante para crentes
que ndo acreditavam poder mudar seu destino com nenhuma
acdo sobre a Terra.

Retorno a Weber para mostrar como a pesquisa de Ana
Rodrigues se situa em um plano muito elevado de problema-
tizagdo da nossa condi¢ao humana e de como essa condigdao
se apresenta para uma fracdo de classe especifica no Brasil de
hoje, na maneira mesma como constr6i o sentido para sua
existéncia. E ndo é qualquer fra¢do, mas justamente aquela
cuja guinada politica em 2018 tem sido apontada como um
fator importante do fim do ciclo lulista. Os “batalhadores”, na
nomenclatura de Jessé Souza que Ana Rodrigues retoma, sdo a
fracdo das classes populares que ascenderam a partir de 2005
e que embaralharam a concepgao corrente de estrutura social
no Brasil, a ponto de muitos terem acreditado se tratar de uma
“nova classe média”. A conquista da casa propria, a compra
do primeiro carro, o consumo ampliado de alimentos indus-
trializados, moveis, objetos de decoragdo, eletrodomésticos,



celulares, o acesso a servicos como restaurantes e cabeleirei-
ros... Tudo levava a crer que essa fragdo de classe se integrava a
classe média, e essa suposta integracao muitas vezes justificava
uma visao triunfalista que escondia as condi¢des em que esta
ampliagdo do consumo se dava.

O livro de Ana Rodrigues ¢ agudo ao escrutinar essa ques-
tdo, apresentando sujeitos concretos que melhoraram de vida
no ultimo ciclo politico, as custas de muito trabalho e de muita
renuncia a gratificagdo. Desse modo, ela expande as andlises
de Jessé Souza, trazendo uma visdo mais ampla das condigoes
de vida dos integrantes dessa fracdo de classe, com énfase em
suas praticas de consumo. Nao se trata de um adendo, mas de
um ponto que toca a definicdo mesma dessa fragao de classes
que Souza nomeia de “batalhadores” Isso porque, inspirado na
descri¢ao que Bourdieu faz das fragdes médias francesas em A
distingdo, o sociologo brasileiro define o “batalhador” a partir
de uma visdo moral calcada no autossacrificio e na ética do
trabalho duro, contra o hedonismo das classes populares das
quais pretende se distinguir.

Mas como explicar o aumento do consumo entre os mem-
bros dessa fragdo? Como o ascetismo manifesto na enorme
capacidade de trabalho - “por eu trabalhar de domingo a
domingo, ndo tenho tempo nem de gastar”, afirma um dos seus
entrevistados, um feirante que acorda as trés da manha todos
os dias - combina-se a expansao do consumo verificada entre
essas pessoas? O livro de Ana Rodrigues matiza e complexi-
fica a visao do “batalhador”, mostrando como, na composigdo
do seu ethos, esse ascetismo nao exclui os efeitos de uma cul-
tura do consumo que forma o habitat em que nos movemos
todos. Pelo contrdrio, a andlise sugere diferencas geracionais e



de género importantes: enquanto as mulheres mais velhas jus-
tificam seus gastos pelo “bem da familia”, os homens solteiros
sao os mais autoindulgentes quando se trata de satisfazer seus
proprios desejos de consumo.

O resultado da extrema sensibilidade etnografica de
Rodrigues se manifesta na composigdo dos perfis dos batalha-
dores “ascético’, “empreendedor”, “hedonista” e “cultural’, cada
um com um tipo especifico de articulagdo entre a ética do tra-
balho duro e as disposi¢des para o consumo, no que pode suge-
rir uma escala que vai do perfil mais tipicamente identificado
como “batalhador” por Jessé Souza até outros mais complexos,
que permanecem dentro dessa categoria por conservarem a
enorme capacidade de trabalho como meio de afastar, sempre
de forma precaria, o fantasma da pobreza. Conforme avanca
a composicdo dos tipos, vemos o ascetismo que os define se
desdobrar em diferentes formas de conciliagdo com o prazer
do consumo. Entre a manicure que projeta para os filhos o
usufruto das conquistas trazidas pelo seu proprio sacrificio
no ambito do trabalho e os “batalhadores hedonistas” que se
déo o direito de satisfazer seus proprios desejos de consumo,
quanta diferengal

Se o que foi dito até aqui ndo for suficiente para mostrar
a importéancia deste trabalho, ele ainda trata de um problema
crucial da sociologia contemporanea: a dificuldade de estabe-
lecer as fronteiras de uma classe ou fragao, sobretudo quando
esta ndo se situa nos extremos da estrutura, e ainda mais em
um contexto de alguma mobilidade social, como o vivido no
Brasil durante a expansao do sistema universitario, e que é a
condic¢do de possibilidade da existéncia do “batalhador cultu-
ral”. A diferenca entre a classe média e o “batalhador”, diz Souza,



¢ a posse de capital cultural. Quando perguntados sobre o que
era ser rico, os entrevistados e entrevistadas de Ana Rodrigues
tendiam a responder: “ter estudo’, justamente o que mais lhes
faltava. Mas alguns chegaram a universidade, e estdo em pro-
cesso de aquisi¢do de capital cultural, até pela maior proximi-
dade com o universo social de classe média. Embora a maior
parte se situe nas carreiras menos valorizadas do sistema uni-
versitario, em contexto de mudanga da estrutura produtiva
como a que vivemos, com uma maior demanda de trabalho
especializado, pode ocorrer um bombeamento demogrdfico
que retire individuos das fra¢des inferiores para as superio-
res, e essa possibilidade (hoje cada vez menos plausivel) estava
inscrita na trajetéria de alguns dos entrevistados e entrevista-
das de Ana Rodrigues, sendo um sintoma do ciclo pelo qual o
Brasil passava.

O que este livro oferece, portanto, é uma visdo muito sofisti-
cada de uma fragao de classe que se tornou crucial na dinamica
politica recente. Ana Rodrigues chegou muito perto das pes-
soas que entrevistou, tecendo relatos biograficos riquissimos,
com um desdobramento politico muito claro, o da desconstru-
¢do do discurso meritocratico, o que pode parecer um para-
doxo. Como, analisando o cotidiano de pessoas que melhora-
ram de vida no dltimo ciclo politico, é possivel por em xeque a
crenga no esfor¢o pessoal como meio de justica social? E que,
ao nos confrontarmos com a vida dessas pessoas através da
analise de Rodrigues, salta aos olhos o quanto de sacrificio a
nossa sociedade desigual exige delas, e o quanto de sofrimento
e de sonho fica pelo caminho. Sem esquecer que, dentro das
classes populares, essas sao, ainda, as pessoas que “deram certo”.
Quando chegar o momento de fazer o balango do tempo dificil



que vivemos, o trabalho de Ana Rodrigues vai ser uma porta de
entrada privilegiada para as contradi¢des de nossa época.

Maria Eduarda da Mota Rocha
Recife, 16 de setembro de 2019.
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INTRODUCAO

A presente tese visa analisar as possiveis mudangas nos padroes
de consumo e estilo de vida das fracdes ascensionais das classes
populares apds o governo Lula, buscando identificar os senti-
dos que os membros dessas classes atribuem as suas praticas de
consumo. Nesse sentido, a analise aqui empreendida se insere
num debate corrente na sociologia brasileira contemporanea
acerca das mudancas estruturais ocorridas no Brasil nas ulti-
mas décadas e seu impacto sobre as classes populares - tais
como o crescimento econdmico, a diminui¢cdo da desigual-
dade de renda e mudancgas no perfil da pobreza, possibilita-
das pela criagdo de empregos formais, pelo aumento real do
salario minimo, pelas politicas de transferéncia de renda, pela
expansdo educacional, pelo maior acesso a servigos publicos e
ao consumo de bens duraveis por parte dos segmentos de baixa
renda (IPEA, 2011; POCHMANN, 2014; RIBEIRO, 2017; TORRES,
BICHIR, CARPIM, 2006). Embora a interpretacao sobre a emer-
géncia de uma “nova classe média” tenha se estabelecido, ini-
cialmente, com dominancia explicativa, principalmente a par-
tir da publicagdo do economista Marcelo Neri em 2008, em que
o autor considera a nova classe a partir do rendimento médio
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da populagao, surgiram outras interpretacoes capazes de ques-
tionar essa versao, destacando seu papel no encobrimento das
desigualdades sociais e das contradi¢des intrinsecas a esse pro-
cesso, além das possiveis consequéncias politicas advindas com
uma interpretacdo triunfalista e redutora da realidade social
(POCHMANN, 2012, 2014; SINGER, 2012, 2015; SOUZA, 2012, 2013).

Jessé Souza (2012, 2013) se destaca nesse debate, ancorado,
sobretudo, na teoria das classes sociais de Pierre Bourdieu, bus-
cando combater o viés economicista inerente a interpretagdo
da “nova classe média’, a qual reduz a no¢ao de classe social
a renda dos individuos, negligenciando a génese sociocultural
das classes sociais, ou seja, o fato de que os individuos sdo pro-
duzidos por uma “cultura de classe especifica”. Desse modo, tal
interpretagdo esconderia contradi¢des e ambivaléncias impor-
tantes da vida destas pessoas, sem considerar que a reprodugdo
das classes sociais e de seus privilégios no tempo se da pela
transferéncia de valores imateriais. Sobretudo no caso da classe
média, que s6 pode se reproduzir pela transmissdo cotidiana,
afetiva e invisivel das pré-condi¢cdes que permitem aos seus
filhos a aquisi¢ao e reprodugdo de capital cultural. Embora
essa transferéncia seja invisivel, ela ja envolve uma vantagem
extraordindria na competi¢ao social, seja na escola ou no mer-
cado de trabalho, com relagdo aos membros das classes popu-
lares (souza, 2012, p. 22).

Ancorado numa concepgdo bourdieusiana de classe cons-
truida, segundo a qual a prépria defini¢do da classe deve apa-
recer como resultado e ndo como ponto de partida da pes-
quisa, Souza (2012) empreende uma analise inovadora acerca
das pré-condigbes sociais, culturais, emocionais e cognitivas
que permitem a uma fracdo das classes populares brasileiras
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integrar-se no mercado competitivo, através da incorporagao
de um conjunto de disposi¢cdes ascéticas para o trabalho. O
autor estabelece uma distingdo analitica entre duas fracdes
encontradas no interior das classes populares brasileiras:
1) a ralé estrutural, cuja denominagdo provocativa visa desta-
car o abandono social e politico a que essa classe ¢ relegada,
desprovida nao somente daqueles capitais impessoais, mas
também das pré-condigdes sociais, culturais e emocionais
que permitiriam sua incorporagao; 2) os batalhadores, perce-
bidos como uma “elite da ralé”, capaz de ascensio social, que
conseguem se inserir no sistema econdmico como produtores
ou consumidores de bens anteriormente considerados como
privilégio de outras classes, embora também ndo detenham
os dois tipos de capitais impessoais que asseguram todo tipo
de acesso privilegiado aos bens e recursos de uma sociedade
(souza, 2012, p. 47).

Contudo, embora o trabalho de Jessé Souza (2012) seja de
extrema importincia para a compreensdo da reestruturagdo
das classes sociais no Brasil contemporaneo, o autor confere
pouca atencdo as praticas de consumo dos membros das clas-
ses populares em processo de mobilidade ascendente. Em sua
analise, parece prevalecer a aplica¢do de disposi¢oes ascéticas,
incorporadas desde a mais tenra idade, no seio da socializa-
¢do familiar, a0 campo dos estilos de vida, tais como a dispo-
si¢do para o sacrificio individual, capacidade de poupanca e
restricdo ao consumo imediato, consideradas fundamentais
para a sobrevivéncia dos batalhadores em um mercado for-
temente competitivo. Apesar de apontar a aquisicdo de bens
de consumo “superiores” como uma das disposi¢des para
a autossuperagdo encontradas entre os batalhadores - que
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visam a supera¢ao de uma condic¢do de vida anterior e buscam
expressar um padrao de dignidade principalmente a partir do
consumo de bens -, Souza (2012, p. 97) ndo desenvolve uma
analise acerca das condi¢des que possibilitam a incorpora¢ao
de novas disposi¢cdes para o consumo pelos membros dessa
fragdo de classe, nem explora os sentidos que eles atribuem as
suas praticas de consumo.

Tais questdes sdo fundamentais para uma andlise mais
abrangente da nova configuracao social das classes e suas rela-
¢Oes, sobretudo considerando que o consumo estd no centro
do projeto politico de desenvolvimento e modernizagdo da
sociedade brasileira e constitui o espago onde sdo travadas
lutas pela identidade, de poder e escolhas entre o publico e o
privado (SLATER, 2002). Além disso, é principalmente através
de suas praticas de consumo que as classes populares sentem as
transformagoes estruturais em sua vida cotidiana e um maior
distanciamento com relagdo ao mundo das urgéncias e neces-
sidades materiais — caracteristico de sua condi¢ao social ante-
rior. Portanto, a presente pesquisa busca analisar as possiveis
mudancas nos padroes de consumo e no estilo de vida popular,
destacando os sentidos que os membros das classes populares
atribuem as suas praticas de consumo.

E vélido ressaltar que, embora nosso estudo afirme a impor-
tancia de se investigar as motivagdes e significados atribuidos
pelos atores sociais aos bens de consumo para a compreensao
das suas praticas e de como elas constroem o mundo social,
ele ndo se ancora em uma abordagem teérica subjetivista ou
microestrutural, na medida em que tenta inserir esses signi-
ficados numa rede de relagbes mais amplas, relacionando-os
com as posi¢des ocupadas por tais atores na estrutura social.
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Nessa perspectiva, esta tese se fundamenta na teoria das classes
sociais de Pierre Bourdieu (2013a), uma vez que o autor fornece
um enfoque tedrico- metodologico multidimensional, capaz de
analisar as diversas praticas e representacdes dos individuos e
classes na sua relagao com as condi¢des objetivas de existéncia.
Partindo de uma perspectiva relacional da classe social - em
que esta ultima é definida pela sua posicao relativa as demais
classes sociais, situadas imediatamente acima e abaixo -, o
autor constrdi seu conceito a partir da posi¢do ocupada no
espaco social, considerando o volume e estrutura do capital,
além da trajetoria social — definida pela relagao entre a posigao
de origem e posi¢ao de chegada, num determinado momento
do tempo.

A nogao de trajetdria revelou-se muito importante para os
fins da analise empreendida neste trabalho, na medida em que
estamos tratando de fragdes que ocupam o topo das classes
populares, em termos de acimulo de capital econdmico e de
capital cultural, distanciando-se, no entanto, da classe média
devido a sua origem social, a qual parece impor necessidades
e urgéncias refletidas em suas escolhas posteriores, através das
disposicoes duravelmente instaladas durante a socializagdo
familiar, e que parecem determinar, em certa medida, o alcance
provavel de suas posi¢cdes de chegada. Portanto, embora ocu-
pem o topo das classes populares, as fragdes aqui analisadas
parecem se distanciar da trajetdria e do estilo de vida carac-
teristico da classe média. Por outro lado, a nogao de trajetdria
empregada neste trabalho nao se reduz a associagdo estatis-
tica entre posicdo de origem e posi¢ao de destino, encontrada
nos estudos sobre mobilidade social, abrangendo também
uma analise qualitativa acerca da importincia dos processos
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de socializagdo secundaria, tais como a escola, grupos de ami-
gos, organizac¢des da sociedade civil, a religido e os meios de
comunicagdo de massa, que se mostraram fundamentais para
a incorporagdo de novas disposi¢des, consideradas centrais
para o seu processo de mobilidade ascendente, bem como para
sua adesdo a novas praticas de consumo, que visam exprimir a
posicdo social alcangada, conduzindo a mudancas significati-
vas na ordem do seu estilo de vida.

Nesse sentido, a sociologia disposicionalista proposta por
Bernard Lahire (2002, 2004, 2006) também constitui uma refe-
réncia fundamental para os fins do presente trabalho e, par-
ticularmente, sua construgdo tedrico-metodoldgica de perfis
sociologicos individuais, que permitem analisar o conjunto
da modelagem social pela qual os individuos passaram, desde
a familia na qual experienciaram suas classes, passando pela
escola, pelo trabalho, meio cultural, entre outros, de modo a
apreender as complexidades disposicionais de individuos
socialmente situados (LAHIRE, 2013, p. 23). A sociologia dis-
posicional a escala dos individuos desenvolvida por Lahire
permite analisar as variacdes interindividuais, observadas no
interior de uma mesma classe, e até mesmo intraindividuais,
quando os individuos se orientam por disposi¢des heteroge-
neas e até mesmo contraditorias, nos diferentes dominios da
pratica. Desse modo, esse enfoque tedrico mostrou-se proficuo
na abordagem das praticas de consumo das fragdes das classes
populares brasileiras em processo de mobilidade ascendente,
no periodo recente, caracterizadas por uma heterogeneidade
e dinamicidade constitutivas, proprias de uma posi¢ao domi-
nada no espaco social, que busca, de diversas maneiras, melho-
rar a sua posicao social.
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Ancorada numa tradi¢ao socioldgica que confere grande
importincia a pesquisa empirica na construcdo e aperfeicoa-
mento de conceitos tedricos e movida por um interesse em
aprofundar as andlises de cardter quantitativo que apontam
uma mudanc¢a nos padrdes de consumo das classes popu-
lares brasileiras, no periodo recente (CAMPELLO, 2017; IBGE,
2010; KERSTENETZKY, UCHOA, 2013; POCHMANN, 2014; TORRES,
BICHIR, CARPIM, 2006), a presente tese procedeu a uma pesquisa
qualitativa com membros das fragdes ascensionais das classes
populares, residentes em bairros periféricos da regido metro-
politana do Recife. Desse modo, entre abril de 2015 e janeiro de
2016 foram realizadas entrevistas em profundidade com 18 indi-
viduos oriundos das classes populares, em processo de mobili-
dade ascendente nos ultimos anos, além de 11 entrevistas com
membros de outras classes e fragdes de classe, situadas imedia-
tamente acima e abaixo da referida fracdo — como é o caso da
ralé estrutural (souza, 2009) e da classe média, que permitem
analisar algumas diferengas observadas entre elas, em termos de
origem, trajetoria, disposi¢oes, valores e praticas sociais carate-
risticas de seus respectivos estilos de vida — embora uma analise
comparativa mais aprofundada entre diferentes classes e fracoes
de classe tenha fugido ao escopo deste trabalho™.

Partindo de uma nogdo de classe construida de acordo
com a qual a propria defini¢do da classe desponta como resul-
tado da pesquisa e ndo como seu ponto de partida (BOURDIEU,
2013A; SOUZA, 2012), a pesquisa de campo empreendida neste

1 Vale destacar que boa parte das entrevistas foi realizada como parte de uma
pesquisa realizada pelo Ipea entre 2015 e 2016, intitulada “Radiografia do Brasil
Contemporéaneo’, sob a coordenagdo de Jessé Souza e coordenagao regional de
Roberto Torres, da qual tive a oportunidade de participar como bolsista.
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trabalho ndo procedeu a uma sele¢do dos informantes a partir
de critérios pré-estabelecidos, tais como faixa de renda, nivel de
escolaridade, faixa etdria, entre outros, selecionando os entre-
vistados a partir de indicagoes feitas pela rede de contatos da
pesquisadora, baseados em suas proprias percep¢oes e refe-
réncias de mobilidade ascendente entre os membros das classe
populares, com o minimo de orientagdes por parte da pesqui-
sadora, de modo a evitar possiveis enviesamentos no processo
de pesquisa. Duas observagdes podem ser feitas acerca deste
método de sele¢dao dos entrevistados. A primeira delas — a qual
ja era esperada no momento em que se decidiu por tal proce-
dimento - ¢ que este caminho exige mais tempo, uma vez que
nem todos os informantes indicados se encaixavam nas fra¢oes
ascensionais das classes populares.

A segunda observacao pode ser considerada um “achado
de campo” e corresponde as proprias percepgdes e referéncias
construidas pelos individuos acerca da ideia de mobilidade
ascendente no seio das classes populares, que exerceram uma
influéncia decisiva nos rumos tomados pela pesquisa. Desse
modo, enquanto alguns individuos indicavam, sem muitas refe-
réncias sobre os interesses da pesquisa, informantes que haviam
ingressado no mercado de trabalho no periodo recente, como é
o caso de mulheres e jovens, cuja aquisi¢do de bens como auto-
movel ou mesmo a reforma de suas casas exprimiam e mate-
rializavam a nova posi¢ao social alcangada, ou ainda trabalha-
dores que haviam saido de seus empregos formais para montar
seu proprio negdcio, em outros casos era mais dificil desven-
dar o “critério de sele¢dao” utilizado. Em alguns desses casos, a
pesquisadora se deparava com casas muito simples, em bairros
periféricos, e individuos que pareciam ter se distanciado pouco
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do mundo das necessidades materiais ou que nao haviam pas-
sado por uma mobilidade ocupacional recentemente — como ¢é
o caso de Rosa, cuja trajetéria sera analisada no terceiro capi-
tulo. Contudo, o que determinava a percepgao de sua trajetd-
ria como ascendente “aos olhos dos demais” era o ingresso de
algum dos membros da familia no Ensino Superior e a aquisi-
¢d0 de um maior montante de capital escolar, além de outras
formas de capital cultural. Nesse sentido, foi possivel obser-
var, ao lado do batalhador cuja ascensao foi assegurada pela
entrada no mercado competitivo e maior montante de capital
econdmico, uma fragdo das classes populares que busca ascen-
der socialmente através do acimulo de capital escolar e outros
tipos de capital cultural, denominada nesta tese de batalhado-
res culturais®. A analise empreendida nesta tese se concentrou,
principalmente, nessas fracdes que parecem ocupar o topo das
classes populares brasileiras, no periodo recente, em termos
acumulo de capital econémico e de capital cultural.

As entrevistas foram realizadas nas residéncias dos entre-
vistados, com o intuito de observar as condi¢des do bairro,
o tipo de habitac¢ao, a disposi¢ao dos moveis e decoracao da
casa, assim como quaisquer indicios de estilizacdo — entendida
como a manipulagdo dos atributos simbolicos dos produtos
em fun¢ao de uma intengdo expressiva (ROCHA, 2002) — que
pudessem compor seu estilo de vida. Tais entrevistas tive-
ram dura¢do minima de duas horas, podendo chegar a qua-
tro horas ou mais, sobretudo quando os entrevistados tinham
maior disponibilidade de tempo ou exprimiam maior interesse

2 O termo batalhador cultural surgiu em debate numa das reunides regionais
realizadas com a equipe do Ipea, sob a coordenagio de Roberto Torres, em que
os bolsistas apresentavam suas observagdes da pesquisa de campo.
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na conversa, além das situagdes em que gentilmente convida-
vam a pesquisadora para lanchar ou fazer alguma refeicao.
Embora houvesse, inicialmente, a intencao de realizar mais de
um encontro com cada entrevistado, a maneira da constru-
¢do dos retratos socioldgicos proposta por Lahire (2004), em
que os informantes sao observados e analisados em diferentes
contextos da pratica, essa abordagem se mostrou inviavel de
ser estendida a todos os entrevistados desta pesquisa, diante
da pouca disponibilidade de tempo da maioria deles, que
chegavam a trabalhar 16 horas por dia, folgando somente no
domingo a noite para ir ao culto, como é o caso de Moisés, cuja
trajetdria sera analisada no quarto capitulo, ou que conciliam
dois turnos de trabalho com uma faculdade a noite, como é o
caso de Paula, cuja trajetdria sera analisada no capitulo 6. Isso
restringiu também os horarios das entrevistas que, em alguns
casos, tiveram inicio as 6h da manha e, em outros casos, ini-
ciaram as 20h, terminando tarde da noite. Alguns entrevista-
dos disponibilizavam um horario do seu final de semana para
receber a pesquisadora.

No entanto, foi possivel ter mais de um encontro com
aqueles batalhadores que trabalhavam por conta proépria, visi-
tando diversas vezes o seu negocio, embora a entrevista mais
estruturada fosse realizada sempre em suas casas. Nessas visi-
tas, era possivel observar, na pratica, a atuagdo dos batalhado-
res empreendedores em seu ambiente de trabalho, lan¢ando
mao de disposi¢des duravelmente incorporadas, através de
um aprendizado pratico do trabalho, consideradas fundamen-
tais na administragdo de seu negocio, como veremos no capi-
tulo quatro. Apesar de ndo ter sido possivel estender a mesma
abordagem ao conjunto dos entrevistados, isso ndo impediu a
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apreensdo e analise de disposigoes e praticas heterogéneas e até
mesmo contraditérias — a partir da construgdo das questoes
de pesquisa —, manifestadas por esses individuos em diferen-
tes contextos da pratica, permitindo perceber a existéncia de
variagOes interindividuais no interior dessa fracao de classe e
também variagOes intraindividuais, sobretudo no que se refere
a orienta¢ao manifesta no campo dos estilos de vida — como
veremos sobretudo no quinto capitulo, dedicado a andlise
daqueles batalhadores que apresentam um perfil mais hedo-
nista no dmbito das suas praticas de consumo, a despeito da
incorporagdo de disposi¢des ascéticas para o trabalho duro,
responsaveis pela sua ascensao social.

Nesse sentido, o trabalho de campo foi norteado por uma
tentativa de reconstrucao do conjunto de disposi¢des e valores
dos membros das classes populares, com o intuito de apreender
a estrutura de seu ethos, buscando analisar de que maneira esse
conjunto de principios praticos, valorativamente orientados,
influenciam as praticas de consumo dos membros das fragoes
ascensionais das classes populares, conformando seu estilo de
vida. E importante destacar que esta tese ndo tem a pretensao
de reconstruir a totalidade das disposi¢des constitutivas do
complexo disposicional dos individuos, mas fazer um recorte
entre aquelas disposi¢cdes percebidas como decisivas para a sua
trajetoria, possibilitando seu movimento de mobilidade ascen-
dente, de modo a apreender como tais disposi¢des sdo tradu-
zidas para o campo dos estilos de vida. Contudo, essa delimi-
tagcdo constitui um procedimento tedrico, que nao ignora o
fato de que tais disposigoes se relacionam com todas as outras
na pratica, compondo o complexo disposicional do individuo
(souza, 2012, p. 96).
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A partir da pesquisa de campo, foi possivel observar que,
a despeito da afirmacgdo generalizada de que estaria se for-
mando uma “nova classe média” no Brasil, com maior capaci-
dade de renda e, consequentemente, de consumo, a realidade é
muito mais complexa e matizada. Em primeiro lugar, é valido
ressaltar que o aumento da renda ndo se converte necessaria-
mente em mudangas nos padrdes de consumo e no estilo de
vida dessa fracao de classe. Desse modo, foi possivel perce-
ber, logo nas primeiras entrevistas, que muitos batalhadores
permaneciam com um estilo de vida marcadamente ascético,
orientando suas praticas a partir das disposi¢des incorpora-
das em sua condigdo passada, enquanto outros incorporavam
novas disposi¢des para o consumo, adaptando suas praticas de
consumo a nova posic¢ao social, podendo adotar uma postura
mais hedonista, no campo dos estilos de vida, embora per-
manecessem orientados por disposicdes ascéticas em outros
dominios da pratica.

Portanto, é possivel problematizar a no¢do de um ethos
popular, homogéneo e sistematico, caracterizado principal-
mente pelo seu ascetismo, que orientaria as praticas de consumo
de todos os membros das classes populares, ainda quando se
trata de uma fragdo de classe especifica. A pesquisa de campo
permite perceber que ndo existe um estilo de vida popular
homogéneo nem mesmo nas fragdes ascensionais das classes
populares, cujos membros parecem caracterizados por combi-
nagoes especificas de disposigoes ascéticas e disposi¢oes hedo-
nistas. A principal questdo que norteou a analise, portanto, foi
a de saber quais condi¢des permitem a alguns membros dessa
fracao de classe desenvolverem disposi¢oes hedonistas para o
consumo e experimentar mudangas significativas em seu estilo
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de vida, enquanto outros permanecem aplicando disposi¢des
ascéticas no campo dos estilos de vida.

Para fins analiticos, procedeu-se a construcao de dois perfis
culturais principais, de acordo com a orientagao das praticas de
consumo e atividades de lazer, no campo dos estilos de vida. De
um lado, o batalhador ascético, caracterizado pela incorporagao
de disposi¢des ascéticas para o trabalho duro, responsaveis pela
sua integracdo no mercado e pelo seu movimento de mobilidade
ascendente, através do acimulo de algum montante de capital
econdmico, que se caracteriza pela transposi¢ao de tal orienta-
¢do ascética no campo dos estilos de vida, em sua nova posigdo
social. Nesse sentido, o batalhador ascético transfere suas dispo-
si¢oes para o sacrificio individual, sua capacidade de poupanga e
pensamento prospectivo para o campo dos estilos de vida, preo-
cupado com o futuro, concentrando suas préticas de consumo,
no presente, na aquisicdo de bens duraveis para o lar, destina-
dos a garantir o conforto da familia. De outro lado, o batalha-
dor hedonista, cuja ascensdo também foi assegurada por meio
da incorporacdo de disposi¢des e valores ascéticos, no seio da
socializa¢ao familiar, responsaveis por um movimento de mobi-
lidade ascendente, mas que adota uma postura mais hedonista
em determinados subespagos simbolicos, incorporando novas
disposigoes para o consumo nos diversos processos de socializa-
¢do secundaria e se mostrando mais suscetiveis a influéncia dos
valores e promessas da cultura de consumo, aos quais estdo cada
vez mais expostos. A pesquisa também buscou apreender as pos-
siveis mudangas nas praticas de consumo cultural e atividades
de lazer, além do consumo de bens e servigos nos mais diversos
ambitos do campo dos estilo de vida, destacando as estratégias
de consumo e rotas de acesso utilizadas pelos batalhadores.
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Como veremos mais adiante, as praticas de consumo dos
batalhadores parecem possibilitadas através de ajustes realiza-
dos com relagdo aos valores e disposi¢oes ascéticas constituti-
vas do ethos do trabalho duro, sendo também influenciadas por
outros fatores, tais como volume e estrutura do capital, trajetd-
ria social - considerando o peso da origem social e dos diversos
processos de socializagdo -, género, idade, posi¢do ocupada no
seio familiar, ocupagdo, contexto da pratica e subespaco simbo-
lico, momento no ciclo de vida, assim como o momento no ciclo
de desenvolvimento das unidades domésticas. Considerando
tais fatores, procedeu-se a uma analise das praticas de con-
sumo dos membros das classes populares que se encontram no
topo dessa fracao de classe — detentores de um maior volume
de capital econdmico e de capital cultural, respectivamente -,
buscando investigar de que maneira eles se orientam no campo
dos estilos de vida, situando-se mais préximo de seu polo ascé-
tico ou hedonista. A analise permite perceber que enquanto
o batalhador empreendedor, detentor de um maior montante
de capital econdmico, apresenta uma maior propensdo para
transferir suas disposi¢des ascéticas, consideradas fundamen-
tais para a sua sobrevivéncia no mercado, ao campo dos estilos
de vida, caracterizando-se principalmente por uma capacidade
de poupanga e restricdo ao consumo imediato, os batalhadores
culturais, detentores de um maior volume de capital cultural,
apresentam uma maior inclinagdo para incorporar disposi¢oes
hedonistas para o consumo em seu processo de autoafirmagao
(DUARTE, GOMES, 2008), buscando se aproximar das praticas de
consumo caracteristica do estilo de vida das classes dominantes.

Antes de proceder a essa analise, faz-se necessario discutir
0s pressupostos tedricos e metodoldgicos que fundamentaram
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o presente trabalho - possibilitando a construgdo das questdes
de pesquisa e posterior interpretacao dos dados -, o qual se
ancora, sobretudo, na sociologia disposicionalista desenvol-
vida por Pierre Bourdieu e Bernard Lahire, em algumas con-
tribuicdes da sociologia do consumo - que permitem pensar
a dimensao simbdlica e normativa das praticas de consumo -
bem como no conceito de batalhador de Jessé Souza (2012),
o qual destaca o carater sociocultural das fracdes ascensionais
das classes populares, integrando ao conceito de classe social a
nogao bourdieusiana de estilo de vida. Tal discussdo sera feita
no primeiro capitulo. Em seguida, é possivel discutir breve-
mente as principais mudanc¢as economicas, politicas, sociais
e culturais observadas na estrutura da sociedade brasileira na
virada para o século xx1, que possibilitaram a ascensao social
dessa fragdo das classes populares e sua maior participagdo na
cultura de consumo, a partir de uma perspectiva critica que se
distancia da interpretacdo dessas mudancas como indicio da
emergéncia de uma “nova classe média brasileira”

No terceiro capitulo, serdo analisadas as condi¢des que
permitem a constru¢ao de um perfil de batalhador mais ascé-
tico, no campo dos estilos de vida, seguida da analise da fracdo
das classe populares detentora de maior montante de capital
econdmico, no capitulo quatro, que tende a se situar no polo
mais ascético do campo dos estilos de vida - os batalhadores
empreendedores. No capitulo cinco, discutiremos as condigdes
que possibilitam ao batalhador adotar uma orientagdo mais
hedonista no campo dos estilos de vida, enquanto permanece
orientado pelas disposi¢des ascéticas responsaveis pela sua
mobilidade ascendente em outros dominios da pratica, como
no ambito do trabalho. Por fim, sera analisada, no capitulo seis,
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a fracdo das classes populares que conseguiu ascender social-
mente nos ultimos anos através do acimulo de capital escolar,
bem como de outras formas de capital cultural, denominados
de batalhadores culturais, que tendem a se situar mais proxi-
mos do polo hedonista do campo dos estilos de vida, apresen-
tando mudancgas significativas no ambito das praticas de con-
sumo, caracteristicas de seu estilo de vida.
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CAPITULO 1

Pensando as classes populares brasileiras a
partir de uma perspectiva disposicionalista*

E imperiosa a reabilitagdo do artesdo intelectual
despretensioso, e devemos tentar ser, n6s mesmos, esse artesao.
Que cada homem seja seu proprio metodologista, que cada
homem seja seu proprio técnico, que a teoria e o método se
tornem novamente parte da pratica de um artesanato.

Wright Mills (1969, p. 240)

A analise acerca das possiveis mudancas nas praticas de con-
sumo e estilo de vida das fragoes ascendentes das classes popu-
lares brasileiras se depara com o desafio de abordar um “objeto”
extremamente complexo pela sua heterogeneidade e dinami-
cidade, caracterizado por tensdes e contradi¢cdes inerentes a
uma posi¢ao dominada no espago social, que se encontra num
contexto de ascensdo, atravessado por diversas influéncias

1 Parte da discussdo desenvolvida neste capitulo foi apresentada em um artigo
publicado pela Revista Sociologias,intitulado “Dos habitus de classe aos patri-
moénios individuais de disposi¢oes: reflexdes sobre a pratica em Pierre Bourdieu
e Bernard Lahire” (ALVES, 2016). Outros trabalhos também constituiram o
ponto de partida de algumas discussdes desenvolvidas neste capitulo. Cf. Alves
(2015) e Alves (2017).
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socioculturais inscritas de modo singular nas trajetorias de
seus membros e que sdo traduzidas de modos especificos nos
diferentes dominios da vida social. Thiago Pontes (2015, p. 30)
destaca os principais riscos e equivocos encontrados nas teo-
rias socioldgicas que visam interpretar a “condi¢do popular’,
tais como a ado¢do de uma perspectiva unidimensional e suas
implicagdes homogeneizantes, cuja énfase em aspectos univo-
cos impede a apreensdo de sua multideterminagio essencial®
Segundo ele, tais equivocos estdo presentes tanto nas aborda-
gens culturalistas, que tendem a enfatizar a “autenticidade” e
coeréncia interna da “cultura popular”, quanto num materia-
lismo que reduz a dimensao simbdlica das classes populares
a mera transfiguracdo de uma relagdo subordinada, caracteri-
zada apenas pela falta e pela negatividade.

Apesar de situado nesta segunda tendéncia, o enfoque teo-
rico de Pierre Bourdieu constitui um importante ponto de par-
tida para a investigacdo das praticas de consumo das classes
populares, na medida em que o autor constréi um enfoque
multidimensional que permite apreender a relagdo entre as
praticas e disposi¢des dos agentes e a posicao ocupada pelos
mesmos no espaco social, de modo que a nogdo de estilo de
vida é parte integrante de seu conceito de classe. Para tanto,

2 A multideterminacéo caracteristica das classes populares seria resultante de sua
inscrigdo em uma complexa redede relagdes horizontais (familiares, religiosas,
ocupacionais, amistosas, vicinais etc.) que atuam nos processos desubjetivagdo
e experiéncias de seus membros e ndo sdo redutiveis a sua posi¢do dominada na
estrutura vertical doespago social, embora estejam diretamente relacionadas a
esta iltima. Para Pontes (2015, p. 43), a heterogeneidadeencontrada entre as clas-
ses populares ndo seria decorrente das recentes transformagdes na configura-
¢do do capitalismo pos-fordista — embora tenha sido aprofundada por estas -,
mas inerente & sua composi¢ao nas sociedades modernas, ndo como desvios de
uma esséncia perdida, mas de forma com-positiva, como sintese da complexa
tessitura existencial vivenciada pelos seus membros (grifos do autor).
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o autor desenvolve uma teoria disposicional da pratica que
visa superar as dicotomias encontradas na teoria socioldgica
contemporanea acerca dos moéveis da agdo — entre individuo
e sociedade, objetivismo e subjetivismo e, mais recentemente,
entre agéncia e estrutura —, ligando as praticas dos agentes as
disposi¢des incorporadas nos processos de socializa¢ao, que os
dotam de esquemas mentais, orientando suas agdes de modo
infraconsciente e pré-reflexivo ou de modo mais criativo e ino-
vador. Contudo, seu enfoque praxiologico tem sido criticado
por enfatizar uma excessiva unicidade e sistematicidade das
disposicoes constitutivas do habitus, negligenciado variagdes
importantes das condutas individuais (PETERS, 2013).

Nesse sentido, Bernard Lahire (2006) ressalta o carater
“caricatural” da analise de Bourdieu sobre as praticas e pre-
feréncias culturais caracteristica das diferentes classes sociais,
destacando a importancia de se considerar as variagdes
intraindividuais e interindividuais que podem ser encontra-
das no interior de um mesmo grupo ou classe social, a partir
da adog¢do de uma escala de analise individual. O autor critica,
particularmente, o tratamento dado por Bourdieu a analise
das classes populares, representadas na Distingdo como um
bloco homogéneo, destinadas a servir de contraste e referén-
cia negativa contra a qual se constituem todas as outras clas-
ses. Sua énfase na importancia dos processos de socializagdo
secundaria e dos diversos contextos sociais para a ativacao de
disposicoes heterogéneas e contraditorias, pelos individuos
permite desenvolver uma analise mais matizada sobre as con-
di¢des que possibilitam a incorporagao de novas disposi¢oes
para o consumo entre os membros das classes populares em
processo de mobilidade ascendente. As diferengas encontradas
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entre as perspectivas tedricas de Bourdieu e Lahire - tais como
a adogdo de uma escala de analise ao nivel dos grupos e das
classes sociais e, por outro lado, ao nivel dos individuos, que
fundamenta a énfase sobre o carater de classe das disposi¢des
ou suas variagdes individuais, respectivamente -, serdo con-
frontadas e combinadas conforme as necessidades da pesquisa
desenvolvida neste trabalho, seguindo o principio epistemol6-
gico de construgdo dos conceitos a luz das preocupagdes empi-
ricas do pesquisador - estritamente partilhado pelos autores
(BOURDIEU, CHAMBOREDON, PASSERON, 2010; LAHIRE, 2002).

Ademais, é importante considerar algumas contribui¢oes
do campo da sociologia do consumo, buscando recuperar a
dimensdo expressiva do estilo de vida popular que, segundo
Rocha e Assis (2013), permanece pouco explorada na analise
bourdieusiana. Desse modo, destacaremos os trabalhos de
Colin Campbell (1998, 2001) e Don Slater (2002) que conce-
bem o consumo como um espago fundamental das sociedades
contemporaneas, onde sdo travadas lutas pela identidade, de
poder, de escolhas entre o individual e o coletivo etc., permi-
tindo a analise da dimensao simbolica das praticas de consumo
para além do seu papel hierarquizador. Esses autores também
destacam a dimensdo normativa das praticas de consumo, fun-
damental para a analise da incorporagdo de novas disposi¢des
para o consumo entre os membros das classes populares brasi-
leiras num contexto de ascensdo social.

Essa discussdo nos conduz a apresentagdo de nosso objeto
de investigac¢ao, a saber, as fragdes das classes populares brasi-
leiras em processo de mobilidade social ascendente nos ulti-
mos anos. Jessé Souza (2012) constitui o principal interlocutor
neste debate, na medida em que o autor possibilita uma analise
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inovadora acerca das pré-condigdes sociais, culturais, cogniti-
vas e emocionais que permitem aos membros das classes popu-
lares ascenderem socialmente, a partir da incorporagao de um
conjunto de disposi¢oes ascéticas para o trabalho duro. O autor
denomina de batalhadores essa fragdo de classe capaz de ascen-
sao social, que integraria a nova classe trabalhadora brasileira.
No entanto, embora seu trabalho seja de extrema importancia
para a compreensdo da reestruturagdo das classes sociais no
Brasil contemporaneo e elucidacdo das disposigdes que cons-
tituem o ethos do trabalho duro, Souza confere pouca atengdo
aos sentidos que os membros das classes populares atribuem
as suas praticas de consumo e as mudangas na ordem do seu
estilo de vida. Tais questdes sdo consideradas fundamentais
para uma analise mais abrangente da nova configuragéo social
das classes e suas relagoes, considerando que é sobretudo atra-
vés de seu maior acesso ao consumo de bens e servigos que os
membros das fragdes ascensionais das classes populares sen-
tem as transformacdes estruturais em sua vida cotidiana, bem
como seu movimento de mobilidade ascendente. E sobre essas
questdes que a presente tese busca lancgar luz.

1.1 Classe social e estilo de vida

A perspectiva teodrica de Pierre Bourdieu constitui uma refe-
réncia central para a analise do estilo de vida das classes popu-
lares na sociedade brasileira contemporanea, uma vez que o
autor fornece um enfoque multidimensional, a partir do qual é
possivel abordar as diferentes praticas culturais na sua relagdo
com os diferentes grupos e classes sociais. Muitos elementos da
sua teoria das classes sociais derivam de insights contidos no
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pensamento dos classicos da sociologia. De acordo com Loic
Wacquant (2013, p. 106), “Bourdieu combina o materialismo
sensivel de Marx, os ensinamentos de Dukheim sobre classifi-
cacao (depois ampliados por Cassirer) e as analises de Weber
das hierarquias de honra em um modelo socioldgico préprio
de classe”. Partindo de um dialogo critico, sobretudo, com as
perspectivas tedricas de Marx e de Weber, Bourdieu concebe a
classe social de um individuo nao apenas pela sua posi¢ao nas
relagdes de produgdo, mas pela apropriagdo diferenciada na
distribuicdo de todos os recursos que sdo ou podem se tornar
operantes em uma sociedade’.

O autor rejeita as concepgdes substancialistas de classe,
ancorado num modo de pensamento relacional, que constitui
o ponto de partida da constru¢ao apresentada em A Distingdo.
Nessa perspectiva, a “realidade social” é concebida como um
conjunto de relagdes invisiveis, que constituem um espago de
posicdes exteriores umas as outras, definidas umas em relagdo

3 Na maioria de suas obras, Marx nio fornece uma defini¢do formal do conceito
de classe, tendo deixado inacabadoo fragmento sobre as classes sociais que apa-
rece no final do terceiro volume de O Capital. No entanto, é possivelinferir dos
seus escritos, via de regra, um modelo abstrato dicotomico no qual a posigdo
de classe é definida frentea propriedade ou auséncia de propriedade dos meios
de produgdo - embora seja possivel encontrar um tratamentomais plural em
seus escritos historicos, em que o autor analisa as caracteristicas especificas de
classe em sociedadesparticulares e avanca na especificagdo das suas diferencas
através do conceito de “fragdo de classe” (GIDDENS, 1975). Weber (1981) amplia
a nog¢do marxiana de classe ao considerar todos os recursos mobilizados pelos
individuos na defini¢ao de sua “situacdo de mercado” - tais como renda e nivel
de educagido -, destacando que ndohd necessariamente uma consciéncia dos
seus interesses. O autor ressalta também a existéncia de outras formas dedistri-
bui¢ao do poder na sociedade, como os grupos de status e o partido, definidos
pela apropria¢do diferenciadade honra e poder, respectivamente, em que cada
uma delas seria conceitualmente independente das outras, podendo, contudo,
influenciar umas as outras, em circunstincias especificas.
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as outras, ndo apenas pela proximidade ou pela distancia, mas
também pela posi¢do relativa — acima, abaixo ou no meio.
Segundo Bourdieu (1990, p. 156), as classes sociais nao estdo
dadas na realidade, mas estao por fazer mediante uma cons-
trucdo tedrica e politica. O autor afirma que o erro teoricista de
Marx foi o de tratar as classes “no papel” como classes reais, ou
seja, concluir “da homogeneidade objetiva das condigoes, dos
condicionamentos e portanto das disposi¢des, que decorre da
identidade de posi¢ao no espago social, a existéncia enquanto
grupo unificado, enquanto classe”

Bourdieu (2013b, p. 106) busca superar a dicotomia entre as
teorias objetivistas, que definem a classe a partir das distribui-
¢oes das propriedades materiais, apreendidas através de indica-
dores objetivos, e as teorias subjetivistas, que reduzem a ordem
social a uma classificagao coletiva obtida pela soma das estra-
tégias individuais, por meio das quais os agentes classificam a
si e aos outros. Segundo o autor, é o carater intrinsecamente
duplo da realidade que torna possivel diferentes leituras do
mundo social. Portanto, faz-se necessario a construcao de uma
perspectiva tedrica que inclua tanto propriedades materiais
quanto propriedades simbdlicas — que nada mais sdo do que as
propriedades materiais quando percebidas como propriedades
distintivas. Ancorado no paradigma estruturalista, Bourdieu
(1990) afirma que, em seu momento objetivista, a sociologia
deve consistir numa anadlise das posi¢oes relativas e das rela-
¢des objetivas entre essas posigoes.

Contudo, o autor destaca que a ciéncia social ndo pode redu-
zir-se a um registro das distribui¢des de indicadores materiais
das diferentes espécies de capital. E preciso introduzir na cons-
trugdo do conhecimento socioldgico a ideia defendida pelas
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chamadas microssociologias, sobretudo pela Etnometodologia
de Garfinkel (2009), de que 0 mundo social é uma realiza¢do de
seus membros, recuperando o peso causal das dimensdes sub-
jetivas na reproducdo desse mundo, que s é possivel através
das praticas dos individuos*. A sociologia deve incorporar ao
conhecimento (especializado) da raridade e da concorréncia
pelos recursos de valor, o conhecimento pratico que os agentes
adquirem dessa competi¢do, ao produzir divisdes individuais
ou coletivas que possuem um carater objetivo. A analise socio-
légica das dimensoes subjetivas torna-se fundamental justa-
mente pelo seu carater objetivo, ja que as formas simbdlicas
possuem uma logica e eficacia propria, que lhe garante uma
autonomia relativa com relagdo as condigoes objetivas apreen-
didas nas distribui¢cdes. Nesse sentido, Bourdieu (2013b, p. 106)
afirma que

todo empreendimento cientifico de classificagdo deve consi-
derar que os agentes sociais aparecem como objetivamente ca-
racterizados por duas espécies diferentes de propriedades: de
um lado, propriedades materiais que, comec¢ando pelo corpo,
se deixam denominar e medir como qualquer outro objeto do
mundo fisico; de outro, propriedades simbdlicas adquiridas
na relacdo com os sujeitos que os percebem e apreciam, pro-
priedades essas que precisam ser interpretadas segundo sua
légica especifica.

4 No entanto, Bourdieu (2012, p. 44) critica os etnometodélogos por se limita-
rem a descri¢do desta experiéncia,sem questionar as condi¢des sociais que a
tornam possivel, ou seja, a adequagdo entre as estruturas objetivas domundo
e as estruturas cognitivas que possibilitam a sua apreensdo. Segundo ele,
tais percepgdes sdo sempretomadas a partir de uma determinada posigdo no
espago social. Os agentes tém uma apreensao ativa do mundo econstroem sua
visdo de mundo, mas o que se perde numa analise que busca as formas invarian-
tes da percepgdo darealidade social é que esta constru¢do nao é operada num
vazio social, mas estd submetida a coagdes estruturais.
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Considerando a “dupla objetividade” do mundo social, o
autor propoe um modelo tedrico multidimensional, em que os
atores refletem, de um lado, o campo das classes sociais e, de
outro lado, o campo dos estilos de vida. A abordagem multi-
dimensional da estratificagao social remonta ao pensamento
de Weber, que teve o mérito de enfatizar o problema do duplo
enraizamento das divisdes sociais na objetividade das pro-
priedades materiais e na subjetividade das representacdes -
apreendidas conceitualmente pelas nog¢des de classe e grupo de
status; este ultimo definido por propriedades simbolicas como
aquelas que formam o estilo de vida’. No entanto, Bourdieu
(2013b, p. 108) afirma que Weber da a essa questdo “uma solu-
¢do ingenuamente realista, ao distinguir dois ‘tipos’ de grupo,
onde ha apenas dois modos de existéncia de todo grupo” (grifo
do autor).

Na tentativa de superar a falsa oposicao entre as teorias
objetivistas e subjetivistas das classes sociais, Bourdieu (2013a,
p. 116) formula um modelo tedrico a partir da sobreposi¢ao de
trés esquemas: 1) o espago social, constituido pela distribuigdo
sincrénica e diacrénica do volume e estrutura do capital, sob
suas diferentes espécies; 2) o espago dos estilos de vida, ou seja,
a distribuicdo de praticas e propriedades constitutiva de cada
estilo de vida em que se manifesta cada uma das condi¢oes de
existéncia e 3) o espago tedrico do habitus, ou seja, do conjunto
TundoBourdieu (2013b, p. 107), Weber insere a nogao de estilo de vida em seu

esquema tedrico como uma alternativa a oposi¢ao entre objetivismo e subjeti-

vismo, na medida em que, por defini¢io, o estilo de vida s6 cumpre sua fungao de

distingdo para aqueles sujeitos capazes de reconhecé-lo. Giddens (1975, p. 48-49),

por sua vez, destaca que o contraste entre classes e grupos de status também

pode ser visto como aquele entre produgio e consumo, pois enquanto a classe

expressa as relagoes envolvidas na produgio, os grupos de status expressam as
relacdes envolvidas no consumo, sob a forma especifica de estilos de vida.
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das disposicdes que se encontram na origem de cada uma das
classes de préticas e propriedades, transformando em um estilo
de vida distinto e distintivo as necessidades e facilidades carac-
teristicas de uma condigdo. O autor estabelece uma distingao
entre o nivel tedrico e o nivel empirico, colocando o campo
das posicoes sociais em contraste analitico com o campo dos
estilos de vida, muito embora eles estejam virtualmente inter-
ligados na realidade.

A nogao de espaco social é tomada como meio de escapar a
alternativa do nominalismo e do realismo em matéria de clas-
ses sociais. Segundo Bourdieu (1990, p. 154), os agentes estdo
distribuidos no espago social global de acordo com a estrutura
e o volume global de capital, assim como pela evolugao des-
sas duas propriedades, manifestada por sua trajetdria passada
e seu potencial no presente. As diferencas primarias, que esta-
belecem a distingao entre as grandes classes de condigoes de
existéncia encontram sua origem no volume global de capital,
entendido como conjunto de recursos e poderes efetivamente
utilizaveis; enquanto a estrutura do capital, constituida pelo
peso relativo das diferentes espécies de capital, estabelece a
distingdo segundo as fragdes de classe. A posicdo de classe é
construida, portanto, com base nas condigdes objetivas da exis-
téncia, considerando o conjunto de propriedades incorporadas
e objetivadas de um individuo ou de um grupo de individuos,
bem como a estrutura de relacdes entre todos os recursos
que podem ser mobilizados pelos agentes. Segundo Bourdieu
(20133, p. 101),

a classe social néo é definida por uma propriedade (mesmo que

se tratasse da mais determinante, tal como o volume e a estru-
tura do capital), nem por uma soma de propriedades (sexo, ida-
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de, origem social ou étnica — por exemplo, parcela de brancos
e de negros, de indigenas e de imigrantes, etc. —, remuneragdes,
nivel de instrucdo, etc.), tampouco por uma cadeia de proprie-
dades, todas elas ordenadas a partir de uma propriedade funda-
mental — a posi¢éo nas relagdes de produgio — em uma relagio
de causa e efeito, de condicionante a condicionado, mas pela
estrutura das relagdes entre todas as propriedades pertinentes
que confere seu valor proprio a cada uma delas e aos efeitos que
ela exerce sobre as praticas.

A causalidade estrutural de uma rede de fatores é mar-
cada por uma rela¢do de sobredeterminagdo, em que através
de cada um dos fatores se exerce a eficicia de todos os outros.
Nesse sentido, o conceito de classe construida permite apreen-
der as chamadas caracteristicas auxiliares que estdo para além
da posicdo nas relagoes de produgao, tais como o género e a
filiagdo étnica, que podem funcionar como principios reais de
selecdo e exclusdao sem nunca serem formalmente enunciados
(BOURDIEU, 20132, p. 98). No modelo tedrico de Bourdieu, a
no¢ao marxiana de capital deixa, portanto, de ser considerada
como uma categoria econdmica e passa a incluir tudo aquilo
que ¢ decisivo para assegurar o acesso privilegiado a bens e
recursos escassos em disputa na competicao social.

Bourdieu (2013a) retoma o conceito de habitus para expli-
car de que maneira as diferencgas inscritas nas condi¢des objeti-
vas manifestam-se no espa¢o dos estilos de vida®. A partir desse

6  As raizes do conceito de habitus remontam ao pensamento de Aristoteles. Sua
nogao de hexis corresponde a um estado adquirido e firmemente estabelecido
do carater moral que orienta sentimentos e desejos e, como tal, a conduta social.
A nogdo foi posteriormente trabalhada por diversos tedricos da sociologia até
ser retomada por Bourdieu nos anos 1960 na constru¢io de uma teoria da
pratica. Para uma genealogia do conceito de habitus ver Wacquant (2007) e
Kaufmann (2003).
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conceito, o autor forja uma teoria disposicional da a¢ao, que
visa romper com a oposi¢do entre objetivismo e subjetivismo,
inserindo na perspectiva estruturalista a capacidade inventiva
dos agentes, sem cair numa abordagem intelectualista, que s6
reconhece a agdo racional orientada por interesses consciente-
mente estabelecidos. Segundo Wacquant (2007, p. 66), a nogao
de habitus permite captar

o modo como a sociedade se torna depositada nas pessoas sob a
forma de disposi¢des duraveis, ou capacidades treinadas e pro-
pensdes estruturadas para pensar, sentir e agir de modos deter-
minados, que entdo as guiam nas suas respostas criativas aos
constrangimentos e solicitagdes do seu meio social existente.

Enquanto produto das condi¢des materiais da existén-
cia, o habitus é definido por Bourdieu (2013a, p. 163) como
um sistema de disposi¢des duraveis e transponiveis, que rea-
liza uma aplicagdo sistematica e universal e se estende para
além da necessidade inerente as condi¢des de aprendizagem.
Principio gerador de todas as praticas, o habitus se constitui
em necessidade incorporada que tende a engendrar todas as
condutas razoaveis, a partir da experiéncia duravel de uma
posi¢ao no mundo social’. Segundo Bourdieu (2013¢, p. 187), a
unidade e sistematicidade observada no conjunto das praticas

7 Oautor explica que os principios praticos de classificagdo constitutivos do habi-
tus sdo indissociavelmente logicos e axioldgicos, tedricos e praticos, englobando
tanto uma dimenséo cognitiva (eidos) quanto uma dimensao valorativa (ethos)
e corporal (hexis), de modo que os principios de escolha sido incorporados sob
a forma de disposi¢des do corpo e os valores se tornam gestos, maneiras de
se portar, de andar e de falar. Nas palavras de Bourdieu (2003, p. 139), “a for¢a
do ethos ¢é ter se tornado uma moral que se tornou hexis, gesto, postura”. O
autor adota gradativamente a nogao de habitus como sistema de esquemas que
engloba essas trés dimensdes, buscando evitar o risco de refor¢ar uma visdo
realista que entende essas dimensdes como instancias separadas.
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e propriedades de um agente — ou mesmo do conjunto de agen-
tes que sdo o produto de condi¢des semelhantes — derivam da
aplicagdo de esquemas idénticos ou mutuamente convertiveis.

Nesse sentido, o habitus fornece, a0 mesmo tempo, um
principio de sociagao e de individuagao, uma vez que os esque-
mas de pensamento e a¢do sao partilhados por todos aqueles
que foram submetidos a condicionamentos e condi¢des sociais
similares, e por outro lado, cada pessoa tendo uma trajetdria e
uma localiza¢do tinicas no mundo, internaliza uma combina-
¢do incomparavel de esquemas (WACQUANT, 2007, p. 67). Apesar
de reconhecer as diferencgas irredutiveis entre os habitus dos
individuos particulares, o autor de O Senso Prdtico considera
que a sociologia pode tratar como idénticos os individuos bio-
légicos que sendo o produto das mesmas condi¢des objetivas,
sao dotados dos mesmos habitus. Segundo Bourdieu (2013¢),
ao apreender as estruturas objetivas, sob a forma de probabi-
lidade de acesso aos bens, aos servigos e aos poderes, a ciéncia
pode alcancar o sentido de realidade que tais estruturas incul-
cam nos agentes, através de experiéncias convergentes que atri-
buem sua fisionomia ao entorno social.

A partir do conceito de habitus, o autor mostra de que maneira
o conjunto das disposi¢des incorporadas a partir da experiéncia
de uma determinada posi¢do no espa¢o social é transposto para o
campo dos estilos de vida, sob a forma de preferéncias distintivas,
que exprimem, na ldégica de cada um dos subespacos simbolicos, a
mesma intenc¢ao expressiva. Para Bourdieu (2003, p. 82), os estilos
de vida constituem a “retradugao simbdlica de diferencas objeti-
vamente inscritas nas condi¢des de existéncia”. O gosto, enquanto
propensdo e aptidao para apropriagdo material e simbdlica de
determinada classe de objetos e praticas, ¢ a formula geradora que
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se encontra na origem do estilo de vida. De acordo com o autor,
esse sistema de classificagao engendra, fora de qualquer determi-
na¢ao mecanica, o conjunto das “escolhas” constitutivas dos esti-
los de vida que adquirem seu sentido e seu valor a partir de sua
posi¢do em um sistema de condigdes e correlagoes.

Nesse sentido, o espago social se apresenta, objetivamente,
como um espago simbdlico, organizado segundo a logica da
diferenca, na medida em que as diferentes propriedades de que
os agentes sdo dotados sdo percebidas em suas relagdes mutuas
segundo os esquemas do habitus e tendem a funcionar como
signos de distingao positiva ou negativa. Portanto, os estilos
de vida se tornam sistemas de sinais socialmente qualifica-
dos como “distintos”, “vulgares” etc. e cada um deles s6 pode
ser pensado em relagdo ao outro que é sua negacao objetiva e
subjetiva, ou seja, ndo apenas por suas propriedades intrinse-
cas, mas pelas propriedades relacionais inerentes a sua posigao
no sistema de condi¢des. Todas as escolhas sdo associadas a
uma posigdo distinta e afetadas por um valor distintivo, inde-
pendentemente de qualquer intenc¢ao de distingdo ou qualquer
busca pela diferenca. Embora tais escolhas ndo sejam neces-
sariamente produto de uma a¢ao consciente, Bourdieu (2013a,
p. 168) destaca que a medida que se sobe na hierarquia social,
o estilo de vida assume cada vez mais a tendéncia designada
por Weber como “estilizacao da vida’, enquanto expediente sis-
tematico que orienta as mais diversas praticas, exprimindo a
intencdo de submeter as pulsdes e necessidades primarias ao
requinte e a sublimacdo®. Segundo ele, o principio das dife-

8 E possivel observar ja na Critica da Economia Politica, de Marx, uma discussao
sobre a tendéncia crescente de estilizacdo do consumo, 8 medida que a sociedade
se distancia das necessidades imediatas. O autor destacou as diversas facetas da
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rencas mais significativas na ordem do estilo de vida e, sobre-
tudo, da “estilizagdo da vida” reside nas variagoes da distancia
objetiva e subjetiva com relagdo ao mundo das necessidades
materiais e suas urgéncias temporais.

A teoria de Bourdieu permite pensar de que maneira a
luta de classes se desenvolve para além do ambito da produ-
¢do, no espaco dos estilos de vida, muito embora sua analise
negligencie a dimensdo simbdlica do estilo de vida popular em
toda a sua riqueza, reduzindo-o ao papel de contraste e ponto
de referéncia negativo, contra o qual se definiriam todos os
outros estilos de vida. Em O poder simbdlico, o autor destaca
que as diferentes classes e fracoes de classe se envolvem numa
luta propriamente simbdlica para impor a defini¢ao do mundo
social mais conforme aos seus interesses, reproduzindo em
forma transfigurada o campo das posi¢des sociais (BOURDIEU,
2012, p. 11). As lutas pela apropriagdo de bens econdmicos ou
culturais sdo, inseparavelmente, lutas pela apropriacdo dos
sinais distintivos, bem como pela conserva¢ao ou subversao
dos principios de classificagdo das propriedades distintivas.
Bourdieu (2013a, p. 233) afirma, por conseguinte, que o espago
dos estilos de vida

nao passa em si mesmo de um balango, em determinado mo-

mento, das lutas simbdlicas cujo pretexto é a imposicéo do es-
tilo de vida legitimo e que encontram uma realizacao exemplar

relagdo entre produgéo e consumo, marcada por uma relagdo de identidade e, ao
mesmo tempo, de dependéncia reciproca, ja que o consumo cria a necessidade
de uma nova produgéo e a produgdo determina o modo de consumo objetiva-
mente e subjetivamente. Nas palavras de Marx (1978, p. 110), “quando o consumo
se liberta da sua rudeza primitiva e perde seu cardter imediato [...] o proprio
consumo, enquanto impulso, ¢ mediado pelo objeto. Nesse sentido, o autor deixa
uma abertura para se perceber a dimensdo simbolica do consumo e sua relagio
com a dimensao cultural da sociedade (TASCHNER, 2009, p. 52).
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nas lutas pelo monopdlio dos emblemas da ‘classe) ou seja, bens
de luxo, bens de cultura legitima ou modo de apropriag¢io legi-
timo desses bens.

O espago dos estilos de vida é percebido por Bourdieu (2003)
como um campo, contendo as principais caracteristicas apre-
sentadas pelo autor em Algumas propriedades dos campos, tais
como a de ser um espago de posi¢des estruturadas, cuja estru-
tura é formada pelo estado de forgas entre os agentes envolvi-
dos na luta pela apropria¢ao do capital especifico, bem como
pelo monopolio da violéncia legitima (autoridade especifica)
caracteristica de cada campo. Para que um campo funcione, os
agentes devem estar dotados de um habitus que implica conhe-
cimento e reconhecimento das leis imanentes do jogo, podendo
também acolher e consagrar um certo tipo de habitus ja mais
ou menos constituido — como no caso do espago dos estilos
de vida, cujas posi¢oes sao dotadas de habitus constituidos no
espago social. O principio das estratégias mobilizadas pelos
agentes ¢ percebido como uma relagdo entre um habitus e um
campo. No campo dos estilos de vida, os individuos exprimem
a sua posic¢do distintiva através da manifestacdo de um deter-
minado gosto, na medida em que este ultimo constitui a afir-
magao pratica de uma diferenca inevitavel, entendido enquanto
preferéncia manifestada. E por isso que ao serem obrigados a se
justificar, os mesmos se afirmam de maneira totalmente nega-
tiva, pela recusa oposta a outros gostos.

A aversdo pelos estilos de vida diferentes constitui uma das
mais fortes barreiras entre as classes. Segundo Bourdieu (2013a,
2013c¢), basta pensar na homogamia como o paradigma de todas
as “escolhas” do habitus (entre lugares, amigos, casamento etc.),
que tendem a favorecer as experiéncias destinadas a reforga-lo.
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Nesse sentido, as tomadas de posicdo estética, seja no campo da
arte, seja em matéria de vestudrio, alimenta¢ao ou decoragao de
uma casa, constituem maneiras de experimentar ou afirmar a
posi¢do ocupada no espago social como lugar a assegurar ou
distanciamento a manter. No entanto, o autor destaca que a luta
pela imposicao do estilo de vida legitimo se restringe ao campo
das classes dominantes, haja vista que as classes populares nao
intervém nas lutas simbdlicas nem pela apropria¢ao de pro-
priedades distintivas constitutivas dos estilos de vida, nem pela
definicao das propriedades que merecem ser apropriadas ou
pelo modo de apropriagao legitimo. Segundo Bourdieu (2013a,
p.170), o ajuste as oportunidades objetivas possibilitado pelo
habitus se encontraria na origem de todas as escolhas realistas,
que se baseiam na rentncia a lucros simboélicos, de todo modo
inacessiveis as classes populares.

Considerando que uma relagdo de dominagao implica sem-
pre uma forma de aceitagdo da dominagao por parte da classe
dominada, o autor enumera diversos tracos do estilo de vida
popular que contém uma forma de reconhecimento dos valo-
res dominantes, nem que seja através do sentimento de fra-
casso ou de incompeténcia cultural®. Segundo Bourdieu (2013a,
p. 170), os mais desprovidos dos recursos de valor denunciam-
-se até mesmo no uso do seu tempo livre (“aqueles que nao
sabem descansar”, “que tem sempre algo a fazer”), contribuindo
mstaca que a logica especifica da dominagéo cultural faz com que o

mais completo reconhecimento da legitimidade cultural possa coexistir e, mui-

tas vezes, coexista, com a contestagao mais radical da legitimidade politica.

Até mesmo a tomada de consciéncia politica é quase sempre soliddria de um

empreendimento de reabilitacdo da autoestima e da dignidade cultural que

implica uma forma de submissao aos valores dominantes e a alguns principios

que fundamentam a dominagdo da classe dominante, tais como o reconheci-
mento das hierarquias associadas aos diplomas escolares (BOURDIEU, 2013a).
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de maneira totalmente negativa para a dialética da preten-
sao e da distingdo, que se encontra na origem das mudangas
incessantes do gosto. Portanto, o autor conclui que ndo é no
terreno da cultura que se deve procurar um distanciamento ou
uma tomada de distancia, em relacao a classe dominante, pois
mesmo a fragdo mais consciente da classe operaria permanece
profundamente submissa, em matéria de cultura e de lingua-
gem, as normas e aos valores dominantes.

Embora seu enfoque tedrico permita apreender de que
maneira as diferencas no campo das posi¢des sociais se expres-
sam no interior de um espago simbdlico, Bourdieu termina por
reduzir a dimensao simbolica que orienta as praticas e prefe-
réncias dos membros das classes populares a falta e a priva-
¢do, caracteristica de suas condigdes materiais da existéncia. E
certo que o autor fornece ferramentas conceituais através das
quais é possivel superar uma perspectiva economicista, a qual
tende a reduzir o conjunto das escolhas constitutivas do estilo
de vida popular a renda dos individuos, como a no¢ao de gosto
ou mesmo de ethos, acionado nos casos em que os individuos
ndo possuem as competéncias especificas para a orientagao de
sua pratica num determinado dominio. Para ele, é possivel iso-
lar a eficacia propria do gosto, sobretudo, naquelas situagdes
em que, na sequéncia da mudan¢a de uma posi¢ao social, as
condi¢bes nas quais o habitus foi produzido ndo coincidem
com as condi¢des nas quais ele funciona, de modo que o gosto
¢ responsavel por comandar as praticas. Segundo Bourdieu
(201343, p. 351), o efeito do “gosto de necessidade”, caracteristico
das classes populares, nunca é tao visivel quanto no caso em
que, “agindo de alguma forma a contratempo, ele sobrevive ao
desaparecimento das condi¢des de que é o produto”.

SERIE SOCIOLOGIA 51



Nesse sentido, o autor possibilita pensar as situagdes de
desajustes e tensdes entre as disposi¢des incorporadas e a
posi¢do ocupada no espago social, denominadas como “efeito
de histerese”, muito comuns nos casos de mobilidade social.
Ademais, Bourdieu (2013a, p. 105) aborda as praticas de con-
sumo tanto em termos do efeito de inculcagao exercido pela
familia ou pelas condig¢des originais da existéncia, quanto em
termos do efeito de trajetoria social, ou seja, “o efeito exercido
sobre as disposi¢oes e as opinides pela experiéncia da ascensdo
social ou do declinio” Sua anadlise da rela¢do entre a pratica, a
origem social e o efeito de trajetoria deixa uma abertura para
apreender as especificidades das trajetorias individuais e das
variagOes interindividuais no interior de uma mesma classe
social — perspectiva que sera desenvolvida posteriormente
por Bernard Lahire, como veremos adiante. A partir dessa
perspectiva, é possivel investigar as condi¢des que permitem
a incorporagdo de diferentes orientagdes com relagao ao con-
sumo entre os membros das classes populares brasileiras em
processo de mobilidade ascendente, os quais podem adotar,
em determinados contextos e subespagos simbolicos, novas
praticas de consumo, de carater hedonista, caracterizando-se
por uma combina¢do complexa de ascetismo e hedonismo no
campo dos estilos de vida. Seu referencial tedrico constitui o
ponto de partida para analisar em que medida ha uma recon-
versao do ethos das fragdes ascendentes das classes populares,
de modo a ajustar seus valores e disposi¢des a nova posigao
ocupada no espago social brasileiro.

Contudo, a teoria de Bourdieu (2013a,) nao permite apreen-
der a heterogeneidade das significagdes, valores e orientagdes
envolvidas nas praticas de consumo dos membros das classes
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populares, na medida em que o autor reduz o “gosto de neces-
sidade” a mera expressao das necessidades imposta pelas con-
digdes objetivas. Segundo ele, as praticas populares tém como
principio a “escolha do necessario”, no sentido do que é tecni-
camente necessario, pratico e funcional, e “a0 mesmo tempo,
do que é imposto por uma necessidade econdmica e social que
condena as pessoas ‘simples’ e ‘modestas’ a gostos ‘simples’ e
‘modestos”. De acordo com Rocha e Assis (2013), o autor con-
fere primazia a demarcagdo de fronteiras simbdlicas entre indi-
viduos e grupos na explica¢ao da agao, através da nogao de “dis-
tingdo’, em detrimento da andlise das “preferéncias” e da “inten-
¢do expressiva’, inerente a sua concep¢ao de estilo de vida. Isso
fica ainda mais patente na sua analise sobre o estilo de vida das
classes populares. Se numa acep¢do mais abrangente do estilo
de vida - como conjunto unitario de preferéncias distintivas
que exprimem a mesma inten¢ao expressiva — é possivel pensar
no estilo de vida das classes populares, em sua concepgao de
estilo de vida como produto da “estilizagdo”, ndo seria possivel
falar em estilo de vida popular, posto que, para Bourdieu (2013a,
p. 170), “o gosto de necessidade s6 pode engendrar um estilo
de vida em si definido como tal apenas de forma negativa, pela
relacao de privagao que mantém com os outros estilos de vida™

No entanto, as praticas das classes populares possuem uma
dimensao simbolica importante, que nao pode ser reduzida a
sua funcdo técnica. Embora os lucros simbolicos possam néo
ser acessiveis as classes populares como sao para a pequena
burguesia e para a burguesia em suas relagdes profissionais no
mercado de trabalho, como afirma o autor, as primeiras ndo
renunciam completamente a esses lucros em suas escolhas.
Elas participam da luta simbdlica travada no espaco dos estilos
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de vida, tentando romper com a sua posi¢ao de contraste nega-
tivo, buscando uma significagdo positiva, através da apropria-
¢do de signos distintivos. Como mostra Rocha (2002, p. 35) em
sua pesquisa sobre o impacto da maior inser¢do das classes
populares na cultura de consumo em Sao Miguel dos Milagres
(AL,) ap6s o Plano Real, os individuos oriundos dessas classes
buscam, através de suas praticas de consumo, uma represen-
tagdo mais positiva, como tentativa de combater o estigma da
pobreza e garantir uma inser¢ao, ao menos simbolicamente, na
sociedade brasileira.

Outras perspectivas tedricas conseguem avangar numa
abordagem mais apropriada das praticas populares, destacando
a necessidade de apreender as multiplas formas de incorpora-
¢do do social, os diversos contextos da pratica e a concorréncia
entre diferentes ordens de legitimacao cultural, que possibili-
tam a coexisténcia de disposi¢des heterogéneas e até mesmo
contraditorias no interior de uma mesma classe social e até
mesmo de um individuo. E o caso de Bernard Lahire, cujo enfo-
que tedrico é fundamental, sobretudo, para analisar os casos
em que os individuos dos meios populares incorporam dispo-
si¢oes heterogéneas nos diferentes ambitos da pratica, podendo
adotar uma orientagdo ascética no mundo do trabalho, respon-
savel pela sua mobilidade ascendente, enquanto incorporam
disposi¢coes hedonistas no campo dos estilos de vida, ajustando
suas praticas de consumo a nova posic¢do social.

1.2 Variacdes individuais e dissonancias culturais

Lahire constrdi seu enfoque tedrico a partir de um dialogo
critico com o pensamento de Bourdieu, apontando certo viés
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“caricatural” em suas andlises, uma vez que este ultimo asso-
cia as praticas e preferéncias culturais dos individuos as suas
posicoes de classe, negligenciando as variagdes interindivi-
duais e intraindividuais no interior de uma mesma classe.
Concentrando sua analise sobre as praticas de consumo cultu-
ral, o autor destaca a existéncia de perfis culturais compostos
por elementos dissonantes em todas as classes sociais, carac-
terizados por praticas mais legitimas em um certo dominio e
preferéncias culturais menos legitimas em outro. Nesse sentido,
Lahire (2006, p. 17) afirma que “a fronteira entre a legitimidade
cultural (a ‘alta cultura’) e a ilegitimidade cultural (a ‘subcultura’
e a simples diversao) ndo separa apenas as classes, mas partilha
as diferentes praticas e preferéncias culturais dos mesmos indi-
viduos em todas as classes da sociedade”. No entanto, um grau
elevado de dissonancia cultural seria mais comum nas classes
médias e altas, nos grupos com nivel de escolaridade mais ele-
vado e entre os mais jovens. Sua pesquisa também revela que
os publicos caracterizados por um perfil cultural mais conso-
nante ocupam posi¢des totalmente opostas no espago social,
destacando que essa homogeneizacao pode ser resultante da
caréncia cultural e material ou, no polo oposto, de uma inser-
¢do antiga e “naturalizada” nos ambitos culturais mais legitimos
(LAHIRE, 2006, p. 24).

Para apreender as variagdes intraindividuais e interindivi-
duais dos comportamentos culturais, Lahire (2002, 2005, 2006)
sugere uma mudanca na escala de observacao do mundo social,
partindo da analise das diferencas internas dos individuos
antes de mudar o angulo de visdo e focalizar as diferencas entre
as classes sociais (variagdes inter-classes). O autor propde um
programa de sociologia a escala individual, que possibilitaria o
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estudo da realidade social na sua forma interiorizada, ou seja,
um estudo que apreenda o social refratado num corpo indivi-
dual - sob a forma de disposi¢oes —, que atravessa instituigoes,
grupos e campos de luta diferentes. Seu objetivo é desenvolver
uma sociologia disposicional que ultrapasse a simples invoca-
¢do do passado incorporado, reconstruindo a génese das dis-
posicdes, investigando a constitui¢ao social e as modalidades
de atualizagdo desse passado, bem como os modos de sociali-
zagdo que formam tais disposigoes.

Contudo, Lahire (2013) destaca que seu programa se distan-
cia de uma perspectiva tedrica que nega a existéncia das classes
sociais ou negligencia toda espécie de objetos macrossociais -
institui¢cdes, ambientes ou grupos. Ele afirma que ¢ suficiente
conferir a importancia das classes sociais e dos grupos em seus
sucessivos trabalhos, inclusive nos estudos de caso em que os
individuos estudados sao inseridos no espago social e apreen-
didos no quadro das institui¢des familiares, escolares, entre
outras. Segundo ele, “o estudo do social em estado dobrado nao
teria sentido algum caso ndo pudesse se apoiar no estudo do
social em estado desdobrado” (LAHIRE, 2013, p. 22-23). Seu inte-
resse pelas condutas individuais é devido a necessidade de reve-
lar a fabricagdo social do individuo, num momento em que este
¢ cada vez mais apresentado e idealizado como um ser isolado,
autébnomo e guiado por sua propria razio.

O programa de sociologia a escala individual, proposto
pelo autor, parte das posi¢des ocupadas no espaco social para
complexificar o modelo de determinagdes que pesam sobre
cada individuo. No entanto, Lahire (2013a, p. 23) ressalta que
tal procedimento “em nada autoriza estilhagar toda distingdo
entre propriedades principais e secundarias ou a tomar certas
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singularidades ou certas dimensdes da condigdo de classe por
principios explicativos separaveis e independentes” Quando
a logica de pesquisa conduz a andlise do comportamento
singular de determinado individuo, faz-se necessario inves-
tigar o conjunto da modelagem social pelo qual esse indivi-
duo passou, comecando pela familia no interior da qual ele
experienciou sua classe, explorando seu meio escolar, de tra-
balho, cultural, religioso etc. Desse modo, é possivel apreender
as complexidades disposicionais de individuos socialmente
situados. Os atores sdo percebidos como diferentes variagdes da
incorporac¢ao plural do social, ou seja, como produto complexo
dos diversos processos de socializagdo em contextos sociais mul-
tiplos e heterogéneos™.

A adogao de uma escala de analise individual permite a
construgao de retratos sociologicos, por meio dos quais € pos-
sivel apreender as variagdes intraindividuais e interindividuais
no ambito das praticas e preferéncias culturais. Para o autor
de A cultura dos individuos, as variagdes nos comportamen-
tos culturais dentro de um mesmo grupo ou de um mesmo
individuo sdo o produto da interagdo entre, de um lado, a plu-
ralidade de disposi¢oes e de competéncias culturais — incor-
poradas através dos diferentes processos de socializagdo, em
matéria cultural - e, de outro, a diversidade de contextos cultu-
rais de sua efetivacdo — campos culturais ou subcampos, con-
textos relacionais e circunstancias mais gerais do consumo ou
da pratica (sozinho, em familia, com amigos, privadamente ou

10 Lahire (2002) adota a nogdo de habito e de patriménio individual de dis-
posicoes para analisar o ator plural, ao invés do conceito de habitus de
Bourdieu, na medida em que este tltimo enfatizaria uma excessiva unicidade e
sistematicidade das disposi¢des, negligenciando seu carater heterogéneo e até
mesmo contraditério.
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publicamente etc.). Segundo Lahire (2006, p. 27), tal analise
permite evidenciar que numerosas praticas culturais indivi-
duais nao estdo ligadas a gostos, mas a circunstincias incitan-
tes, a obrigagdes ou imposigoes leves — tais como as praticas de
acompanhamento - e fortes - como as exigéncias escolares e
profissionais. Nesse sentido, ele afirma que “é preciso colocar
esses individuos excessivamente abstratos em uma rede con-
creta e determinante de suas ligagdes de interdependéncia para
obter uma imagem um pouco mais verdadeira do que sdo os
consumos e as atividades culturais”

Além disso, Lahire (2006, p. 39) destaca que Bourdieu
negligencia em sua andlise a existéncia de outras ordens de
legitimidade cultural que concorrem diretamente com a ordem
legitima dominante, dotando os individuos de outros valores e
crengas, que sdo compartilhados coletivamente e ddo margem
a diferentes reagdes diante desta ultima. E certo que a cultura
dominante dispoe dos meios — escola, Estado, instituigdes cul-
turais etc. — para impor sua legitimidade até mesmo aqueles
que ndo tém acesso a ela e nem possuem as condi¢des objeti-
vas para forjar seus habitos de a¢do, gerando, muitas vezes, um
sentimento de vergonha e de indignidade cultural, que carac-
teriza a relagdo de dominagdo”. Contudo, o autor afirma que

11 O autor estabelece uma distingdo entre disposi¢des para crer e disposigdes para
agir, que possibilita pensar a incorporagio de crengas na importincia da cultura
legitima, mesmo por parte daqueles que ndo possuem as condigdes objetivas
para incorpora-la sob a forma de disposi¢oes para agir. As crengas interioriza-
das podem ser verbalizadas e estdo ligadas a normas produzidas e difundidas
por diferentes institui¢oes sociais. Essa distin¢do permite compreender os casos
em que os atores interiorizam normas, valores e ideais sem terem forjado habi-
tos de agdo que lhes permitiriam atingir o seu ideal, ou ainda aqueles casos em
que, tendo incorporado crengas, eles ndo tém os meios materiais para concret-
izd-las (LAHIRE, 2002).
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a ordem legitima dominante ndo é a Unica existente, nem se
impoe a todos, a todo momento e com a mesma intensidade,
uma vez que ha uma diversidade de mercados que legitimam
outros produtos, outras atitudes e comportamentos, nos quais
os atores também estdo inseridos.

Lahire (2006, p. 45) destaca o desenvolvimento de uma
cultura da diversao (entertainment) nas altimas décadas, sus-
tentada por uma grande parte das midias audiovisuais, radio
e televisdo, capaz de concorrer, pouco a pouco, com os valores
pedagdgicos e culturais da ordem legitima dominante. Nesse
sentido, o relaxamento das exigéncias culturais se torna mais
provavel, na medida em que a vida dos individuos se torna
mais estressante e em que o grau de legitimidade da cultura
classica diminui, sob o efeito da concorréncia das novas midias.
A cultura da diversao proporcionaria, desse modo, uma oposi-
¢do contracultural que encontra seu fundamento nos merca-
dos livres populares (familia, grupo de iguais, rede de sociabi-
lidade homogénea) e contrapde a cultura divertida, animada e
descontraida a cultura intelecto, séria demais e pretenciosa. De
acordo com o autor, os consumos “para relaxar’, “se desestres-
sar’, “esvaziar a cabega” e “se distrair” sdo frequentes em todos
os meios sociais e contribuem, em parte, para a produgdo de
perfis culturais dissonantes entre aqueles com nivel de educa-
¢ao mais elevado™. Segundo ele, um caso ilustrativo em que a
ordem cultural dominante é menos operante ¢ o do fa-clube de
uma banda de rock ou cantor pop, que concentra sua crenga no

12 No caso dos entrevistados mais escolarizados, o autor destaca os contextos
e o tempo delimitado nos quais essas praticas de consumo sdo legitimadas —
férias, tempo livre — adquirindo o sentido do descanso bem-merecido, ap6s as
atribui¢des escolares ou profissionais (LAHIRE, 2006, p. 51).
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idolo e sobre quem o efeito de legitimidade da cultura musical
dominante ndo tem nenhum valor.

Lahire (2006, p. 45) cita também o caso do crente em Deus,
que coloca sua espiritualidade no auge de sua hierarquia “pes-
soal”, mantendo certa indiferenca com relacdo a uma ordem e
um sistema de classificacdo que eles ndo internalizaram em sua
socializa¢ao passada ou que internalizaram, “mas que foram
suplantadas por outra ordem e por um outro sistema de classi-
ficagdao”. Nesse sentido, o autor conclui que,

o “efeito de legitimidade” ndo tem uma influéncia permanente,
seja qual for o campo ou subcampo cultural em questdo, por-
que se depara com entrevistados que dispdem de meios de resis-
téncia ou de indiferenga coletivamente constituidos, sustentados
e garantidos no ambito de instdncias de legitimagdo concorren-
tes: clube de fas, locais de concerto, redes de sociabilidade, co-
munidade nacional ou familiar, igreja, midias audiovisuais, etc.
(LAHIRE, 2006, p. 49. grifo do autor).

Portanto, a variagdo individual das praticas e preferéncias
culturais constituiria o sintoma, na escala do social incorpo-
rado, da pluralidade da oferta cultural, de um lado, e da diver-
sidade de grupos sociais, de experiéncias socializadoras e de
contextos e momentos da pratica, de outro, capazes de suportar
essas diferentes ofertas culturais, difundindo hierarquias cul-
turais especificas, que sdo constitutivas de formacoes sociais
altamente diferenciadas. Contudo, é importante destacar que,
embora existam outras “moedas de troca’, utilizadas em mer-
cados culturais especificos e que possuem um alto valor local-
mente, elas podem néo valer nada em outros mercados. Desse
modo, o autor reconhece a existéncia de uma relacao de forcas
entre essas diversas ordens culturais, que dispdem de meios de
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difusdo e de imposi¢do extraordinariamente desiguais, ressal-
tando a habilidade da cultura letrada - cujas principais porta-
doras sdo as elites culturais — de se colocar como a forma por
exceléncia de realizagdo do humano®. A associagdo entre popu-
lagbes e bens culturais depende dessa relagdo de forgas entre as
multiplas instancias de consagracao e de sua maior ou menor
capacidade de impor seus valores ou, ao menos, o sentimento de
sua importancia. De acordo com Lahire (2006, p. 55),

as populacdes que passam pela escola sem encontrar ali um
sentido e um interesse hoje sdo facilmente atraidas por instan-
cias de consagracéo (televisdo, radio, imprensa escrita etc.) ob-
jetivamente em luta com a institui¢do escolar, e ndo se sentem
envergonhadas diante de certos bens culturais legitimos. Em
vez disso, sua crenga orienta-se a outros bens e outras praticas
e, desse modo, a legitimidade de bens objetivamente dominan-
tes pode debilitar-se ou desaparecer completamente para elas.

O autor destaca a existéncia de duas formas principais de
dominagao cultural nas sociedades contemporaneas: a primeira
delas domina pela extensao de seu publico e geralmente atra-
vessa as classes sociais e condi¢des (“a industria cultural”); a
segunda domina pela sua oficialidade e pelo prestigio conquis-
tado historicamente, sendo mais restrita aos grupos que passa-
ram por uma intensa educac¢ao familiar ou formagao escolar de
longa duracéo, exigindo uma boa dose de ascetismo e de pré-
-requisitos para aquisi¢do de gostos mais raros e conhecimentos
que os distinguem da maioria (“alta cultura”). Para Lahire (2006,
p. 56), a dificuldade de Bourdieu em analisar a diversidade de
WundoLahire (2006, p. 45), as outras formas de cultura (pop, diversio) rara-

mente tém a pretensdo de conduzir os consumidores a uma plena realizagdo ou

elevagao de si, o que pode ser percebido como uma forma de aceitar sua menor
importancia social.
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gostos e praticas no interior de uma mesma classe, deve-se a
uma propensdo espontaneamente legitimista de sua teoria, que
tende a perceber o mundo social a partir das categorias de per-
cep¢ao proprias das classes dominantes — além de sua énfase
na reproducao da desigualdade social através da dominagéo
cultural - reduzindo aqueles que ndo dominam os codigos da
cultura legitima dominante a sua pobreza cultural. Isso pode ser
percebido sobretudo em sua analise dos membros das classes
populares, tratadas como um grande bloco homogéneo, sem o
estabelecimento de distingdes entre fragdes de classes, como é
feito de modo sistematico com as demais classes sociais.

O autor afirma que se Bourdieu ndo fornece um quadro
mais matizado das diferencas culturais interclasses e da transfe-
réncia de disposi¢oes culturais, ndo é por se tratar de um fend-
meno histdrico recente, ligado a diminui¢ao relativa da cren¢a
na legitimidade cultural, mas a um modo de leitura dos dados
estatisticos. Para ele, a ado¢do de uma escala de andlise indivi-
dual permitiria ao sociélogo apreender as variagdes individuais
dos gostos e preferéncias culturais no interior de uma mesma
classe ou fracao de classe, a partir dos dados publicados em A
Distingdo. Tais variagdes se tornaram significativas ja a partir
dos anos 1960, devido a crescente concorréncia entre diferentes
instancias de legitimagao cultural. Lahire (2006, p. 145) ressalta
que parte da fraqueza interpretativa de Bourdieu pode ser expli-
cada pela sua posi¢ao no campo socioldgico nesse periodo, em
disputa com os mass-mididlogos e com os tedricos da socie-
dade do consumo - como Jean Baudrillard, George Friedman e
Edgar Morin -, que buscavam analisar de maneira ensaistica as
transformacgdes culturais de seu tempo. Segundo ele, esses ted-
ricos comegavam a antever ja nos anos 1960, “as concorréncias
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entre a escola e a industria cultural, assim como os efeitos dessas
concorréncias na paleta de gostos individuais”.

Ademais, o enfoque tedrico de Lahire possibilita a analise
das praticas de consumo e as preferéncias culturais em contex-
tos de mudanga - sejam aquelas mudangas situadas num nivel
microssocial, como casamento ou divorcio, ou aquelas mudan-
¢as de nivel macro, como os processos de mobilidade social,
escolar e profissional. Desse modo, este enfoque contribui para
uma analise sobre a maior insercdo das classes populares bra-
sileiras na cultura de consumo apds o governo Lula. Sua énfase
sobre a importéncia dos processos de socializa¢ao secundaria e
a diversidade de contextos e circunstincias da pratica permite
investigar em quais condi¢des os membros das fragdes ascen-
dentes das classes populares incorporam novas disposi¢oes
para o consumo. A analise das varia¢des intraindividuais per-
mite apreender as condi¢des em que esses individuos, caracte-
rizados pela incorporagdo de disposi¢oes ascéticas no mundo
do trabalho, responsavel pela sua ascensao social — ou na escola,
no caso daqueles membros que tiveram uma mobilidade esco-
lar -, adotam uma orientagcdo mais hedonista no campo dos
estilos de vida. A adogdo de uma escala individual permite
analisar também as variagdes interindividuais no interior de
uma mesma classe ou fragdo de classe, rastreando as condi¢oes
que possibilitam a incorporagdo de disposi¢des hedonistas
por parte de alguns membros das classes populares, enquanto
outros permanecem orientados por disposi¢des ascéticas no
campo dos estilos de vida.

De modo semelhante, a distingdo estabelecida por Lahire
(2002) entre disposi¢des para crer e disposicdes para agir per-
mite considerar as situagdes em que os membros das classes
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populares ja haviam incorporado disposi¢oes para o consumo
sob a forma de crengas, mas nao possuiam as condi¢des obje-
tivas para forjar habitos de agdo. Nesse sentido, foi possivel
observar na pesquisa de campo que muitos dos entrevistados
de orienta¢ao mais hedonista — sobretudo os mais jovens - ja
haviam incorporado disposi¢des para crer, influenciados pelos
valores e promessas da cultura do consumo, mas nao possuiam
as condi¢des materiais para incorporar disposi¢des para agir.
Esta tendéncia é resultante, a0 menos em parte, da crescente
influéncia exercida por outras ordens de legitima¢ao cultural
nos meios populares, como ¢ o caso das midias audiovisuais
e do crescimento de uma cultura da diversao, que possibilita
a incorporagdo de disposi¢coes hedonistas por parte de alguns
membros das fracdes ascendentes das classes populares. Por
outro lado, observamos que o pertencimento a uma comu-
nidade religiosa mais tradicional e resistente aos produtos da
industria cultural, como os programas televisivos, pode contri-
buir para reforcar as disposi¢oes ascéticas incorporadas desde
a socializacdo familiar, orientando a composi¢ao de um estilo
de vida mais ascético.

Lahire consegue demonstrar que o individuo constitui um
objeto privilegiado da analise socioldgica, fortemente anco-
rado na pesquisa empirica. Bourdieu (2013a, p. 231), por sua
vez, ndo ignora o crescente processo de diferenciagao em curso
nas sociedades modernas; ele mesmo enfatiza as lutas simbé-
licas pela diferenga especifica entre os mais proximos, engen-
dradas por uma sociedade competitiva. Contudo, ele afirma
que tal diferen¢a mascara justamente “as propriedades genéri-
cas, 0 género comum, as solidariedades ‘objetivas; a classe”. As
lutas de competicao que dividem os mais proximos seriam a
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antitese mais perfeita e a nega¢do mais eficaz da luta contra
outra classe, na qual se constitui a classe. Por isso, o autor adota
uma escala de analise ao nivel dos grupos, tratando como idén-
ticos os membros de cada classe de condicoes e de condicio-
namentos sociais, sem deixar de destacar o carater teérico de
seus construtos, bem como o reconhecimento de que os mem-
bros de uma classe ndo vivenciam as mesmas experiéncias em
suas trajetorias. Bourdieu (2013c, p. 40) destaca a importancia
da construgao tedrica e politica da nogao de classe e de outros
instrumentos conceituais capazes de desvendar a natureza das
relagdes sociais e de intervir nas mesmas. Nas suas palavras,

for¢ando a descobrir a exterioridade no coragio da interiorida-
de, a banalidade na ilusdo da raridade, o comum na busca do
unico, a sociologia ndo tem somente por efeito denunciar todas
as imposturas do egotismo narcisico; ela oferece um meio, tal-
vez o Unico, de contribuir, nem que seja pela consciéncia das
determinagdes, a construcéo, que de outro modo poderia ser
abandonada as for¢as do mundo, de algo como um sujeito.

1.3 Combinacao de escalas de analise
e o carater disposicional da teoria

A combina¢do de escalas mostra-se um caminho tedrico-me-
todoldgico proficuo para uma analise das possiveis mudancas
nas praticas de consumo e estilo de vida das classes popula-
res. Uma escala de analise ao nivel das classes sociais, anco-
rada na perspectiva tedrica de Bourdieu, permite apreender as
lutas simbdlicas que se desenvolvem no espago dos estilos de
vida, legitimando as diferencas e desigualdades observadas na
distribuicdo de recursos de valor em disputa na competicao
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social e, a0 mesmo tempo, investigar as estratégias de que os
membros das classes populares lancam mao para superar sua
condicdo de pobreza e o estigma associado a essa condi¢ao. Tal
perspectiva possibilita o desenvolvimento de uma abordagem
sociologica multidimensional, capaz de capturar as articula-
¢Oes entre os diversos dominios da pratica e sua relagao com as
posicdes ocupadas no espaco social. Por outro lado, a adogao
de uma escala de analise individual permite a construcao de
perfis culturais individuais, através do rastreamento dos pro-
cessos de socializacdo e contextos da pratica dos entrevistados.
O enfoque tedrico de Lahire permite abordar as variagdes inte-
rindividuais encontradas no interior das classes populares no
que diz respeito as suas praticas de consumo, assim como as
variagdes intraindividuais, quando os individuos se orientam
por disposi¢oes e competéncias heterogéneas nos diferentes
dominios da pratica. A partir dessa analise, é possivel observar
que os membros das fragdes ascendentes das classes populares
brasileiras ndo se caracterizam apenas por disposi¢des ascéti-
cas no campo dos estilos de vida, mas também por disposi¢des
hedonistas. Tais variagdes permitem a construcgao de dois per-
fis culturais principais, de orientagdo mais ascética ou hedo-
nista, considerando que tais tipos ndo existem de maneira pura
na realidade social, de modo que cada um dos entrevistados
apresenta combinagdes especificas de ascetismo e hedonismo
na orientagao de suas praticas de consumo.

O que aproxima os enfoques teodricos de Pierre Bourdieu
e Bernard Lahire, possibilitando sua complementaridade na
construgdo de um aparato tedrico-metodolégico apropriado
a investigacdo empreendida nesta tese, é, sobretudo, o carater
disposicional da teoria e sua relagao necessaria com a pesquisa
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empirica. Gabriel Peters (2010, p. 33) ressalta esse carater nos
construtos tedricos de Bourdieu, que esta na base de sua defesa
do uso de “conceitos abertos”, dotados de certa flexibilidade defi-
nicional, de modo a possibilitar sua utiliza¢ao criativa em uma
gama de contextos socioempiricos distintos. Segundo Bourdieu,
Chamboredon e Passeron (2010, p. 18) a “elasticidade nas defini-
¢oes” oua “disponibilidade seméantica nos conceitos” constituem
algumas das condigdes que possibilitam a inventividade no tra-
balho cientifico, fundamental ao desenvolvimento de uma pes-
quisa e até mesmo a historia de uma ciéncia. Ao invés de se ater
as relagdes intemporais entre proposi¢des abstratas, o socidlogo
deve reconstruir os processos através dos quais cada proposi¢ao
ou cada conceito foi estabelecido, engendrando outras proposi-
¢Oes e outros conceitos. Os conceitos e métodos sao percebidos
como “ferramentas que, arrancados de seu contexto original, se
oferecem para novas utilizagdes™* (BOURDIEU, CHAMBOREDON,
PASSERON, 2010, . 13, grifo dos autores).

Tal premissa marca todo o esfor¢o de constru¢ao de uma
sociologia reflexiva por Bourdieu (1990, p. 116), que defende a
importancia de se inserir na teoria do mundo social o fato de ela
ser o produto de um olhar teérico, explicitando o carater racio-
nalista de sua epistemologia. Segundo o autor, faz-se necessario
estar atento nao somente ao objeto, mas também ao trabalho
sobre o objeto, considerando, por exemplo, de que maneira

14 Os autores advertem sobre os riscos de transformar os preceitos do método
em “receitas de cozinha cientifica’, procedendo a uma aplicagdo automdtica de
procedimentos ja experimentados, destacando a necessidade de adotar certa
“vigilancia epistemoldgica’, que consiste em subordinar a utilizagao de técnicas
e conceitos a uma interrogagio sobre as condigdes e limites de sua validade, rep-
ensando as operagdes de método em fun¢io do caso particular a ser analisado
(BOURDIEU, CHAMBOREDON E PASSERON, 2010, p. 14).
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algumas das propriedades do pesquisador podem influenciar a
situagdo de pesquisa. Desse modo, é preciso “objetivar o sujeito
objetivante”, ou seja, apreender as condigdes sociais de produ-
¢do do proprio pesquisador, bem como a posi¢do que o mesmo
ocupa no mundo social. Essa preocupagdo pode ser observada
na Distin¢do quando Bourdieu (2013a) adverte sobre o cuidado
em ndo atribuir interesses e questdes aos membros das clas-
ses populares, que nao apareceriam de outro modo na sua fala,
destacando a necessidade de adotar uma postura reflexiva na
elaboragdo das questdes de pesquisa.

De acordo com Wacquant (2011), o habitus, como todo con-
ceito, ndo constitui uma resposta a uma situagdo de pesquisa,
mas uma forma organizada de questionar o mundo social. Do
mesmo modo, Peters (2010, p. 32) destaca que as proposigoes e
categorias abstratas da teoria bourdieusiana devem ser apreen-
didas como instincias designativas de orientag¢des e operagdes
intelectuais que devem atuar como guias do trabalho empiri-
co-investigativo. O carater aberto e reformulavel do conceito
de habitus possibilita sua interrogagdo incessante através de
novos objetos de pesquisa situados em diferentes contextos, o
que pode conduzir a um refinamento continuo de seus instru-
mentos conceituais e ferramentas explicativas mais gerais, além
de permitir a investigacdo daquelas propriedades mais negli-
genciadas na teoria de Bourdieu, tais como os mecanismos de
inculcagdo de novas disposigdes, a capacidade reflexiva dos
agentes, a existéncia de crises e tensdes entre as disposigdes,
seu carater mutavel etc.

Assim como Bourdieu, Bernard Lahire coloca a pesquisa
empirica no centro de suas preocupagdes teoricas. Para Lahire
(2002), as oposi¢des encontradas nas diferentes teorias da
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pratica sobre a unicidade do ator ou a sua fragmentagao, o peso
determinante atribuido ao passado ou a énfase na situagio,
ndo podem ser tomadas a priori, mas devem ser resultantes
dos dados encontrados na pesquisa empirica. A questao sobre
a unicidade e a pluralidade do ator social é tanto de natureza
historica (e empirica) quanto uma questao teérica, que deve
apreender as condig¢des socio-historicas que tornam possivel a
produgdo do ator plural ou de um ator caracterizado por uma
profunda unicidade. Quanto mais o individuo estiver colocado
no seio de uma pluralidade de contextos sociais nao homoge-
neos, ou mesmo contraditdrios, mais essa experiéncia é vivida
de maneira precoce e mais este individuo se constituira de um
patrimonio de disposi¢des, de habitos e de capacidades hete-
rogéneos, variando segundo o contexto social no qual tenha
se desenvolvido. O problema da natureza e da organizagdo do
patrimoénio individual de disposi¢des coloca-se, portanto, no
trabalho empirico.

Segundo Lahire (2006, p. 109), a adogao de uma escala
de analise individual permitiria matizar as interpretagdes do
mundo social, construidas a partir de tipo-ideais, largamente
utilizados na sociologia. De acordo com ele, nem mesmo a
sociologia da cultura teria escapado de uma tendéncia geral
de pensamento habituada a construgdo de interpretagoes fun-
dadas em raciocinios binarios. No entanto, nem todos os ted-
ricos tiveram a mesma lucidez de Max Weber ao reconhecer
que entre inclina¢des totalmente opostas se desenvolvem as
transi¢oes e as combinag¢des mais diversas, ao analisar incli-
nagoOes religiosas opostas (contemplativas versus ascéticas),
destacando que estas sdo resultantes de formacdes histdri-
cas e ndo estdo isentas de contradi¢des psicologicas. O autor
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adverte que os tipos-ideais sdo importantes para construir o
retrato (da cultura, da mentalidade etc.) de um grupo ou de
uma classe, mas ele se torna caricatural e enganoso quando
perde seu estatuto de ilustragdo para ser tomado como “a
imagem correta da maioria dos membros do grupo enquanto
casos particulares do real. Porque a realidade social encarnada
em cada individuo singular (atribuivel a diversos grupos ou
categorias) é sempre menos uniforme que isso” (LAHIRE, 2006,
p. 110-111, grifo do autor).

nem representantes perfeitos de um polo, nem ilustracdes
ideais do polo oposto, portadores de disposigdes (constituidas
de forma mais ou menos sdlida) relativamente contraditdrias,
alternando as inclinagdes opostas em func¢ido de contextos,
em geral sdo mais provaveis estatisticamente que seus colegas
“exemplares” dos polos considerados (LAHIRE, 2006, p. 109).

E possivel afirmar que, a despeito das diferencas observa-
das nos enfoques tedricos de Bourdieu e Lahire, esses autores
partilham tanto de uma concepgao disposicional das praticas
sociais quanto do carater disposicional da teoria, construida a
partir de uma relagdo intrinseca com o trabalho de campo, em
que os conceitos sdo constantemente reformulados a luz das
preocupagdes empiricas do pesquisador. Nesse sentido, é pos-
sivel reunir ambos os enfoques na constru¢ao de um aparato
tedrico-metodolégico mais apropriado a apreensdo das pro-
priedades historico-sociais do nosso objeto de analise, a saber,
as praticas de consumo e o estilo de vida das classes populares
apos o governo Lula. Para tanto, esta tese se ancora também em
algumas contribui¢des da sociologia do consumo, com o intuito
de explorar a dimensao expressiva e distintiva do estilo de vida
popular, buscando reconstruir as condi¢des que possibilitam
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aos individuos das classes populares brasileiras incorporarem
novas disposi¢des para o consumo.

1.4 Uma nova ética do consumo?

Assim como Bernard Lahire, Colin Campbell (2001) apresenta
a coexisténcia de orientagdes culturais diferentes no interior de
uma mesma classe, com o advento da modernidade. O autor
constréi uma interpretagdo sociologica acerca da emergéncia
do hedonismo moderno, a partir de uma critica ao pensamento
de Weber, destacando que ao lado da ética da produgao, cujas
origens remetem ao protestantismo, desenvolveu-se uma ética
do consumo, ligada ao romantismo, que possibilitou o surgi-
mento do consumidor moderno na Inglaterra do final do século
XVIIL Ao invés de trata-los como processos culturais opostos e
excludentes, o autor destaca sua coexisténcia no interior de uma
mesma classe — a entdo nascente burguesia —, mostrando que
a modernidade, desde o inicio, ndo se caracterizou apenas por
uma crescente racionaliza¢do e ascetismo, mas também absor-
veu aspectos sentimentais do protestantismo, constituindo-se
de elementos diversos e heterogéneos que foram fundamentais
para o desenvolvimento da economia moderna.

O puritanismo estaria nas origens da emergéncia do hedo-
nismo moderno, assim como do ascetismo em sua versao mais
forte, devido a sua rejeicdo a toda e qualquer expressao “natu-
ral” das emogoes, conduzindo a um crescente autocontrole por
parte do individuo e a uma cisdo entre o sentimento e a agdo
que o hedonismo requer. Além disso, ele também influenciou
o desenvolvimento de uma aptiddo individualista para mani-
pular o significado dos objetos e acontecimentos que antes
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era somente concedida a grupos, possibilitando a autodeter-
minagdo da experiéncia emocional. Enquanto o hedonismo
tradicional se caracterizaria por uma busca do prazer através
da manipulagdo das experiéncias sensoriais, o hedonismo
moderno, autbnomo e imaginativo se baseia na estimulagdo
agradavel das emocoes pelo individuo, através da construgao
de imagens mentais que nao necessitam de estimulos reais e
da manipula¢ao de recursos simbolicos que ndo dependem de
acontecimentos ou da existéncia de crencas coletivas.

A estrutura do pensamento hedonista corresponde, de
modo geral, a uma orienta¢ao da conduta que coloca o prazer
como motivo primeiro da agao e se contrapde aquele principio
de conduta orientado para a satisfacao das necessidades. Para
o autor, a escolha do hedonismo como principio fundamental
de conduta pressupde um dominio das necessidades materiais
e das caréncias urgentes, que nao é possivel aquelas pessoas que
vivem sob o julgo das privagdes materiais — haja vista que a
satisfagdo das necessidades também traz prazer. Essa orientagdo
para o prazer, que estaria na origem de varias praticas de con-
sumo das classes dominantes, possibilita pensar a estilizagdo da
vida para além da légica da distin¢ao. Segundo Campbell (2001,
p. 113), é a forma “altamente racionalizada de hedonismo auto-
-ilusivo que caracteriza a moderna procura de prazer”.

Os individuos usam seus poderes imaginativos e criativos
para construir imagens e ilusdes que proporcionam prazer -
pratica descrita como fantasiar ou devanear. Campbell (2001)
estabelece uma distingdo entre a fantasia e o devaneio, em que
a primeira implicaria o exercicio da imaginagdo em dire¢des
ndo limitadas pela realidade, enquanto o segundo corres-
ponde a uma antecipagdo imaginativa do futuro ou em torno
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deste, numa dire¢ao agradavel. Embora a fantasia possibilite
a construgdo de experiéncias agradaveis de maneira perfeita,
sem nenhuma restricdo dos acontecimentos e circunstincias
reais, o devaneio proporciona mais prazer, na medida em que
traz em si uma possibilidade de realiza¢ao futura. Nesse sen-
tido, o devaneio esta ligado a um componente chave do hedo-
nismo moderno — o anseio - intervindo entre a formulacdo
de um desejo e a sua consumagdo, introduzindo um elemento
de sonho no préprio desejo. O anseio se diferencia do desejo
na medida em que ocorre sem qualquer objeto real; é possivel
ansiar por algo que nao se sabe o que é. Isso explicaria o reno-
vado interesse do hedonista moderno pelo novo, por aqueles
produtos cujas caracteristicas sdo desconhecidas, uma vez que
possibilita a procura do prazer por meio da especula¢dao das
satisfacdes que estes produtos poderiam propiciar, ligando seu
devaneio a um objeto do desejo.

Desse modo, a experiéncia da gratificacdo adiada deixa de
ser vista como uma frustracdo para o individuo moderno e
passa a ser cultivada como fonte de prazer, que se coloca entre
o desejo e a sua consumagdo. Quando o hedonista atinge um
objeto do desejo, elimina-se os prazeres do devaneio antecipa-
tivo. O individuo percebe que a consumacao do desejo na reali-
dade nao é comparavel ao prazer experimentado no sonho, uma
vez que nao alcanga a mesma perfeicdo porque o devaneio infla
o prazer potencial da experiéncia de consumo a que o objeto
ndo pode corresponder. Portanto, o sonho ¢ levado adiante e
se liga a um novo objeto do desejo, reiniciando a busca pelos
prazeres ilusdrios. E a discrepancia entre o sonho e a realidade
que gera um anseio continuo, de onde brotam repetidamente
desejos especificos. E neste sentido que a difusio do hébito do
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devaneio encoberto se relaciona com a “revolu¢do” do consu-
midor no século xvIII e com a ascensao da moda moderna,
estimulando o interesse pela novidade e a insaciabilidade.
Nessa perspectiva, todos os individuos modernos seriam con-
sumidores potenciais, a menos que deixassem de devanear ou
restringissem sua atividade imaginativa a fantasias irreais. Para
Campbell (2001, p. 130), “a atividade fundamental do consumo,
portanto, nao é a verdadeira selecao, a compra ou o uso dos
produtos, mas a procura do prazer imaginativo a que a ima-
gem do produto se empresta, sendo o consumo verdadeiro em
grande parte, uma resultante deste hedonismo ‘mentalistico™
A estreita relagdo entre os devaneios dos individuos e o
consumo de bens foi percebida e passou a ser largamente
explorada pela propaganda, através da produgdo de imagens
que se dirigem aos sonhos dos individuos, buscando desper-
tar o desejo dos consumidores. O desfrute imaginativo de
bens e servigos torna-se uma parte crucial do consumismo
contemporaneo, possibilitando as condi¢des culturais para a
emergéncia da estetizacdo do consumo, que constitui um dos
principios estruturantes da cultura do consumo. De acordo
com Maria Eduarda Rocha (2002, p. 37), a cultura do consumo
caracteristica das sociedades modernas é estruturada a partir
de dois principios fundamentais: a estilizacdo e a estetizagao®.

15 A moda é considerada um terceiro elemento estruturante da cultura de consumo
(Rocha, 2002). A demarcagéo desses principios ¢ importante uma vez que ndo ha
um consenso acerca do seu surgimento. Para Mckendrick, “a revolugdo do con-
sumo” surge na Inglaterra do século xv111, como companheira necessdria da rev-
olucdo industrial. Rosalind Williams localiza o surgimento da sociedade do con-
sumo na Franga do século x1x, enquanto Mukerji a situa na Inglaterra dos séculos
XV e XVI (MCCRACKEN, 2003). Apesar disso, esses tedricos parecem convergir na
ideia da existéncia de uma “revolu¢do” no consumo, buscando identificar os ele-
mentos que mudaram a predisposi¢do das pessoas em relacdo ao consumo, para
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A estilizagao corresponde a dilatagao da dimensao simbdlica
do consumo, caracterizada pela manipulagdo dos atributos
simbolicos dos produtos em fun¢do de uma intengao expres-
siva. Desse modo, o consumo é convertido num espago de
articula¢ao das distingdes sociais, hierarquizadas em termos
de uma distribuicao diferencial de prestigio. A autora destaca
que 0 consumo como mecanismo de exposi¢cdo e composi¢ao
dos estilos de vida, a servigo da competi¢ao por prestigio entre
os diferentes estratos sociais, remonta a sociedade de corte no
século xVILI. J4 a estetizagdo corresponde a dilatagao da dimen-
sao “imagética’ da relagdo com os bens, marcada pelo carater
ludico, de busca pelo prazer no ato de consumo e de satisfagdo
real ou ilusoria de desejos e fantasias. Esse processo foi possibi-
litado pelos desenvolvimentos tecnologicos a partir do século
xIX e pelo surgimento das lojas de departamento, que propi-
ciaram uma educagao para o consumo na sociedade burguesa.

Contudo, se a cultura do consumo parece surgir da produ-
¢ao do espetaculo e das estratégias de seducao do consumidor,
Don Slater (2002, p. 23) destaca que o consumo também esteve
ligado a construcao de uma cultura respeitavel, através da cria-
¢do da domesticidade privada, burguesa, em contraposi¢do
tanto ao luxo e superficialidade da aristocracia, quanto a liberti-
nagem publica e aos excessos da bebida das classes trabalhado-
ras. Durante a instauragdo do consumo de massa, estendido as
classes trabalhadoras, o debate sobre a cultura do consumo nao
girava em torno dos bens de consumo e sim do tempo, do lazer,
visando manter a ordem publica fora das horas de trabalho.
Nesse contexto, surgem novas normas do consumo - saudavel,

além do barateamento dos pregos dos produtos, decorrente da revolugao indus-
trial (TASCHNER, 2009).
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ligado a esfera doméstica, no seio da familia — calibradas pela
balan¢a da respeitabilidade burguesa e dos discursos morais
sobre o pecado e a criminalidade.

Segundo o autor, a respeitabilidade burguesa sofreu forte
influéncia do romantismo, que constituiu, talvez, a fonte mais
duradoura de criticas a cultura do consumo, mas também
legou a esta ultima alguns dos seus temas fundamentais, como
a ideia de autenticidade pessoal, que era associada ao natural,
ao emocional, ao sensual e imaginativo na individualidade. Tais
fontes de autenticidade foram ligadas a ideia de senso estético
e criatividade e a vida cotidiana passou a ser vista como um
processo de construgao da individualidade, em que os indivi-
duos buscam expressar sua autenticidade através do consumo
de bens e de experiéncias. Nas palavras de Slater (2002, p. 24),
“é por meio do romantismo que a cultura do consumo se torna
tanto absurdamente ludica quanto extremamente séria’”.

A despeito dessa discussdao, Campbell (1998, p. 235-236)
afirma que se faz necessario langar luz sobre os processos que
levam os consumidores a adquirirem bens, pois para explicar
um ato de consumo nao ¢ suficiente o consumidor querer um
bem ou ter recursos para compra-lo. Ele também tem que sen-
tir que a compra ¢ um ato legitimo de ser realizado. O autor
busca explicar de que maneira os consumidores legitimam
seus atos de compra, destacando a existéncia de duas retdricas
fundamentais para facilitar os processos de compra, que acom-
panham as praticas de consumo dos individuos: a retérica do
precisar e a retorica do querer’®. Enquanto a primeira se ancora

16 Campbell (1998, p. 237) destaca que os individuos ndo somente sdo consci-
entes sobre a diferenca critica entre os dois discursos, como também costu-
mam emprega-los diferencialmente, a fim de alcangar suas metas de consumo,
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no Puritanismo e na tradigao utilitaria, que aprova a conduta
baseada na necessidade, a segunda é largamente inspirada no
Romantismo e na celebra¢ao do desejo e do querer. Segundo o
autor, o contraste entre estas duas retdricas se refere a distin-
¢do entre satisfacao e prazer e o confronto entre elas expressa o
confronto entre as classes sociais que sdo suas principais por-
tadoras. E principalmente a burguesia que esposa a filosofia da
necessidade, situando o conforto acima do prazer, enquanto a
orientagao da conduta para o prazer é sustentada, sobretudo,
nos movimentos contraculturais centrados na juventude e
expressa principalmente nos boémios, que elevam o prazer
acima do conforto.

Campbell (1998) destaca que embora as duas retéricas do
consumo sejam institucionalizadas nas sociedades contempo-
raneas, elas ndo possuem o mesmo grau de aprovagdo social,
uma vez que a retérica da necessidade tem maior legitimagao.
Os puritanos foram os principais responsaveis por esse viés
de valor que marca a cultura moderna. Nao obstante terem
sido considerados como intransigentemente hostis ao mundo,
eles ndo condenavam todas as formas de consumo, admitindo
aquelas destinadas a proporcionar conforto - como ja assina-
lado por Weber”. Contudo, qualquer gasto considerado exces-
sivo e além do necessario para satisfazer as necessidades era
ferozmente condenado. Seu ataque a toda e qualquer atividade

embora em algumas situagdes o uso da linguagem seja relativamente imprecisa.
E por essa razdo que o autor prefere falar em “retdrica” ao invés de “discurso”

17 Weber (2016, p. 156) afirma que a ascese protestante ndo era contra a aquisi¢cao
de bens, mas contra o uso irracional dos mesmos, tal como a valorizagio de
formas ostensivas de luxo. Nesse sentido, os puritanos admitiam o uso da pro-
priedade e da riqueza para fins racionais, tteis e praticos; concebendo a ideia de
comfort como limite das despesas eticamente permissiveis.
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que pudesse ser considerada desta natureza foi tdo poderoso e
persistente que “a cultura moderna ainda traz as marcas de sua
cruzada contra o ‘luxo’ o e ‘excesso” (CAMPBELL, 1998, p. 238.
tradugdo nossa).

O autor destaca que o debate académico contribuiu para
reforcar a diferenca no grau de legitimidade envolvido nos
discursos da necessidade e do desejo, uma vez que as teorias
do consumo nao atribuiam a mesma posi¢do aos dois discur-
sos, sustentando um forte viés moral em favor do discurso da
necessidade®. Como consequéncia, tais teorias assumiram o
papel nao somente de explicar o fendmeno do consumo, mas
também atuaram como retérica, que estrutura o debate moral
e intelectual sobre as praticas de consumo. Campbell (1998, p.
244-245) observa um viés moral semelhante no uso cotidiano
desses discursos, que atuam nio somente como guias, orien-
tando e controlando as praticas de consumo dos individuos,
mas também fornecendo as justificativas necessarias a legiti-
macao do consumo de bens e servicos.

Desse modo, as retdricas do consumo sdo diferentemente
situadas na vida cotidiana, associadas a diferentes grupos de
papeis, status, instituicdes, assim como aos proprios bens -
através da publicidade. A retérica da necessidade, ancorada
num instrumental racional, é mais proeminente no mundo
do trabalho, da ciéncia e da tecnologia, enquanto a retérica
do querer esta ligada aos papeis e instituicdes associadas ao

18 Segundo Campbell (1998, p. 238), é suficiente pensar nas diversas tentativas de
estabelecer a natureza precisa da diferenca entre necessidade e desejo, que cons-
titui uma preocupagdo antiga entre fildsofos e tedricos sociais. Tal discussao é
quase sempre acompanhada por uma classificagao dos produtos em necessidade
e luxo, com o intuito de identificar as necessidades humanas “reais”, em oposi¢do
aquelas necessidades “falsas” ou criadas pela sociedade.

SERIE SOCIOLOGIA 78



lazer, recreacdo e entretenimento. Os individuos fazem uso de
uma ou outra retérica do consumo de acordo com o papel ou
status que estdo ocupando. Segundo Campbell (1998, p. 243,
traducao nossa),
isto é particularmente evidente & medida que os individuos se
movem através da periodicidade estruturada de suas vidas que
os leva da semana de trabalho — quando a retérica da necessi-

dade é mais provavel de estar “4 mao’, para o final de semana -
quando a retdrica do querer se torna “acessivel”.

Na medida em que as gratificagdes do querer nao possuem
o mesmo nivel de legitima¢ao que as gratificagdes baseadas na
necessidade, as retdricas do consumo aparecem, com maior
frequéncia, nas situagdes de compra orientadas pelo desejo e
pela busca de prazer. Nessas situacdes, o consumidor torna-
-se consciente do problema da justificag¢ao, recorrendo a duas
estratégias para legitimar suas préaticas de consumo. Ele pode
inventar ou descobrir uma racionalizagdo para legitimar uma
compra baseada no desejo como sendo uma necessidade ou
pode redefinir a situa¢ao de modo que a gratificagao do querer
seja permitida. Nesse segundo caso, é o contexto da compra que
confere legitimidade a gratificagdo direta de desejos - aniver-
sario do consumidor, férias, grau de indulgéncia obtido através
de algum sucesso pessoal ou grande esfor¢o no trabalho, ou
ainda através de uma economia feita por um longo periodo de
tempo e do sacrificio de outros bens de consumo (CAMPBELL,
1998, p. 243)

O autor destaca ainda que as duas retéricas do consumo sdo
institucionalizadas nas sociedades contemporaneas através da
estruturagao dos papeis de género. Suas pesquisas sobre prati-
cas de consumo sugerem uma diferenca no uso dessas retoricas
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por homens e mulheres. Enquanto os homens costumam per-
ceber as atividades de compra (shopping) como relacionadas a
satisfacdo das necessidades, as mulheres sdo mais suscetiveis de
percebé-las como atividades de busca pelo prazer, relacionadas
a gratificacdo de desejos. Isso ndo quer dizer que os homens
ndo tenham interesse em gratificar seus desejos, mas eles costu-
mam buscar prazer em outros lugares — bar, estadio de futebol,
pratica de um esporte — e ndo percebem a atividade de com-
pra como tendo um valor intrinseco e sim como meio para o
fim de adquirir bens. Ja as mulheres sdo mais inclinadas a ver
tais atividades como possuindo um valor em si, independente-
mente de se os bens serdo comprados. Nesse caso, 0s processos
de compra ndo sao justificados apenas pela presenca de uma
necessidade, mas como tendo um valor recreacional intrinseco
(CAMPBELL, 1998, p. 243).

Considerando que as praticas de consumo pressupdem
ndo apenas recursos materiais e desejos, mas também crengas
e valores que lhe conferem sentido e legitimidade, é possivel
investigar em que medida os membros das classes populares
brasileiras se ancoram numa nova ética do consumo, visando
legitimar suas praticas de consumo num contexto de ascensao
social. Se, como afirma Campbell (2001), os individuos moder-
nos sao dotados em maior ou menor grau de uma orientagdo
hedonista, é importante analisar de que maneira a combinagao
entre ascetismo e hedonismo aparece entre os membros das
classes populares que passam por um processo de mobilidade
social ascendente e quais fatores possibilitam a incorporagdo
de novas disposi¢cdes para o consumo entre eles.

Don Slater (2002) também destaca a dimensdo norma-
tiva do consumo nas sociedades modernas, afirmando que os
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valores dominantes dessas sociedades ndo s sao organizados
pelas praticas de consumo, mas também derivados dela. A cul-
tura do consumo esta ligada aos valores, praticas e instituicdes
fundamentais que definem a modernidade ocidental, como a
razdo, a escolha, o individualismo e as relacdoes de mercado.
Nesse sentido, muitas das questdes sobre que tipo de agentes
sociais n6s somos, sobre nosso valor moral e social, sobre nossa
privacidade e poder de dispor de nossa vida, sobre a maneira
de compreender a relagdo entre o mundo cotidiano e o espago
publico, sdo levantadas considerando o consumo e nosso sta-
tus social enquanto consumidor. Os individuos se consideram
livres e autogeridos, decidem sobre o que sdo ou o que querem
ser e usam bens de consumo, servicos e experiéncias adquiri-
dos para realizar esses processos de identidade.

Desse modo, o autor percebe o consumo como um espago
fundamental das sociedades contemporéaneas. Segundo Slater
(2002, p. 17), 0 consumo é sempre e em todo lugar um pro-
cesso cultural, mas a “cultura do consumo” é singular e espe-
cifica. Trata-se do modo dominante de reproducdo cultural
desenvolvido no Ocidente durante a modernidade. No mundo
moderno, as praticas sociais, os valores culturais, aspiragoes e
identidades sdo definidos e orientados em relagdo ao consumo
e ndo a outras dimensodes sociais como o trabalho ou cidada-
nia. O autor destaca que o consumo de bens e servigos requer
sempre a mobilizacdo de recursos sociais, realizada segundo
acordos sociais especificos que definem as necessidades prio-
ritarias, bem como as formas de satisfazé-las. Porém, uma das
caracteristicas principais da cultura do consumo corresponde
ao fato de que a relagdo entre modos de vida significativos e os
recursos materiais e simbolicos dos quais dependem é sempre
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mediada pelas relagdes de mercado e assume a forma do con-
sumo de mercadorias.

Embora a natureza, escala e organizagao social do consumo
envolva sempre questdes éticas, consideradas fundamentais
para a defini¢do social, moral ou religiosa do eu, ela tem impli-
cagOes especificas para a constitui¢do da individualidade e da
identidade em um mundo pds-tradicional. Nesse contexto, a
identidade social precisa ser construida pelos individuos, uma
vez que sua posi¢ao na ordem do status deixou de ser fixa,
tendo a propria estrutura social se tornado mais instavel, flexi-
vel e negociavel. A cultura de consumo se torna o meio privile-
giado para a negociacao de identidades e os bens de consumo
se tornam emblemas distintivos para negociar tais identidades,
para a constituicao de grupos de status e estilos de vida e para
as estruturas do valor social.

Nesse sentido, é possivel afirmar que a cultura do consumo
abre possibilidades para a constituicdo de identidades positivas.
Tais possibilidades sao importantes, sobretudo, para as classes
populares de sociedades periféricas, como a brasileira, que sdo
confrontadas com o estigma da pobreza. Rocha (2002, p. 35)
afirma que a imagem de uma pobreza “naturalizada’, tipica de
uma sociedade autoritaria e tutelar, “recai sobre os individuos
como um estigma que os destitui da condi¢ao de sujeitos de
direitos e lhes dificulta o exercicio de uma representagao poli-
ticalegitima”. Na auséncia de garantias que assegurem o valor da
igualdade fundamental, os bens de consumo sao considerados
ainda mais importantes no processo de constitui¢do de identi-
dades, tornando-se os signos privilegiados para exprimir uma
posicdo e assegurar o reconhecimento social. A partir dessa
perspectiva, é possivel abordar os sentidos que os membros
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das classes populares brasileiras atribuem as suas praticas de
consumo, a medida que ascendem socialmente, ocupando uma
nova posi¢do no espago social brasileiro.

Os enfoques tedricos aqui apresentados sugerem que o
aumento darenda nao se converte necessariamente em mudan-
¢as nos padrdes de consumo e estilo de vida das classes popu-
lares. Portanto, faz-se necessario investigar os demais fatores
que podem ter influenciado a conduta dos membros das clas-
ses populares brasileiras, possibilitando sua maior participa-
¢do na cultura de consumo. Nesse sentido, é preciso analisar
os valores que estdo no principio de suas praticas de consumo,
buscando reconstruir a nogao de estilo de vida a partir de suas
dimensoes distintiva e expressiva. Tal analise visa apreender
as condi¢des materiais e simbdlicas que possibilitam a incor-
poragdo de disposi¢oes hedonistas entre alguns membros das
classes populares, enquanto outros permanecem marcados
por um estilo de vida predominantemente ascético. Antes de
proceder a essa analise, é importante apresentar as fracdes das
classes populares brasileiras que serdo analisadas nesta tese,
caracterizadas por um processo de mobilidade social ascen-
dente nos ultimos anos.

1.5 Os batalhadores brasileiros

Jessé Souza (2012) desenvolve uma analise das classes popu-
lares brasileiras a partir de uma perspectiva disposiciona-
lista, investigando as condi¢des que possibilitaram a uma
fracao dessas classes ascender socialmente nos dltimos anos.
O autor se insere num debate corrente na sociologia brasi-
leira acerca das mudancas estruturais ocorridas no Brasil nas
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ultimas décadas e seu impacto sobre as classes populares, em
decorréncia do crescimento econdmico, das transformacoes
na estrutura ocupacional, com a expansao do setor de servi-
¢os, a criacao de novos postos de trabalho e sua acomodacao
aos moldes do capitalismo flexivel; a quase universalizagdo da
educagdo basica, o aumento real do salario minimo, a dimi-
nui¢ao da desigualdade de renda e maior acesso da populagado
a bens de consumo. Tais mudangas levaram alguns analistas
a afirmar a emergéncia de uma “nova classe média brasileira’,
considerando o rendimento médio da populagdao”. Contudo,
Souza (2012, p. 20) destaca que esta discussdo tem sido domi-
nada por uma interpretagdo economicista da realidade social,
que reduz a classe social a renda, deixando de lado a génese
sociocultural das classes sociais, ou seja, o fato de que os
individuos sdo produzidos por uma “cultura de classe espe-
cifica”. Segundo ele, tal interpretagao esconde contradi¢oes e
ambivaléncias importantes da vida destas pessoas, negligen-
ciando que a reproducao das classes sociais e de seus privilé-
gios no tempo se da pela transferéncia de valores imateriais.
Sobretudo no caso da classe média, que sé pode se reproduzir
pela transmissao cotidiana, afetiva e invisivel das pré-condi-
¢des que permitem aos seus filhos a aquisi¢do e reproducio do
capital cultural. Embora essa transferéncia seja invisivel, ela ja
envolve uma vantagem extraordindria na competi¢do social,
seja na escola ou no mercado de trabalho, com rela¢ao aos
membros das classes populares.

No entanto, o autor afirma que o processo de moderniza-
¢do brasileiro também constituiu uma classe social desprovida

19 Para uma abordagem que defende a emergéncia de uma nova classe média ver
Neri (2010).
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de capital economico e capital cultural, bem como das pré-
-condigdes sociais, culturais, afetivas e emocionais que permi-
tiriam a sua apropriagdo. Ele denomina essa classe provocati-
vamente de “ralé estrutural’, ressaltando o “abandono social e
politico” a que ela é relegada, mas também o seu carater estru-
tural na formagdo da sociedade brasileira, resultante de um
passado escravocrata que se perpetua através de um processo
de modernizacgdo periférica, no qual o valor fundamental da
igualdade humana - base da moderna no¢ao juridica e poli-
tica de cidadania - ndo ¢ assegurado a todos os individuos,
relegando a maioria dos brasileiros a condigdo de subcidadaos
(Souza, 2006a, 2012).

Souza (2012, p. 47) identifica outra fra¢ao das classes popu-
lares, que teria se desenvolvido a partir das mudancas recentes
na estrutura da sociedade brasileira e pode ser considerada
uma “elite da ralé”, capaz de ascensao social, sendo tio esque-
cida e estigmatizada quanto a ralé. Trata-se da “nova classe tra-
balhadora’, que apesar de ser inserida no sistema econémico,
como produtora ou consumidora de bens anteriormente consi-
derados como privilégio de outras classes, também nao detém
os dois tipos de capitais impessoais que asseguram todo tipo
de acesso privilegiado aos bens e recursos de uma sociedade.
Sua ascensdo é resultante da capacidade de manter mais de um
emprego, uma dupla jornada de escola e trabalho, capacidade
de poupanga e resisténcia ao consumo imediato, além de uma
forte crenga em si mesmo e no trabalho. Segundo o autor, tais
comportamentos convergem diretamente para o tipo de capi-
talismo flexivel que se desenvolve no Brasil, caracterizado por
um crescimento de empregos formais precarizados, organi-
zados segundo parametros pos-fordistas — que exigem maior
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flexibilidade e capacidade de altos sacrificios pessoais, fisicos
e psicoldgicos.

Souza (2012, p. 63) destaca o impacto do aumento da esco-
lariza¢ao formal nas ultimas décadas, que produziu um con-
tingente de trabalhadores minimamente escolarizados para o
trabalho formal precario. Nesse sentido, o ensino formal nio
constitui uma garantia de integracgdo estavel no mundo do tra-
balho. O autor afirma que o processo de democratiza¢io esco-
lar contribuiu para uma precarizagao dos niveis escolares mais
baixos e para uma inflagdo dos diplomas, que faz com que o
valor relativo de um diploma diminua no mercado de trabalho
devido ao maior nimero de pessoas com o mesmo nivel de
escolaridade. Portanto, embora a distancia entre qualificados e
desqualificados seja cada vez maior, a obten¢do de um diploma
de nivel médio relega o batalhador precarizado aos setores
mais desprotegidos do mercado de trabalho formal, como é
o caso do setor de telemarketing. Além disso, a escolarizagdo
formal nao significa necessariamente uma relagdo aproximada
com o ensino escolar, nem um acesso garantido aos seus niveis
superiores, pois, em muitos casos, tal experiéncia contribui
para distanciar o batalhador do conhecimento escolar, através
da produc¢ao de um tipo de violéncia simbdlica, conduzindo-o
a um desinteresse e desestimulo para os estudos.

Souza (2012, p. 71) destaca a existéncia de uma tensdo
entre trabalho e estudo na vida do batalhador, na medida em
que, apesar de encarar o estudo como meio de assegurar uma
posi¢do estavel no mercado competitivo, o trabalho ndo vem
para ele como uma “consequéncia suave do estudo” — como
¢ o caso de muitos membros da classe média -, mas por
forca da necessidade e de uma inser¢ao precoce no mundo
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do trabalho, como tentativa de assegurar sua integragao esta-
vel nesse universo. Por outro lado, o “gosto” ou a disposigdo
para os estudos nao depende apenas da vontade consciente
do individuo, mas de um contexto social anterior - predo-
minantemente familiar - no qual esse individuo incorpora
geralmente de forma pré-reflexiva os pressupostos para gos-
tar de estudar. No caso de muitos batalhadores, além de ndo
contar com as pré-condi¢des culturais, afetivas e emocionais
para a incorporagado de disposi¢oes para os estudos, sua situa-
¢do ¢ agravada pela necessidade de trabalhar, “ja que esse
‘gosto’ pelo estudo raramente vem desacompanhado da pos-
sibilidade de se dedicar exclusivamente a este, ou ainda da
possibilidade de planejar sua vida profissional em funcéo dos
estudos” (souza, 2012, p. 75).

Souza (2012, p. 63) busca reconstruir as mudangas e repro-
dugdes sociais do capitalismo atual na pratica, investigando
“como ele opera em pessoas de ‘carne e 0sso”. Ancorado numa
perspectiva disposicionalista, o autor desenvolve uma analise
inovadora sobre o conjunto de disposi¢des que possibilitaram
a ascensdo social dessa fragdo das classes populares, tais como
a disposicdo para o trabalho duro, disposi¢do para a disciplina,
disposi¢do para o autocontrole, capacidade de poupanca e
pensamento prospectivo. Sua analise ndo visa reconstruir todo
o “complexo disposicional” de seu tipo-ideal, mas fazer um
recorte entre aquelas disposi¢cdes consideradas decisivas para
sua trajetoria social ascendente, sem esquecer que tais dispo-
si¢cOes se encontram inextricavelmente inter-relacionadas com
outras na realidade. Ele demonstra que, orientados por um
ethos do trabalho duro, os batalhadores conseguem incorporar
o tipo de capital cultural necessario a sua inser¢ao no mercado
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competitivo, dispostos a fazer de quase tudo para garantir a sua
reproducdo (sOUza, 2012, p. 96).

Entre os valores e disposi¢oes constitutivas do ethos do tra-
balho duro, o autor destaca a centralidade assumida pela fami-
lia, considerada fundamental para garantir a ascensdo social
do batalhador (capital familiar), diferenciando-o dos membros
da ralé, na medida em que a maioria desses ultimos ndo conta
com uma familia estruturada, composta por pai e mée, como é
o caso dos batalhadores. Segundo ele, a familia seria a institui-
¢do moderna mais préxima dos corpos, responsavel por ligar
os individuos afetivamente, dotando-os de uma racionalidade
pratica, capaz de antecipar a ordem do mundo, ou seja, uma
visdo de mundo adaptada a sua posi¢do social. A socializa¢ao
familiar do batalhador seria totalmente dependente da trans-
missdo de um aprendizado pratico do trabalho desde a mais
tenra infincia, que possibilita a incorporagdo de uma dispo-
si¢do do trabalho duro pelos seus membros. Nas palavras de
Souza (2012, p. 144), “onde a classe ndo tem nenhuma possibi-
lidade de interferéncia ativa em suas proprias condi¢des obje-
tivas, eles contam com um conhecimento pratico capitalizavel
no mercado, ou seja, um conhecimento util e rentavel para o
mercado: a ética do trabalho duro”

A familia do batalhador seria responsavel por reproduzir a
classe para o trabalho, através da transmissao de uma morali-
dade do trabalho duro, que prega uma rentincia dos interesses
individuais, em favor do grupo familiar, e do estabelecimento
de relagdes duradouras de compromisso e reconhecimento
mutuo entre seus membros. A ética do trabalho proveria nao
somente as condi¢des materiais necessarias a sua reprodu-
¢do, mas também valores morais, expressando seu desejo por
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dignidade e reconhecimento social. Segundo o autor, essa ética
possui uma forte relagdo com elementos de uma religiosidade
catolica popular, que permeia os costumes e praticas tradicio-
nais de boa parte dos batalhadores, ainda quando esses nao
sao religiosos ou afirmam nao ter religido. Tais elementos sdo
racionalizados enquanto visdao de mundo a partir de uma “ética
do sofrimento” ou de purificagao e salvacao pelo sofrimento,
que remonta as origens do cristianismo e permanece como
conteudo objetivo de sentido em praticas quase naturalizadas
entre os batalhadores, fornecendo-lhes um recurso de interpre-
tacdo e agdo no mundo. De acordo com Souza (2012, p. 212), é
possivel perceber

na base de todo o orgulho que o batalhador sente de sua tra-
jetdria de labuta e sofrimento esse pano de fundo religioso da
ascese do trabalho como peniténcia em um mundo onde todos
estdo perdidos, ligado a uma estrutura corporal e mental de
origem rural, ou a sua sombra, porque estruturada nio segundo
uma légica temporal linear, de “planejamento’, mas a partir de
uma temporalidade circular de “previdéncia’, de conformagio
com os ciclos da natureza, a0 mesmo tempo em que se tenta
precaver da escassez por meio da diligéncia e do trabalho.

O ethos do trabalho duro orientaria o batalhador nos mais
diversos ambitos da vida social. Nesse sentido, o autor afirma
nao ter encontrado uma autonomizagdo da esfera erotica —
dependente tanto de uma autonomizagao da esfera econdmica
quanto da esfera religiosa -, na medida em que esta é sacrifi-
cada e minimizada em favor dos interesses comuns do grupo
familiar: trabalho e familia. A instabilidade material, unida a
uma moralidade positiva do trabalho, faz com que muitos bata-
lhadores tenham todo o seu tempo consumido pela atividade
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produtiva, que perpassa suas relagdes afetivas. Eles ndo dispoem
de “tempo livre” para o prazer, “que é constituinte da condi¢do de
classes das classes médias e altas” (Souza, 2012, p. 137). Contudo,
o sacrificio da vivéncia afetiva de uma esfera erdtica e dos prin-
cipais rituais do amor romantico - jantar, viagens e presentes —
ndo impediria o estabelecimento de relagoes afetivas pautadas
no reconhecimento mutuo e no amor fraterno — baseado numa
ética catolica crista e vivido no companheirismo, na lealdade e
no reconhecimento das limitacdes do outro.

A orientagdo de uma conduta predominantemente ascética
também pode ser observada no campo dos estilos de vida, ja
que os batalhadores precisam sacrificar préticas de consumo
e atividades de lazer, em favor dos interesses familiares e de
uma estabilidade futura. Para tanto, eles se ancoram numa
disposi¢do para o sacrificio individual, que nao é harmoniosa
nem plena, sendo perpassada por contradi¢cdes, ambivaléncias
e sentimentos conflitantes; e numa capacidade de previdéncia,
que consiste numa economia doméstica e controle do presente
baseada na experiéncia passada, marcada pela privagao mate-
rial. Souza (2012, p. 135) relata o caso de uma informante que,
apesar de desejar sair para almocar fora, tomar uma cerveja ou
até mesmo um sorvete, renuncia a qualquer conforto e prazer,
preocupada que esse dinheiro faga falta no futuro para suprir
as necessidades da familia. Segundo ele, ¢ justamente esse con-
trole estrito das despesas que permite ao batalhador sobreviver
as inconstancias do mercado.

O autor estabelece uma distin¢do entre ascensao economica
e ascensao social, afirmando que somente esta ultima envolve
mudangas nos padroes de consumo e estilo de vida dos bata-
lhadores. Para ilustrar o primeiro tipo, ele apresenta o caso de

SERIE SOCIOLOGIA 90



uma senhora feirante que teria passado por um processo de
mobilidade social ascendente — saindo da ralé estrutural para
integrar a nova classe trabalhadora - e, embora tenha tido
melhoras em seu padrao de consumo - pequenas viagens, casa
de praia etc. - permaneceu com um estilo de vida simples -
andando de Onibus, almog¢ando na proépria feira e usando rou-
pas modestas. Na maioria dos casos, as disposi¢des econdmicas
exigidas para a administragdo de seu comércio sdo as mesmas
disposi¢oes exigidas para o controle de gastos em sua vida pes-
soal. Outra informante afirma nao gastar dinheiro “a toa”, a nao
ser com roupas, que admite comprar além do necessario. Essa
contencao de gastos é considerada fundamental para a sobrevi-
véncia do pequeno comerciante em um mercado cada vez mais
competitivo (SOUZA, 2012, p. 154).

No entanto, o autor ndo aborda os casos em que, segundo
ele, haveria uma ascensdo social, com mudangas significativas
na ordem do estilo de vida dos batalhadores, nem explora os
casos em que ao lado das disposi¢oes ascéticas, orientadas por
um ethos do trabalho duro, sdo incorporadas novas disposi-
¢Oes para o consumo no campo dos estilos de vida, de modo
a expressar a nova posi¢do social ocupada. Embora Souza
(2012, p. 97) aponte a aquisi¢do de bens de consumo “superio-
res” como uma das disposi¢des para a autossuperagdo encon-
tradas entre os batalhadores — que visam a supera¢do de uma
condi¢do de vida anterior e buscam expressar um padrao de
dignidade principalmente a partir do consumo de bens -, ele
ndo desenvolve uma analise acerca das condi¢des que possibi-
litam a incorporagdo de novas disposi¢des para o consumo por
parte de alguns membros dessa fragdo de classe, nem explora
os sentidos atribuidos pelos batalhadores as suas praticas de
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consumo. Tais questdes sdo consideradas fundamentais para
uma analise mais abrangente da nova configuragdo das clas-
ses sociais no Brasil e de suas relagdes, sobretudo considerando
que o consumo esta no centro do projeto politico de desen-
volvimento e modernizagdo da sociedade brasileira e consti-
tui o espago onde sao travadas lutas pela identidade, de poder
e escolhas entre o publico e o privado (SLATER, 2002). Além
disso, é sobretudo através de suas praticas de consumo que as
classes populares sentem as mudangas estruturais em sua vida
cotidiana, exprimindo o maior distanciamento com relagdo ao
mundo das necessidades materiais — conquistado em sua nova
posic¢ao social.

O presente trabalho busca langar luz sobre tais questoes,
investigando as condigdes que possibilitam a incorporagao de
disposi¢des hedonistas para o consumo entre alguns batalha-
dores, enquanto outros permanecem caracterizados por um
estilo de vida marcadamente ascético. A partir da pesquisa de
campo, é possivel problematizar a ideia de que essa fragdo de
classe seria orientada por um ethos popular homogéneo e sis-
tematico, de carater predominantemente ascético, uma vez que
identificamos diferentes perfis de batalhadores, caracterizados
por combinagdes especificas de disposi¢des ascéticas e hedonis-
tas no campo dos estilos de vida. Nesse sentido, é importante
analisar as possiveis tensdes e ajustes com relagao aos valores e
disposig¢des constitutivos ethos do trabalho duro, num contexto
de mobilidade ascendente, de modo a acomodar novas disposi-
¢oes hedonistas para o consumo, ao lado das disposi¢coes ascé-
ticas que possibilitaram sua inser¢ao no mercado de trabalho.

Embora nao seja o caso de tratar a incorpora¢ao de dispo-
sicoes hedonistas como reflexo de um crescente processo de
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individualizacdo no seio das classes trabalhadoras, em curso
nas sociedades desenvolvidas, que teria se estendido as socie-
dades periféricas — tendéncia apontada por diversos tedri-
cos na sociologia contemporéanea, conforme explicitado por
Pontes (2015) - é inegavel que a adesdo a novas praticas de
consumo requer algum tipo de ajuste com relagdo aos valores
morais caracteristico do ethos do trabalho duro, tais como o
compromisso com a familia e a disposi¢cdo para o sacrificio
individual. Segundo Cynthia Sarti (1994), a popula¢ao pobre
esta exposta de modo inevitavel ao processo de individualiza-
¢do imposto pela vida na cidade, através do trabalho e do con-
sumo, e é nesse contexto que o jovem pobre urbano elabora
seus planos de mudar de vida. No entanto, a autora destaca
que tais planos se formulam dentro de um universo de valo-
res no qual as obrigagdes morais, sobretudo entre familiares,
sao fundamentais, possibilitando sua prépria existéncia. De
modo semelhante, Duarte e Gomes (2008) analisam um pro-
cesso intergeracional em curso no interior das classes popu-
lares brasileiras, caracterizado por uma busca de “autoafir-
ma¢ao’, de maior intensidade entre as novas geragdes, mais
escolarizadas, mas também entre as denominagdes religiosas
neopentecostais. A no¢do de autoafirmac¢io enfatiza o com-
promisso, sempre tenso, entre os valores familiares, relacionais
e comunitarios, caracteristicos dos meios populares e, de outro
lado, a aspiragdo em “subir na vida’, decorrente do entrecruza-
mento e relagdo de for¢as administradas de modos distintos
pelas novas geragdes, de acordo com a importéancia dos recur-
sos escolares ou acumulo de recursos econdémicos, além das
diversas influéncias socializadoras sofridas pelos individuos
ao longo de sua trajetoria.
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Pontes (2015, p. 52) ressalta que o processo de autoafirma-
¢do ganha sentido a partir de sua vinculagdo a uma estratifi-
cagdo vertical e simbdlica no seio das classes populares, pos-
sibilitada pelas mudancas ocorridas na estrutura ocupacional,
maior acesso a recursos escolares pelas geragdes mais novas,
além de uma sociabilidade mais ampla, que conduz a uma
crescente diferenciacdo entre os membros dessas classes. As
fracoes ascensionais das classes populares que emergem nesse
processo se caracterizariam tanto por um distanciamento
com relacdo aos membros das classes médias — pela sua posi-
¢30 dominada no mundo do trabalho e pelo seu sentimento
de indignidade -, quanto por uma diferenciagdo cultural das
antigas classes populares, devido a sua maior escolarizagio e
novas formas de anseio. E essa diferenciacao pode ser conscien-
temente visada pelos individuos, através da adogao de “estraté-
gias distintivas” e da apropriacao diferencial de determinados
bens de consumo. A busca por auto-afirmacgdo também deve
ser pensada em termos da posicao dominada que os membros
das classes populares ocupam no espago social e do carater
que a pobreza assume em sociedades periféricas como a brasi-
leira. Diversos autores destacam que a pobreza nao se caracte-
riza apenas por sua dimensao material, mas também por uma
importante dimensao simbdlica e moral (“pobreza de espirito”)
que legitima, em certa medida, essa condi¢ao. Para Sarti (1994,
p. 120), é justamente através de uma moralidade do trabalho que
os mais pobres buscam se desvencilhar da negatividade contida
em sua condi¢ao, através da atribui¢ao de um significado moral
ao seu trabalho, que requalifica, a0 menos de modo subjetivo,
sua identidade e sua posi¢do no mercado, dotando-os de uma
disposi¢ao para superar as dificuldades e “vencer na vida”

SERIE SOCIOLOGIA 94



E importante ressaltar que a moralidade do trabalho se
desenvolve em meio a um processo de modernizagdo perifé-
rica no qual o reconhecimento da cidadania foi historicamente
condicionado a inser¢do das classes populares no mundo do
trabalho, associando a nocao de cidaddo a condigdo de traba-
lhador. Vera Telles (2013) lembra que a conquista de direitos
sociais e trabalhistas durante a era Vargas se deu num contexto
de suspencao dos direitos politicos, em que os direitos civis
ndo estavam - nem estdo — plenamente assegurados — carac-
terizando o percurso tortuoso da cidadania no Brasil, diferente
do caso classico apresentado por T. H. Marshall, como mos-
tra Carvalho (2016). Nesse contexto, a pobreza aparece natu-
ralizada e percebida como paisagem, situada fora das relagdes
sociais, o que oculta sua dimensao propriamente politica. Essa
discussdo comega a ganhar espaco na sociedade brasileira a
partir do periodo da redemocratizagao e acirramento das dis-
putas politicas, quando a pobreza passa a ser denunciada nao
somente como priva¢ao material, mas também como “destitui-
¢do de direitos”. E nesses termos que Telles (2016) caracteriza a
condi¢ao de pobreza no Brasil, marcada por uma “experiéncia
da liminaridade”, que comporta uma superposicdo de priva-
¢des, incluindo a precariedade dos servigos publicos, o estigma
da pobreza até o modo como essas populagdes pobres sdo
representadas politica e simbolicamente.

E importante investigar de que maneira o processo de
autoafirmacao que caracterizaria as novas geragoes das classes
populares se relaciona com sua maior inser¢do na cultura do
consumo, possibilitando a incorporagdo de seus valores e cren-
¢as fundamentais. Nesse sentido, buscamos investigar de que
maneira os valores caracteristicos do ethos do trabalho duro se
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ajustam as aspiragdes e promessas da cultura do consumo, em
certas trajetorias, possibilitando a incorporagdao de uma orien-
tacdo mais hedonista no seio das classes populares brasileiras,
como expressdo de sua nova posicdo social. Considerando a
heterogeneidade de orientagdes com relagdio ao consumo,
encontradas no interior de uma mesma fracdo das classes
populares, buscamos tragar os perfis culturais dos entrevista-
dos, rastreando os diversos processos de socializacao e tipos de
sociabilidade que contribuem para a orientagdo de suas prati-
cas de consumo e possiveis mudangas na ordem de seu estilo
de vida. A analise permitiu perceber que as orientagdes com
relagdo ao consumo nos meios populares variam nao somente
em razao do volume e estrutura de seu capital ou segundo um
critério geracional, mas também com relagdo a sua origem
social e trajetdria, ao sexo, de acordo com o papel assumido
pelo consumo na construgio da feminilidade e da masculini-
dade, a0 momento do ciclo de vida, além da influéncia exer-
cida pelos diversos processos socializadores e pelas diferentes
instincias de legitimagdo cultural (escola, midia, religido etc.)
que contribuem para reforcar as disposi¢cdes ascéticas ou possi-
bilitar a incorporagao de disposi¢cdes hedonistas no campo dos
estilos de vida.

Apesar da diversidade de influéncias e dos modos especifi-
cos que assumem nas trajetdrias individuais, é possivel obser-
var a predominancia de duas orienta¢des fundamentais com
relagdo ao consumo entre as fracdes ascendentes das classes
populares, procedendo a construgéo teérica de dois perfis cul-
turais principais — sem negligenciar o fato que os individuos
apresentam combinagdes especificas de ascetismo e hedo-
nismo na orientac¢do de suas praticas de consumo, na realidade.
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De um lado, o batalhador ascético, que transfere os valores e
disposicoes ascéticas constitutivas do ethos do trabalho duro
para o campo dos estilos de vida, marcados por um maior ou
menor grau de rentincia com relagdo as praticas de consumo
e atividades de lazer, apesar de sua mobilidade ascendente. De
outro lado, o batalhador hedonista, que incorpora, ao lado das
disposigoes ascéticas para o trabalho, novas disposi¢oes para o
consumo e atividades de lazer, apresentando mudangas signi-
ficativas na ordem do seu estilo de vida. Para analisar as con-
di¢oes que possibilitam tais varia¢des, buscamos identificar as
especificidades de sua 1) trajetdria social, observando a distan-
cia com relagdo ao mundo das necessidades materiais e urgén-
cias temporais ao longo da vida e como a pobreza enquanto
“experiéncia da liminaridade” se inscreve na trajetoria de cada
um; 2) os principais processos de socializagdo, destacando sua
influéncia para estimular ou inibir a incorporagdo de disposi-
¢Oes ascéticas e hedonistas para o consumo; 3) a maneira com
que os valores constitutivos do ethos do trabalho duro, assim
como o capital incorporado, sdao mantidos ou ajustados, de
modo a expressar a nova posi¢ao social no campo dos estilos
de vida.

A pesquisa de campo também permitiu perceber que, ao
lado dos batalhadores cuja ascensdo social foi possibilitada por
um maior volume de capital economico, alguns membros das
classes populares conseguiram ascender socialmente mediante
o acumulo de capital cultural. Embora, como mostra Souza
(2012, p. 79), a escolarizagdo formal ndo assegure uma relagao
aproximada com o conhecimento escolar, nem o acesso aos seus
niveis superiores nas universidades de maior renome e presti-
gio, alguns membros das novas geragdes das classes populares
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conseguiram adentrar esses espagos tradicionalmente ocupa-
dos pelas classes médias e altas, como consequéncia das poli-
ticas publicas de acesso ao Ensino Superior, mas também pela
incorporagdao de disposi¢des gerais para os estudos ao longo
de sua trajetdria. Desse modo, é importante analisar as condi-
¢des que possibilitaram sua mobilidade escolar, investigando as
possiveis mudanc¢as no ambito de suas praticas de consumo e
do seu estilo de vida, ndo somente com relagdo a sua condi¢ao
passada, mas também relacionalmente, mediante uma com-
paracdo com a fracdo das classes populares cuja mobilidade
ascendente se da pelo acimulo de capital economico, além da
classe média, situada imediatamente acima.

Portanto, esta tese busca analisar também de que maneira as
fragdes situadas no topo da hierarquia das classes populares -
detentoras de um maior volume de capital econdmico e de capi-
tal cultural, respectivamente - se relacionam ao polo ascético
e hedonista no campo dos estilos de vida, a partir das orienta-
¢des encontradas na origem de suas praticas de consumo. De
um lado, o batalhador empreendedor, detentor de um maior
montante de capital econdmico, cujas disposi¢des ascéticas
sao fundamentais ndo somente para administrar o seu nego-
cio, mas também na orientacao de suas praticas de consumo e
composi¢ao de seu estilo de vida, conforme demonstrado por
Souza (2012). De outro lado, o batalhador cultural, caracteri-
zado por um maior volume de capital cultural, que possibilita
a incorporac¢do de disposi¢oes hedonistas para o consumo,
ao lado de suas disposi¢des ascéticas para o trabalho e para
os estudos, conduzindo a mudangas significativas na ordem
dos seus valores e de seu estilo de vida. Nesse sentido, inves-
tigamos também em que medida o batalhador cultural ainda
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permanece no interior das classes populares ou se ha uma
reconversao de seu ethos, de modo a ajustar suas disposigdes e
valores a nova posi¢ao social ocupada. Antes de proceder a essa
analise, é importante discutir as condigdes que possibilitaram a
ascensdo social dessas fragoes das classes populares brasileiras
e sua maior participa¢do na cultura de consumo. Essa discus-
sao sera feita no proximo capitulo.
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CAPITULO 2

Emergéncia de uma "nova classe média"
no Brasil?

Se vocé esta com dividas, procure antes equilibrar seu
orcamento; mas se tem um dinheirinho no bolso ou recebeu
0 décimo terceiro e estd querendo comprar uma geladeira,
um fogdo ou trocar de carro, nio frustre seu sonho,

com medo do futuro.

Luiz Inécio Lula da Silva (2008)

De acordo com Marcio Pochmann (2014, p. 47), se o movi-
mento de transformagéo da estrutura da sociedade brasileira
na virada para o século xx1 apresentou-se como fato pratica-
mente inquestionavel, o mesmo nao pode ser dito acerca das
interpretagdes sobre o sentido dessas mudangas no conjunto
da sociedade. Embora a interpretagao sobre a emergéncia de
uma “nova classe média” tenha se estabelecido, inicialmente,
com dominancia explicativa — sendo afirmada por economis-
tas, governistas e pela midia -, surgiram outras interpretacdes
capazes de questionar essa versdo, destacando seu papel no
encobrimento das desigualdades sociais e da precariza¢ao do
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trabalho'. Apesar das diferencas tedricas e analiticas encontra-
das entre os principais criticos da interpretagio da “nova classe
média’, parece haver o entendimento de que as mudangas na
estrutura de classes no Brasil devem ser analisadas no contexto
das transformagdes do capitalismo contemporéaneo e das espe-
cificidades assumidas por esse processo no seio da sociedade
brasileira (CHAUI, 2014; POCHMANN, 2014; SOUZA, 2012).
Neste capitulo serao discutidas as mudangas recentes ocor-
ridas na estrutura da sociedade brasileira, a partir de uma pers-
pectiva critica que permite questionar a interpretagio da “nova
classe média’, destacando sua inconsisténcia tedrica e empirica,
a luz de uma analise sobre o desenvolvimento do capitalismo
no Brasil e a formagdo das classes sociais brasileiras. Em um
primeiro momento, sera discutida a expansdo do capitalismo
no pos-guerra, a partir de uma perspectiva comparativa, des-
tacando a incorporagdo de um “fordismo periférico” no Brasil,
desvinculado de reformas sociais basicas - tais como a reforma
agraria, reforma tributdria, reforma educacional etc. -, que
conduziu as classes trabalhadoras brasileiras a um nivel de sub-
consumo, em contraste ao que se observou nos paises capitalis-
tas avancados — nos quais os trabalhadores foram inseridos no
consumo de massa. Em seguida, ¢ possivel analisar o conjunto

1 A ideia de uma “nova classe média” foi desenvolvida pelo economista Marcelo
Neri em 2008, que propds uma avaliagdo da economia nao apenas pelo cresci-
mento do P1B, mas também pelo aumento da capacidade de consumo das
familias na base da piramide social. Essa no¢ao também foi incorporada pela
midia e tornada alvo de agbes governamentais e de mercado. Em um levan-
tamento sobre a veiculagdo de noticias relacionadas ao tema da “nova classe
média’, realizado por Moisés Kopper (2017), o autor encontrou 2159 matérias de
jornal, nos dez principais periédicos nacionais entre 2001 e 2014 — embora seja
possivel observar, nesse levantamento, um crescimento Vertiginoso de noticias
a partir de 2008.
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de transformacdes na estrutura da sociedade brasileira que
possibilitaram uma maior insercao das classes populares na
cultura de consumo, sobretudo a partir dos anos 2000, em um
contexto de crescimento econémico atrelado a um pequeno
movimento de desconcentra¢do da renda. A adogdo de poli-
ticas sociais por parte do Estado e a consequente reducdo da
desigualdade de renda sdo percebidas como decisivas nesse
processo, relacionadas a um movimento de incorporacdo de
parte da agenda politica da classe trabalhadora, que favoreceu
seu crescimento e fortalecimento, mas ndo uma conversao para
a classe média.

2 Mais recentemente tem crescido um debate questionando a diminui¢do da
desigualdade de renda no Brasil, nos anos 2000, influenciado pelas con-
tribui¢oes metodoldgicas trazidas pelo economista francés Thomas Piketty
(2013) na aferigdo da renda dos mais ricos nos estudos sobre desigualdade. No
debate brasileiro, Marcelo Medeiros, Pedro Souza e Fabio Castro (2015) afir-
mam que a desigualdade é maior do que se imaginava e se manteve estével a
partir de 2006. Segundo os autores, enquanto a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (Pnad) afere a renda da populacdo com base na declaragdo dos
entrevistados - que podem omitir parte de seus rendimentos ou considerar
somente o saldrio, deixando de lado aplicagdes financeiras -, eles buscaram
medir a riqueza dos mais 10% mais ricos com base nos dados do imposto de
renda da pessoa fisica, combinando com os dados da Pnad para os demais 90%
da populagio, gerando Indices de Gini menores para o periodo de 2006 a 2012.
Embora essa abordagem seja considerada importante para apontar os limites
das pesquisas censitarias na avaliagdo da renda dos mais ricos, os proprios
autores ndo recomendam a comparagido com os dados apresentados pelo IBGE,
devido a diferenga em seus procedimentos metodolégicos. Por outro lado, os
dados da Pnad sdo considerados mais adequados para analisar a pobreza, uma
vez que os pobres nido costumam declarar imposto de renda. Na medida em
que a fragdo de classe analisada nesta tese encontra-se mais proxima a base
da piramide, tendo sido beneficiada pelo crescimento do niimero de empregos
formais e aumento dos rendimentos do saldrio, além de outras politicas imple-
mentadas na ultima década, serdo considerados os estudos que analisam as
mudangas estruturais que tiveram um impacto direto em suas vidas, desta-
cando a diminuigio na desigualdade de renda a partir do Indice de Gini.
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Além disso, as analises aqui discutidas — notadamente a de
Marcio Pochmann (2014) e Jessé Souza (2012) — destacam a
importancia de situar esse processo num contexto mais amplo
de desenvolvimento do novo dinamismo capitalista, que con-
duziu a reestruturagdo do processo produtivo, em escala global,
com consequéncias para a estrutura ocupacional dos diversos
paises, além de um maior acesso a bens e servicos de baixo
custo pelos segmentos de baixa renda. Esse movimento pos-
sibilita uma maior inser¢do das classes populares no universo
do consumo, mesmo em periodos caracterizados por uma
deterioragdo da renda e pela estagnac¢ao do crescimento eco-
nomico. E o que ocorre na sociedade brasileira dos anos 1990,
em que as classes populares sao inseridas na cultura de con-
sumo, sem reformas que possibilitassem uma elevagdo dos seus
rendimentos ou uma integragdo mais favoravel no mercado
de trabalho, conduzindo ao que Maria Eduarda Rocha (2002)
denominou de “consumo precario”.

Por outro lado, é importante destacar que as mudancas
nos padrdes de consumo das classes populares ndo podem ser
entendidas como mero “reflexo” das mudancas nas condigdes
objetivas, tais como barateamento dos precos dos produtos e
maior concessao de crédito. Desse modo, faz-se necessario ana-
lisar as condi¢bes que favoreceram uma mudanga na disposi-
¢do dos membros das classes populares com relagdao aos bens
de consumo, conduzindo a uma relagio estetizada e estilizada
com os produtos. Rocha (2002) destaca a emergéncia de uma
cultura de consumo no Brasil, possibilitada ndo somente pela
industrializac¢ao pesada e integracdo de um mercado nacional,
mas também pela formagdo de uma industria cultural, a par-
tir dos anos 1960, responsavel por difundir novos habitos de
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consumo em todo o territério nacional, através da exposi¢do
e valorizagdo do estilo de vida das classes dominantes. Outros
agentes de socializagdo, como o advento do neopentecosta-
lismo e seu crescimento entre as classes populares, também
contribuiram para a disseminagdo dos valores e promessas da
cultura de consumo, possibilitando a legitima¢ao de uma con-
duta hedonista entre os fiéis, voltada para a busca do prazer
através do consumo de bens e servigos, a partir da teologia da
prosperidade (MESQUITA, 2007).

Por fim, a discussdo desenvolvida neste capitulo permite
perceber que a interpretacao desse fendmeno como emergén-
cia de uma “nova classe média” constitui um dos principais
indicios da penetra¢ao da ideologia e da politica neoliberais
na sociedade brasileira, dando margem para a defesa da dimi-
nuic¢do do papel do Estado, diante do crescimento de uma nova
classe social, inserida no mercado competitivo e com maior
capacidade de consumo.

2.1 Capitalismo periférico e subconsumo da classe
trabalhadora brasileira

Segundo Pochmann (2014, p. 15), uma das dificuldades em
se analisar adequadamente as mudangas ocorridas na estru-
tura da sociedade brasileira se deve a predominancia de um
ambiente contrarreformista liberal-conservador, provocador
de constantes desvios de ateng¢do por parte das ciéncias sociais
com relagdo aos temas das classes, da estratificagdo e da mobili-
dade social; além do empobrecimento das interpretagdes sobre
os rumos do capitalismo e seu impacto sobre as sociedades
contemporéneas. Desse modo, problemas complexos tais como
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as mudangas recentes na estrutura de classes da sociedade bra-
sileira encontram respostas simplistas e limitadas, como a ideia
da emergéncia de uma “nova classe média’, considerada pelo
autor como inconsistente e destituida de qualificagdo analitica
e base empirica. Para ilustrar as limitagdes de tal interpretagao,
basta pensar que dois em cada trés trabalhadores domésticos
sao considerados como pertencentes a “nova classe média’,
com base no rendimento médio da populac¢do. A “nova classe
média” seria constituida também por um em cada dois che-
fes de familia sem escolaridade ou com Ensino Fundamental
incompleto ou, ainda, por metade das familias que mora em
favelas no pais. O autor destaca que a tese da “nova classe
média” — assim como a afirmac¢io de uma “medianiza¢do” das
sociedades urbanas e industriais — esta diretamente relacio-
nada a ideologia e a politica neoliberais como foco de andlise e
acao, favorecendo a substituicdo das politicas sociais universais
por politicas de menor custo, focalizadas estritamente naqueles
que se encontram em situa¢do de miséria. Nas suas palavras,

se um pais assume a condigdo majoritdria de classe média, mes-
mo que na condi¢éo de mito, abre-se a possibilidade de ser vista
até como natural a defesa de servigos ofertados exclusivamen-
te pelas forcas do mercado. A partir do rendimento de “nova
classe média’, o projeto politico da liberdade de comprar o que
melhor convier se expressaria pelo meio propagandistico da
justica social, ainda que falsa’ (POCHMANN, 2014, p. 16).

3 E possivel observar a predominancia de uma perspectiva neoliberal sobretudo
no contexto pos-golpe parlamentar de 2016, caracterizado pela adogio de
politicas de austeridade como forma de enfrentar a crise econdmica no Brasil,
cuja principal medida foi a aprova¢do da Proposta de Emenda Constitucional
do Teto de gastos (PEC 55), que estabelece um teto dos gastos publicos pelos
proximos vinte anos. Vale lembrar também das iniciativas do ministro interino
da Saude Ricardo Barros em defesa da criacdo de planos de saide populares,
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Portanto, ao invés de perceber o maior acesso da populagao
de baixa renda ao consumo de bens e servicos como prova da
emergéncia de uma “nova classe média” no Brasil, Pochmann
(2014) destaca que esse fendmeno corresponde a uma incor-
poragdo tardia de parcela importante dos trabalhadores ao
padrao de consumo fordista. Nesse sentido, a tese da “nova
classe média” sé conseguiu se difundir porque a sociedade bra-
sileira habituou-se a associar as classes trabalhadoras ao nivel
de subconsumo - e a pobreza como restri¢ao ao consumo -,
decorrente de uma industrializagdo tardia que nao foi acompa-
nhada por reformas basicas na estrutura social (reforma agra-
ria, reforma urbana, tributéria, da satide e educagio), caracte-
risticas do Estado de bem-estar social, como ocorreu nos paises
capitalistas avancados, de modo que, aqui, o consumo de bens
duraveis e servicos ficou restrito as classes média e alta brasilei-
ras até meados dos anos 1990.

Para explicar esse processo, Pochmann (2014, p. 48) ana-
lisa a expansdo capitalista do segundo pos-guerra, responsa-
vel pela producgdo de estruturas sociais muito diferenciadas
entre os paises capitalistas centrais e periféricos. As economias
desenvolvidas combinaram, de um modo geral, crescimento
urbano e industrial e a acdo do Estado de bem-estar social, o
que possibilitou a generalizacdo do consumo de bens duraveis
para uma parcela significativa da sociedade, inclusive daqueles
de maior valor unitdrio, como a casa propria e o automével. O
autor destaca o papel da lutas organizadas pelos trabalhadores,
através de entidades sindicais, para a elevagao do saldrio real

como forma de aliviar os gastos do governo com o Sistema Unico de Saude
(sus). Para uma analise critica desta ideia ver “Os planos de saide populares e a
légica da segregacdao” (Carta Capital, 2017).
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em func¢do dos ganhos de produtividade - o que possibilitou
certa desconcentragdo da renda -, além da redugdo da jornada
de trabalho. A consolida¢do do Estado de bem-estar social nos
paises europeus também foi favorecida por um contexto em
que se atribuia sucesso a experiéncia do socialismo real desde a
Revolucao Russa de 1917, criando as condigdes politicas para a
implanta¢do de um conjunto de reformas capitalistas sem para-
lelo histdrico, tais como a reforma tributdria, universalizagdo
do acesso ao ensino publico etc. O aumento da remuneragdo
média real dos trabalhadores, aliado as politicas de crédito ao
consumidor, possibilitaram a aquisicdo generalizada de bens
manufaturados. O autor cita o caso dos operdrios franceses
que, no inicio dos anos 1990, haviam alcangado a universaliza-
¢do do acesso ao consumo de bens duraveis, como automoével,
televisor e maquina de lavar.

No caso do fordismo norte-americano, o consumo de massa
sera concebido como a outra face do processo produtivo. De
acordo com David Harvey (2007, p. 121), o grande diferencial
de Henry Ford, com relagdo ao taylorismo, é a concepgao de
um novo sistema de reproducédo da forga de trabalho, além de
uma nova politica de controle e geréncia do trabalho, que pres-
supde um novo tipo de trabalhador, controlando seu compor-
tamento ndo somente nas horas de trabalho, mas também em
seu tempo livre, de modo a assegurar o consumo de bens gera-
dos pela produgdo de massa“. Nesse sentido, o autor afirma que
o fordismo deve ser percebido “como um modo de vida total”
Wundo&)uza (2012, p. 33), a combinagéo entre produgdo de massa e consumo

de massa no fordismo norte-americano foi interpretada por muitos tedricos

como uma das razdes para a relativa auséncia de uma tradi¢ao socialista nos

Estados Unidos - aliada aos chamados “fatores negativos”, tais como a repressao
dos sindicatos e a perseguigdo as organizagdes operarias autonomas.
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(HARVEY, 2007, p. 131). Por ter sido o primeiro periodo histérico
a possibilitar o consumo de massa, o fordismo foi considerado
pioneiro da cultura de consumo, embora Don Slater (2002) res-
salte que esta ultima se caracteriza, justamente, pelo seu carater
de novidade em diversos periodos histdricos, remontando as
proprias origens da modernidade enquanto modo de reprodu-
¢do cultural dominante no Ocidente. No entanto, Pochmann
(2014) destaca que o processo de periferizacdo do fordismo
para paises que experimentaram uma industrializacio tardia,
a partir do século xx, como € o caso do Brasil, conduziu a um
padrao de subconsumo por parte das classes trabalhadoras.
Considerando um periodo anterior, Jessé Souza (2006a,
p- 99) destaca que o processo de modernizac¢do periférica no
Brasil se caracterizou pela importagdo das institui¢des moder-
nas, como Estado e mercado - ainda que de modo “fragmen-
tario” e “larvar’, com a europeiza¢do na primeira metade do
século X1X -, sem a internalizacdo prévia das ideias modernas,
responsaveis pela generalizagdo de um tipo humano trans-
classista, considerado necessario para atender aos imperativos
funcionais dessas institui¢des, como ocorreu nos paises capi-
talistas centrais. Essa discussdo sera desenvolvida no capitulo
cinco, contudo, é importante frisar, neste momento, a énfase do
autor na ideia de que as transformagoes sociais, politicas e cul-
turais, que acompanharam o desenvolvimento do capitalismo
nos paises centrais, foram deixadas como uma espécie de “agdo
automatica” do progresso econoémico em sociedades peri-
féricas como a brasileira. O carater periférico assumido pelo
desenvolvimento do capitalismo no Brasil incidira diretamente
sobre a formagdo das classes sociais, sobre a naturalizagido da
desigualdade, como veremos adiante, caracterizando-se por
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um crescimento econdmico atrelado a concentragio da renda,
sobretudo a partir da industrializa¢ao, iniciada em meados dos
anos 1930.

Segundo Pochmann (2014, p. 48), esse processo se caracte-
rizou por uma dependéncia tecnoldgica e predominio do capi-
tal estrangeiro. Além disso, a auséncia do Estado de bem-estar
social e de acordos politicos comprometidos com a redugéo da
desigualdade, a partir da distribui¢do dos recursos gerados pelo
crescimento econdmico, levaram a uma brutal concentragdo
da renda, tornando o Brasil um dos paises mais desiguais do
mundo ao final do século xx. Nesse contexto, é possivel obser-
var a emergéncia de uma classe média assalariada, sobretudo
a partir dos anos 1950, com a fase da industrializacdo pesada,
promovida pelo Plano de Metas de Juscelino Kubitschek. O
periodo da ditadura militar (1964-1985) se mostrou favoravel
ao crescimento dessa classe, devido ao aumento de empre-
gos superiores tanto nas empresas privadas quanto na buro-
cracia especializada do setor publico, além de um conjunto
de medidas governamentais que favoreceram a concentragdo
dos rendimentos nos segmentos intermedidrios da distribui-
¢do de renda, elevando suas remuneragdes acima da inflacao e
incorporando ganhos significativos de produtividade. A classe
média também foi favorecida pelas politicas dos governos
autoritarios — como crédito subsidiado ao consumo e a aquisi-
¢d0 da casa propria e do automovel, além da expansdo de vagas
no Ensino Superior -, que possibilitaram a moderniza¢ao do
padrao de consumo da elite e das classes médias assalariadas.
A nova classe média, como era entdo denominada, passou a
desfrutar também de uma rede de servicos de baixo custo,
decorrentes da mao de obra excedente nas grandes cidades e

SERIE SOCIOLOGIA 109



do padrio de desigualdade abismal estruturante das relagdes
sociais no Brasil, singularizando sua experiéncia com relagao
ao padrao de consumo de bens e servigos assumido pelas clas-
ses médias assalariadas das economias desenvolvidas.

No entanto, o estabelecimento de uma nova estrutura eco-
ndémica nacional de base industrial ndo foi suficiente para
garantir o desenvolvimento social. Houve uma redugéo da tra-
jetoria dos saldrios com relagdo aos ganhos de produtividade,
sobretudo no periodo da ditadura militar, o que conduziu a
uma forte concentra¢io da renda nos estratos mais altos da
sociedade. Pochmann (2014, p. 60) afirma que, entre 1965 € 1977,
“a remuneragdo dos cargos de direcdo de empresas subiu 145%,
enquanto o saldrio médio do operdrio aumentou apenas 17%.
Nesse mesmo periodo, a produtividade acumulou um cresci-
mento de 103%”. Em contraposi¢ao, o fordismo-keynesianismo
se caracterizou por uma transferéncia de parte dos ganhos de
produtividade para os salarios dos trabalhadores, assim como
pela transferéncia de salarios indiretos por parte do Estado,
através do aumento da arrecadagdo destinado ao gasto social,
para o provimento de servicos publicos, como satde e educa-
¢d0, embora essas medidas assumam um carater e alcance espe-
cifico no interior de cada pais (HARVEY, 2007, p. 130).

A despeito da forte concentragdo da renda, os estudos sobre
mobilidade social no Brasil apontam um movimento de mobi-
lidade ascendente para o conjunto da populagao, no periodo da
industrializagdo brasileira (1930-1970), que assume um carater
estrutural, acompanhando as mudangas estruturais advindas
com esse processo, tais como a modernizagao e a urbanizagao.
Vale ressaltar o classico estudo realizado por José Pastore (1981)
com base nos dados da Pnad de 1973, em que o autor destaca
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um aumento significativo da mobilidade, acompanhada de um
aumento da desigualdade social. De acordo com sua pesquisa,
houve uma completa reordenagdo da estrutura ocupacional
nesse periodo, na medida em que a sociedade brasileira deixou
de ser essencialmente agraria para se tornar uma sociedade
industrial em poucas décadas. Nesse sentido, em uma geragao,
muitos postos de trabalho do setor primario foram extintos,
enquanto surgiram outros, geralmente de maior status, no setor
industrial e de servigos, possibilitando uma mobilidade inter-
geracional significativa. Contudo, as trajetérias de mobilidade
social se caracterizaram por uma curta distancia, ou seja, as pes-
soas alcancavam posi¢oes imediatamente acima daquela ocu-
pada por seus pais’. Além disso, a desigualdade social aumentou
nesse periodo, ja que os estratos sociais médio e alto cresceram
ainda mais, com remunerag¢des vinculadas aos ganhos de pro-
dutividade (PASTORE apud RIBEIRO, 2000, 2017).

A presenca de um regime autoritdrio por mais de duas
décadas também conduziu ao esvaziamento do poder sindical
e impossibilitou a difusdo do padrao de consumo de massa,
como ocorreu nos paises desenvolvidos. Desse modo, a maior
parte da remuneragdo dos trabalhadores permaneceu compro-
metida com despesas de alimentac¢do e habitacao. Pochmann
(2014) afirma que, nos anos 1950, tais despesas representavam
quatro quintos do rendimento da classe trabalhadora, caindo
para dois tercos nos anos de 1970. E interessante observar,
como lembra André Singer (2012), que a condigdo de pobreza e
nivel de subconsumo das classes trabalhadoras ja haviam sido
apontados como os principais entraves ao desenvolvimento

5  Parauma analise critica acerca do processo de mobilidade no periodo da indus-
trializagao ver Wilnés Henrique (1999).
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autonomo da economia brasileira por intelectuais classicos
do pensamento social brasileiro, como é o caso de Caio Prado
Junior e Celso Furtado - defensores da necessidade de ativacao
de um mercado interno®. Nas palavras do autor,

aspecto interessante da contradigdo brasileira é que a ‘grande
massa empobrecida abria e fechava simultaneamente as pers-
pectivas de desenvolvimento auténomo do pais. Abria, pois se
tratava da ativagdo de mercado interno de que raros paises dis-
punham; mas fechava, uma vez que o padrdo de consumo era
tdo baixo que impedia a realizacdo daquele potencial (SINGER,
2012, p. 17. grifos do autor).

Considerando que o padrao de desenvolvimento capitalista
no Brasil se caracterizou, desde a década de 1930, pela expansio
e diversificacao das forgas produtivas, acompanhada por ciclos
de consumo que conferiam dinamismo a economia nacio-
nal, Pochmann (2014, p. 85) destaca pelo menos trés ciclos de
expansdo do consumo de bens duraveis no Brasil, nos ultimos
oitenta anos. O primeiro deles é difundido antes da instalagdo
da industria de bens duraveis no Brasil, na segunda metade dos
anos 1950, e se caracteriza pela importagdo de produtos dos
paises industrializados. Devido ao seu alto custo, o consumo
de bens duraveis nessa época ficou restrito aos segmentos mais
enriquecidos. De modo semelhante, Rocha (2012) afirma que
¢ possivel observar os primeiros indicios da formac¢ao de uma
cultura de consumo nas primeiras décadas do século xx, na
cidade de Sao Paulo - centro da economia cafeeira —, em que
a elite local buscava adotar habitos de consumo material e cul-
tural semelhantes aos das elites europeias, importando bens

6  Parauma analise dessa discussdo em autores classicos do pensamento social no
Brasil ver Prado Jr. (1954) e Furtado (1964).
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industrializados dos paises centrais, que serviam como demar-
cadores de sua posi¢ao, num espago social em vias de recon-
figuragdo - seja pela formagdo recente de uma sociedade de
classes, seja pelo contexto de anonimato criado numa cidade
em crescimento, que torna quase inoperantes os antigos meca-
nismos de distin¢ao social.

A difusdao ampliada de bens industrializados s6 iria se con-
solidar no Brasil apds o periodo da industrializacao pesada
no periodo Jk, dando inicio ao segundo ciclo de consumo no
final dos anos 1960. Nesse periodo, a classe média assalariada
foi lancada num patamar de consumo semelhante as classes
dominantes dos paises desenvolvidos — ou até mesmo supe-
rior, considerando o acesso a uma “rede de servicais”. O ter-
ceiro ciclo de expansao do consumo tem inicio nos anos 1990 e
estaria associado a mudancgas significativas nos pregos relativos
dos produtos, a ampliagdo do crédito ao consumo e ao inicio
do processo de desconcentra¢ao da renda na base da piramide
social. Tais mudangas possibilitaram uma crescente incorpo-
racao das classes populares no processo de modernizagao do
padrio de consumo (POCHMANN, 2014; Rocha, 2012).

No entanto, Rocha (2002, p. 170) ressalta que a integracao
das classes populares na cultura de consumo se deu de modo
mais intenso e mais rapidamente do que “o acesso aos bene-
ficios do Estado de bem-estar social ou da inser¢ao bem-re-
munerada no mercado de trabalho” Como consequéncia, é
possivel observar uma elevagdo no padrdo de consumo das
classes populares mesmo em periodos de aumento dos indices
de pobreza e de deterioracio da renda da populagdo. E o que
mostra Torres, Bichir e Carpim (2006), com base nos dados
da Pnad de 2004, sugerindo a constituicdo de uma “pobreza
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diferente”, na medida em que observam uma mudanga signi-
ficativa nos padroes de consumo da populacio de baixa renda
das regides metropolitanas brasileiras, acompanhada de um
aumento substancial nos indices de pobreza, no periodo entre
1995 € 2004, nas principais regides metropolitanas — a despeito
da pequena melhora do Indice de Gini, em escala nacional.
Houve um maior acesso ao consumo de bens e servigos entre
as familias com renda per capita até meio saldrio minimo, tais
como telefonia, geladeira e maquina de lavar. E possivel obser-
var também um aumento expressivo na cobertura de servigos
publicos entre os domicilios mais pobres, tais como energia
elétrica, agua, rede de esgoto e coleta de lixo. Para os autores,
tais mudancas ndo podem ser atribuidas somente aos primei-
ros efeitos gerados pelo Plano Real, mas devem ser entendidas
como resultantes de um conjunto de transformagdes estrutu-
rais ligadas a mudangas nos precos relativos dos produtos, a
maior oferta de crédito ao consumidor de baixa renda, entre
outros fatores.

Embora tais mudancas tenham sido fundamentais para
inserir a popula¢ao pobre no universo do consumo, em mea-
dos dos anos 1990, elas nao foram suficientes para excluir a
pobreza do horizonte dessa populagdo, haja vista que ndo
houve um aumento proporcional em seus rendimentos, nem
uma inser¢do mais favoravel no mercado de trabalho, o que
leva Rocha (2002, p. 171) a denominar esse consumo como
“precario”. A partir de uma pesquisa empirica realizada em Sdo
Miguel dos Milagres (AL), nesse periodo, a autora destaca que
0 consumo precario nao se caracteriza tanto pelo baixo volume
de bens, mas pelos sentidos que a populagao pobre atribui as
suas praticas de consumo, bem como pelas rotas paralelas de

SERIE SOCIOLOGIA 114



acesso aos bens. O consumo de bens adquire o sentido de uma
insercao nos quadros mais valorizados da sociedade brasi-
leira, a0 menos simbolicamente. Por outro lado, esse consumo
¢ viabilizado através de algumas taticas adotadas pela popu-
la¢ao’, além de certos dispositivos do mercado, tais como sua
segmentacdo, a pirataria e mesmo o contrabando. Segundo
Rocha (2002, p. 177), a segmentag¢ao do mercado consumidor
possibilita a producdo de bens mais baratos e, geralmente de
menor qualidade, destinados a suprir a demanda da populagado
mais pobre - constituindo, dessa forma, a contraface da forte
desigualdade na distribui¢do de renda. E somente na década
de 2000 que ocorre uma maior inflexdo na trajetoria distribu-
tiva do pais, com um pequeno movimento de desconcentragdo
da renda, que favoreceu o crescimento econémico do pais e a
difusdo do consumo de massa.

2.2 Mudancas na estrutura social brasileira dos anos 2000

Diversos estudos apontam que, apds um longo periodo de
estagnagao econdmica nos anos 1980 e 1990 — que levaram a
um elevado nivel de pobreza e miséria, além do “atrofiamento
da classe média” (QUADROS, GIMENEZ, ANTUNES, 2013, P. 33) —,
houve uma retomada do crescimento econémico a partir dos
anos 2000, associada a um progressivo aumento do gasto
publico, o que possibilitou uma diminui¢ao da desigualdade de

7 Uma das taticas observadas pela autora na pesquisa de campo em Sao Miguel
foi a revenda de cosméticos por mulheres, cujo pagamento é retirado na forma
de produtos, mesmo tendo a opgéo de receber em dinheiro. Ou, ainda, os diver-
sos improvisos na tentativa de levantar o recurso necessario para o pagamento
de uma prestagao na véspera de seu vencimento — como fabricar dgua sanitaria,
fazer broa ou picolé caseiro (ROCHA, 2002, p. 174).
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renda, além do maior acesso das classes populares ao consumo
de bens e servicos. Alguns teéricos destacam que as mudangas
ocorridas na virada para o século xx1 estdo diretamente ligadas
a inflexdo social e politica vivenciada pela sociedade brasileira
a partir dos anos 1980, num contexto de lutas sociais pela rede-
mocratiza¢ao, em que a “questao social” foi colocada no centro
do debate publico; de emergéncia do novo sindicalismo e da
aprovacgao de uma nova Constituicdo Federal (JaNUzz1, 2016;
POCHMANN, 2014; TELLES, 2013).

De acordo com Pochmann (2014, p. 62), houve um forta-
lecimento do novo sindicalismo brasileiro, a partir do final
dos anos 1970, que tendo se desenvolvido desde os anos 1950
com a forte expansdao do emprego propiciada pelo Plano de
Metas de JK, foi esvaziado por mais de duas décadas durante o
regime militar. No entanto, diante do rebaixamento das remu-
neragdes imposto pela politica do arrocho salarial estabelecida
pelo regime militar, da manipulagdo dos indices de inflacdo e
do crescente desemprego — decorrente do programa de ajuste
exportador do inicio dos anos 1980 voltado ao pagamento da
divida externa -, a pauta do novo sindicalismo passou a obter
maior convergéncia nacional. Esse movimento contribuiu de
maneira significativa para a transi¢do ao regime democratico
em 1985, para a modernizagdo das relagdes de trabalho e para
a constituicdo de uma agenda mais ampla de desenvolvimento,
vinculada ao conjunto dos trabalhadores urbanos e rurais.
Além disso, a promulgacdo da nova Constituigdo, em 1988, é
percebida como a instauragdo formal do Estado de bem-estar
social, inspirada pela ideia dos direitos sociais, pelos princi-
pios de solidariedade e justi¢a social, exigindo a vinculagao de
fundos publicos para a promocgdo da educagio, a criagdo do
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Sistema Unico de Satde (sus) e do Sistema de Assisténcia e
Previdéncia Social — mais recentemente, o Sistema Unico de
Assisténcia Social (Suas). Nas palavras do autor,

ainda que tardiamente, o Brasil comegava a criar as bases para
a difusio do padrio de consumo de massa, ndo obstante a re-
gressdo socioecondmica registrada nas décadas de 1980 e 1990
com o baixo dinamismo econdmico, o crescente desemprego e
o amplo processo de exclusao social, gerado especialmente pela
adogdo de politicas neoliberais (POCHMANN, 2014, p. 63).

Somente na primeira década do século xx1 houve uma
importante inflexdo na estrutura da sociedade brasileira,
quando as lutas sociais ganharam expressdo politica nacio-
nal, sobretudo com a eleicao de um candidato do Partido dos
Trabalhadores (pT) — Luis Inacio Lula da Silva - para presi-
dente, em 2002, 0 que possibilitou a implementacao de parte da
agenda do novo sindicalismo, associada ao desenvolvimento
do Estado de bem-estar social e a difusdo do padrao de con-
sumo de massa®. A retomada do crescimento econémico, com-
binada a implementa¢do de um conjunto de politicas sociais,
possibilitaram a ampliagdo do emprego e da renda da popula-
¢do, sobretudo daqueles que se encontravam na base da pira-
mide social. Desse modo, é possivel observar uma retomada da
mobilidade social a partir dos anos 2000, que impactou o con-
junto da populagdo brasileira e, especialmente, os segmentos

8  Apesar dos avangos no combate a desigualdade social, observados sobretudo
no segundo mandato do governo Lula (2007-2010) - possibilitados por um
realinhamento na base eleitoral do governo, conhecido como lulismo, que con-
tou com a adesdo das classes populares, aumentando sua margem de atuagéo -
Singer (2012) destaca que o governo Lula se caracterizou por um reformismo
fraco, sem confronto com o capital, capaz de conduzir a uma mudanc¢a mais
radical na estrutura de classes da sociedade brasileira.
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de menor rendimento, diretamente relacionada aos movimen-
tos na estrutura ocupacional, a eleva¢ao nos rendimentos da
populagdo, além dos efeitos da educagdo na reducgao da desi-
gualdade de oportunidades® (JANUZZI, 2016; POCHMANN, 2014;
RIBEIRO, 2012, 2017).

De acordo com Pochmann (2014, p. 116), a parcela cons-
titutiva dos 40% mais pobres da populagdo brasileira foi a
maior receptora do movimento de ascensdo social no periodo
recente, seja pelo perfil das ocupagdes criadas, seja pelo enfo-
que das politicas de garantia de renda adotadas. Segundo o
autor, foram criados mais de 21 milhdes de novos postos de tra-
balho durante a década de 2000, concentrados principalmente
na faixa de remuneracdes de até dois saldrios minimos men-
sais. Houve uma expansdo nos niveis de ocupagao em todos os
setores da economia, mas principalmente no setor de servigos.
Vale ressaltar também o aumento do valor do piso nacional
de remuneracido, que teve um efeito positivo ndo somente na
elevagdo da renda dos ocupados, mas também dos inativos
beneficiados pelas politicas de transferéncia de renda, ja que
o valor do saldrio minimo serve de indexador para o piso da
previdéncia, da assisténcia social e do seguro-desemprego. O
autor destaca ainda que a consolidagdo do Estado de bem-estar
social favoreceu a amplia¢ao de politicas de garantia do cha-
mado saldrio indireto dos trabalhadores, com o aumento dos

9 Deacordo com Ribeiro (2017), a desigualdade de oportunidades pode ser defin-
ida tanto 1) pela associagdo estatistica entre a classe de origem das familias dos
individuos e a classe de destino do individuo em sua vida adulta, quanto 2) pela
associagdo estatistica entre as familias de origem e o nivel educacional alca-
n¢ado pelos individuos. Enquanto o primeiro tipo de analise permite apreender
o grau de mobilidade intergeracional, o segundo tipo analisa o grau de desigual-
dade de oportunidades educacionais.
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gastos sociais. Tais gastos eram inferiores a 14% do Produto
Interno Bruto (P1B) em 1985 e aproximaram-se de 23% em 2014.

Tais politicas possibilitaram uma queda nos indices de
pobreza que, em 1988, atingia 41% da populacio, com o Indice
de Gini - principal indicador da desigualdade de renda - de
0,62. Em 2008, a taxa de pobreza caiu 39,3%, atingindo 25,3%
dos brasileiros; e o indice de Gini caiu para 0,54 (11,7%)
(POCHMANN, 2014, p. 66) — caindo para 0,49 no ano de 2009
(SILVEIRA, FERREIRA, 2011). De modo semelhante, Carlos
Antonio Costa Ribeiro (2017) destaca uma diminui¢ao signifi-
cativa no grau de desigualdade de oportunidades, no periodo
entre 1973 e 2014. Com base nos dados da Pnad de 2014, é pos-
sivel observar uma mudanca na for¢a da associagdo entre posi-
¢do de origem e de destino, de acordo com o coeficiente Unidiff,
que passou de 1, em 1973, para 0,77, em 2014, indicando uma
diminuigdo expressiva, ja que tal coeficiente é estabelecido de
acordo com uma escala logaritmica. Segundo o autor, a princi-
pal hipdtese levantada para explicar tal mudanga, embora nao
a Unica, refere-se a expansao educacional ocorrida no Brasil
ao longo das ultimas décadas, que teria tornado o acesso aos
diferentes niveis educacionais mais democratizado, o que pode
ter diminuido o efeito da classe de origem sobre o nivel educa-
cional alcangado pelos filhos™.

10 O autor afirma que houve uma diminui¢do da desigualdade de oportunidades
no Ensino Elementar e Superior, mas ndo houve mudanga no Ensino Médio, de
modo que, embora as chances de completar o Ensino Médio tenham aumentado
para todos, as vantagens das familias ricas em relagdo as familias pobres para con-
cluir esse nivel educacional permaneceram inalteradas ao longo do tempo. Tais
vantagens parecem ainda maiores quando se considera o efeito de diminui¢éo
dos retornos educacionais gerados pelos diplomas escolares, nas ultimas déca-
das, além da forte estratificagdo vigente no interior do sistema escolar brasileiro,
entre escolas particulares e escolas publicas; cursos universitarios mais seletivos
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Nesse contexto, quase um quarto da popula¢ao foi incorpo-
rada ao consumo de massa. Entre as transformagdes na estru-
tura da sociedade brasileira que possibilitaram o maior acesso
das classes populares ao consumo de bens e servicos, desta-
cam-se a mudanga relativa no prego dos produtos, o papel das
politicas publicas, a maior oferta de crédito ao consumidor, as
mudangas no tamanho da familia e a maior participa¢ao femi-
nina do mercado de trabalho. Segundo Torres, Bichir e Carpim
(2006, p. 21), é possivel observar uma significativa mudanca
dos precos relativos dos alimentos e bens duraveis a partir
de meados dos anos 1990. Os autores destacam uma queda
importante dos precos médios dos alimentos com relagdao a
inflacdo observada neste periodo, o que possibilitou um maior
acesso a bens ndo-alimenticios e servicos de diferentes nature-
zas, com a mesma renda disponivel. Nesse sentido, enquanto a
inflacdo medida pelo INPC cresceu 147% entre janeiro de 1995
e agosto de 2005, 0 preco dos alimentos avangou apenas 92%
no mesmo periodo.

Pochmann (2014, p. 87) também destaca uma importante
mudanga nos precos relativos dos produtos entre os anos de
1995 a 2012. Segundo o autor, apos a fase da superinflagdo (1991-
1994), quando a taxa média de inflagdo foi de 1.062,9% e a taxa
acumulada chegou a 17.289,3%, segundo o Indice Nacional de
Pre¢os ao Consumidor Amplo (1pca), houve uma mudanca
significativa nos precos relativos de bens alimenticios, vestua-
rio, artigos de residéncia e eletrodomeésticos, entre 1995 e 1998,
que se moveram abaixo da inflagdo observada nesse periodo.
Tais mudancas estdo ligadas ao processo de estabilizagdo

e menos seletivos (RIBEIRO, 2012, 2017). Essa discussdo serd desenvolvida no
capitulo 6.
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monetaria, com a instauracdo do Plano Real, a valoriza¢do da
moeda nacional, bem como a abertura comercial, que favore-
ceram a entrada de produtos do exterior com pregos inferiores
aos praticados internamente. Num contexto de acirrada com-
peti¢ao, houve uma queda nos custos e na margem de lucro das
empresas”. A queda nos pregos relativos de artigos de residén-
cia e bens duraveis abaixo da inflagao se manteve no periodo
entre 2004 a 2012, embora nos setores vinculados a habitacao,
educagdo e comunicagao tenha sido observado um comporta-
mento dos precos acima da inflagio medida pelo 1pcaA.

De acordo com Pochmann (2014, p. 93), se a queda rela-
tiva no prego dos bens industrializados possibilitou a onda de
moderniza¢ao do consumo, a eleva¢do da renda, sobretudo na
base da pirdmide social, ampliou ainda mais a mudanca nos
padrées de consumo das familias brasileiras, que passou a
representar mais de dois ter¢os da dinamica de crescimento do
Produto Interno Bruto do pais. Nesse sentido, o autor destaca
um conjunto de fatores que apresentou efeitos positivos com
relagdo a renda das familias, tais como 1) a redu¢édo no tamanho
médio das familias, 11) a maior participagdo da mulher no mer-
cado de trabalho, 111) a queda no desemprego, 1v) o aumento
real da renda, além da v) ampliagdo do crédito ao consumo
popular. E possivel observar uma queda na fecundidade em
curso no Brasil, mesmo nas familias de baixa renda, o que
implica um menor nimero de pessoas por domicilio e maior
disponibilidade de recursos para o consumo de bens e servigos.

11 Por outro lado, outros setores elevaram os precos acima da inflagdo nesse
mesmo periodo, inclusive em atividades que haviam passado pelo processo de
privatizagio, como é o caso dos produtos e servicos de utilidade publica (telefo-
nia, gas, energia elétrica, entre outros).
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O numero médio de membros por familia caiu 10,8% nos anos
2000, passando de 3,7 membros, em 2000, para uma média de
3,3 membros em 2010.

Além disso, houve um aumento significativo da participa-
¢do feminina no mercado de trabalho nesse periodo, passando
de 35,4% no ano 2000 para 43,9% em 2010. A aceleracao do
ingresso da mulher no mercado de trabalho teve inicio em
meados dos anos 1990 e contribuiu para a elevagdo do ren-
dimento familiar, funcionando como um adicional de renda
nos casos em que ha uma incorporagao de outros membros
no mercado de trabalho. Por outro lado, também aumentou o
nimero de familias chefiadas por mulheres nesse periodo -
26,7% em 2000 e 39,7% em 2010. A evolu¢do do rendimento
médio das familias também ¢ influenciada pela queda nas
taxas de desemprego na década de 2000 (35,9%), que signifi-
cou a saida média anual de 402 mil trabalhadores da condi¢ao
de desemprego no pais. A queda na taxa de desemprego esta
relacionada, em grande medida, com a significativa geragdo de
empregos no periodo recente. Ademais, é importante destacar
o papel das politicas puablicas de transferéncia de renda, vol-
tadas aos segmentos mais vulneraveis da populagdo, além da
politica de aumento real do saldrio minimo, capaz de injetar rR$
1trilhdo na parcela salarial dos trabalhadores ocupados de base
no periodo de 2003 a 2010.

Tais politicas provocaram mudangas significativas na tra-
jetoria distributiva do pais. De acordo com Fernando Silveira
e Jhonatan Ferreira (2011), a progressividade do gasto social
nos ultimos anos, notadamente com saude e educagao publi-
cas, previdéncia e assisténcia social - que se aprofundou no
periodo entre 2003 e 2009 -, voltado para os extratos de renda
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mais baixos, possibilitou uma queda na desigualdade de renda,
compensando a regressividade do sistema tributario, que nao
passou por mudangas significativas nesse periodo e perma-
nece exercendo um peso excessivo sobre as camadas pobres,
sendo considerado um mecanismo gerador de desigualdades.
Isso porque a maior parte da arrecadagdo deriva de tributos
indiretos, que incidem sobre o consumo, atingindo principal-
mente os rendimentos das familias pobres, como serd discu-
tido mais adiante. No entanto, tal regressividade é contraba-
lancada por recursos maiores oriundos das politicas sociais
e pelo perfil redistributivo assumido pelo gasto social, sobre-
tudo no periodo considerado, especialmente com as camadas
mais pobres da populagao, conseguindo superar os montantes
recolhidos com tributagio direta e indireta entre os membros
dessa camada.

Por fim, é importante destacar o crescimento na oferta de
crédito, fortemente implementada a partir do governo Lula,
com o intuito de expandir o consumo popular no periodo
recente. Nesse sentido, Torres, Bichir e Carpim (2006, p. 21)
destacam o aumento do crédito direto ao consumidor, um
forte crescimento do crédito consignado em contas corren-
tes — incluindo aposentados e pensionistas —, maior acesso
a contas bancarias - através da chamada conta simplificada,
além do crescimento do microcrédito. As politicas de cré-
dito direto ao consumidor possibilitaram a compra de bens
duraveis, cujos valores unitarios superam as rendas das fami-
lias, tais como geladeira, televisor e automovel, provocando
um impacto sobre o consumo das familias de baixa renda,
para quem o crédito assume um valor fundamental. Através
do endividamento, as familias conseguem antecipar para o

SERIE SOCIOLOGIA 123



momento presente o poder aquisitivo necessario para a aqui-
sicdo de bens e servicos, o que possibilitou a moderniza¢ao
de seu padrdo de consumo - mas também pode aumentar a
desigualdade, considerando a diferenca do preco final para a
compra a vista e a compra a prazo.

Todos esses fatores possibilitaram mudangas significativas
nos padrdes de consumo das familias brasileiras, principal-
mente na década de 2000, caracterizadas por uma elevagdo nas
despesas de consumo, acompanhada por uma continuidade na
reducao relativa de gastos com bens industrializados (alimen-
tos, vestuario, artigos de residéncia etc.). Segundo Pochmann
(2014, p. 103), se nos anos 1970, dois tercos do orcamento das
familias eram destinados a despesas com alimentagéo e habita-
¢do, trés décadas depois, tais despesas representam apenas dois
quintos do or¢camento das familias brasileiras, sendo acom-
panhadas pela eleva¢ao dos gastos com servigos (habitagao,
transporte, saude e educagao), que registraram um crescimento
no periodo recente”. Contudo, ao se considerar a estrutura
das despesas de acordo com os diferentes estratos de renda,
observa-se que as familias de menor rendimento foram as que
menos reduziram o volume de suas despesas com alimentagao.
No ano de 2009, as familias com rendimento até dois salarios
minimos destinavam 27,8% do seu or¢amento com alimenta-
¢d0, enquanto as familias que recebiam entre dois e trés salarios
minimos gastavam 24,8%, e nas familias com mais de 25 sala-
rios minimos, essa despesa era de 8,5%. Ainda assim, é possivel
observar uma redug¢iao nos gastos com alimenta¢do em todos

12 O autor afirma que as despesas com transporte e habita¢do foram as que mais
aumentaram nos ultimos anos, representando 41% do orgamento das familias
em 2009, ante 26,9% em 1996 e 20,1% em 1987 (POCHMANN, 2014, p. 106).
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os estratos de renda, ja que em 1996, tais despesas eram de
32,8% para familias até dois saldrios, 33,4% para familias entre
dois e trés salarios e de 12,4% para familias com mais de vinte e
cinco saldrios minimos.

Em contrapartida, é possivel observar um aumento nos
gastos com habitacdo em todos os estratos de renda, devido a
eleva¢do no preco dos aluguéis — que, por sua vez esta ligada
ao aumento nas taxas de juros, que ampliam a disponibilidade
do capital especulativo, convertido em capital imobiliario -, e
no crescimento de despesas com servigos publicos, tais como
telefone, saneamento e energia elétrica. Mais uma vez, tais
despesas atingem principalmente as familias de menor ren-
dimento. Nesse sentido, as familias com renda até 2 saldrios
minimos destinam 31,2% de seu or¢amento para gastos com
habitagdo, ao passo que as familias situadas na faixa entre 2 e
3 saldrios destinam 32,1% e as familias com mais de 25 salarios
gastam 19,9%. No ano de 1996, esses gastos eram da ordem
de 18, 6%, 17,1% e 14,5%, respectivamente. A mesma tendén-
cia de aumento da desigualdade na distribuicao de renda das
familias pode ser observada nas despesas com artigos de resi-
déncia. Segundo o autor, a dispersao dos gastos relativos com
artigos de residéncia entre as familias de menor rendimento
(até dois salarios minimos) e as familias de maior rendimento
(mais de 25 saldrios minimos) foi de 2,1 vezes no ano de 2009 e
havia sido de 1,8 em 1996. Apesar disso, houve uma diminuigdo
generalizada das despesas com artigos de residéncia em todos
os estratos de renda, ainda que em menor escala para as fami-
lias com menor rendimento. Pochmann (2014, p. 110) destaca
um aumento das despesas entre as familias de baixa renda no
periodo entre 1987 e 1996, o que indica uma maior aquisi¢dao
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de eletrodomésticos e artigos de residéncia nesse periodo. De
modo semelhante, houve um aumento de 1,9% nas despesas
com vestudrio entre as familias de menor rendimento (até dois
salarios) no periodo entre 1996 e 2009, enquanto os demais
estratos de renda registraram queda na estrutura de suas des-
pesas nesse mesmo periodo.

Os dados apresentados acima apontam para transforma-
¢Oes na estrutura da sociedade brasileira, a partir dos anos
2000, que possibilitaram a amplia¢do do consumo das clas-
ses populares, incorporando bens e servigos até entdo reser-
vados ao consumo das classes médias e altas. Contudo, para
o autor de O mito da grande classe média, essas mudangas
nao devem ser percebidas como indicios da constitui¢do de
uma “nova classe média” no Brasil, mas como uma recompo-
sicdo das classes trabalhadoras em novas bases de consumo.
Por outro lado, o maior acesso ao consumo de bens duraveis
também deve ser entendido como parte do movimento geral
de consolidacao do capitalismo monopolista transnacional e
da formagdo de cadeias produtivas globais, que provocaram
modificagbes importantes nas estruturas sociais dos paises,
além de um barateamento do preco dos bens industrializados.
Tais mudangas possibilitaram um aumento da capacidade de
consumo das classes populares brasileiras mesmo em perio-
dos de deterioracdo da renda, marcados por uma inflagdo
mais elevada e por um aumento das taxas de pobreza, como
mostram Torres, Bichir e Carpim (2006), principalmente no
periodo de 1995 a 2003. Nesse sentido, é importante analisar
o novo dinamismo capitalista, bem como sua penetracao na
estrutura da sociedade brasileira.
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2.3 Anova dinamica do capitalismo e sua penetra¢ao no Brasil

Entre as razbes explicativas para a redu¢ao do grau de desi-
gualdade no padrdo de consumo de bens e servicos em escala
mundial e, particularmente, no Brasil, é possivel destacar a glo-
balizagdo de um novo paradigma de produgéo, de baixo custo,
impulsionada pelo fortalecimento das corporagdes transnacio-
nais. A nova dinamica do capitalismo, que se estabelece com
a crise do regime fordista, ¢ marcada pela ascensao das altas
finangas, num contexto de predominio das politicas neoli-
berais, que reorientaram o papel do Estado na regulacao das
atividades economicas, favorecendo o avango da globalizagao
desregulada, orientada pelo poder das grandes corporagdes
transnacionais. Essa nova fase do capitalismo emerge a partir
do ultimo quartel do século xx e se caracteriza pela difusao
do processo de financeiriza¢ao das economias, em que parce-
las significativas das economias passaram a ser dirigidas pelo
comportamento das finangas, conduzindo a centralidade das
atividades bancarias e financeiras no conjunto das politicas
governamentais (ARRIGHI, 1996).

O chamado capitalismo financeiro se caracteriza por um
movimento mais geral de desregulamentagdo financeira, com
areversao do Acordo de Bretton Woods, que havia estabelecido
no final da segunda guerra os contornos do sistema moneta-
rio mundial, regulando o sistema bancdrio e financeiro inter-
nacional de acordo com um conjunto de regras previamente
definidas, mantendo a taxa de juros fixa e, geralmente, abaixo
da infla¢ao. Enquanto em Bretton Woods prevalecia o papel da
organizagdes governamentais na regulagdo monetaria, “primor-
dialmente movidas por consideragdes de bem-estar, seguranca
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e poder”, a desregulamentacdo financeira se caracterizou por
uma reducdo do controle das autoridades publicas nacionais e
fortalecimento da industria bancaria, com o progressivo desa-
parecimento dos bancos publicos” (ARRIGHI, 1996, p. 287).
Com a emergéncia desse novo tipo de capitalismo, todo o
processo produtivo fica subordinado a um novo ritmo, proprio
do capital financeiro, orientado pela aceleracdo do tempo de
giro do capital como forma de garantir a reprodu¢ao ampliada.
Tal estratégia acarreta em uma necessidade de superagdo da
rigidez caracteristica da produgdo em grande escala do for-
dismo e sua substitui¢do por um novo tipo de produgio -
o “regime de acumulagédo flexivel” (HARVEY, 2007) -, capaz
de atuar em novos nichos de mercado, de pequena escala,
criando e atendendo as novas necessidades dos consumido-
res. E possivel observar, a partir dos anos 1980, a subordinagdo
da produgédo ao consumo, sob a forma do marketing, através
do investimento no design dos produtos, da venda no varejo,
da publicidade e do conceito de produto (SLATER, 2002, p. 19).
Ademais, Souza (2012, p. 42) destaca o culto ao momenténeo,
a0 passageiro e aos eventos instantaneos, que possibilitam um
retorno rapido, obedecendo a légica de aumento da veloci-
dade do giro do capital. Nesse sentido, os shows, as feiras, os
negdcios sazonais, a revalorizacdo dos negocios familiares,
assim como do artesanato e das roupas produzidas a mao, sao
percebidos como formas de adaptagdo a uma nova estrutura
produtiva, constituindo nichos especificos, relacionados as

13 Pochmann (2014, p. 79) destaca também a descentralizacido das operagdes
bancarias, como a terceirizagdo de produtos e servigos bancarios de menor
rentabilidade, como um dos fatores que possibilitaram o processo de reestru-
turagdo da industria bancaria.
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novas necessidades do consumidor. E justamente nessa 16gica
de produgdo que muitos batalhadores brasileiros serao inse-
ridos com a penetragdo do capitalismo financeiro e flexivel
no Brasil.

Para Souza (2012), a dominagdo do capitalismo financeiro
foi possibilitada tanto pela aceleragdo do giro do capital quanto
pelo corte das despesas com controle e vigilancia no trabalho,
que onerava os custos de produgdo do regime fordista, condu-
zindo a uma completa redefinicdo das relagdo entre capital e
trabalho. Segundo ele, isso s6 foi possivel através de um bem
perpetrado processo de dominagao simbdlica, que interpreta as
mudangas na estrutura produtiva com a semantica do “expres-
sivismo” e da liberdade individual, que se estabeleceu no imagi-
nario social e politico a partir dos movimentos contraculturais
dos anos 1960, em todo o mundo. A nova semantica expressiva,
antes articulada como critica ao capitalismo, foi diluida e trans-
formada em ferramenta de finangas, como forma de legitimar
tal regime, constituindo-se, dessa forma, no “novo espirito do
capitalismo”. A reduc¢ao dos custos com vigilancia no trabalho
foi possibilitada, na medida em que o toyotismo visa conquistar
os “coragdes e mentes” dos trabalhadores, através de uma auto-
-organiza¢do ‘comunicativa’ que permitiria aos trabalhadores
“expressar a si mesmo’~ e se comunicar - embora essa comu-
nicagdo seja completamente predeterminada no seu contetido
e na sua forma. Desse modo, a precarizagdo das condigoes de
trabalho, de uma parcela significativa da classe trabalhadora,
“pode ser encoberta e distorcida como triunfo da criatividade,
da ousadia, da coragem e da liberdade™ (souza, 2012, p. 54).

14 Para garantir essa reorientagao da relagao capital-trabalho nos paises ociden-
tais, as empresas preferem contratar trabalhadores jovens, sem passado sindical
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A mudan¢a no paradigma de produgdo fordista para o
toyotista também permitiu uma redugdo nos custos da produ-
¢do através da externalizagdo dos servicos e da concentracdo
nas atividades finalisticas de cada empresa. Pochmann (2014, p.
82) destaca que, com o avanco das tecnologias de informagao
e comunicag¢ao (TICs), “essa modalidade possivel de produgéo
no plano local se tornou possivel no plano mundial”. Nesse
contexto, surgiram as corporagdes transnacionais que, anco-
radas nos avan¢os tecnoldgicos, conseguiram deslocar suas
plantas industriais para paises em desenvolvimento, marcados
pela auséncia de regulagdo social e trabalhista, o que favore-
ceu uma maior exploragdo da sua for¢a de trabalho, redu-
zindo ainda mais os custos de produgao. O fortalecimento da
grande empresa transnacional é decorrente da combinagao de
capital de alta tecnologia com mao de obra barata, em regides
com uma infraestrutura capaz de absorver o deslocamento da
empresa e os investimentos do capital estrangeiro. Esse movi-
mento de deslocamento da industria manufatureira dos paises
capitalistas centrais para regides periféricas, sobretudo asiati-
cas, conduziu a um processo de desindustrializagdo dos paises
desenvolvidos e consequente expansao do setor de servigos.

Além disso, o crescente intercambio entre as grandes cor-
poragdes transnacionais (intrafirma) possibilitou a emergéncia
das cadeias globais de producao, responsaveis pela maior parte
da produgao e do comércio mundial, bem como pela amplia-
¢ao do consumo entre os segmentos de baixa renda nos paises
nao desenvolvidos, diante da maior oferta de bens e servicos

e com clausulas explicitas de quebra de contrato em caso de greve, solapando,
dessa forma, as possibilidades de resisténcia e agao militante, presentes no ford-
ismo (souza, 2012, p. 36).
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baratos. Pochmann (2014, p. 75) destaca que, com a abundancia
gerada pelas escalas globais de producao, as decisdes sobre o
acesso aos diferentes bens e servi¢os passaram a depender cada
vez mais do jogo da politica, ou seja, de uma atuagao politica
efetiva, capaz de combater o grau de desigualdade no acesso
aos bens e servigos.

Nesse sentido, a oferta crescente de bens e servicos nao foi
suficiente para garantir a incorporagdo de novos consumidores
no consumo de massa, sendo necessdria a superagao de outros
fatores que favoreciam a rigidez na distribuicdo de renda de
cada pais. O autor destaca o processo de abertura produtiva,
comercial e laboral ao mercado globalizado como um dos
principais fatores, na medida em que tal abertura possibilitou
o barateamento das cadeias globais de produgdao. Em contra-
partida, houve um processo de desindustrializa¢ao das regides
deslocadas do eixo de producao das corporagdes transnacio-
nais, conduzindo a uma crescente especializa¢ao da economia.
No caso brasileiro, esse processo acarretou uma especializagdao
no setor primario, concentrando as exportagdes no extrati-
vismo mineral e vegetal e na agricultura. Outro fator deter-
minante foi a superagdo da exclusdo bancaria dos segmentos
de baixa renda, através da concessao de crédito ao consumo
e de empréstimos consignados, que possibilitaram o aumento
do poder aquisitivo, no presente, de uma parcela da popula-
¢do antes excluida do consumo de bens e servicos, sobretudo,
aqueles de maior valor unitario. O ultimo fator corresponde
a reducao do preco de bens e servigos, diante da diversidade
da oferta de produtos de baixo custo, que possibilitou uma
mudanga na cesta de consumo dos segmentos de baixa renda.
No Brasil, a mudanga nos pregos relativos dos produtos, gerada
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pela reorganizacao do capitalismo monopolista, foi combinada
com a adogdo de politicas governamentais de fomento ao con-
sumo de massa, produzindo modificagdes na estrutura social
brasileira dos anos 2000 (POCHMANN, 2014, p. 84).

Pochmann (2012, 2014) constrdi sua analise acerca das
mudangas recentes na estrutura da sociedade brasileira e seu
impacto sobre a base da piramide social, buscando ressaltar
a importancia das politicas desenvolvimentistas implemen-
tadas pelo Estado, com o intuito de combater as apropria-
¢des neoliberais desse fendmeno, tais como a interpretagdo
da emergéncia de uma “nova classe média” - que pressupoe
a possibilidade de reducao do escopo de atuagao das politicas
sociais, bem como do aumento da participagdo do mercado,
através da compra e venda de bens e servi¢os. Contudo, nesse
esfor¢o, o autor destaca o crescimento econdmico com gera-
¢do de empregos e maior progressividade no gasto publico
como elementos mais decisivos do que os atributos indivi-
duais dos agentes que emergem no recente processo de mobi-
lidade social. Sua anadlise ndo integra nenhuma tentativa de
apreender quem sdo esses agentes e como eles vivenciam essas
mudangas em sua vida cotidiana, o que leva Jessé Souza (2013,
p. 56) a afirmar que sua interpretacio permanece dentro de
uma chave economicista.

Nesse sentido, o autor desenvolve uma pesquisa empirica,
buscando analisar como um conjunto de regras, conceitos e
principios sociais abstratos — tais como “neoliberalismo”, “capi-
talismo financeiro” e “produgcao flexivel” — penetram as prati-
cas institucionais e sociais no Brasil, “tornando-se ‘carne e 0sso;,
‘sofrimento e sonho’ de pessoas comuns que enfrentam dile-
mas cotidianos” (SOUZA, 2012, p. 40). Souza (2012) destaca a
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emergéncia de uma nova classe social — a nova classe traba-
lhadora brasileira —, no contexto de penetragao do capitalismo
financeiro e flexivel no Brasil, nas ultimas décadas. Segundo
ele, esse processo ndo ocorre de maneira idéntica ao que foi
observado nos paises capitalistas centrais, assumindo um per-
curso especifico no seio da sociedade brasileira. Desse modo,
a emergéncia dos batalhadores depende de elementos especi-
ficos do capitalismo financeiro, tal como o campo aberto pela
destrui¢do significativa do horizonte fordista. Embora nao
tenha desaparecido completamente no Brasil, houve uma sig-
nificativa diminui¢ao do niimero de trabalhadores empregados
nesse setor, que nao pode ser explicada somente pelos ganhos
em produtividade e desenvolvimento tecnologico®.

Souza (2012, p. 55) destaca uma mudanga radical na relagao
da estrutura produtiva com a demanda, nas ultimas décadas.
A produgio fordista estandardizada continua importante, mas
perde espaco para um novo tipo de demanda, voltada para a
pequena produgao, que se desenvolve, muitas vezes, em fun-
dos de quintal e seguindo uma logica familiar, orientada pelos
desejos do consumidor. A necessidade de constante inovagao
dos produtos coloca um limite intransponivel para o fordismo,
que a pequena produgao flexivel busca suprir com um exército
de batalhadores. No entanto, longe de constituirem tipos-ideais
de “trabalhadores flexiveis”, inseridos no mercado através do
acesso a conhecimento especializado, a regra para inser¢ao nos
setores criados pelo novo tipo de capitalismo no Brasil, “parece
ser a utilizacao de qualquer principio econdmico que permita

15 De acordo com o autor, nos anos 1980, havia 240 mil metaldrgicos no ABC
Paulista, ao passo que, atualmente, existem menos de 100 mil.
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sobrevivéncia e sucesso num mercado altamente competitivo”
(souza, 2012, p. 56).

Para o autor, trata-se de uma classe “nova” porque a alocagao

e o regime de trabalho sao realizados de modo novo, ajustando-

-se as demandas de valoriza¢ao ampliada do capital financeiro.

Isso pode ser percebido através da ampla difusao da ideologia

do empreendedorismo na sociedade brasileira, que possibilita,

em boa medida, a eliminagdo dos custos com controle e vigi-

lancia do trabalho. Em muitos casos, a disposi¢ao para encarar

jornadas extenuantes de trabalho se ancora na crencga de ser “o

patrao de si mesmo”. Souza (2012, p. 57) destaca, contudo, que

o real patréo, o capital tornado impessoal e despersonalizado,

¢ invisivel agora, o que contribui imensamente para que todo

processo de exploracio do trabalho seja ocultado e tornado

imperceptivel. Vitdria magnifica do capital que, depois de 200

anos de histéria do capitalismo, retira o maior valor possivel

do trabalho alheio vivo, sem qualquer despesa com a gestéo, o

controle e a vigilancia do trabalho. Destroi-se a grande fébrica

fordista e transforma-se o mundo inteiro numa grande fébrica,

com filiais em cada esquina, sem lutas de classe, sem sindicatos,

sem garantias trabalhistas, sem greve, sem limite de horas de

trabalho e com ganho maximo ao capital. Esse é o admiravel
mundo novo do capitalismo financeiro!

Além da emergéncia de uma nova classe trabalhadora -
capaz de incorporar as disposi¢des necessarias a sua inser¢ao
no mercado competitivo e disposta a fazer de quase tudo para
garantir sua reproducgio e até ascensdo social —, a penetragao
do capitalismo financeiro no Brasil também atingiu uma fra-
¢d0 mais “precarizada” das classes populares, denominadas
por Souza (2012, p. 47) de “ralé estrutural”, contribuindo para o
aprofundamento de sua precarizagao. Analisando as mudangas
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na estrutura de classes no Brasil nos dez anos do lulismo (2003-
2013), Singer (2015a, p. 7) destaca que, apesar da emergéncia
de um “novo proletariado” — em contraposi¢do a ideia de uma
“nova classe média” —, que conseguiu migrar do “subproleta-
riado” através de sua inser¢do no mercado de trabalho formal e
da aquisicdo de uma “cidadania trabalhista’, o subproletariado
continua a ser uma realidade importante no pais, englobando
uma parcela expressiva da populagao brasileira. Prova disso é a
quantidade de pessoas que depende de politicas de transferén-
cia de renda como o Programa Bolsa Familia (PBF)**. Embora
tais politicas sejam consideradas fundamentais para propiciar
um padriao de vida um pouco melhor, elas ndo sio suficien-
tes para tirar essas pessoas da condi¢ao de pobreza. Ademais, o
autor destaca a quantidade de trabalhadores com baixa remu-
neragao, afirmando que 26% dos trabalhadores brasileiros
recebiam até um saldrio minimo, segundo os dados da pNAD
2012 - além do numero expressivo de trabalhadores que per-
manecem sem carteira de trabalho e direitos trabalhistas asse-
gurados (SINGER, 20153, p. 8).

Apesar das diferencas tedricas e analiticas entre as analises
aqui apresentadas, elas permitem apreender algumas das trans-
formagdes economicas, politicas e sociais que impactaram as
classes populares brasileiras, possibilitando sua recomposi¢do
sob novas bases de consumo, sobretudo a partir da primeira
década do século xx1. No entanto, mesmo as analises mais
voltadas a integracdo das dimensdes subjetivas na explicagao
desse fendmeno, como a de Souza (2009, 2012), ndo ddo conta

16  Segundo o autor, ao completar dez anos, em setembro de 2013, o PBE atendia 50
milhoes de pessoas, que viviam num patamar de extrema pobreza — com renda
per capita de até R$ 70 reais mensais.
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de apreender as condi¢des que possibilitaram a adesdo a novas
praticas de consumo entre os membros das classes populares.
Conforme discutido no capitulo anterior, embora Souza (2012,
p. 97) destaque uma inclinagao para o consumo de bens “supe-
riores” entre alguns dos batalhadores entrevistados na sua pes-
quisa, apontando uma batalhadora que admite comprar roupas
“além do necessario” (souza, 2012, p. 154), 0 autor ndo explora
as condi¢oes que possibilitam aos batalhadores incorporar
novas disposi¢des para o consumo, distanciadas da logica da
necessidade, num contexto de mobilidade ascendente. Ao invés
disso, parece prevalecer, em sua pesquisa, uma analise acerca da
orientacgdo ascética do batalhador, aplicada também ao campo
dos estilos de vida, marcada pela rentncia a “qualquer conforto
eprazer’ (SOUZA, 2012, . 135), exprimindo uma disposi¢ao para
o sacrificio individual e para o pensamento prospectivo.

Esta ultima disposicdo, expressa através de um controle
estrito dos gastos e de uma preocupacdo com o futuro, baseada
na priva¢do material vivenciada no passado — que parece uma
paranoia para muitos membros de classe média -, possibilita
ao batalhador sobreviver as inconstiancias do mercado flexivel,
equilibrando-se mesmo nos momentos de crise, de modo a se
adaptar a nova fase do capitalismo — marcada pela imprevisi-
bilidade do mercado. Desse modo, embora seu trabalho per-
mita perceber a manifesta¢io de uma orienta¢ao mais ascética
no campo dos estilos de vida, ele ndo aborda os casos em que
os batalhadores apresentam uma inclinagdo ao hedonismo,
diante de sua nova posi¢do social, ou mesmo os sentidos que
esses individuos atribuem as suas praticas de consumo. Sao
essas questoes que a analise aqui empreendida busca explorar.
Considerando que as mudangas nas condi¢des objetivas, tais
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como a elevagdo da renda e maior acesso ao crédito, ndo sio
suficientes para explicar a adesdo a tais praticas (BOURDIEU,
2013A; CAMPBELL, 1998, 2001; SLATER, 2002), é importante ana-
lisar as condigdes que favoreceram a incorporagio de novas
disposicoes para o consumo entre os membros das fragdes
ascensionais das classes populares. Nesse sentido, faz-se neces-
sario discutir as transformag¢des no ambito da cultura que
mudaram a relagao desses individuos com os bens de consumo,
possibilitando sua maior inser¢do na cultura de consumo.

2.4 Ainsercao das classes populares brasileiras
na cultura de consumo

Ao lado das mudangas na dindmica do capitalismo, que favo-
receram uma producgdo em grande escala de bens industriali-
zados de menor custo, é importante destacar outras transfor-
magdes que conduziram a instaura¢do de uma cultura de con-
sumo no Brasil e sua extensdo as classes populares. Segundo
Maria Eduarda Rocha (2002), a consolidacdo da cultura de
consumo no Brasil foi possibilitada tanto pela ampliagao e
integracdo de um mercado nacional como pela implantagao de
uma industria cultural, a partir da segunda metade do século
xx. Embora o consumo ja constituisse um mecanismo de
composi¢do e exposicdo dos estilos de vida antes mesmo do
periodo da industrializa¢ao pesada no Brasil, a autora destaca
que é somente a partir desse periodo que ha uma ampliacao
da produ¢ao, uma maior integracdo do mercado nacional e o
incremento no consumo de bens industriais. Nesse contexto, ¢
possivel observar a emergéncia de novos habitos de consumo
entre as classes médias e altas urbanas.
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A fase da industrializa¢ao pesada também possibilitou a
formagdo de uma industria cultural brasileira, a partir dos anos
1960 e 1970, responsavel pela disseminacgdo desses novos habi-
tos por todo territdrio nacional, a partir de sua exposigdo. Vale
destacar o papel da publicidade na promogdo da cultura de
consumo, através da exposicao e valorizagao dos estilos de vida
das camadas médias e altas urbanas, possibilitando a expan-
sao e diversificagdo do consumo entre diversos segmentos
sociais. A publicidade também foi responsavel pela “educa¢ao”
das classes populares num modo de consumo eminentemente
moderno, conduzindo ao estabelecimento de uma relagéo este-
tizada e estilizada com os bens — que corresponde a dilatagdao
da dimensao imagética e da dimensao simbdlica dos produtos,
respectivamente (ROCHA, 2002).

Se Lahire (2006) enfatiza a crescente concorréncia entre
diferentes instancias de legitimagao cultural, sobretudo com o
advento dos meios de comunica¢do de massa, que disputam
espago com a cultura erudita na imposi¢ao do arbitrario cul-
tural dominante, esse processo adquire caracteristicas muito
peculiares no caso da sociedade brasileira. Como lembra
Rocha (2002, p. 150), na esteira da discussao sobre a formagao
do campo de produgao cultural no Brasil levantada por Sérgio
Miceli, a baixa escolarizagao de grande parte da populagao bra-
sileira impediu um maior aproveitamento da producéao erudita
pelo projeto de imposicdo “pedagdgica’ da cultura dominante.
Nesse contexto, a industria cultural constituiu um suporte mais
adequado para tal projeto, haja vista que sua atuagdo em larga
escala ndo dependia da expansdo do acesso a escola de quali-
dade pela maior parte da populagao. Rocha (2002) destaca que
a imposi¢do da cultura dominante nao se pautou tanto pelo
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campo de produgdo erudita, mas pela promogao dos habitos de
consumo constitutivos do estilo de vida das classes dominan-
tes. A interiorizagdo desse arbitrario cultural foi observado pela
autora em sua pesquisa realizada em Sao Miguel dos Milagres
(aL), em meados dos anos 1990, em que os habitos de consumo
das classes médias e altas urbanas despontam como a imagem
mais marcante da cultura dominante, norteando a escolha dos
produtos dos membros da populagao desse pequeno muni-
cipio do litoral alagoano, em sua busca por “prestigio” e pela
“superagdo” ou “mascaramento” de sua condi¢cao de pobreza.
Inicialmente interessada em analisar de que maneira uma
populagdo pobre e distanciada dos grandes centros urba-
nos ¢ inserida na cultura de consumo, através de um estudo
de recepcio sobre o papel especifico da publicidade televisiva
nesse processo, Rocha (2002) constatou que essa insercao foi
possibilitada por um fluxo mais amplo de transformagoes,
em curso na sociedade brasileira ha algumas décadas, consti-
tuindo um processo multimediado. A autora destaca as multi-
plas mediagdes que possibilitaram a consolida¢do de uma cul-
tura de consumo entre os moradores de Sdo Miguel, tais como
a migracao, os lacos de amizade e parentesco, a relagio com
os veranistas e a melhoria dos meios de comunicacao e trans-
porte, responsaveis por intensificar o contato entre a popula-
¢ao local e o universo dos grandes centros urbanos, que cons-
tituiam o cenario preferencial para a representagdo e exercicio
dos principios constitutivos da cultura de consumo. E possivel
observar a incorporagdo de novas disposi¢des para o consumo
sob a forma de crengas, quando a populagido local ainda nédo
possuia as condi¢des objetivas para forjar novos habitos de
acdo (LAHIRE, 2002). Isso pode ser percebido quando Rocha
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(2002, p. 114) relata as primeiras expectativas geradas em torno
da televisdo, através de uma carta enviada pelo filho de um dos
moradores da comunidade, que morava no Rio de Janeiro, des-
crevendo a chegada de um novo aparelho “que a pessoa ta no
Rio de Janeiro e vocé ta vendo daqui™.

Embora a televisdo ndo fosse o inico meio para a difusao
da cultura de consumo entre as populagdes pobres, ela assu-
miu um papel central, na medida em que permitiu introdu-
zir elementos de outros espagos fisicos e sociais no cotidiano
dessas populagoes, até entao caracterizadas por relagdes entre
semelhantes, tais como familiares e vizinhos, cujas interacoes e
trocas simbolicas eram possibilitadas pela proximidade fisica -
constituindo, dessa maneira, um importante “vetor de desen-
caixe”, nos termos de Giddens. A publicidade televisiva ganha
destaque, nesse processo, ao promover uma relagao estetizada
e estilizada com os bens, colocando os meios de comunica¢ao
de massa a servico da expansdo do mercado consumidor no
Brasil. A estetizagdo se caracteriza pelo primado do espetacular
e por “um jogo de formas que marca a relagdo entre o discurso
publicitario e sua recep¢do” (ROCHA, 2002, p. 138). Por outro
lado, a publicidade reforga a estilizagdo do consumo, ou seja,
“um modo de consumo no qual os produtos aparecem como
carregados de atributos humanos capazes de situar seus con-
sumidores em determinadas posi¢oes das escalas de prestigio
social” (ROCHA, 2002, p. 140).

Em sua pesquisa, a autora observa a incorpora¢do desse
principio nas praticas de consumo de seus informantes, sobre-
tudo entre os mais jovens, que afirmam buscar no consumo de

17 Deacordo com a autora, a televisido chegou em Sao Miguel dos Milagres no ano
de 1973 (ROCHA, 2002, p. 111).
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bens algo mais do que seus atributos funcionais, manipulando
seus atributos simbodlicos com uma intengdo expressiva nitida,
de “fazer figura” - obter status —, através da composi¢ao de um
determinado estilo de vida (ROCHA, 2002, p. 145). A difusdo da
cultura de consumo implicou, portanto, ndo somente maior
acesso a bens industrializados, mas também o crescimento da
importancia do consumo na vida das pessoas. E possivel perce-
ber uma alteracao das necessidades da populagdo local, sobre-
tudo entre as geragdes mais jovens, atreladas cada vez mais a
uma busca por distingdo social, ou ao menos por integra¢ao no
ambito da cidadania. No entanto, a autora destaca que a prefe-
réncia dos membros dessa populagdo por determinados bens
de consumo - principalmente produtos industrializados - sdo
orientadas mais pelo desejo de aproximar-se do estilo de vida
caracteristico das classes médias e altas urbanas do que pela
exposi¢ao aos anuncios que promovem tal estilo, tomados
como fato isolado.

Segundo Rocha (2002, p. 36-37), “na medida em que a cultura
de consumo redefiniu as necessidades das populagdes pobres,
ela esta no cerne da questao da pobreza no Brasil”. Essa reelabo-
ragdo exige uma redefini¢ao da prdpria concepg¢ao de pobreza,
até entdo identificada com a restri¢do ao consumo, uma vez que
é possivel observar um consumo irregular, mas significativo, no
interior dessas classes. Contudo, como vimos anteriormente, a
inser¢ao das classes populares no universo do consumo, em mea-
dos dos anos 1990, néo foi suficiente para superar a condi¢ao de
pobreza, na medida em que nao foi acompanhada por mudangas
nas relagdes de propriedade, nas praticas politicas, nem de uma
integracdo mais favoravel da popula¢ao pobre no mercado de
trabalho. Mais recentemente, o conjunto de transformagdes na
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estrutura da sociedade brasileira possibilitou uma maior inser-
¢do das classes populares no mercado de trabalho formal - ainda
que, em grande medida, precarizado (Antunes, Braga, 2009;
Souza, 2012) —, bem como uma elevagdo dos seus rendimentos,
conduzindo a sua maior participa¢ao na cultura de consumo.
Ademais, a mudanga na estrutura dos precos relativos dos bens e
servicos reduziu o peso das despesas com alimentagio e vestua-
rio, tornando possivel o consumo de artigos eletronicos, telefo-
nes celulares, microcomputadores e servigos de viagens de baixo
custo (POCHMANN, 2014). O maior acesso a internet provocou
mudangas nas formas de sociabilidade das classes populares,
tornando seus membros ainda mais suscetiveis as influéncias da
cultura de consumo, que agora é disseminada nao somente atra-
vés do radio e da televisao, mas também através da inser¢do em
diversas redes sociais no mundo virtual.

E importante destacar também o papel de outros agentes
de socializacao na dissemina¢ao de novas formas de sociabili-
dade e novos habitos de consumo entre os membros das clas-
ses populares brasileiras, tais como a escola e a religido. Wania
Amélia Belchior Mesquita (2003, 2007) destaca o papel desem-
penhado pelas igrejas neopentecostais na legitimagdo dos
valores e promessas da cultura de consumo. De acordo com
a autora, o neopentecostalismo brasileiro - também conhe-
cido como “pentecostalismo de terceira onda” — que surge em
meados dos anos 1970, inovou nos chamados usos e costumes
e também na maneira de encarar a vida terrena, conferindo
destaque a felicidade terrena e a valorizacdo da riqueza mate-
rial. A nova visdo de mundo afirmada pelos neopentecostais se
ancora numa teologia de origem norte-americana, cujo surgi-
mento remonta ao periodo posterior a grande depressao dos
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anos 1930, segundo a qual, nas palavras do Bispo Edir Macedo,
“ser cristdo ¢ ser filho de Deus e co-herdeiro de Jesus; dono
por heranca de todas as coisas que existem na face da terra”
(MACEDO apud MESQUITA, 2007, p. 118).

As novas igrejas e, particularmente, a Igreja Universal do
Reino de Deus - sobre a qual a autora concentra sua analise —
se distanciam da ideia de que as privacdes materiais na vida
terrena garantiriam a felicidade no paraiso. Nessa perspectiva,
considera-se que o cristido peca contra Deus quando se entrega
passivamente a condi¢do de pobreza. A teologia da prosperi-
dade - doutrina que orienta a conduta dos fiéis — legitima os
interesses mundanos por bens materiais, prometendo prospe-
ridade e realizacéo, e fornecendo uma nova ética do consumo,
capaz de acomodar a mensagem pentecostal ao novo contexto
socioecondmico e cultural, dominado pelas promessas da
sociedade de consumo, pelos apelos do lazer e pelo entreteni-
mento criado pela industria cultural. Mesquita (2007) destaca
que as denominagdes religiosas ancoradas numa Teologia da
Prosperidade se coadunam com os interesses ideais e materiais
dos fiéis, alimentando seus desejos de ascender socialmente,
sobretudo a partir do incentivo a prosperidade financeira por
parte dos pregadores. Desse modo, ela apresenta uma visao de
mundo sistematizada e atraente para as classes baixa e média
baixa, que vivem numa condigdo de vulnerabilidade socioeco-
ndmica e incerteza, nutrindo, contudo, a esperanga.

De modo semelhante, Souza afirma (2012, p. 317) que o
neopentecostalismo exerce uma forte atragao entre as clas-
ses populares, ganhando espaco nas periferias brasileiras, na
medida em que possibilita o acesso a suportes sociocognitivos
para competir por uma posi¢do socialmente valorizada. Isso é
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particularmente importante para estratos sociais que nao pos-
suem Os recursos necessarios — tais como capital econémico
e capital cultural legitimo - para garantir uma posi¢do social
estavel e buscam atualizar sua crenga na promessa do futuro,
como forma de evitar o risco de rebaixamento social e da “vida
sem dignidade” Nesse sentido, a religido atua como um impor-
tante capital para as fragdes das classes populares que alme-
jam ascender socialmente, aumentando sua autoconfianga e
reforcando suas disposi¢des para o pensamento prospectivo e
para a autodisciplina. O autor destaca que os batalhadores esta-
belecem uma relagao pratica com a religiao, na qual buscam
resolver seus problemas da vida cotidiana, como conseguir um
emprego ou comprar um carro.

Na pesquisa de campo, foi possivel entrevistar um pequeno
comerciante, cujo negdcio s6 conseguiu prosperar depois que
ele se converteu a Assembleia de Deus, quando passou a ter
fé, acreditando no propdsito de Deus para a sua vida. A reli-
gido contribuiu para aumentar sua confianca e autoestima,
sendo importante também para o reforco de suas disposi¢des
ascéticas para o trabalho, que permitem encarar uma jornada
extenuante de até 16 horas diarias, visando a conquista de uma
estabilidade futura. Outro informante, também convertido
a Assembleia de Deus, relatou uma mudanga significativa na
conduta de sua mae, ap6s sua conversao a Igreja Universal do
Reino de Deus. Segundo ele, a mae estava agora decidida a
“curtir a vida”. Embora néo tivesse renda propria, ela cobrava
do marido e dos filhos que lhe levassem para passear e jan-
tar fora, provocando uma verdadeira surpresa nos familiares
ao saltar de tirolesa na praia de Gaibu (PE), a contragosto do
marido, que é presbitero da Igreja. O momento ficou registrado
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numa fotografia tirada pelo responsavel da tirolesa, que a mae
do entrevistado levou para casa.

Mesquita (2007) retoma a distingdo apresentada por
Campbell (1998) entre a retdrica do precisar - orientada para a
satisfacao das necessidades - e a retérica do querer - orientada
pela busca do prazer — para demonstrar como a Teologia da
Prosperidade se ancora nesta tltima, permitindo a legitimagao
de uma conduta hedonista entre os fiéis. Enquanto o purita-
nismo ascético, analisado por Weber (2016), admite somente
o consumo destinado a satisfacdo das necessidades, colocando
o conforto como margem das despesas eticamente permissi-
veis, o neopentecostalismo conduz a legitimagao da retdrica
do querer, ancorado numa teologia que afirma a melhoria de
vida neste mundo e considera a riqueza como um “direito”
dos fiéis, atribuido por Deus, que possibilitaria a realizagdo de
todos os seus desejos e necessidades. Desse modo, a Teologia
da Prosperidade permite a legitima¢ao do consumo de bens e
servicos entre os fiéis, que passam a vivenciar tensdes quando
ndo possuem as condi¢des objetivas para satisfazer seus dese-
jos de consumo. Com base nessa doutrina, a autora observa
diferentes atitudes frente ao consumo de bens, orientadas tanto
pelas crencas e desejos dos fiéis, como pelas suas possibilidades
de concretiza¢ao (MESQUITA, 2007, p. 121).

Imersos cada vez mais em um ambiente cultural permeado
pelos principios e promessas da cultura de consumo, os mem-
bros das fragdes ascensionais das classes populares incorporam
desejos e crengas que precisam, no entanto, ser ajustadas tanto
as suas condigoes objetivas quanto aos valores constitutivos de
seu ethos, de modo a orientar suas praticas de consumo, expres-
sando a nova posi¢ao social ocupada. Portanto, a incorporagao
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de novas disposi¢oes para o consumo nao se da de maneira
automatica nem homogénea, de modo que ¢ importante ana-
lisar as diversas mediagoes realizadas pelos individuos a partir
de seus valores, de sua trajetéria e dos diversos processos de
socializa¢ao que atravessam. Nesse sentido, vale destacar tam-
bém as politicas de fomento ao consumo popular implementa-
das sobretudo a partir do governo Lula, que se caracterizaram
nao somente pela concessdo de crédito, mas por um discurso
que incentiva o consumo das classes populares como forma de
assegurar o crescimento econémico do pais, através da ativagdo
do mercado interno.

Isso pode ser observado no pronunciamento do presidente
Lula, transmitido em 22 de dezembro de 2008 por emissoras de
radio e TV, num contexto de crise financeira global que se alas-
trou pelo mundo a partir de 2008. Nesse pronunciamento, o
presidente apela que as pessoas ndo deixem de consumir, nem
frustrem seus sonhos, com medo do futuro. Caso contrario, o
comeércio nio venderia, as fabricas produziriam menos e o tra-
balhador poderia perder o seu emprego, a médio prazo. Nesse
discurso, Lula também critica a falta de controle do sistema
financeiro nos paises capitalistas centrais, responsaveis pela
crise, e refor¢a a importancia do governo brasileiro na regu-
lagao dos bancos e da economia nacional, que, pela primeira
vez, ndo havia quebrado em poucos dias e recorrido ao Fundo
Monetario Internacional. Por outro lado, o presidente celebra a
entrada de mais de 20 milhdes de brasileiros na “classe média’,
como decorréncia do crescimento econdmico e das politicas
sociais implementadas em seu governo®. E possivel perceber

18 Ver pronunciamento completo em https://www.youtube.com/watch?v=QNX
OQNwbkco.
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a convergéncia dessa politica com um contexto neoliberal,
que emerge a partir dos anos 1980 nos Estados Unidos e na
Europa, conferindo centralidade ao individuo, cuja identidade
e posigao social passam a se expressar cada vez mais através do
consumo de bens e servi¢os. Segundo Slater (2002, p. 19), com
o advento do neoliberalismo, o consumidor ¢ alcado a “heréi
do momento” percebido como modelo de sujeito e cidadao
moderno, responsavel pelo crescimento econdmico, devido a
sua disposi¢do ao empreendedorismo e ao consumo de bens.
Contudo, é importante destacar que, a despeito das criticas
encontradas tanto no espectro de “direita” quanto na “esquerda
brasileira” - e mesmo no interior do campo sociolégico -,
acerca dos “erros” cometidos pelos governos do PT por estimu-
larem a insercao das classes populares no consumo de massa,
esse movimento ndo decorre unicamente das politicas adotadas
pelo governo Lula, mas acompanha uma tendéncia mais geral
da nova dinamica do capitalismo monopolista transnacional e
a formacgao de cadeias produtivas globais. O novo dinamismo
capitalista possibilitou maior acesso aos bens industrializados,
mesmo em momentos de deterioracdo da renda dos brasilei-
ros, como observado nos anos 1990. Ademais, a inser¢do das
classes populares no consumo de bens e servicos, antes restri-
tos as classes média e alta, representa uma medida importante
de diminui¢ao do grau de desigualdade no acesso aos recursos
de valor, em disputa na competi¢do social. Embora a cultura
do consumo seja alvo de criticas acertadas, especialmente num
contexto em que o consumo de bens é projetado como forma
de expressao individual e de liberdade civil e politica — sendo
percebido como elemento fundamental para o processo de
modernizag¢ao e inser¢ao dos paises periféricos namodernidade
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global -, 0 consumo envolve também questdes politicas impor-
tantes sobre a distribuicao dos recursos materiais e simbolicos,
disponiveis em uma sociedade (SLATER, 2002).

Nesse sentido, que essa critica seja destinada especifica-
mente a inser¢do das fracdes mais pobres e excluidas historica-
mente do acesso a tais recursos — mesmo quando inseridas no
mercado, como trabalhadores assalariados, num contexto de
capitalismo periférico desvinculado de reformas sociais - diz
muito do legado autoritario e profundamente desigual sobre o
qual a sociedade brasileira permanece assentada. Esse legado
fica ainda mais explicito quando se analisa as pesquisas e dados
estatisticos disponiveis sobre as mudancas nos padroes de con-
sumo das familias pobres a partir dos anos 2000 (CAMPELLO,
2017; IBGE, 2010; POCHMANN, 2014; TORRES, BICHIR, CARPIM,
2006). Apesar das criticas ao suposto consumismo das classes
populares, que teria sido estimulado pelos governos do pT, e da
“sutil” abordagem midiatica do fendmeno, com uma profusao
de reportagens voltadas a “educa¢ao do consumo popular” —
ensinando como administrar as despesas e evitar a inadimplén-
cia (SCALCO, PINHEIRO-MACHADO, 2010) —, é possivel observar
que muitos brasileiros tiveram acesso a primeira geladeira ou a
primeira maquina de lavar somente na tltima década.

De acordo com o relatério Faces da Desigualdade no Brasil,
o acesso a refrigerador ou freezer era restrito a 44,1% dos lares
mais pobres (5% mais pobres) em 2002, passando para 91,2%
desses lares em 2015. Ja entre 0s 20% mais pobres, esse nimero
era de 60,%, em 2002, e passou para 95%, em 2015. No con-
junto da populagao, esses dados foram da ordem de 873% da
populagio em 2002 € 98,2% em 2015. E possivel observar uma
reducdo na desigualdade de acesso a geladeira, que cai para 7%,

SERIE SOCIOLOGIA 148



na comparagao entre os mais pobres e o total da populagio.
Para Tereza Campello (2017, p. 39), coordenadora do relatério, o
maior acesso a tais bens, longe de constituir um comportamento
consumista, representa melhorias objetivas na vida destas pes-
soas, como a liberagdo do tempo gasto em tarefas domésticas,
melhoria na autoestima das familias, além de ampliar as pos-
sibilidades de acesso a outras oportunidades - como é o caso
do acesso a celulares e computadores com internet, que podem
ser importantes na procura de emprego. Esse bens deixam de
ser privilégio de uma parte da populagdo e passam a compor
também o estilo de vida das classes populares.

Ademais, na medida em que as posi¢des de classe sdo defi-
nidas relacionalmente, conforme discutido no capitulo ante-
rior a partir da teoria de Bourdieu (2013a), a classe social nao
pode ser definida apenas com base na cesta de consumo de
bens e servicos, mas com relagdo a sua posi¢ao diferencial
no campo dos estilos de vida, caracterizada como uma posi-
¢do distinta e distintiva, definida com relagdo aos demais esti-
los de vida. Desse modo, na medida em que os membros da
classe média também apresentam mudangas significativas nas
praticas de consumo, caracteristicas de seu estilo de vida, eles
demarcam sua posigdo distintiva com relagio as fracoes ascen-
sionais das classes populares. Como veremos adiante, é possi-
vel observar uma diferenga ndo somente entre as praticas de
consumo caracteristicas da classe média e das fragdes de classe
aqui analisadas, bem como nos usos diferenciais que fazem dos
mesmos bens e servicos, mas também com relacdo aos senti-
dos atribuidos a essas praticas que, no caso dos batalhadores,
parecem ligados ao passado de maior privagao social e a nova
posi¢ao alcangada.
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Portanto, ndo é o maior acesso das classes populares ao con-
sumo de bens antes restritos as classes dominantes que parece
problematico, mas a interpretagdo desse fendmeno como prin-
cipal indicio da emergéncia de uma “nova classe média brasi-
leira”. Tal interpretacdo dificulta a percep¢do da maior capaci-
dade de consumo dos mais pobres a partir de uma perspectiva
democratica de acesso a direitos, conquistados através de lutas
sociais e da incorporag¢ao de parte da agenda politica dos movi-
mentos sociais pelo Estado brasileiro. Na contramao dessa
perspectiva, o discurso da “nova classe média” parece convergir
tanto com o “imaginario neoliberal”, quanto com uma “tradi-
¢do autoritaria da sociedade brasileira, que, avessa ao sentido
democratico dos direitos, naturaliza e valoriza positivamente
a divisdo social como oposi¢ao entre o privilégio e a caréncia”
(cHAUT, 2014, p. 14). Souza (2012, p. 45) também destaca que o
que parece estar em jogo na ideia de uma “nova classe média”
¢ a “legitimagdo de privilégios inconfessaveis”. Tal interpreta-
¢do traz em seu bojo uma narrativa triunfalista, ocultando as
contradi¢des e ambivaléncias da vida das pessoas que emergem
nesse processo e, a0 mesmo tempo, sustentando a ideia de um
capitalismo financeiro “bom” e sem defeitos.

Desse modo, o crescimento da classe média no Brasil é per-
cebido como efeito automatico do mercado liberal desregulado,
levando o autor a afirmar que o discurso da “nova classe média”
constitui um produto direto da dominagao financeira estabe-
lecida no Brasil nas ultimas décadas. Nessa perspectiva, os
ganhos e conquistas das fragoes ascensionais das classes popu-
lares, em termos de rendimentos e maior capacidade de con-
sumo, sao percebidas como resultantes das capacidades indi-
viduais do trabalhador, seu esforco e trabalho, que permitem
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conquistar uma posi¢do no mercado, como produtor e consu-
midor - reduzindo e invisibilizando o papel do Estado e das
politicas sociais. E justamente tal interpretagdo que os autores
aqui apresentados buscam combater, percebendo-a como indi-
cio da absor¢do - deliberada ou involuntaria — da ideologia e da
politica neoliberais, bem como da penetra¢do do capitalismo
financeiro e flexivel no Brasil (CHAUI, 2014, POCHMANN, 2014,
SOUZzA, 2012). Os trabalhos aqui discutidos constituem impor-
tantes contribui¢cdes para a apreensiao das mudancas recentes
na estrutura da sociedade brasileira e seu impacto sobre as
classes populares, bem como para a afirmagdo da impertinén-
cia tedrica e empirica de se interpretar esse fendmeno como a
emergéncia de uma “nova classe média”

Resta saber como tais mudangas sdo vivenciadas pelos
membros das classes populares em sua vida pratica, que cos-
tumam percebé-las justamente através de sua maior inser¢do
na cultura de consumo. Nesta tese, buscamos analisar como os
membros das fragdes ascensionais das classes populares inter-
pretam sua mobilidade ascendente, identificando as possiveis
reformulagdes de suas necessidades e possibilidade de satisfa-
¢do das mesmas, bem como os sentidos atribuidos as suas pra-
ticas de consumo, numa sociedade que permanece fortemente
marcada pelo estigma da pobreza, a despeito da redu¢ao dos
indices de desigualdade de renda e de oportunidades. Na pes-
quisa de campo foi possivel observar a existéncia de diferentes
orientagdes que se encontram na origem de suas praticas de
consumo, caracterizadas por uma combinagdo complexa de
elementos ascéticos e hedonistas, situando os membros dessa
fracdo de classe no polo mais ascético ou hedonista do campo
dos estilos de vida. Nos proximos capitulos serao analisadas as
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condi¢des materiais e simbolicas que possibilitam essa inser-
¢do diferenciada dos batalhadores no universo do consumo,
identificando os ajustes e tensdes presentes em suas escolhas
e preferéncias, decorrentes tanto de suas condi¢des objetivas,
quanto dos valores e disposi¢des constitutivos do ethos do tra-
balho duro, responsaveis por mediar e legitimar essas escolhas.
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CAPITULO 3

O batalhador ascético

15 de julho de 1955. Aniversario de minha filha Vera Eunice.
Eu pretendia comprar um par de sapatos para ela. Mas o custo
dos géneros alimenticios nos impede a realizagao de nossos
desejos. Atualmente somos escravos do custo de vida. Eu achei
um par de sapatos no lixo, lavei e remendei para ela calgar.

Carolina de Jesus (1963, p. 9)

Respectability is usually the concern of those who are not seen
to have it. Respectability would not be of concern here, if the
working classes (Black and White) had not consistently been
classified as dangerous, polluting, threatening, revolutionary,

pathological and without respect. It would not be something to
desire, to prove and to achieve, if it have not be seen to a property
of others’, those who were valued and legitimated.

Beverley Skeggs (2002, p. 1)

Umas das primeiras constatagdes possibilitadas pela pesquisa
de campo foi a de que, a despeito da afirmagao generalizada da
emergéncia de uma “nova classe média” no Brasil, com maior
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rendimento e novos padrdes de consumo, a realidade é muito
mais complexa e matizada no que tange as praticas de con-
sumo e estilo de vida das fragdes das classes populares brasilei-
ras em processo de mobilidade ascendente nos tltimos anos.
Desse modo, foi possivel observar diferentes orientagdes com
relagdo ao consumo, que, de um lado, caracterizavam os mem-
bros da referida fracdo por um estilo de vida marcadamente
ascético, voltado a condi¢ao passada e, de outro lado, possibi-
litavam a incorpora¢ao de novas disposi¢des para o consumo,
situando-os mais proximo do polo hedonista do campo dos
estilos de vida. A andlise conduziu, portanto, a problematiza-
¢do da nogao de um ethos popular, homogéneo e sistematico,
marcado principalmente pelo seu ascetismo, que orientaria as
praticas de consumo de todos os membros das classes popu-
lares - mesmo quando restrita as fragdes ascensionais dessa
classe, denominadas por Jessé Souza (2012) de batalhadores.
Ao invés disso, os batalhadores entrevistados pareciam orien-
tar suas praticas de consumo por combinacoes especificas de
disposi¢oes ascéticas e hedonistas, incorporadas e ajustadas
aos valores constitutivos do seu ethos, de modo a expressar a
nova posicao social ocupada.

Nesse sentido, a questdo fundamental que norteou a ané-
lise foi a de saber quais condigdes permitem a alguns mem-
bros dessa fracao de classe desenvolver disposi¢oes hedonistas
para o consumo e experimentar mudangas significativas em
seu estilo de vida, enquanto outros permanecem aplicando as
disposi¢oes ascéticas, incorporadas em sua condi¢do passada,
no campo dos estilos de vida. Considerando que os membros
das classes populares estdo cada vez mais imersos na cultura
de consumo, buscou-se analisar de que maneira as diferentes
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orientagdes para o consumo encontradas se ajustam aos valo-
res constitutivos do ethos caracteristico dessa fragdo de classe.
Desse modo, a pesquisa de campo foi norteada por uma ten-
tativa de reconstrucdo do conjunto de disposicoes e valores
dos membros das fragdes ascensionais das classes populares,
com o intuito de apreender a estrutura de seu ethos, buscando
analisar de que maneira esse conjunto de principios praticos
valorativamente orientados influenciam suas praticas de con-
sumo. Diante da impossibilidade de reconstruir na pesquisa o
conjunto das disposi¢des que compdem o complexo disposi-
cional dos individuos, este trabalho buscou fazer um recorte
entre aquelas disposi¢des percebidas como decisivas para a sua
trajetdria, responsaveis pela sua mobilidade ascendente, inves-
tigando de que maneira tais disposi¢des sdo traduzidas para
o campo dos estilos de vida - embora seja importante desta-
car que tal delimitagdo constitui um procedimento tedrico,
que nao negligencia a relagdo de tais disposi¢des com todas as
outras na pratica.

O caminho metodoléogico adotado nesta pesquisa se
ancora na sociologia disposicional de Bernard Lahire (2004,
2006), que permite a construgdo de perfis socioldgicos indi-
viduais, através dos quais ¢ possivel reconstruir as trajetorias
pessoais, familiares, escolares e profissionais dos informantes,
com base nos relatos biograficos fornecidos durante as entre-
vistas. A analise de suas histdrias de vida permitiu perceber
um conjunto de caracteristicas comuns a todos eles, uma vez
que vivenciaram processos de socializagdo primaria e secun-
daria a partir de condi¢des objetivas semelhantes. Além disso,
¢ possivel destacar suas diferengas interindividuais e, até
mesmo, intraindividuais, buscando analisar de que maneira
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os entrevistados solucionam possiveis conflitos internos entre
disposicoes e valores, adotando orienta¢des diversas nos dife-
rentes dominios da pratica.

Desse modo, para apreender as condi¢des sociais que pos-
sibilitam variagdes nas disposi¢des para o consumo no inte-
rior de uma mesma fracao de classe, procedeu-se a constru¢ao
de perfis sociolégicos, considerando o volume e estrutura do
capital, bem como a trajetdria social dos individuos, de modo
a reconstruir o conjunto das disposi¢des incorporadas, nos
diversos processos de socializagdo - e particularmente a forma
como tais individuos vivenciaram a mobilidade ascendente ou
a experiéncia de privagdo material ao longo da vida. Como des-
taca Bourdieu (2013a, p. 105), as praticas de consumo possuem
uma relagdo ndo somente com o montante de capital objeti-
vado (propriedades) e incorporado (habitus), mas também
com a origem social, pensada tanto em termos da influéncia
da socializagdo familiar e das condi¢des originais da existén-
cia, como do efeito da trajetoria social, ou seja, o efeito exer-
cido sobre as disposi¢oes e opinides pela experiéncia social de
ascensdo ou de declinio.

E importante destacar também a importancia das categorias
de género e idade na determinagdo das orientagdes com relagao
ao consumo. Tal como assinalou Campbell (1998), com base
em pesquisas realizadas com grupos focais na Inglaterra dos
anos 1990, é possivel observar uma relagao entre as diferentes
orientagdes do consumo e a estruturagao dos papeis de género.
Enquanto os homens parecem mais propensos a orientar suas
praticas de consumo através de uma retorica da necessidade,
as mulheres parecem mais inclinadas a associar as praticas de
consumo as atividades de lazer - embora essa propensao seja
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mais comum entre as batalhadoras hedonistas entrevistadas, ja
que as batalhadoras ascéticas também afirmam se orientar pela
necessidade. Foi possivel observar uma divisao sexual do traba-
lho que se estende as praticas de consumo, na qual as mulheres
costumam ficar responsaveis pela pesquisa e compra de bens
duraveis para o lar, bem como pela compra de vestuario para
toda a familia. Nesse sentido, elas mostram maior interesse
para falar sobre consumo do que os homens, que consideram
essa temadtica de menor importéncia, tal como observou Rocha
(2002) em sua pesquisa nos anos 1990. Desse modo, ao serem
questionados sobre suas preferéncias e escolhas de consumo,
muitos homens afirmaram delegar essas tarefas as suas esposas
ou apontaram o prego como critério mais razoavel, acionado
na escolha dos bens de consumo. Como veremos mais adiante,
a familia de Rosa constitui um dos poucos casos entrevistados
em que o marido assume a tarefa de pesquisar e comprar desde
alimentos até bens duraveis para o lar, por entender mais de
dinheiro do que a esposa, segundo ela'.

E possivel observar também uma importante varidvel gera-
cional na orientagdo das praticas de consumo dos batalhadores,
na medida em que os mais velhos possuem disposigoes ascéticas
duravelmente instaladas no tempo, que tendem a ser traduzidas
para o campo dos estilos de vida em sua condi¢ao presente, ainda
quando se encontram mais distanciados do mundo das necessi-
dades materiais. Voltados para a condi¢do passada, geralmente
marcada por algum tipo de privagdo material, eles incorporam
disposi¢oes para a poupanga e para o pensamento prospectivo
na condigdo presente, de modo que a preocupagio com o futuro

1 Osnomes dos entrevistados sdo ficticios, de modo a assegurar seu anonimato.
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parece assumir um papel fundamental na organizagdo de suas
despesas. Enquanto os mais jovens parecem mais dispostos a
consumir bens e servigos, conformando um estilo de vida mais
proximo ao polo hedonista, caracterizados, geralmente, por um
maior distanciamento do mundo das necessidades materiais
em sua condi¢do passada e por novas formas de sociabilidade,
decorrentes de processos de socializagdo mais heterogéneos.

Além da geragdo, as disposi¢des para o consumo parecem
ser influenciadas pela posi¢do que os individuos ocupam no
seio da familia - muitas vezes como provedores do sustento
material e moral do grupo familiar - e no mundo do traba-
lho, onde o investimento na aparéncia ou a pratica de pou-
panga podem cumprir um papel mais ou menos importante
no desempenho de suas atividades profissionais. Como vere-
mos mais adiante, no caso do batalhador por conta prépria e
pequeno empreendedor, a pratica de poupanca e a restricdo ao
consumo imediato constituem disposi¢des fundamentais para
assegurar sua sobrevivéncia em um mercado altamente com-
petitivo (souza, 2012). O momento no ciclo de vida também
parece influenciar as orientagdes para o consumo, como desta-
cou Lahire (2006), de modo que nem sempre os batalhadores
entrevistados se orientaram pelas mesmas disposi¢cdes para o
consumo. Nesse sentido, foi possivel observar na pesquisa de
campo tanto individuos mais inclinados a orientagdo hedonista
e ao consumo de bens, que incorporaram disposi¢oes ascéticas
em uma fase posterior de sua vida, quanto batalhadores carac-
terizados por uma conduta ascética em sua condi¢ao passada,
cujo processo de mobilidade ascendente — social, ocupacional
ou escolar - foi acompanhado pela incorporacao de disposi-
¢oes hedonistas para o consumo.
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Considerando tais condi¢oes, foi possivel construir um per-
fil de batalhador, cuja ascensdo nos tltimos anos se deu através
de uma maior aquisi¢ao de capital economico, resultante do
trabalho arduo, possibilitado pela incorporagiao de disposi-
¢Oes ascéticas ao longo da vida - denominado de batalhador
ascético. Neste capitulo, buscamos analisar de que maneira tais
disposi¢oes sao transpostas para o campo dos estilos de vida,
norteando suas praticas de consumo - o outro perfil identifi-
cado na pesquisa é o batalhador hedonista, que sera discutido
no capitulo cinco. Os batalhadores ascéticos se caracterizam,
em linhas gerais, por uma (1) trajetoria social de ascensédo pelo
trabalho duro, através da incorporagdo de disposi¢cdes ascéticas
durante os processos de socializagdo primaria e secundaria e
(2) por uma maior proximidade com relagdo ao mundo das
necessidades materiais e urgéncias temporais, em sua condi¢do
passada, que pode chegar ao limite de uma privagdo material
extrema. Tal proximidade pode ser percebida como um dos
elementos constitutivos da “experiéncia da liminaridade” que,
segundo Vera Telles (2013), inscreve-se de diferentes manei-
ras na trajetdria daqueles que vivenciam a pobreza, compor-
tando uma superposicao de privagoes, a qual inclui a precarie-
dade dos servicos publicos, o estigma da pobreza até o modo
como essas populagdes pobres sdo representadas politica e
simbolicamente.

Nesse sentido, a condi¢cdo do batalhador ascético parece
ainda marcada pela pobreza como “experiéncia da liminari-
dade”, como caracterizou Telles (2013) nos anos 1990, apesar
das mudangas estruturais que ocorreram na sociedade brasi-
leira, sobretudo a partir dos anos 2000. Em alguns casos, essa
experiéncia assume o carater de uma “destituigdo estatutaria’,
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caracterizada por Bourdieu (2013a) como um sentimento de
ndo autorizagdo para tratar de determinados assuntos, cuja
expressdo maxima pode ser observada no reconhecimento por
parte de alguns entrevistados de que nio estdo em posigdo de
opinar sobre determinadas questoes de ordem cultural, politica
e até mesmo de sua historia de vida, diante da pesquisadora. A
analise da trajetéria dos entrevistados possibilitou reconstruir
a incorporagdo de disposi¢oes ascéticas através dos processos
de socializa¢ao primaria e secundaria, bem como a maneira
como a experiéncia da liminaridade e os sentidos da destitui-
¢do se inscrevem na histéria de vida de cada um. Em seguida,
foi possivel investigar de que maneira o ascetismo incorpo-
rado a partir das condi¢des materiais da existéncia se traduz na
esfera dos estilos de vida.

A analise das entrevistas permitiu perceber a incorporagao
de disposi¢des ascéticas desde a mais tenra idade, através de
um aprendizado pratico do trabalho no seio da socializagdo
familiar (souza, 2012), que podem ser refor¢adas ou inibidas
nos processos de socializagdo secundaria que os batalhadores
atravessam ao longo da vida (LAHIRE, 2002). Nesse sentido, vale
ressaltar o papel da religido na orientagdo das praticas de con-
sumo dos batalhadores ascéticos. Em muitos casos, a incorpo-
racao de novas disposi¢oes hedonistas para o consumo parece
ser inibida pelo pertencimento a uma denominacao religiosa
de carater mais ascético, que enaltece o sacrificio e uma ética
do sofrimento na vida terrena, como meio de salvagio, susten-
tando uma economia moral que se contrapde aos valores de
mercado e da cultura de consumo. Isso pode ser observado em
denominagbes religiosas mais tradicionais tanto do catolicismo
quanto do protestantismo. Desse modo, foi possivel observar
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processos de socializagdo primaria e secundaria relativamente
homogéneos, que refor¢am as disposi¢des ascéticas, podendo
inibir a aquisi¢do de disposi¢des hedonistas no campo dos esti-
los de vida.

Como a ascensdo social do batalhador ascético foi assegu-
rada através do trabalho arduo e do acimulo de capital econo-
mico, sua posi¢ao atual se caracteriza por um baixo montante
de capital cultural legitimo, que vai se refletir nas suas praticas
de consumo, assumindo certo contraste com relagdo as dis-
posi¢des e praticas consideradas legitimas nos mais diversos
dominios do campo dos estilos de vida. As praticas de consumo
dos batalhadores ascéticos permanecem fortemente orientadas
pelos valores e disposi¢des constitutivos do ethos do trabalho
duro, tais como a familia, o trabalho, a solidariedade com o
outro e a disposi¢do para o sacrificio individual, que contri-
buem para inibir a incorporagdao de uma orienta¢ao hedonista
em sua condi¢do no presente. Ademais, tais praticas parecem
adquirir sentido com relagdo a experiéncia passada de priva-
¢d0 material e como tentativa de se desvencilhar do estigma
da pobreza, por meio de praticas de consumo consideradas
“respeitosas’, voltadas para o lar, para a familia e para a cons-
trucdo de uma “boa aparéncia’, dando provas de sua “sobrie-
dade” frente ao consumo de bens - mesmo diante de um maior
distanciamento com rela¢do ao mundo das necessidades mate-
riais. Elas buscam expressar também limpeza e higiene, dando
sinais da dignidade material e moral conquistada por meio do
trabalho duro ao longo da vida.

A andlise da trajetéria de uma batalhadora ascética entre-
vistada durante a pesquisa de campo permite perceber a incor-
poragdo de disposi¢oes ascéticas nos diferentes processos de
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socializa¢ao, bem como a transposi¢ao dessa orientagdo para o
campo dos estilos de vida, que se mantém mesmo numa situa-
¢do de mobilidade ascendente. Em seguida, é possivel discutir,
mais detidamente, os elementos estruturantes do ethos do tra-
balho duro, bem como os ajustes com relagdo aos seus valores
constitutivos, de modo a expressar a nova condigao social no
campo dos estilos de vida.

3.1 Analise de um perfil exemplar: uma manicure que projeta
sua realiza¢ao na trajetoria dos filhos

Rosa é uma senhora negra, de 60 anos, que mora com o marido,
dois filhos e uma neta no bairro da Iputinga, zona oeste da
cidade do Recife. Ela nasceu em Nazaré da Mata (PE) e morava
com seus pais, que trabalhavam na roga, cortando cana-de-
-agucar num engenho da regido. Os pais da entrevistada nao
foram alfabetizados e ela mesma sé conseguiu estudar até a
quarta-série, impossibilitada de continuar os estudos, uma vez
que comegou a trabalhar desde cedo com os pais, ajudando a
complementar a renda da familia. Nesse periodo, sua familia
enfrentava uma situagdo de privagdo material muito grande,
chegando até a passar fome. Essa situacdo se agravou ainda
mais quando seu pai sofreu um Acidente Vascular Cerebral
(Avc) e a mde comecou a beber.

Muito dificil antigamente, pessoal, as coisas era pior antiga-
mente porque era dono de engenho, tudo que... que eles tra-
balhava tinha que ja deixar no engenho, pra somente trazer
fuba. Feijdo a gente tinha né, que prantava. Passou uma fome
tdo grande que comia macaxeira com, com feijao de corda, sem,
sem nada dentro, foi muita fome, isso eu me lembro é muito,
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meu pai morreu de derrame, em cima de uma cama. Acho que
ndo existia nem médico pra descobrir que doenga era aquela.
Vegetava em cima de uma cama, morreu seco. Eu tenho pra
mim que ja era essa bicha de agora, o povo... ndo tem solucao, a
gente ainda... nessa, do cancer. Ela, ela é antiga né? E pelo estado
dele, que ele ficou, ficou em cima de uma cama, sofrendo més e
més, mal, acabado e... minha mée entrou na cachaga, que comia
até gato. E também morreu, também assim de repente. Nesse
tempo o povo do interior bebia muito.

Ameacada por uma forte privacao material em sua condi-
¢ao de origem, Rosa incorporou desde a infancia disposi¢des
ascéticas para o trabalho duro, através de um aprendizado
pratico no seio da socializagdo familiar, buscando assegurar o
sustento da familia. A pobreza se apresenta como “experiéncia
da liminaridade”, na medida em que a doenga de um dos mem-
bros da familia conduz a uma forte desestruturagdo de ordem
financeira e moral, tornando os familiares ainda mais depen-
dentes uns dos outros. Depois de trabalhar cortando cana nos
engenhos de Nazaré da Mata, a entrevistada veio para Recife,
ainda quando crianga, trabalhar como empregada domés-
tica numa casa na Iputinga, enviando o dinheiro que recebia
no final do més para a mae. Como mostra Jessé Souza (2012,
p. 144), a socializagdo familiar do batalhador possibilita ndao
somente a incorporagao de disposi¢des ascéticas para o traba-
lho, mas também de uma moralidade que perpassa as relagdes
familiares e se sobrepde aos interesses individuais, em favor do
grupo - a ética do trabalho duro.

Desprovidos de capital econdmico e do capital cultural
legitimo, essa classe s6 pode contar com o aprendizado pratico
do trabalho, no seio da socializacao familiar, e com as rela¢oes
familiares duradouras, como estratégias para garantir a sua
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sobrevivéncia economica e social — no sentido de reconheci-
mento mutuo entre os membros, que ultrapassa a existéncia
fisica de cada um. Essa incorporagdo é particularmente forte
nas familias de origem rural, nas quais a familia se constitui
como unidade de produgdo e de consumo. De modo seme-
lhante, Cynthia Sarti (1994) ja havia destacado que as relagdes
familiares entre os pobres se estruturam a partir do principio
de obrigacao moral que cada membro estabelece com todos
os outros. Tal principio favorece a incorporagao de disposi¢des
para o sacrificio individual.

Essa orientagdo ascética, incorporada desde a socializagao
familiar, foi reforcada nas sucessivas experiéncias de trabalho
de Rosa, nas quais as novas habilidades e aprendizados foram
sempre incorporadas a partir de um aprendizado pratico, dis-
pensando qualquer formagao escolar ou técnica. Ela se lem-
bra de ter trabalhado numa casa com quatro mulheres, que
compravam o material e a ajudavam no servico doméstico, de
modo que a entrevistada pudesse fazer suas unhas ao final do
expediente. Quando estava mais experiente, Rosa saia da casa
ao final do dia de trabalho para trabalhar como manicure nas
casas dos vizinhos.

Af eu comecei 14, nesse capricho, daqui a pouco eu ja tava sain-
do, de tarde eu ja saia pra trabaid. Terminava meu servico den-
tro de casa, porque dormia 14, né, terminava o servigo, eu ja ia

pra a [rua] Sdo Mateus fazer a unha das pessoa na casa. Tinha
dia que elas ja me improrava pra fazer a unha. Risos.

E possivel observar a incorporagio e reforco de disposicoes
para o trabalho duro e para o sacrificio individual uma vez que a
entrevistada investiu seu tempo livre em outro trabalho, visando
aumentar sua renda e ajudar os familiares que moravam no
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interior. A entrevistada também apresentou uma disposicao iti-
nerante, saindo de casa muito nova para morar em Recife e, pos-
teriormente, em Macei6 e Sao Paulo, onde trabalhou em outras
casas como empregada doméstica. Foi somente depois de se
casar com José, que Rosa foi morar em sua prépria casa. Embora
o casamento constitua, de modo geral, um passo importante no
processo de autoafirmagao para os membros das classes popula-
res, como mostra Duarte e Gomes (2008), marcando uma etapa
importante em suas vidas, ele ndo significou uma vida mais facil
para o casal. Pelo contrario, constituiu um importante processo
de socializagao secundaria no reforco de suas disposi¢oes ascé-
ticas. Isso pode ser observado tanto no esfor¢co de Rosa e José
para conquistar uma casa propria, assegurando as condi¢oes
materiais para a reprodugdo da familia, quanto na dedicagdo e
educacdo dos filhos e, atualmente, da neta.

Inicialmente, o casal alugou uma casa no bairro da Iputinga,
mas depois eles construiram um barraco num terreno inva-
dido, no mesmo bairro, e foram construindo aos poucos a casa
de alvenaria, que passa por pequenas reformas até hoje. Foi
o proprio José quem construiu a casa, com a ajuda de Rosa,
que carregava a massa e os tijolos para o marido. Na época da
entrevista em junho de 2015, a casa estava sendo reformada.
Eles subiram o muro por conta da violéncia e estavam fazendo
outro banheiro. Hoje, a casa tem trés quartos, dois banheiros,
sala, terrago e cozinha. Eles também construiram um puxadi-
nho no primeiro andar para salvaguardar documentos e alguns
moveis em casos de emergéncias®. O casal se lembra da cheia

2 Os puxadinhos sdo muito comuns nas construgdes populares — resultantes
da auséncia de planejamento urbano e da entrada irregular de recursos nos
domicilios populares — e foram observados na maioria das casas dos batalhadores
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nos anos 1970, quando tiveram que sair de casa com a agua pelo
pescoco e perderam tudo o que tinham. Hoje, o filho que se
separou dorme nesse vio, construido na laje. E possivel obser-
var o peso das experiéncias passadas na orienta¢do de sua con-
duta no presente, marcada por uma capacidade de previdéncia
e preocupa¢ao com possiveis eventos de ordem natural e social
no futuro.

Por outro lado, a vivéncia em diversas casas de familia de
classe média contribuiu para reforcar a percepg¢iao da educa-
¢d0 como um importante recurso para assegurar a mobilidade
ascendente da familia no futuro, de modo que Rosa e José
assumiram a educagio de seus quatro filhos como prioridade.
Rosa narra com orgulho as trajetdrias de estudo dos filhos,
lembrando do seu esforco para que todos eles pudessem estu-
dar, apesar de sua condi¢ao financeira dificil, propiciada pelo
salario de José, que trabalhava como eletricista no Hospital do
Servidor e de seu trabalho como manicure. Ela afirma ter garan-
tido escola particular para todos os filhos até a quarta série do
Ensino Fundamental (atualmente terceiro ano). Depois disso,
trés deles foram estudar no Colégio Ginasio Pernambucano e
uma filha passou na selecdo do Colégio de Aplica¢ao da UFPE.
Seu esfor¢o ndo foi somente material, no sentido de prover

entrevistados, mesmo daqueles beneficiados com casas em conjuntos habita-
cionais através de programas como o Minha Casa, minha vida, implementado
pelo governo federal a partir de 2009. A elevagdo dos rendimentos entre as
classes populares no periodo recente foi acompanhada por mudangas nas suas
condigdes de habita¢do, que podem ser observadas no cenério urbano da per-
iferia de Recife, marcado pelas construgdes de vérios andares e por fachadas de
cerdmica, que possibilitam maior conservagdo ao longo do tempo. No caso de
Rosa, o puxadinho foi construido no primeiro andar, na parte traseira da casa.
Trata-se apenas de um véo, cuja passagem ¢ possibilitada por uma escada de
madeira que atravessa um buraco.

SERIE SOCIOLOGIA 166



materiais e escola de qualidade, mas também de ordem afetiva
e psicologica, levando a escola, acompanhando de perto a tra-
jetoria escolar dos filhos, incentivando e incutindo nos filhos a
importancia dos estudos. E possivel observar a incorporagio
de uma disposi¢ao para autossuperacgdo, na qual o batalhador
se projeta para uma condi¢do melhor de vida no futuro, para
si mesmo e para sua familia. Segundo Souza (2012, p. 104), é
muito comum que essa projecdo seja feita por meio de um
investimento na educagdo dos filhos, no sentido da ascensio
social desejada.

Como eu nio tive estudo, eu vivia uma época, meus filhos pra
baixo e pra cima nas escolas, que eu queria o melhor pra eles,
as coisas que eu ndo, nunca tive, eu queria pra eles, ai entio,
era pra baixo, pra cima, era dentro de escola e... a gente ficava
de, e ele [marido] ficou desempregado, eu ia 14 no colégio de
Aplicagao, falava com o reitor, uma... e tinha reunido e eu: “ar-
ranje comida pra ela, que ela ndo quer vim’, porque tinha que
levar marmita. O colégio de Aplicagdo pega de sete as quatro
da tarde. E tu sabe, e adolescéncia, fica com vergonha, ndo quer
comer, levar “comer” de casa, entendeu? Ali... fizeram reuniéo, s6
vivia 14 dentro, fizeram reunido e deram almogo. Ela todo dia
ia almogar 14, consumir. De dois em dois més era reuniio pra
prova, pra dizer que ndo podia repetir, que nio podia tirar nota
baixa, tu sabe, né, o colégio de Aplicagdo exige. Ai minha fia, eu
s6 vivia 1a. S6 tu vendo como eu endoidava, entendesse? Com
ela. Oia, chegou um ponto de ela dizer: “mainha, me bote em
qualquer outro colégio, mas me tire daqui”. Eu digo: “vocé vai
ficar aqui”, porque além de ela nio ter passado, que 14 ndo pode
repetir né? Ai ndo passou, nesse ano né? No ano que ela tava.
Af queria sair, mas fizeram reunido, o reitor, os pessoal tudo la
né? Viram minha situagdo tudinho, ai deram outra chance a ela,
pra terminar. Foi no terceiro. E voltou pra tras, entendesse? E eu
batalhando ali 6i, eu s6 vivia mais 14, tu acredita?
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O sucesso escolar das filhas e posterior ingresso no mer-
cado de trabalho permite que Rosa construa uma percep¢ao
positiva acerca de sua trajetoria social, a maneira da vida por
procuragio de que fala Bourdieu (2013a). Todos os seus filhos
concluiram o Ensino Médio e as trés filhas concluiram o Ensino
Superior nas melhores universidades de Recife, como a UFPE e
a UNICAP - através do Prouni. A entrevistada narra com orgu-
lho as trajetdrias escolares das filhas, lembrando que uma delas
foi a laureada da turma no curso de Letras na Universidade
Federal de Pernambuco - momento registrado em fotografias
que materializam seu sentimento de conquista e realizagao.
E interessante notar que a ascensdo social ganha sentido ndo
tanto por realizagdes de ordem pessoal, como uma mobilidade
escolar ou ocupacional — como foi observado nos demais bata-
lhadores entrevistados, sobretudo entre os mais jovens —, mas
como uma conquista familiar, exprimindo sua disposi¢do para
o sacrificio individual.

Apesar disso, a pobreza como experiéncia da liminaridade
persiste, marcando a trajetéria de sua familia, o que pode ser
observado quando Rosa narra a sua dificuldade em manter
uma das filhas no Colégio de Aplicagdao no periodo em que
o marido estava desempregado. Embora se tratasse de uma
escola publica, ainda assim ela sentia dificuldade em manter a
filha estudando os dois turnos, uma vez que nao tinha dinheiro
para pagar seu almoco e a filha tinha vergonha de levar mar-
mita de casa. Ela se sentia privada de consumir, de pagar o
almoco, como os demais estudantes. Rosa mobilizou o reitor
e professores da escola com a sua situagdo, ainda assim a filha
se sentia constrangida e desmotivada e pedia que a mae a colo-
casse em qualquer outra escola. Foi necessario o incentivo e o
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suporte emocional da mae para que a filha permanecesse no
Colégio de Aplicagdo, ainda assim com dificuldade, chegando
a reprovar o terceiro ano. A destitui¢ao de sua filha se mani-
festa ndo somente pela privagdo material, mas também por um
sentimento de ndo pertencimento aquele espago, comumente
ocupado pelos filhos da classe média.

O sentimento de destituicao estatutdria também permeia
as percepgoes e posturas assumidas por Rosa, o que pode ser
observado desde o inicio da entrevista. Consciente de sua con-
dicdo de mulher, pobre, negra, com pouco estudo, Rosa ndo se
sente autorizada para falar sobre diversos assuntos. Em varios
momentos da entrevista, ela prefere delegar a propria fala a
outras pessoas, como o marido, afirmando nao ter dominio
sobre o assunto, sobretudo quando se trata de questdes sobre
politica, mas também quando questionada sobre despesas men-
sais ou critérios de escolha no consumo de bens. Essa postura
parece estar ligada a uma percepg¢ao de sua destituicao estatu-
taria para tratar desses temas, além de remeter a divisao sexual
do trabalho estabelecida pelo casal, na qual Rosa fica responsa-
vel pelas tarefas domésticas, enquanto o marido dispde de mais
tempo para assistir aos noticiarios. Além disso, ele faz as com-
pras mensais e pesquisas de preco sobre mdveis e eletrodomés-
ticos, por entender mais de dinheiro, segundo Rosa. Embora
José também tenha pouco estudo, a destituicdo estatutaria nao
parece ter o mesmo efeito observado na sua esposa, pelo fato de
ser homem, pelo menos com relagdo ao tema da politica. Ele se
sente autorizado para falar sobre politica e tem interesse sobre
o tema, acompanhando os noticidrios, o que lhe permite fazer
uma avaliagdo moral e politica, a0 mesmo tempo, em torno de
diversos assuntos, avaliados a partir de sua experiéncia pratica.
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Num dado momento da entrevista, Rosa sugeriu que a entre-
vista fosse feita com o seu marido, considerado mais apto a res-
ponder as questdes, e saiu para colocar o jantar da neta.

Ao explicitar os critérios que norteavam suas praticas de
consumo, José faz uma reflexdo mais ampla sobre o processo de
produgao, distribuicao e consumo dos produtos alimenticios,
destacando o controle desse processo por uma elite, que favo-
rece os empresarios, excluindo a possibilidade de participacao
do matuto da feira, que produzia e negociava seus produtos,
antigamente, com pre¢os mais acessiveis. Ancorado numa eco-
nomia moral incorporada a partir de sua experiéncia pratica,
favorecida por uma origem rural, José expressa uma conscién-
cia critica desse processo, norteando suas praticas de consumo
a partir de uma extensiva pesquisa de prego, comprando itens
separadamente de acordo com as promogdes anunciadas nos
mercadinhos toda semana - estratégia favorecida pelo fato de
José dispor de tempo livre devido a sua atual condi¢ao de apo-
sentado e pela divisdo sexual do trabalho predominante nas
familias das classes populares’.

3 Anogio de economia moral foi elaborada por E. P. Thompson (2015, p. 13) para
destacar a cultura que permeava a classe trabalhadora inglesa do século xviI1
e parte do século x1x, ancorada em costumes tradicionais, através dos quais
essa classe reivindicava “novos direitos”, como o de manter acessivel o preco dos
alimentos em tempos de crise e escassez. Tais costumes se fundamentavam no
principio moral de que os pobres ndo deveriam passar fome, adquirindo o sen-
tido de um direito consuetudinario que chegou a ser codificado, assumindo a
forca de lei. Ancorados nesses costumes, os trabalhadores cobravam a proibigdo
da exportac¢do dos alimentos através da participa¢ao do comerciante, sobretudo
em tempos de escassez, 0 que aumentava seu pre¢o. A economia moral se con-
stitui, portanto, em contraposicdo aos valores econdmicos e possui uma sem-
elhanc¢a com relagio a nogéo de ethos, de Bourdieu. Contudo, enquanto a pri-
meira nogio é formulada em termos de consciéncia de classe, o ethos remete ao
nivel pré-reflexivo, embora a experiéncia pratica seja mediada pela classe social
para ambos os autores.
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O pertencimento da familia a uma denominac¢éo mais orto-
doxa do catolicismo, a Palavra Viva de Deus, também possibi-
lita o refor¢o de uma conduta ascética, além de mudancas nas
formas de sociabilidade da familia, favorecendo certa “reclu-
sao” em torno do nucleo familiar*. Rosa e José frequentaram a
igreja catdlica desde a infancia e inseriram seus filhos na vida
religiosa desde cedo. Todos eles foram batizados, fizeram pri-
meira comunhdo e foram crismados. Uma das filhas do casal
tornou-se freira, seguindo numa missao para Santa Catarina,
onde se converteu a nova denominagéo religiosa, conduzindo,
posteriormente, a adesdo dos demais familiares. Eles deixaram
de frequentar a Igreja Catdlica da Iputinga, pois acreditam que
Jesus ndo ta mais la e hoje assistem apenas a missa da Igreja
da filha, pela internet. O quarto da filha foi mantido na casa
como santudario, onde Rosa e o marido fazem as ora¢des diaria-
mente — José ndo permitiu que o quarto fosse mostrado, ja que
é considerado pela familia como um local sagrado.

Essa Igreja das minhas fia, 14 de Santa Catarina, é catélica da-
quele tempo atrds, que nédo usa calca comprida, nem usa ber-
muda, nem usa... nada! S6 usa saia ou vestido. E pra assistir a
missa tem que ir com o véu na cabega. Do tempo atrds mesmo,
de quando nossa Senhora é... chegou no mundo. A Igreja dela
¢ essa! Essas daqui, essas Igreja minha filha nem aceita, nem de
entrar, porque virou a... o povo entra de bermuda, néo respeita
Jesus. A hdstia é na mao, pega na mao a hostia, de vez, ndo pode,
14 a religido dela ndo pode, quem dé a hdstia é s6 o padre, e de

4 Essa denominagdo constitui uma reacdo conservadora as tentativas de ren-
ovacdo da Igreja catolica, como a Renovagao Carismatica Catdlica, retomando
o primado do sacrificio da Santa Missa, que considera estar sendo violado pelas
outras denominagdes do catolicismo e do protestantismo (A Palavra Viva de
Deus, 2015).
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joelho. E aqui o povo pega a hostia que nem um bocado de
bicho dentro da Igreja, na mao e sai andando.

A conversdo a uma denomina¢do mais conservadora do
catolicismo atua como um importante processo de socializagdo
secundaria que reforga as disposi¢des ascéticas incorporadas no
passado, distanciando a familia dos riscos e ameagas que pode-
riam conduzir a sua desestrutura¢ao material e moral, como o
alcoolismo, que desestruturou a familia de Rosa na infancia. E
importante destacar o modo como essa denominagao religiosa
conduz a uma crescente racionalizagdo da conduta, ressaltando
um ritual que prioriza a forma em detrimento do contetdo,
orientando a postura que deve ser assumida pelo fiel, a roupa
que deve ser usada, etc. Essa orientacao busca se contrapor a
pratica de outras denominagdes da igreja catélica, nas quais os
fiéis mais parecem bichos. E muito comum que as orientacdes
que os batalhadores recebem na igreja sejam transferidas para
outros dominios da pratica, norteando as interagdes familiares,
a conduta ascética no trabalho e as escolhas no campo dos esti-
los de vida.

E possivel observar também certa rejeicio dos valores e
crengas transmitidos pela midia, tais como a banalizacao do
sexo, que teria consequéncias desastrosas para as criangas e a
familia. De modo semelhante, muitos batalhadores ascéticos
entrevistados na pesquisa afirmam nao assistir televisdo com
muita frequéncia e criticam o contetido transmitido pelas tele-
novelas e reality shows, como o Big Brother Brasil. Isso pode
ser observado na fala de José:

I: Quando eu t0 em casa, as reportagens que eu assisto é da
Tribuna ou entédo da Record, a Grobo s6 quando as vez eu vou,
que ela d4 uma noticia importante 14, que as vezes ndo passou,
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ai eu assisto, mas... € dificil eu assistir NETV da Grobo. Até o Jor-
nal Nacional da Grobo, que eu gostava muito dele, ndo ti nem
tendo influéncia mais, porque o jornal da Tribuna é a mesma
coisa, tem do SBT, tem mais coisa. A Grobo ¢é so... elite né? Elite,
que ela passa o que quer. Agora quando for eleger um politico,
pode ser ele o que for, ela elege, quando nao quer, ela derruba,
derruba e acabou-se. Porque o povo vai na Grobo, s6 quer a
Grobo, s6 quer a Grobo, é dificil vocé ver uma pessoa assistindo
sem ser na Grobo, por causa de que? Novela. Nao, porque no-
vela, novela, novela e destruindo a, a geragéo todinha, as novela
de hoje em dia, as novelas de hoje em dia...

E: E aqui vocés ndo assistem muito novela nao?

I: Novela? Novela ja é o que a gente vé na rua, ja comega a in-
centivar uma crianga a assistir novela. Uma novela dessa que
passa, s6 o comercial que passa de dia, vocé assistir uma coisa
dessa e deixar uma crianga assistir? Porque a televisdo ndo tem
mais horario pra passar pornografia, prostituicdo na televisio,
qualquer hora do dia... que eles vdo passar o filme tal... ou a cena
de, de qualquer coisa, tarde da noite, mas passa o comercial de
dia pra a crianga assistir e todo mundo ver. E uma coisa muito
impressionante, vocé vé a, a, o canal Tribuna, todo sabado tem
um programa do Ver TV, ndo sei se vocé ja assistiu; aquilo é um
programa muito bom, aquilo porque ali ele... censura mesmo,
essas televisdo que s6 vem pra destruir a geragao, o horario ndo
¢ conveniente botar um filme ou uma, ou até novela eles bota
porque... essa Babilonia, isso ai é um fim de mundo. Essa novela
que ta passando. E... tem que passar, por que? Por que da né?
Ibope. Da Ibope, e esse Big Brother? Isso é um fim de mundo. E
eles botam na rede Grobo, por que? Porque o povo sio fanatico
j& nisso ai. E coisa que eles se entendem por eles que ndo vai
acabar nunca nio. E muito complicado.

A despeito da crescente difusao dos meios de comunicagao
de massa entre as classes populares, seus principios e valores
ndo sdo incorporados de maneira imediata pelos individuos,
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mas precisam ser mediados pelos valores caracteristicos do
seu ethos, bem como pela sua experiéncia pratica dentro de
contextos especificos. E importante destacar sua preocupagao
em transmitir valores morais as novas geragdes, assegurando
a estrutura da familia. Vale lembrar que a familia nao apenas
constitui um recurso fundamental para os membros das clas-
ses populares, como também constitui uma constante ameaga
para aqueles que se encontram numa condi¢do de pobreza,
devido aos problemas de alcoolismo, violéncia doméstica,
entre outros, que marcaram a vida de muitos dos batalhadores
ascéticos entrevistados na pesquisa. Desse modo, a economia
moral expressa pelos batalhadores ascéticos parece se carac-
terizar por um senso de justica social e anseio por igualdade,
ajustado a certo conservadorismo no ambito dos costumes,
decorrente de seu pertencimento religioso, mas também da
necessidade pratica de assegurar as condi¢des de reprodugao
da familia. Ademais, essa economia moral parece se contra-
por em certa medida, ao estilo de vida das classes dominan-
tes, exprimindo certa rejei¢ao com relagao aos valores e cren-
cas difundidos pelos meios de comunica¢ido de massa. Ao ser
questionada sobre o que os ricos gostam de fazer em seu tempo
livre, Rosa responde:

Viajarem né? Viajarem. Eu ndo vejo nenhum rico dentro de
casa. E pelo meio do mundo viajando e agora a gente nio
pode confiar em ninguém nio, porque é rico nem nada ndo,
que a roubalheira td no mundo. Se ta... rico, é porque tiraram

ja do pobre.
Enquanto os demais batalhadores ascéticos entrevista-
dos questionam os valores dos ricos e os meios equivocados
pelos quais eles buscam a felicidade, através do consumo de
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bens, exprimindo uma economia moral, Rosa vai mais longe,
denunciando os meios pelos quais essas pessoas enriquecem.
Ela adverte que nao é porque uma pessoa ¢ rica que ela seja
honesta e confiavel, questionando a conduta e os valores dos
ricos. Ademais, parece haver também uma critica implicita ao
estilo de vida das classes dominantes, pelo fato do rico nao se
dedicar ao lar, estar sempre viajando ou fora de casa. Nesse sen-
tido, longe de almejar aceder a um estilo de vida caracteristico
das classes dominantes, Rosa parece reprovar as préticas que
caracterizam esse estilo, orientadas pelo hedonismo e consumo
de bens de luxo, sustentando valores considerados mais nobres,
tais como o bom carater a solidariedade com o préximo.

E: E se a senhora fosse rica?

I: Eu ia ajudar tanta gente, eu ia salvar tantas pranta. Risos.

E: Risos. E a sua vida seria diferente?

I: Seria. Mas ndo pra se amostrar, ndo pra ta se esbanjando, se
amostrando. Pra ajudar! Hospital do Céncer, doagéo, ajudar as
pessoas que tdo precisando. Se tu vé o Imip visse? Tava crianga
com cancer, que a gente fica assim 6, besta. O af que eu vou co-
mecar a doar pra la [aponta para os brinquedos da neta amon-
toados no terrago]. E os brinquedo, muito brinquedo de Bia, que
Bia ndo usa mais e eu vou doar l4. Entendeu? Quem precisa.

E: E o que a senhora acha que falta pra se considerar rica?

I: Eu acho, ndo me importa com essa historia de rica nio, eu
acho que eu queria meu estudo, meu estudo. Ai eu me conside-
rava rica mermo. Se eu voltasse pra a escola, mas eu acho que
eu ndo tenho mais condigdo ndo, nem cabeca de voltar mais
pro colégio.

E possivel observar um repudio a pretensdo que, segundo
Bourdieu (2013a), seria tipico das classes populares. Além disso,
¢ importante destacar que enquanto o batalhador ascético
recusa a riqueza e a hierarquia baseada no capital economico,
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ele reconhece aquela que se fundamenta no capital cultural -
muito mais dificil de ser revelada como arbitraria. Desse modo,
a percepcdo dos batalhadores ascéticos sobre sua posi¢do no
campo dos estilos de vida parece marcada por certa ambigui-
dade em que, de um lado, eles legitimam seu estilo de vida,
ancorados em uma ética do trabalho duro e numa economia
moral que se contrapde aos valores de mercado e da cultura do
consumo e, de outro lado, reconhecem a legitimidade do estilo
de vida das classes dominantes, caracterizado por um maior
acesso a educagao, sentindo-se destituidos das condi¢oes que
permitiriam sua maior integra¢ao no mercado de trabalho e na
sociedade, de maneira geral.

As disposi¢oes incorporadas na socializagdo familiar e
reforcadas pelo pertencimento a denominacdes religiosas mais
tradicionais, que pregam uma orientagdo ascética da conduta,
de servidao a Deus e valorizagdo do sagrado como forma de
alcancar a salvagdo, refletem-se no campo dos estilos de vida
do batalhador ascético. Essa orientagdo ascética prevalece
até mesmo no uso do seu tempo livre, sobretudo no caso das
mulheres, que dedicam todo o seu tempo para o trabalho e
quase ndo possuem atividades de lazer, devido a divisdo sexual
do trabalho predominante em seus arranjos familiares. Isso
pode ser observado na fala de Rosa:

Eu ndo passeio, meus passeios somente é fazer uma unha na
casa da freguesa, voltar, cuidar das pranta e levar a crianca pro

médico. Meu lazer. Meu passeio é esse, levar a menina pro mé-
dico, pra ver, ndo tenho... passeio nio.

Apesar da pequena mudan¢a na condi¢do econdmica,
devido a aposentadoria do marido e a entrada de seus filhos
no mercado de trabalho, prevaleceu a inclinagdo que Rosa
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adquiriu desde nova, de utilizar o seu tempo livre para tra-
balhars. O sacrificio das atividades de lazer é percebido como
uma necessidade para o investimento na educagido da neta,
que estuda em escola particular, faz balé e refor¢o na escola,
de modo que quase nao sobra dinheiro para outras atividades.
Desse modo, a elevagdo nos rendimentos foi acompanhada
com o aumento das despesas em educagdo. De modo seme-
lhante, o uso do cartdo de crédito é destinado quase exclusiva-
mente a compra do material escolar da neta, pago a prestagdo
na maior parte do ano.

Suas praticas de consumo cultural também nao mudam
muito com relagdo a condigdo anterior, uma vez que sua ascen-
sao social foi possibilitada por uma maior aquisi¢do de capi-
tal econdmico, mas nao de capital cultural legitimo. O préprio
questionamento sobre sua ida ao cinema parece absurdo para
Rosa, provocando-lhe riso, o que pode ser percebido como indi-
cio de um estranhamento ou indiferenca por praticas culturais
que caracterizam o estilo de vida da classe dominante, que, de
todo modo, ndo lhe parecem acessiveis — seja porque ela ndo
possui capital econdmico para se desvencilhar do mundo das
necessidades materiais, seja porque ela é desprovida do capital
cultural legitimo e de tempo, necessarios a apropriacao desses
bens culturais. Com uma visdo de mundo e uma trajetdria for-
temente dominada pelo trabalho, Rosa nao adquiriu disposi-
¢Oes para atividades culturais e de lazer. A expressdo de Rosa
também pode estar relacionada ao seu sentimento de destitui-
¢do estatutaria como um entendimento de que essas atividades

5 No momento da entrevista, a filha de Rosa trabalhava numa operadora de tele-
fonia, enquanto seu filho estava desempregado, tendo sido demitido ha pouco
tempo de uma rede de supermercado.
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“ndo sao para ela” Até mesmo a pratica de assistir televisdo e
de acessar a internet estdo ligadas a sua posicdo no interior
da familia, bem como a sua orientagio religiosa. E através da
internet que Rosa assiste as missas na Igreja que a filha parti-
cipa em Santa Catarina.

Apesar disso, o batalhador ascético sente as mudangas na
sua condi¢ao de vida sobretudo a partir de suas praticas de
consumo. Embora Rosa ainda se considere pobre, ela afirma
que muita coisa mudou e demonstra a melhora de sua condi-
¢do social pelas mudancas na estrutura da casa e pela aquisi¢ao
de bens duraveis.

E: A minha filha, com o primeiro emprego... a que se formou
na catolica em Letras, no primeiro emprego dela, ela comprou
uma mdquina de lavar pra mim, no primeiro saldrio, comprou
uma maquina de lavar.

I: E isso foi quando? Ha quanto tempo?

E: Isso ja foi mais de... cinco anos atras min [menina]. Primeiro
salario. Comprou minha maquina, Mércia me deu um gela-a-
gua, a Mércia, a que é a freira. E... botou isso aqui 6: Pvc, na casa
todinha [...] S6 que ta faltando isso aqui [aponta para o teto
do terrago], é pra ele [marido] botar, mas a casa todinha tem
PVC, ganhei um sofd bom, depois Mércia mandou, ela no dia
das maes me deu, tirou aquela televisdo de bico. Risos. Aquela
televisdo velha. Risos. Ela comprou uma agora, né, moderna,
entendeu? E a gente fica assim, mudando as coisas, gracas a
Deus, paga escola pra a neta, porque eu quero também o mes-
mo futuro das menina.

Embora a orientagdo ascética da conduta restrinja as pra-
ticas de consumo, sobretudo dos bens considerados de luxo,
como mostra Weber (2016), ndo se condena a aquisi¢ao de
bens, que adquire um valor moral, como decorrente da vida
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dedicada ao trabalho. De acordo com o autor, a margem das
despesas eticamente permissiveis é dada pela ideia de conforto,
diferenciando o estilo de vida burgués do estilo de vida da aris-
tocracia, marcado pela extravagancia. Em conformidade com
essas ideias, as praticas de consumo do batalhador ascético sao
orientadas para a melhoria do lar e maior conforto da familia,
como expressdo da mudanca na condicdo social e de sua dig-
nidade material e moral, resultante de uma vida inteira de tra-
balho arduo. Suas praticas de consumo ganham sentido como
um projeto familiar, reforcando os lagos de obrigagao moral
entre pais e filhos. Como destaca Sarti (1994, p. 113), “melhorar
de vida é ver a familia progredir”

A compra da maquina de lavar, com o primeiro salario da
filha, parece ter sido uma das aquisi¢des mais significativas para
Rosa, reduzindo o tempo dedicado a essa tarefa, até entao reali-
zada pela entrevistada manualmente. No entanto, no momento
da entrevista, a maquina estava quebrada e Rosa tinha o desejo
de adquirir outra maior. Esse é o unico momento da entrevista
em que Rosa expressa desejo e disposi¢do para adquirir um
novo bem de consumo: uma maquina de lavar de dez quilos.
Embora o batalhador ascético nao costume expressar a falta
com rela¢do a bens de consumo, pelo menos diante de um
observador externo, o que pode soar como inconformismo
diante da vontade divina, a entrevistada se sente a vontade para
a expressar a falta de um bem que ja se tornou de primeira
necessidade para ela. A maquina de lavar constitui a maior
expressao da ideia de conforto, proporcionando uma satisfagao
que vem do cuidado com a casa. Suas disposi¢des para o con-
sumo sdo voltadas para o lar, no desejo de moderniza-lo e dimi-
nuir o seu trabalho como dona de casa, o que também indica a
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manuten¢do de uma divisdo sexual das atividades domésticas,
concentradas na mulher. Apesar de expressar o desejo por uma
maquina nova, Rosa ndo costuma participar diretamente do
processo de escolha e aquisi¢do de novos bens de consumo da
casa. Tais praticas sdo geralmente protagonizadas pelas filhas,
o que pode indicar sua inclina¢ao em proporcionar melhorias
para a familia, retribuindo todo o esforgo e dedica¢ao que obti-
veram dos pais, propiciando maior conforto no lar.

Por outro lado, se a percepgdo de melhora da condigédo social
¢ dada através da aquisicao de bens duraveis, tal acesso nao foi
suficiente para aderir a ideia de que sua familia havia saido da
condi¢ao de pobreza, integrando uma “nova classe média”. Pelo
contrdrio, o sentimento de privacdo material permeia a vida de
sua familia até o presente.

Porque a gente... 6 o saldrio 6ia [faz uma expressio com os
dedos, indicando que é pequeno]. S6 d4 mesmo pra comprar
umas besteirinha, uma roupa ndo d4, um perfume nio da, en-
tendesse? S6 d4 mermo pra fazer aquela feirinha e pronto. E
agora luz, agua, tudo aumentou agora, s6 vocé vendo a situacéo.
E ndo d4. Ndo da pra fazer divida, ndo d4 pra fazer, dizer: "eu
vou comprar isso", né? A gente terminou agora de pagar os li-
vros do colégio da menina, foi mais de R$1.200 reais s6 de livro,

e porque tava no cartdo. Cada més pagava um pedacinho dos
livros da menina. Terminou agora.

Vivendo com um pouco mais de dois salarios minimos
mensais, o aumento das despesas com educagdo e habitagdo
(energia, agua etc.) faz com que o consumo de vestuario e
produtos cosméticos permaneca restrito entre os membros da
familia de Rosa. Desse modo, a entrevistada recorre aos baza-
res para comprar roupas usadas por um prego mais acessivel
para todos os membros de sua familia, conseguindo pegas de
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R$ 2, R$ 3 e até R$ 5. Apesar da restri¢do relativa no consumo
de vestuario, a entrevistada se sente feliz por poder comprar
roupa para a sua familia com maior frequéncia e se lembra
da época em que sé conseguia comprar uma roupa por ano
para passar o Natal. Embora oriente suas préaticas de consumo
por um ethos ascético, voltado para a satisfacdo das necessida-
des, a entrevistada nao rejeita os lucros simbdlicos envolvidos
no consumo de bens, na medida em que é possivel observar a
manipulagdo dos seus atributos simbolicos, em fun¢do de uma
intencdo expressiva, qual seja, desvincular-se do estigma da
pobreza. Ser pobre nao esta relacionado apenas a desigualdade
social, mas também a atributos morais, que aparecem geral-
mente de maneira negativa no imaginario social brasileiro,
relacionados a falta de higiene e limpeza, falta de carater, falta
de competéncia etc.; mas que podem ser convertidos em atri-
butos morais positivos, através de sua disposi¢do para o tra-
balho duro e disposi¢oes para a autossuperagao. Desse modo,
embora ndo se considere vaidosa, Rosa se preocupa em man-
ter uma “boa aparéncia’, buscando expressar uma presenga de
gente, através do consumo de vestudrio e de produtos cosmé-
ticos — como alisante de cabelo — mostrando-se limpa e apre-
sentdvel para buscar a neta no colégio ou encontrar alguma
cliente®. Além disso, a roupa também precisa expressar a sua
posicao de mulher religiosa e respeitavel, portanto outros cri-
térios acionados na compra de vestuario sio o comprimento,
sem decote etc.

6 De acordo com Cynthia Sarti (1994, p. 98), a vaidade é condenada entre os
mais pobres, na medida em que implica numa individualidade tida como
irresponsavel porque nega os preceitos de obrigagdo moral em relagdo aos
seus iguais.
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Eu nio saio pra canto nenhum né? Mai eu néo tenho que td me
trocando, tomar um banho, botar uma roupa limpa? E por isso
que eu compro.

A constru¢ao da autoimagem assume um carater especifico
no caso da mulher negra, que tenta diminuir a dupla desvanta-
gem que pesa sobre ela, tanto no mercado matrimonial como
no mercado de trabalho, devido a sua condi¢ao sobredetermi-
nada de mulher pobre e negra, buscando construir uma ima-
gem positiva de si, mostrar seu valor e que é capaz de responder
as expectativas que pesam sobre ela (SOUZA, 2012, p. 187). Essa
preocupagdo norteara as batalhadoras ascéticas entrevistadas
na pesquisa, nao somente com relagdo ao consumo de vestua-
rio, mas também no consumo de produtos cosméticos. Para
tanto, Rosa recorre a uma estratégia de branqueamento, que
¢ muito comum entre as batalhadoras negras: o alisamento do
cabelo. Visando baratear o tratamento do cabelo, a entrevistada
compra o produto na internet, pagando somente a aplica¢ao no
saldo de beleza.

E possivel observar também estratégias de barateamento
de bens em outros &mbitos da pratica, como com relagio a
saude. Tendo adquirido plano de satide para a neta, em decor-
réncia do trabalho do seu filho, que adquiriu plano através do
emprego em uma rede de supermercado, Rosa decidiu manter
o plano depois que o filho ficou desempregado, preocupada
com algum caso de emergéncia. No entanto, a entrevistadaleva
a neta para fazer tratamentos médicos em hospitais publicos,
visando o acesso aos medicamentos de forma gratuita ou por
um prego mais acessivel, restringindo o uso do plano de saude
aos casos de emergéncia. Estratégias semelhantes foram obser-
vadas também em outros batalhadores ascéticos que haviam
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adquirido plano de saude, através do emprego. Portanto, o
acesso a bens e servigos comumente associados ao estilo de
vida da classe média ndo permite afirmar sua conversao para
essa classe, na medida em que seus usos sdo diferentes, assim
como os sentidos atribuidos ao consumo de bens e servicos.
Embora sua neta tenha acesso a escola particular e outros ser-
vigos caracteristicos da classe média, tais como balé e plano
de saude, Rosa sente dificuldade em possibilitar que a neta
participe das atividades da escola, pois além da mensalidade,
¢ preciso pagar os livros e as atividades extracurriculares.
Qualquer festinha do colégio é r$38 reais. A festinha mesmo de
Séo Jodo foi R$38, foi no dia 18, a quadrilha. Tudo que vocé fosse
comer 14, vocé pagava R$ 4 reais, em qualquer fatia de bolo, um

guarand, R$ 4 reais. Era assim, ¢ no pago, ninguém quer nem
saber se é pobre, ou se é rico.

Essa é uma das maneiras pelas quais Rosa e sua familia
vivenciam a experiéncia da liminaridade no presente, uma
vez que mesmo pagando para a neta participar dos eventos da
escola, a familia sente dificuldades para consumir alimentos e
bebidas durante o evento, que nao estdo inclusos no valor do
mesmo. Além disso, sua avaliacdo sobre a forma de organiza-
¢do das festas na escola remete a nocio de economia moral
de Thompson (2015), que rejeita a subsunc¢do das relagdes
comunitarias a légica de acumulagdo capitalista. Suas praticas
de consumo parecem se orientar também por uma busca da
supera¢ao da condi¢ao de pobreza, tanto no presente quanto
no futuro. Isso pode ser observado nas praticas alimenticias
da familia de Rosa, consideradas como prioritarias. A entre-
vistada afirma ndo abrir mao de comer carne de boa quali-
dade nas trés refei¢oes do dia — Eu sé brigo pela minha Friboi.
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Minha carne Friboi -, cujo sentido parece estar inextricavel-
mente ligado a priva¢ao material vivenciada em sua condigao
passada, quando Rosa chegou a passar fome e, frequentemente,
nao tinha a mistura.

A entrevistada também aproveita as festas de fim de ano, ou
comemoragdes de aniversario, para consumir produtos mais
caros, que eles nao tém possibilidade de consumir no dia-a-
-dia, como camarao e bacalhau, como expressdo de um hedo-
nismo realista ja observado por Bourdieu (2013a) como dis-
posic¢do para aproveitar as oportunidades e desfrutar dos bons
momentos, principalmente no que diz respeito a alimentagao.
Muitos batalhadores ascéticos langam mao de estratégias de
barateamento dos produtos no consumo de bens alimenticios,
recorrendo a supermercados que vendem no atacado por um
valor inferior ao preco do produto no varejo. Desse modo, mui-
tos deles vao até o Atacadao, onde compram agua sanitaria e
sabao em pd em grande quantidade, sacas com dez quilos de
arroz, feijao, etc. José explica que a feira no Atacadao costuma
ser mensal, para trazer o nimero maximo de produtos e com-
pensar o valor do taxi, em torno de R$13 reais, no seu caso que
mora relativamente perto do mercado. Ele também frequenta
varios mercadinhos préximos de casa para comparar o prego
daqueles itens semanais, como frutas e verduras, com o intuito
de comprar pelo menor preco.

Apesar das mudancas nos padroes de consumo, o batalha-
dor ascético ndo costuma sair para comer, o que ele justifica,
muitas vezes, pela falta de dinheiro, mas pode ser visto tam-
bém como decorrente da auséncia da incorporagio de dispo-
sigoes para comer fora, de modo que a maioria prefere fazer
as refeicoes em casa. A falta de habito em comer fora pode
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ser observada na familia de Rosa e José. A entrevistada nao
se autoriza a expressar o desejo pelo que ndo tem e recorre a
brincadeira diante do questionamento insistente sobre o fato
dela nio sair para comer fora, afirmando que se pudesse sairia
para comer fora todo dia e seus pratos e panelas seriam todos
descartéaveis, pra ndo ter que trabalhar. A refei¢ao parece forte-
mente associada ao trabalho para Rosa, de modo que ao ima-
ginar uma situagao hipotética em que pudesse sair para comer
fora, ela faz alusao a objetos descartaveis e ao fato de nao pre-
cisar trabalhar - e ndo critérios simbolicos, como sair da rotina
ou provar uma comida diferente, como é o caso de outros bata-
lhadores entrevistados.

Aqui, eu ndo me sento, eu ndo me sento. Eu como, como fazen-
do as coisas. Ndo sei nem o que é sentar.

A partir da andlise da historia de vida de Rosa, foi possivel
reconstruir um conjunto de disposicdes determinantes para
a sua trajetdria social, destacando de que maneira tais dis-
posi¢oes sao traduzidas para o campo dos estilos de vida, de
modo a expressar sua nova posi¢do social, diante da mobili-
dade vivenciada no periodo recente. As disposi¢des e praticas
de consumo do batalhador ascético parecem norteadas por um
ethos do trabalho duro, situando-o no polo ascético do campo
dos estilos de vida, embora envolvam também algum grau de
estilizagdo do consumo - no sentido de manipulacao dos seus
atributos simbolicos, em fun¢ao de uma intengdo expressiva. A
maneira especifica com que essas praticas se ajustam aos valo-
res e disposi¢cdes constitutivos do ethos do trabalho duro sera
explicitada a seguir.
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3.2 Valores constitutivos do ethos do trabalho duro

O ethos do trabalho duro se constitui como um conjunto de
principios praticos que orientam valorativamente as condu-
tas dos batalhadores nos diferentes dominios. Segundo Jessé
Souza (2012), a moralidade do trabalho duro é incorporada
desde a mais tenra idade, através das relagdes familiares, orien-
tando a renuincia aos interesses individuais, em favor do grupo.
Desse modo, ela possibilita a incorporagao de disposi¢oes ascé-
ticas para o trabalho, fundamentais ndo somente para garantir
a sobrevivéncia material dessa classe, mas também através das
quais o batalhador busca reconhecimento pelo seu valor social.
A dimensao moral do trabalho entre as classes populares ja
havia sido amplamente discutida na literatura encontrada nas
ciéncias sociais brasileiras a partir dos anos 1980. Alba Zaluar
(1985) e Cynthia Sarti (1994) destacaram o valor moral que as
classes populares atribuem ao seu trabalho, construindo um
sentido proprio para o mesmo, que difere daquele atribuido
pela légica econdmica. Destituidos das posi¢des qualificadas e
socialmente reconhecidas, os membros das classes populares
ndo costumam avaliar seu trabalho a partir da ética da explora-
¢d0, como é comum nas ciéncias sociais, atribuindo ao mesmo
uma dimensao positiva, a partir de sua inscrigdo num universo
moral. Nesse sentido, o trabalho é concebido como parte com-
plementar das atribui¢des familiares, a partir da posigdo que os
membros das classes populares ocupam no seio familiar e de
sua importancia para prover o sustento da familia. O trabalho
¢ percebido, portanto, dentro da légica de obrigacdes morais
proprias do universo familiar”.

7  Nesse sentido, Zaluar (1985) afirma que é a “ética do provedor”, e ndo uma
“ética do trabalho”, que leva os membros da familia a aceitarem a disciplina do
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Segundo Sarti (1994, p. 157-158), a reelaboragdo do sentido
do trabalho pelos membros das classes populares corresponde
a uma busca incessante de pensar a realidade vivida a partir
da exigéncia de que a vida faga sentido. Tal reelaboragdo esta
diretamente ligada a posi¢ao que esses individuos ocupam no
espago social e a percepgao da desigualdade social ndo apenas
pelo crivo da privagdo material, mas também como um atri-
buto moral negativo, do qual eles buscam se distanciar. Para
tanto, eles se ancoram numa moralidade do trabalho duro,
incorporando uma disposi¢ao ascética para o trabalho, que lhe
permite encontrar o seu lugar no mundo, através da articulagao
das nogdes de pobre e trabalhador — autoimagem que remonta
a forma como se deu a passagem da ordem escravocrata do
trabalho e da familia patriarcal a ordem capitalista, como mos-
tram os pensadores sociais classicos da formagado da sociedade
brasileira, através da qual os pobres trabalhadores buscam se
distanciar dos “pobres de espirito” e do bandido. Para a autora,
é através da sua disposi¢do para o trabalho que o pobre funda-
menta o seu direito, exigindo, em troca, o salario e o respeito
que lhe sao devidos (SARTI, 1994, p. 155).

No entanto, a analise aqui empreendida tende a se distan-
ciar da conclusdo de Sarti (1994, p. 199) de que os pobres esten-
deriam as relagdes de obrigacao mutua, enquanto referéncia
simbdlica fundamental, caracteristica do horizonte familiar,
ao mundo social, perpassando sua compreensdo acerca das
relagbes de trabalho e suas percepgdes politicas, de modo

trabalho. No entanto, Sarti (1994) argumenta que a ética do provedor nio se

contrapde a ética do trabalho, mas s6 faz sentido em fungéo do modo particular
como esta ultima ¢é articulada pelos trabalhadores pobres, no qual os elementos

econdmicos do trabalho se articulam aos morais, atribuindo a atividade em si
um valor.
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a “privilegiar a ordem moral sobre a ordem legal, o costume
sobre a lei, o codigo de honra sobre as exigéncias dos direitos
universais de cidadania”. Embora a autora destaque que o sen-
tido do universo social como ordem moral seja decorrente das
condi¢bes estruturantes nas quais as classes populares estdo
assentadas, bem como das possibilidades de negocia¢ao e atua-
¢do que encontram nos diferentes dominios, outros autores ja
destacaram uma crescente demanda por direitos sociais e tra-
balhistas, por parte dessas classes, sobretudo a partir dos anos
1990 (Souza, 2012; Telles, 2013), além de uma mudanca em seu
comportamento politico, na medida em que tais classes con-
seguem se desvencilhar, gradativamente, de relagdes politicas
clientelistas, para se tornar a base eleitoral de um partido reco-
nhecido pelos seus membros como representante do povo — o
Partido dos Trabalhadores (pT) — dando origem ao que Singer
(2012) denominou de lulismo, sobretudo a partir de 2006.
Essa demanda por direitos sociais e trabalhistas pode ser
observada entre os batalhadores entrevistados durante a pes-
quisa de campo. Segundo Souza (2012, p. 228), a existéncia de
relagdes pessoais entre os membros das classes populares nos
diversos dominios da pratica — tais como no ambito do traba-
lho e do consumo, a base do fiado - ocorre quando as condi-
¢Oes objetivas nas quais se encontram nao favorecem o esta-
belecimento do critério impessoal, perpassado pelo dinheiro e
pelo direito, mas assume um carater secundario diante desses
capitais impessoais, que toma por base a regra legal para o esta-
belecimento das relagdes de favores pessoais. O autor destaca
que o conjunto de politicas implementadas a partir do governo
Lula, tais como as politicas de transferéncia de renda e linhas
de crédito a agricultura familiar favoreceram a superagao de
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relagoes clientelistas e de subemprego, sobretudo na zona rural,
uma vez que a elevagdo de um patamar minimo de seguranca
material possibilitou maiores condi¢ées de negocia¢ao para
os trabalhadores rurais, que passaram a reivindicar melhores
salarios ou optaram pela produ¢ido nas unidades familiares,
gerando modificagdes nas relagdes capital-trabalho. De modo
semelhante, o autor cita o caso de um entrevistado que preci-
sou dos favores de um politico da cidade para poder mobiliar
sua casa quando se casou, relagdo que pode ser superada com
a maior concessdo de crédito ao consumidor popular, imple-
mentada a partir do governo Lula, mesmo nas areas urbanas.

A ética do trabalho duro também possui uma forte relacao
com elementos de uma religiosidade popular, como o ethos do
catolicismo rustico e popular, de origem rural, que permeia os
costumes e praticas tradicionais de boa parte dos batalhadores,
ainda quando esses ndo sao religiosos ou afirmam nao ter reli-
gido. De acordo com Souza (2012, p. 204), esse ethos religioso se
ancora numa “ética do sofrimento” ou da purificagio e salvagdo
pelo sofrimento,

que remonta as origens do cristianismo e permanece como
contetido objetivo de sentido em praticas quase naturalizadas
entre catdlicos, praticantes ou ndo, unidos a rotina de trabalho
duro que disciplina o corpo numa ascese quase espontanea,
aprendida desde a mais tenra idade no contexto de uma uni-
dade de producgio doméstica, permanecem como recurso de
interpretacdo e a¢do no mundo, isto é, de praxis no horizonte
de um “mundo da vida”

Os batalhadores ascéticos entrevistados nesta pesquisa
sdo, em sua maioria, religiosos e partilham dessa religiosidade
popular, ancorada numa ética do sofrimento, que reforga suas
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disposi¢oes para o trabalho. De acordo com Souza (2012, p. 211),
a religiosidade catélica popular torna-se fundamental “para
uma organizagdo ascética da vida, ao mesmo tempo passiva, de
aceita¢do da tragédia do mundo com todas as suas contradi-
¢des, e ativa que permite identificar e desenvolver armas para
lidar com ela”. E por essa razdo que a religido também pode
ser considerada como um importante recurso para garantir
a ascensdo do batalhador pelo trabalho arduo. O batalhador
incorpora uma ética do sofrimento através da qual ele percebe
a peniténcia como um estado continuo e normal, intramun-
dano, uma vez que incorporada a sua prépria rotina diaria de
trabalho. E pelo sofrimento, através do trabalho duro, que o
batalhador garante a purificagdo de sua alma e a salvagao.

O batalhador ascético se ancora na sua fé para seguir adiante
na realizagdo dos seus projetos de vida. Segundo Souza (2012, p.
211), a fé em Deus do batalhador atua como um incentivo para
suportar a dor de viver e conseguir superar os obstaculos que
aparecem no caminho. Ancorado numa ética do sofrimento,
o cristdo aprende que s6 pode alcangar a graca por meio de
muito trabalho, dedicando a vida ao trabalho e a familia, que
constituem as fontes de reconhecimento do batalhador. O per-
tencimento religioso reforga, portanto, as disposi¢cdes ascéticas
para o trabalho duro, uma vez que concede ao mesmo uma
legitimidade moral. E assim que os batalhadores encontram
forcas para enfrentar jornadas de trabalho extenuantes.

O refor¢o de uma conduta ascética através da religiao pode
ser observada também na trajetéria de Moisés, um pequeno
comerciante de 47 anos, cuja trajetdria sera analisada com
mais profundidade no préximo capitulo. O entrevistado era
de familia catélica e costumava ir a Igreja todos os domingos,
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com os pais e 0s irmaos, mas esse pertencimento religioso nao
foi suficiente para assegurar o refor¢o das disposicdes ascé-
ticas necessarias para administrar seu proprio negdcio, uma
vez que a ética do trabalho duro, incorporada desde a infan-
cia, contrastava diretamente com os valores e aspiragdes que
conformam a posi¢ao de homem solteiro, ligados a incorpo-
ra¢do de um cddigo moral masculino que passa pela expres-
sao da virilidade na juventude, articulando-se aos simbolos e
promessas da cultura do consumo e a um estilo de vida mar-
cadamente hedonista — com farras, mulheres e bebida, além
de outros bens de consumo. Segundo Duarte e Gomes (2008,
p. 214), a farra se apresenta como a outra face do mundo
do trabalho, sendo tao fundamental para a conformacgio de
uma plenitude masculina quanto este ultimo. No entanto,
como mostra Souza (2012), a disposi¢ao para a disciplina e
para o autocontrole, bem como a capacidade de poupanca e
de restrigdo ao consumo imediato podem ser fundamentais
para a sobrevivéncia em um mercado altamente competi-
tivo — sobretudo no caso dos batalhadores empreendedores.
Desse modo, embora tenha incorporado desde a infincia
disposi¢oes econdmicas gerais e administrativas, através de
um aprendizado prético do trabalho, ao lado de seu pai, que
era feirante, Moisés ndo conseguia fazer seu proprio negécio
prosperar, na medida em que incorporou, em sua juventude,
disposi¢oes hedonistas para o consumo e lazer que impediam
o refor¢o das disposi¢des ascéticas fundamentais acima refe-
ridas. A conversao de Moisés a uma denominacao tradicional
do protestantismo — a Assembleia de Deus - foi fundamental
para assegurar a racionalizacao da sua conduta, incorporando
disposi¢des para a disciplina, para o autocontrole e para o
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pensamento prospectivo, além de inibir suas antigas disposi-
¢oes hedonistas.

Se a pessoa entregar a vida dele a Jesus, fazer cumprir os man-
damentos dele, ele disse, na palavra dele que todas as coisas vos
serdo acrescentadas. Entdo se na minha vida tem acrescenta-
do algumas coisas de, de bom, foi porque eu entreguei minha
vida a ele, porque antes, antes eu trabalhava muito, mas nao
via retorno, ganhava facil e o dinheiro ia embora facil, j& nego-
ciei com, como eu disse aqui, com, tinha carro¢a de cachorro
quente, depois comprei outra, ganhava dinheiro, mas o dinhei-
ro ia-se embora, gastando com prostitui¢cdo, com pagode, praia,
depois que sai da, das carrocinha, coloquei, coloquei um mini
mercadinho l4 mesmo onde, onde hoje tem essa quitandazi-
nha, negociava com cereais e ganhava dinheiro, mas pegava di-
nheiro, saia pra, pra as noitada, pra os bailes, pagode, praia, s6...
ganhava e gastava, depois comprei garrafoes de dgua mineral,
também comegava a... ganhava dinheiro e... depois que eu me
converti ao evangelho, eu sei que nada do que eu tenho é meu,
¢ tudo do Pai, eu ndo tenho nada, nem minha vida nao me per-
tence mais.

A religido mostra-se, muitas vezes, fundamental na cons-
trugao da autoestima do fiel, uma vez que a Igreja confere valor
social a0 mesmo, o que lhe é negado, muitas vezes, em outras
esferas da sociedade. Moisés explica que ndo conseguia prospe-
rar antes de entregar sua vida a Deus. No entanto, embora Deus
trace o seu caminho, é ele quem percorre esse caminho, através
do seu trabalho e de sua luta diaria. A satude também parece
constituir outro valor importante para o batalhador ascético e
esta diretamente ligado a ética do trabalho duro, possibilitando
as condigoes fisicas e corporais para a interiorizagdo das dispo-
si¢Oes ascéticas para o trabalho. Essa percep¢ao pode ser obser-
vada na narrativa construida por Jéssica, 36 anos, cabelereira

SERIE SOCIOLOGIA 192



e proprietaria de um saldo de beleza na Cidade Universitaria.
A entrevistada conseguiu ascender socialmente nos ultimos
anos através da incorporagao, ao longo da vida, de disposi¢des
ascéticas para o trabalho duro e disposicdes para a autossupe-
racao. Tendo vivenciado uma infancia sofrida de forte privagao
material, da qual ndo gosta muito de falar®, Jéssica incorpo-
rou disposi¢des ascéticas para o trabalho, trabalhando como
empregada doméstica desde a infancia e, posteriormente, como
cabelereira. A entrevistada conseguiu se tornar proprietaria do
saldo em que trabalhava, através de um acordo realizado com
a antiga patroa, que decidiu fechar o saldo, mas ndo tinha con-
di¢des para pagar sua indeniza¢ao, dando-lhe o saldao em troca
dos anos trabalhados. E possivel perceber, aqui, o estabeleci-
mento de uma rela¢ao de troca pessoal que tem como pano de
fundo estruturante as relagdes impessoais, ancoradas no direito
legal, como destacado por Souza (2012).

Eu ja tava cansada ja, de tanto ser s6 aquelas mesmas coisas, as
mesmas coisas, as mesmas coisas, eu disse: “eu quero mudar”.
Ai quando eu fiz esse curso, é... eu disse: eu vou fazer, mas se eu

8 A entrevistada afirma que a situa¢do da familia foi ainda mais agravada com
a morte da mée, quando ela tinha seis anos de idade e chegou até a passar
fome. Seu pai casou-se com outra mulher para poder cuidar dos cinco filhos
e Jéssica precisou comecar a trabalhar para complementar a renda da familia,
conciliando com os estudo - ainda que este ultimo ficasse em segundo plano
na ordem de prioridades, ela conseguiu concluir o Ensino Médio. Ela nao se
sentia querida e ndo gosta de lembrar da sua infancia. E possivel observar como
a experiéncia da liminaridade marca a vida das familias pobres, de modo que
a doenca ou morte de um dos parentes conduz a uma situagdo de maior dese-
strutura de ordem material e emocional. Isso permite perceber também o papel
fundamental cumprido por cada um dos membros da familia, na qual a mulher
fica responsavel, muitas vezes, pelo trabalho doméstico e cuidado com os filhos,
que vio se integrando no trabalho & medida que crescem. E também por isso
que a familia constitui um dos principais valores constitutivos do ethos do tra-
balho duro.
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ndo gostar, eu sajo. Af eu gostei, me apaixonei e fiz, quando eu
terminei, fiz no Senac esse curso, quando eu terminei, o Senac
tem uma lista, né, de aluno, aili..., uma dona ligou pra mim e eu
fui. Ai passei quatro anos trabalhando com ela, foi quando ela
desistiu de ter o saldo, ai nesses quatro anos, que eu tinha que
receber, ela perguntou se eu queria ficar. Ai eu conversei com
meu marido, ele disse: “Fica, tenta”. Eu to 14, vai fazer dois anos
que eu to como dona.

O processo de ascensdo social, conquistado mediante
uma recente mobilidade ocupacional, permitiu a entrevistada
aumentar sua confianga e autoestima, construindo uma narra-
tiva de autoafirmagao, que parece depender, principalmente, de
sua disposicao para o trabalho duro. Isso pode ser observado
na fala de Jéssica, cuja concepgao de vida boa parece direta-
mente ligada ao trabalho, de modo que tudo que uma pessoa
precisa é ter saide e disposi¢do para trabalhar e as conquistas
vém por consequéncia desse trabalho.

I: Acho que hoje em dia vocé tando com saude, do jeito que tio
as coisas hoje, eu acho que... saide é tudo.

[...]

E: E como é que a gente pode alcangar uma vida boa?
I: Batalhando né? Correndo atrds... pra alcangcar.

E: Sim. E tu acha que tu pode alcancar essa vida boa?
I: Se eu quiser, eu acho que eu posso.

E: Sim, depende mais assim de tu?

I: Depende, eu acho que depende mais de mim né?
E: Sim, e o que é que tu pode fazer pra isso?

I: Trabalhar, trabalhar, trabalhar (Risos).

E possivel observar uma tendéncia de responsabilizagio
individual pelas conquistas e fracassos, largamente difundida
na sociedade brasileira. Desse modo, muitos batalhadores ado-
tam uma narrativa triunfalista de seu processo de mobilidade
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ascendente através da incorpora¢ao de uma moralidade do
trabalho duro, que geralmente aparece de modo mais acen-
tuado entre os batalhadores empreendedores, cuja mudanga
na condi¢do social foi assegurada através do estabelecimento
de seu proprio negbcio. Essa narrativa também se reflete em
suas disposicdes e opinides politicas, como veremos no pro-
ximo capitulo.

A solidariedade constitui outro valor central para os bata-
lhadores, atuando como importante estratégia das classes popu-
lares para se reproduzir no tempo, por meio de relagdes dura-
douras, de compromisso mutuo, entre familiares e vizinhos.
Muitos entrevistados afirmam que sé conseguiram construir
uma trajetoria ascendente a partir do suporte material e emo-
cional proporcionado por familiares e amigos. Alguns deles
mencionam o apoio concedido através de conselhos e palavras
de incentivo, que atuam como pontapé inicial para construirem
seus projetos de vida, outros contaram com ajuda financeira ou
empréstimo do cartdo de crédito para compra de bens duraveis
de maior valor unitario, tais como televisdo e computador. Um
informante afirmou que sé conseguiu pagar a inscri¢ao para o
concurso de bombeiro militar com a ajuda de uma amiga da
mae. Portanto, mesmo depois de garantir sua ascensdo social,
muitos batalhadores estabelecem rela¢oes de identificacdo e
de solidariedade com aqueles que ainda vivem sob a ameaga e
urgéncia das necessidades materiais. Um dos indicios aponta-
dos por Souza (2012, p. 49) para ilustrar o carater comunitario
predominante entre os batalhadores se refere ao fato de mui-
tos deles permanecerem morando no mesmo bairro, algo noti-
ciado com certa estranheza pela imprensa. Essa tendéncia pode
ser observada entre os batalhadores entrevistados na pesquisa,
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que permaneceram, em sua maioria, morando no mesmo local,
embora alguns deles, expressassem vontade de se mudar para
uma casa ou um bairro melhor®.

O autor destaca que a solidariedade observada entre os bata-
lhadores se articula a incorporagdo de uma religiosidade catd-
lica popular, que prega o principio da fraternidade, ancorado
numa preocupagio especificamente cristd com o semelhante,
pela sua condi¢do existencial de precariedade e sofrimento. Essa
solidariedade do batalhador se estabelece, na pratica, através de
uma relacao de identificagdo e de reconhecimento mutuo com
os mais pobres, propiciado pela sua experiéncia do trabalho
duro e da condigdo precdria do trabalhador. Segundo Souza
(2012, p. 239), esses pressupostos partilhados pelos batalhado-
res formam o pano de fundo de uma economia moral incorpo-
rada em suas disposi¢oes e articuladas em sua visdo de mundo.
Embora essa economia moral ndo tenha objetivos de classe
especificos claramente articulados, ela se nutre de “pretensdes
pré-reflexivas sobre a necessidade de garantias de dignidade
basica e de justica para todos os cidadaos, fracamente raciona-
lizadas numa espécie de humanismo realista”. Esse humanismo
realista encontra sua fonte de atualizagdo no estoicismo pratico
do trabalho e nos axiomas morais de um catolicismo popular,
laicizado nas constatagdes e preceitos do senso comum.

9  No universo dos 18 batalhadores entrevistados durante a pesquisa de campo,
somente dois deles se mudaram do bairro em que cresceram para bairros
melhores, embora, nos dois casos, essa mudanga tenha sido favorecida pelo
casamento. Carlos, 29 anos, morava com a avé em Olinda, e quando se casou foi
morar na casa de sua esposa, no bairro do Espinheiro, proprietéria de um saldo
de beleza, morando na parte dos fundos do saldo. No caso de Erinaldo, 29 anos,
o entrevistado era resistente a ideia de sair do bairro onde morava, em Arthur
Lundgren - Paulista, mas diante da insisténcia da esposa, eles compraram um
apartamento na Cidade Universitaria, onde moram hoje.
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E com base no ethos do trabalho duro e numa economia
moral que o batalhador ascético busca legitimar o seu estilo de
vida, mostrando indiferenga pela riqueza material, que carac-
teriza o estilo de vida das classes dominantes, a qual ele contra-
poe seus proprios valores, tais como a honra, a honestidade, a fé
em Deus, a coragem para enfrentar as situagdes mais adversas
e a solidariedade com o outro. Sarti (1994) destaca que o valor
moral atribuido ao trabalho permite fazer frente as ambigui-
dades decorrentes dos diferentes sistemas simbdlicos a que os
pobres estdo expostos, uma vez que seus valores morais sdo
construidos em conflito com as promessas e valores do mundo
capitalista, que ndo deixam de fazer parte de seu universo sim-
bélico, muito embora se mostrem como algo inalcang¢avel para
eles. Nas suas palavras,

a forma como avaliam o trabalho encerra esta ambiguidade,
traduzida numa reavaliagdo do mundo do trabalho sob o ca-
pital, a partir de uma concep¢do da ordenagdo do mundo na
qual constroem um sentido positivo para o seu trabalho, afir-
mando-se perante si e os outros. Para eles, seu trabalho tem
qualidades, definidas em termos morais, ainda que socialmente
seja desqualificado ou nio-qualificado e dificilmente sustente
as aspiragdes que o mundo capitalista oferece (SARTI, 1994, p.
130-131).

Como os membros das classes populares estao expostos a
referéncias diversas, dificeis de compatibilizar, na medida em
que atravessam diferentes processos de socializa¢ao e contex-
tos sociais, interiorizando valores e disposi¢oes em conflito,
tais como os valores e aspiragdes sustentados pela cultura
do consumo, eles costumam solucionar tais conflitos a par-
tir de uma ética do trabalho duro, a partir da qual legitimam
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o seu estilo de vida, dotando-o de um sentido moral posi-
tivo. Desprovidos das propriedades e bens caracteristicos da
classe dominante, eles parecem negar, no plano simbdlico,
aquilo que ja lhe é negado no plano material, contrastando a
riqueza material da classe dominante valores ndo econdmi-
cos que legitimam sua conduta e estilo de vida ante as outras
classes. Eles sobrepoem aos valores de mercado do mundo
capitalista, uma economia moral, que orienta suas praticas
nos mais diversos dominios. Portanto, o batalhador ascético
constitui a sua identidade de classe ndo somente a partir da
posi¢do que ocupa no modo de produgio e pela sua priva-
¢d0 ou acesso a determinados bens de consumo, mas também
pela sua adesao a um c6digo moral distinto daquele inscrito
na loégica de mercado, predominante no mundo capitalista,
através do qual ele constrdi referéncias positivas para si e para
os demais membros de sua classe, percebidos pela sociedade
mais ampla pelo prisma da destitui¢ao (de bens materiais, de
direitos, de representacdo simbdlica e politica). E com base
nesta economia moral, ancorada na ética do trabalho duro,
que os batalhadores ascéticos estabelecem uma distin¢ao
entre a pobreza material e a pobreza espiritual, dotando essa
condi¢ao social de atributos morais positivos e negativos. Eles
avaliam a riqueza e o estilo de vida das classes dominantes a
partir desses mesmos critérios ndo econdmicos.

Vale ressaltar também que o ethos do trabalho duro e a eco-
nomia moral atuam como importantes “mediadores” na recep-
¢do das mensagens disseminadas pelos meios de comunicagao
de massa, possibilitando ao batalhador ascético “filtrar” essas
mensagens, assumindo certo distanciamento critico com rela-
¢do a algumas das crengas e valores reproduzidos, tais como a

SERIE SOCIOLOGIA 198



banalizacao do sexo, a hiperssexualizagdo do corpo da mulher,
o consumo de bens de luxo como forma de expressar status, a
chamada ostentac¢do e esbanjamento. Isso pode ser observado
na fala de Jane, 38 anos, que trabalha como atendente de tele-
marketing e é membro da Igreja Batista.

I: Na verdade, pra mim a riqueza é aquilo, por exemplo, eu ter
condigOes de ter as contas pagas, no maximo, ndo precisa ter
pra jogar fora ndo, é... aquela feira necessaria e tudo que as-
sim saudavel: frutas, verduras. Néo precisa ser aquelas besteiras
que a gente... ¢, é... vinho de néo sei quantos mil, o queijo tem
que ser aquele queijo mofado, carissimo. Nao, essas besteiras, é
aquele queijo de qualidade, aquela comida e tal de qualidade,
certinha, sem estragar. As contas todas pagas. E desejando fazer
uma viagem, que a gente quer fazer; uma viagem, uma roupa.
Também nunca sonhei: quero comprar um carro a vista! Nio,
organizar e eita: um carro, quero comprar aquele carro, entdo a
gente se organiza direitinho, é... e compra. Né essa riqueza nao.
Né essa riqueza desse tipo...

E: Quando tu diz ndo é “essa riqueza’, tu ta...

I: E essas riquezas que eu fico observando que as pessoas
compram um... uma bolsa, o que qualquer outra faz 0 mesmo
resultado, sabe? Uma bolsa de Louis Vitton, ndo é isso? Que
vocé ndo diz... ndo sei pra qué aquilo. Ou é uma, um celular
que ¢é igual ao outro, mas é porque a marca, entdo o valor vai
ndo sei pra onde. Celular nem tanto, celular é mais a tecnolo-
gia mesmo, por isso que fica caro. Mas é mais a marca, porque
tem coisas de qualidade que ndo é o nome que vocé ta pagan-
do, tem coisas, eu acho absurdo, por exemplo... a gente vé essas
besteiras, detesto novela acho que ¢ por isso também. E umas
loucuras de... é... ostentagdo, vamos dizer. Ai compra aquilo
que faz o mesmo efeito que o outro, apesar que tenha sido
caro. Na verdade, as pessoas estdo mais interessados em saber
quanto custou do que o que é, entende? Pra mim eu acho isso
¢ jogar fora.
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O batalhador ascético afirma que ndo deseja a riqueza e
nem se identifica com o estilo de vida das classes dominantes.
Em muitos casos, ele expressa que sé gostaria de ter o suficiente
para pagar as contas e ter uma vida tranquila. Essa postura se
ancora no ethos do trabalho duro, que s6 permite expressar
desejos modestos, uma vez que querer o que nao se pode ter
soa como inconformismo diante de um destino que é a von-
tade de Deus. Por outro lado, ela reflete um horizonte de pos-
siveis mais fechado, caracteristico das classes populares. Nesse
sentido, muitos entrevistados parecem se orientar por uma
retdrica da necessidade, que norteia suas praticas de consumo
pela fun¢ao técnica dos produtos, dispostos a pagar um preco
mais alto num celular, por exemplo, visando os recursos tecno-
légicos que ele pode fornecer. Como mostrou Weber (2016), o
ethos ascético ndo defende uma rejei¢do da riqueza em si, mas
do seu uso irracional, destinado ao consumo de bens de luxo.
Desse modo, a riqueza ¢ admitida, desde que voltada a satisfa-
¢ao das necessidades - uma comida certinha, sem estragar; as
contas todas pagas; um carro — tendo no conforto a margem
das despesas eticamente permitidas. No entanto, é importante
destacar que se, pelo menos ao nivel do discurso, os batalhado-
res ascéticos afirmam reduzir o valor os produtos a sua fungédo
pratica —, é possivel observar em suas praticas de consumo uma
tentativa de manipulagao dos atributos simbdlicos dos bens em
funcao de uma intengao expressiva, nem que seja a de se des-
vencilhar dos atributos morais negativos relacionados a con-
di¢ao de pobreza. Como veremos adiante, o consumo de bens
constitui uma das principais formas pelas quais os batalhado-
res expressam seu processo de autoafirmacao, dando provas de
sua dignidade moral e material.
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Além disso, se os membros das classes populares se anco-
ram numa ética do trabalho para se contrapor aos valores e
crengas da cultura de consumo, a qual estdo expostos, mas nao
teriam as condigdes objetivas para alcancar, é possivel perce-
ber uma maior inser¢do dessas classes na cultura de consumo a
partir dos anos 2000, através de seu maior acesso a0 consumo
de bens duraveis, aparelhos eletronicos, servicos de baixo custo
etc. Desse modo, buscou-se apreender as possiveis tensoes e
ajustes com relagdo ao ethos do trabalho duro, que permitem
legitimar as novas praticas de consumo e o estilo de vida dessa
fracdao de classe, expressando a nova posi¢do conquistada. A
articulagdo entre o ethos do trabalho duro e a adesao a novas
praticas de consumo sera discutida a seguir.

3.3 Consumo, familia e sacrificio individual

Na medida em que alcangam as condi¢des objetivas para adqui-
rir novos bens de consumo - tais como a elevagao dos seus ren-
dimentos e maior acesso a crédito —, os batalhadores ascéticos
precisam ainda ajustar seus desejos e praticas de consumo aos
valores constitutivos do ethos do trabalho duro, traduzindo-os
em um estilo de vida especifico, marcado pelo ascetismo, pela
sobriedade, pela centralidade da familia, da religido, da solida-
riedade e por uma conduta coerente com seu passado de pri-
vagdo material. Nesse sentido, suas praticas de consumo sao
voltadas a constituicdo de uma esfera doméstica, em torno da
familia nuclear, destinadas a modernizagdo dos lares, de modo
a garantir o conforto e a seguranca da familia.

A casa propria parece ser a grande aquisi¢ao do batalhador
ascético, fundamental para assegurar as condigoes materiais e
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morais para a reproducdo da familia. Essa conquista esta dire-
tamente imbricada a histéria de luta da familia, ganhando con-
tornos e sentidos especificos, atrelados as condigdes objetivas
dessa fracdo de classe, ameagadas por um passado de privagdo
material, e que diferem daqueles encontrados entre as classes
média e alta™. Alguns dos batalhadores ascéticos entrevistados
conquistaram suas casas através da invasao de terrenos, outros
construiram suas casas em cima das casas de outros familiares.
Aqueles que alcangaram maior distanciamento do mundo das
necessidades materiais, como é o caso de alguns batalhadores
empreendedores, conseguiram comprar um terreno e cons-
truir sua casa. Como mostram alguns estudos sobre pobreza no
Brasil, a casa constitui uma referéncia bésica de identificacdo
social entre os mais pobres, atuando também como um meca-
nismo de distin¢do intraclasse. Segundo Sarti (1994), a compra
da casa prdpria atua como uma marca de distin¢ao simbolica
com relagdo aos outros pobres e expressa um valor social, tipi-
camente burgués, o de ser proprietario, nem que seja de um
barraco, que é amplamente compartilhado pelos membros das
classes populares.

De modo semelhante, muitas das praticas de consumo do
batalhador ascético sdo voltadas a construgio e reforma da
casa, bem como a aquisi¢do de bens duraveis e eletrodomésti-
cos, visando a modernizagdo do lar. Suas praticas de consumo
buscam se distanciar do estigma da pobreza, que marca sua

10 Moisés Kopper (2016) desenvolve, em sua tese de doutorado, uma pesquisa
etnografica acerca dos projetos de mobilidade ascendente, das expectativas de
melhoria de vida e dos sonhos construidos pelos membros das classes popu-
lares da periferia de Porto Alegre, diante da possibilidade de adquirir uma casa
através do programa Minha Casa, minha vida - criado pelo governo federal
em 2009.
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condicdo passada, dando provas da melhoria de vida da fami-
lia. Vale ressaltar também algumas das estratégias de baratea-
mento acionadas pelos entrevistados na construgao e reforma
de suas casas. Alguns deles fazem suas proprias reformas, com
a ajuda de familiares, gastando somente com o material de
constru¢do. Outros afirmaram participar diretamente do tra-
balho, junto com o pedreiro, substituindo os seus ajudantes.
Tendo morado em varios terrenos de invasdo, Jane conseguiu
conquistar a casa propria através da doag¢ao de uma area dos
Correios, que havia sido invadida, e da constru¢ao de um con-
junto habitacional, em dezembro de 2009 - 0 Conjunto Dom
Hélder Camara - no bairro da Iputinga, financiado pela Caixa
Econdmica Federal. Através do Projeto Mutirao, os proprios
moradores participaram da construcdo das casas, trabalhando
como ajudantes de pedreiro, como forma de baratear os custos.
Tal estratégia é adotada ainda hoje, sempre que os moradores
desejam fazer alguma reforma.

Ademais, a compra de bens duraveis para a casa assume,
muitas vezes, o sentido de retribuicdo aos familiares pelo
investimento e dedicagdo dos mesmos, orientada pelas rela-
¢des obrigacdo mutua que perpassa a familia e se sobrepoe
aos interesses individuais. Como mostraram Lucia Scalco e
Rosana Pinheiro-Machado (2010), os membros das classes
populares se permitem gastar um pouco mais quando se trata
de presentear alguém, sobretudo um familiar. Nesse sentido,
a compra de um bem de maior valor assume o carater de
dadiva e de sacrificio, possibilitada, muitas vezes, pela divisdao
em inumeras parcelas no cartdo de crédito. Essa orientagdo
foi encontrada entre os batalhadores ascéticos. Nesse sentido,
Jane afirma ter comprado uma SmartTv de 40 polegadas para
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presentear a mae, com o seu primeiro salario como atendente
de telemarketing.

Ah, tu perguntou o que eu comprei com meu saldrio, comprei
essas televisdes novas que tém internet, como é? SmartTV. Tem
40 polegadas. Pra dar de presente & minha mae na copa, pra o
Brasil levar de 7 da Alemanha. Risos. Fiz esse, foi a coisa mais
cara que eu ja comprei na minha vida, foi dois mil, quatrocentos
e pouco em doze vezes. Risos. No cartdo de uma amiga. Risos.

E possivel perceber que a compra do bem mais caro com-
prado na vida ¢ legitimado justamente por ser um presente
destinado a mae e ndo para usufruto proprio, embora a entre-
vistada também utilize a TV, tendo comprado na época da copa
do mundo, de modo a poder receber amigos para assistir aos
jogos. Nesse sentido, os principios e promessas da cultura de
consumo parecem se atrelar aos valores fundamentais consti-
tutivos do ethos do trabalho duro, como a familia, de modo a
legitimar a adesdo a novas praticas de consumo por parte dos
batalhadores ascéticos, orientando-as para a modernizagao dos
lares e obtencdo de maior conforto na esfera doméstica. Além
disso, ¢ valido ressaltar a importancia das relagoes de solida-
riedade entre amigos e familiares no acesso ao consumo de
bens e servigos, através do empréstimo do cartdo de crédito
aqueles que ndo possuem as condi¢cdes objetivas para obter
seu proprio cartao. No caso da entrevistada, ela teve seu cartao
bloqueado depois de um periodo de descuido com a adminis-
tracao das despesa, que ocasionou a inclusao de seu nome no
spc - Servico de Protecao ao Crédito - e a impossibilidade de
fazer outro.

Embora a tese da individualizag¢ao proposta por Anthony
Giddens (1991) e Ulrich Beck (2010) aponte para uma tendéncia
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crescente nas sociedades contemporéneas, na qual o individuo
¢é compelido a se fazer centro do seu proprio plano e conduta
de vida, Sarti (1994, p. 2) afirma que o conflito entre a afirmagao
da individualidade, de um lado, e o respeito as obrigacoes e res-
ponsabilidades proprias dos vinculos familiares, de outro, ndo
aparece de modo acentuado entre as familias pobres brasileiras,
devido a precedéncia do todo - familia — sobre as partes - indi-
viduos. Segundo a autora, ¢ muito comum que a familia pobre
envolva a rede de parentesco como um todo, configurando
uma trama de obriga¢des morais que, de um lado, dificulta
a individualiza¢do e, de outro lado, viabiliza a existéncia dos
individuos enquanto apoio e sustentagdo basicos. Mais recen-
temente, Duarte e Gomes (2008) destacam uma processo de
autoafirmacao, caracteristico dos membros das classes popula-
res que almejam ascender socialmente, marcado por um com-
promisso sempre tenso entre valores familiares e comunitarios
e a aspiracdo em “subir na vida’, decorrente do conjunto de
influéncias as quais esses individuos sdo expostos e as formas
especificas pelas quais negociam essa tensao. Segundo os auto-
res, a autoafirmagdo pode ser entendida como a forma especi-
fica pela qual os membros das fragoes ascensionais das classes
populares vivenciam o processo de individualizagao.

A busca por autoafirmagdo pode ser vivenciada de diver-
sas maneiras, sendo mais comumente observada entre os
mais jovens, que sdo expostos a novas formas de sociabili-
dade, assumindo diferentes orientagdes de acordo com o con-
texto e a situagao especifica na qual estao inseridos". Duarte

11 Segundo os autores, uma das caracteristicas assumidas pelo processo de autoa-
firmagdo é a tendéncia de maior reclusdo em torno da familia nuclear com
relagdo a familia mais extensa e as inumeras tensdes envolvidas nesse processo,
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e Gomes (2008) afirmam que esse processo pode se expressar
por meio de uma autonomizagao das necessidades materiais,
advinda com o trabalho, de uma postura mais hedonista, no
sentido de Campbell (2001), de cultivo do prazer individual,
ou até mesmo através de uma busca por distin¢gdo. De modo
semelhante, Souza (2012) destaca uma tensdo constitutiva das
disposi¢oes para a autossuperagao dos batalhadores, através
das quais eles buscam expressar sua nova condi¢do social, a
partir do consumo de bens considerados superiores, mas pre-
cisam restringir esse consumo, muitas vezes, € priorizar os
compromissos familiares. Isso pode ser percebido, por exem-
plo, quando o jovem comega a trabalhar e precisa destinar sua
renda para a satisfacdo das necessidades da familia, ao invés
de comprar bens para si proprio, expressando seu processo
de autonomizagao, o que pode ser vivenciado sob a forma de
um conflito interno. Embora essa tensido possa ser observada
em maior ou menor grau entre todos os entrevistados, parece
prevalecer a disposi¢do para o sacrificio individual entre os
batalhadores ascéticos, que orienta as praticas de consumo
constitutivas de seu estilo de vida. Nesse sentido, suas praticas
de consumo permanecem voltadas para a familia, ancoradas
nos vinculos de obrigagdo moral que se estabelece com os
outros membros.

O uso do dinheiro pelo batalhador ascético também ¢é vol-
tado para os interesses familiares, em detrimento dos interesses
individuais, projetando nos membros da familia as aspira¢oes
T&idaque o grupo nuclear ascende socialmente, distanciando-se dos demais.

Os autores exemplificam essa tensdo com os casos em que esses familiares se

encontram em uma festa de aniversario de um parente mais pobre e precisam

tomar o cuidado de ndo usar uma roupa muito cara, que eles usariam em outras
ocasides, com amigos do trabalho ou da universidade.
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de ascensao social e melhoria de vida. Nesse sentido, ¢ comum
o investimento na educagado dos filhos, netos e sobrinhos, pro-
piciando-lhes, quando possivel, atividades de lazer — buscando
assegurar uma trajetoria ascendente e garantir um futuro
melhor para a familia. Como mostra Bourdieu (2013a), é o
desejo de continua¢do de uma mobilidade ascendente, através
da familia, que justifica o autossacrificio. A disposi¢ao para o
sacrificio individual, assim como outras disposi¢des ascéticas,
incorporadas desde a infdncia no seio das relagdes familiares -
através da transmissdo de uma moralidade do trabalho duro -
orientam as praticas de consumo do batalhador ascético nos
mais diversos dominios do campo dos estilos de vida.

Além disso, é importante considerar o peso da condi¢ao
passada, marcada por uma maior proximidade com relagdo
ao mundo das necessidades materiais e até mesmo pela priva-
¢d0 material extrema, uma vez que as novas praticas de con-
sumo precisam fazer sentido e ser coerentes com sua trajetdria.
O peso do passado na orientagdo das praticas de consumo do
batalhador ascético também possibilita a incorporagdo de um
pensamento prospectivo, exprimindo sua preocupa¢iao com
o futuro. Desse modo, é comum o investimento na educa¢iao
dos filhos, netos e sobrinhos como forma de tentar romper
com a transmissdo intergeracional da pobreza. O batalhador
empreendedor, que tem uma condi¢do social melhor, procura
investir em imoveis para assegurar uma vida mais tranquila no
futuro. Nesse sentido, prevalecem as disposi¢oes ascéticas na
orientagdo das praticas de consumo no presente, ainda quando
alcangcam uma condig¢ao mais “folgada”, como é o caso de Jéssica.

I: Ndo sou muito de td4 comprando nio.
E: Nao né?
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I: Néo, sou ndo, eu compro uma coisa se realmente, tipo, quei-
mou, ndo tem mais conserto, ai eu vou, compro. Queimou o
ventilador, ndo adianta consertar, ai vou, compro, o liquidifica-
dor, essas coisas assim que realmente seja necessario.

Os batalhadores ascéticos se ancoram numa retdrica da
necessidade na orienta¢ao de suas praticas de consumo, rejei-
tando o consumo associado ao desperdicio ou a ostentacdo, até
porque tais praticas precisam ser coerentes com sua trajetdria
passada e com a condi¢ao de vida dos demais. Portanto, o con-
sumo de bens parece assumir, para eles, muito mais o sentido de
superar a precariedade da situagdo passada e expressar sua dig-
nidade material e moral, construida por meio do trabalho duro,
do que o de tentar imitar um estilo de vida das classes superio-
res. O consumo de vestudrio e de produtos cosméticos também
permanece fortemente orientado pela retdrica da necessidade.
Essa orientacdo se ancora nos valores do ethos do trabalho duro,
que parece rejeitar qualquer tentativa de pretensdo entre os
membros das classes populares, tanto mais refor¢ada pelo fecha-
mento dos batalhadores ascéticos em circulos sociais relativa-
mente homogéneos. A influéncia exercida pela propria homoge-
neidade do meio em que vive e pelo convivio com os membros
de sua classe atuam como um importante principio de confor-
midade, orientando as praticas de consumo dos membros das
classes populares por um gosto de necessidade, ainda quando
vivenciam um processo de mobilidade ascendente. Além disso,
como destaca Sarti (1994), a vaidade é moralmente condenada
entre os mais pobres, na medida em que pode ser percebida
como uma atitude individualista e negligente perante as neces-
sidades da familia. Essa orientacdo pode ser observada na fala
de Jéssica:
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E: E como é que tu gosta de se vestir?

I: Basica, sou muito basica. Simples demais, até meu marido as
vezes diz: “fia, tu tem que comprar roupa visse?”. Mas... pra mim
o basico ja td bom demais, ndo tenho muito luxo néo.

E: Ai tu ndo compra muito roupa nao?

I: Néo, sou de muito de comprar roupa nio.

E: E em quais situa¢des tu compra?

I: S6 se tiver alguma festa assim, eu compro. Tipo, um casamen-
to... ai é a inica coisa que eu compro [...] Peca, peca intima, eu
geralmente to comprando pegca, peca intima [...] Eu sé6 compro
se tiver necessidade mesmo, se ndo tiver eu ndo compro.

Nesse sentido, é possivel observar que os batalhadores ascé-
ticos buscam restringir o consumo de bens ao que consideram
como sendo estritamente necessario. No entanto, embora acio-
nem os critérios de preco e qualidade na escolha de seus bens
de consumo, eles ndo rejeitam completamente os lucros sim-
bélicos envolvidos no uso dos produtos, buscando manipular
seus atributos simbolicos em fun¢do de uma intengdo expres-
siva, nem que seja a de se desvencilhar dos atributos morais
negativos que pesam sobre a pobreza. Nesse sentido, é possivel
observar certa estilizacdo do consumo entre os batalhadores
ascéticos — entendida como manipulac¢ao dos atributos sim-
bélicos dos produtos - que, ainda quando afirmam rejeitar
a busca por distin¢do, tendem a expressar uma preocupagio
em manter uma “boa aparéncia’, exprimindo sua condic¢do de
pobre trabalhador, honesto, decente e respeitavel, através do
consumo de bens. Isso pode ser observado na fala de Jéssica, ao
explicitar seus critérios na compra de roupas.

Cores basicas, nao é aquele negocio muito “cheguei’, eu néo
gosto, comportadinha, ndo muito decotada, que eu nio gosto
também.
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As préticas de consumo do batalhador ascético parecem
ter como pano de fundo a imagem da pobreza como atributo
moral negativo, do qual a entrevistada busca se distanciar, atra-
vés do consumo de bens que expressem sua indole de mulher
comportada, respeitavel e discreta. Ademais, o ethos do traba-
lho duro, que orienta as praticas de consumo do batalhador
ascético através de uma retdrica da necessidade, parece conver-
gir diretamente com uma moralidade de classe média que paira
sobre o consumo popular, segundo a qual o pobre deve ter um
gosto simples, voltado para os bens necessarios a sua sobre-
vivéncia, atuando como principios de conformidade sobre
as praticas de consumo dos membros das classes populares™.
Nesse sentido, ha um conjunto de expectativas expressas pela
sociedade sobre como os mais pobres devem usar seu dinheiro;
um consumo voltado para os bens necessarios a sobrevivén-
cia, que deve ser feito de modo planejado e responsavel. Nesse
sentido, o pobre que deseja coisas melhores, tais como bens
considerados de luxo e roupas de marca, é julgado moralmente
tanto pelos seus pares, como pelos membros de outras classes,
por buscar satisfazer interesses individuais em detrimento de

12 Lucia Scalco e Rosana Pinheiro-Machado (2010, p. 328) citam uma pesquisa
etnografica da qual participaram no Natal de 2009 acerca do projeto Papai Noel
dos Correios — em que criangas e jovens escrevem cartas pedindo presente de
Natal -, na qual observaram que tanto os funcionérios dos Correios quanto
outras pessoas condenavam as cartas que pediam presentes caros, tais como
roupas de marca, e consideravam nobres aquelas que pediam material escolar,
expressando uma moralidade das classes médias sobre o consumo popular.

13 Eimportante destacar também as reagdes das pessoas ao me perguntarem sobre
o tema da presente pesquisa em diferentes contextos sociais, sempre norteadas
por um julgamento moral, em que se afirma, de um lado, que é preciso ensinar
os membros das classes populares a consumir sem se endividar e, de outro lado,
que essas classes tiveram acesso ao consumo de bens, mas nao foram educadas
ou politizadas.
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necessidades mais importantes, como assegurar a estabilidade
da familia no futuro. Para ilustrar esse movimento, basta pen-
sar no numero de reportagens sobre inadimpléncia e endivida-
mento que aparecem na televisao, a partir do momento em que
as classes populares passam a ter maior acesso ao consumo de
bens. Tais expectativas atuam como principio de conformidade,
reforcando as disposi¢des ascéticas do batalhador e inibindo
qualquer tendéncia de pretensao, de modo a restringir seu con-
sumo aquilo que é considerado necessario e conforme a sua
posicao social. Portanto, a retdrica da necessidade parece ser
acionada pelos batalhadores ascéticos, em algumas situagdes,
como forma de expressar sobriedade e razoabilidade no con-
sumo de bens, sobretudo diante de uma observadora externa.
Essa preocupacio pode ser percebida na fala de Jéssica sobre o
uso do cartdo de crédito.

Tenho um cartdo de crédito e sou muito controlada. Eu sou
muito controlada, eu posso sair com todos e s compro aquilo
que realmente me necessita. O que néo tem necessidade, eu ndo
compro nao.

Ainda quando se distanciam do mundo das necessidades
materiais, muitos batalhadores permanecem, portanto, orien-
tando suas praticas de consumo pelas disposi¢oes ascéticas
incorporadas na condigdo anterior, rejeitando a pretensao em
querer ser mais do que é, tais como consumir bens considera-
dos de luxo, buscando expressar uma posi¢ao distintiva. Por
outro lado, ¢é possivel observar também a emergéncia de uma
retérica do consumo fortemente ancorada numa ética do tra-
balho, que pode ser percebida, ao mesmo tempo, como um
ajuste aos valores constitutivos do ethos do trabalho duro e
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como resposta a moralidade de classe média que paira sobre
as praticas de consumo dos membros das classes populares.
Trata-se da “retdrica do trabalho duro’, segundo a qual se con-
sidera legitimo o consumo de bens voltados a busca do prazer,
desde que sejam provenientes do “suor do trabalho” e esforco
dos individuos. Embora essa retdrica seja mais explorada pelos
batalhadores que possuem uma orientagdo mais hedonista,
ela ja pode ser percebida entre alguns batalhadores ascéticos,
como ¢é o caso de Jane, ao explicar as situagdes em que consi-
dera legitimo consumir produtos de marca.

Tem aquelas [pessoas] que compram porque gostam daquilo,
gostou do modelo, é aquela marca que ela se agrada. Entéo essa
eu ndo acho que ela t4, porque é o dinheiro dela, o suor dela,
entdo eu ndo acho que ela ta jogando fora. Mas tem aquelas que,
por exemplo, j& tém, mas vai comprar porque ¢ uma roupa de
grife, é aquela... status né? Que diz. Ai eu acho que essa ai ndo
tem nada a ver.

O batalhador ascético faz um julgamento moral das prati-
cas de consumo daqueles individuos, geralmente oriundos das
classes médias e alta, mas também presente entre os membros
das classes populares, que desperdicam alimentos ou gastam seu
dinheiro sem necessidade, com coisas de marca, com o intuito
de obter status. Por outro lado, a entrevistada parece conferir
certa legitimidade e autonomia as praticas de consumo daque-
les individuos que estdo gastando o dinheiro adquirido com
o suor do seu trabalho, percebendo tais praticas como uma
espécie de recompensa ou de autoindulgéncia. A retdrica do
trabalho duro é mais comumente encontrada entre os batalha-
dores hedonistas, de modo a ajustar os valores constitutivos do
ethos do trabalho duro aos principios e promessas da cultura
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de consumo, aos quais os membros das classes populares estdo
cada vez mais expostos. No entanto, antes de proceder a essa
discussdo, faz-se necessario explicitar os demais elementos
estruturantes das praticas de consumo do batalhador ascético.

3.4 Variantes do gosto de necessidade

Além dos valores e disposi¢des constitutivos do ethos do tra-
balho duro, é importante destacar outras variaveis fundamen-
tais na orientacdo das praticas de consumo do batalhador
ascético, tais como o volume e estrutura do capital, a posi¢do
na estrutura ocupacional e no seio da familia, idade, género e
o momento no ciclo de vida. Se, por um lado, o aumento da
renda ndo se converte necessariamente em mudangas nas pra-
ticas de consumo entre os membros das classes populares, por
outro lado, é possivel observar uma maior tendéncia a incor-
poragdo de novas disposi¢cdes para o consumo a medida que
esses batalhadores se distanciam do mundo das necessidades
materiais, mediante o acimulo de capital econdémico, como é
o caso dos batalhadores empreendedores. Embora se caracte-
rizem por uma orientagdo ascética, que é transposta, em boa
medida, para o campo dos estilos de vida - sendo considerada
fundamental para assegurar sua posi¢do num mercado com-
petitivo, caracterizado pela sua imprevisibilidade -, o batalha-
dor empreendedor possui maiores condi¢des objetivas para
aderir a novas praticas de consumo, apresentando mudancas
em seu padrao de consumo e estilo de vida, sobretudo se com-
parado aos demais batalhadores ascéticos, como é o caso dos
trabalhadores assalariados. Essa discussdo sera desenvolvida
no proximo capitulo, dedicado a analise dos batalhadores que
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decidiram montar o seu préprio negdcio e conseguiram ascen-
der socialmente, alcancando o topo dessa fracao de classe, em
termos de acimulo de capital econdmico.

As praticas de consumo cultural do batalhador ascético
também ndo mudam muito com rela¢do a condi¢do anterior,
uma vez que sua ascensdo social foi possibilitada por uma
maior aquisi¢ao de capital econdmico, mas nédo de capital cul-
tural considerado legitimo. Desse modo, a maioria ndo tem
habito de ler, nunca foi ao teatro e raramente vai ao cinema.
Destituidos das condigdes objetivas que poderiam favorecer a
incorporagdo de novas disposicoes para o lazer e novas prati-
cas de consumo cultural - tais como a incorporagao do capital
cultural considerado legitimo, tempo livre e mesmo um maior
montante de capital economico - o batalhador ascético per-
manece fortemente orientado para o trabalho, sacrificando, em
boa medida, as atividades voltadas ao prazer. As atividades de
lazer dos batalhadores ascéticos entrevistados na pesquisa de
campo parecem restritas ao ambiente doméstico, proporciona-
das pelos meios de comunica¢do de massa, tais como assistir
televisdo ou acessar a internet. Vale ressaltar também que essas
atividades parecem fortemente influenciadas pelo seu perten-
cimento religioso, tais como assistir a um culto, ler a Biblia,
assistir a filmes e novelas de tematica religiosa, indicando uma
orienta¢do na qual ndo se afirma a busca pelo prazer e desfrute
espontaneo da vida, em primeiro lugar, mas atividades que pro-
porcionam sua elevagdo espiritual e estio em conformidade
com a vontade de Deus.

E importante destacar, mais uma vez, que o perfil do batalha-
dor ascético constitui uma construgio tedrica, a qual nao tem
qualquer pretensao de afirmar que esses individuos se orientem
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permanentemente pelas mesmas disposi¢oes ao longo da vida,
em todos os ambitos da pratica. Nesse sentido, foi possivel obser-
var batalhadores de orientagdo mais ascética que ja tiveram um
comportamento mais hedonista em sua condi¢ao passada. Tais
mudancas parecem estar associadas a posi¢do assumida no seio
da familia, a idade, aos processos de socializacido secundaria, a
estrutura¢ao dos papeis de género e ao momento no ciclo de
vida, que envolve circunstancias especificas da biografia dos
individuos, adquirindo sentidos especificos em suas trajetdrias,
que se refletem, de maneiras diversas, em suas praticas de con-
sumo. Essa mudanga de orientagao pode ser observada na tra-
jetoria de Jane. A entrevistada afirma que em sua juventude era
mais vaidosa, gostava de se maquiar, ajeitar o cabelo e comprar
roupas, o que estava diretamente relacionado ao seu trabalho,
como representante de produtos de beleza. Embora nao rece-
besse saldrio, ela via neste trabalho uma oportunidade de viajar
por todo o Brasil, hospedar-se em hotéis, ficar conhecida no
mundo da beleza, além de conseguir produtos com desconto
para seu saldo. Como destaca Bourdieu (2013a), o consumo de
vestudrio e produtos cosméticos esta diretamente ligado aos
lucros simbolicos que as pessoas podem obter no mercado de
trabalho, sendo, portanto, mais comum entre as fragdes das
classes dominantes do que entre os membros das classes popu-
lares. Na medida em que muitos batalhadores ascéticos ocupam
postos de trabalho em que nao se espera obter lucros através da
construcdo da autoimagem, eles ndo costumam investir tanto
no consumo de vestudrio e produtos cosméticos. Nesse sentido,
quando comegou a trabalhar como atendente de telemarketing,
sem lidar diretamente com o publico, Jane adotou uma orienta-
¢d0 mais ascética no consumo de vestuario.
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A incorpora¢do de uma orienta¢do ascética no campo
dos estilos de vida também esta relacionada a sua posi¢do na
familia e a0 momento especifico de seu ciclo de vida. Embora
nao tenha se casado nem tenha filhos, Jane se dedica a cria-
¢do das duas sobrinhas, ajudando a pagar suas despesas com
alimentacédo, educagio e lazer. Sua posi¢do no arranjo fami-
liar contribuiu para reforgar sua disposicao para o sacrificio
individual, incorporada desde a infancia, na medida em que a
entrevistada dedica a maior parte de sua renda ao pagamento
das despesas com as sobrinhas e com a casa, assumidas como
prioridade. Ademais, a entrevistada vivenciou situagdes que
contribuiram para baixar sua estima, inibindo ainda mais
suas antigas disposi¢cdes hedonistas, como suas tentativas
frustradas para alcancar maior mobilidade escolar e ocupa-
cional. Jane comecou a trabalhar aos 14 anos de idade no salao
de beleza de sua tia, conseguindo, posteriormente, montar seu
proprio saldo. No entanto, ela decidiu mudar de area profis-
sional no momento em que se ampliava o complexo portuario
de Suape, com a construgao do Estaleiro Atlantico Sul, vis-
lumbrando uma nova oportunidade de emprego. Desse modo,
Jane investiu em um curso técnico de Mecénica na cidade do
Cabo, voltado para solda naval, precisando transferir o saldo
para sua casa, de modo a reduzir suas despesas. No entanto,
apos alguns meses, o curso foi fechado pois ndo tinha licenga
do Ministério da Educacao para funcionar. Sentindo-se pre-
judicada pelo investimento perdido e ja sem o espago do
saldo, Jane foi procurar emprego na Contax, tornando-se
atendente de telemarketing. Embora esteja gostando da expe-
riéncia de ter um emprego formal e ja tenha sido promovida
em seu novo emprego, ela precisa lidar com uma inseguranga
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permanente no trabalho, diante do alto nimero de demissoes
que estava presenciando.
Al eu s6 td meio assim, nunca passei por isso, sempre trabalhei,
trabalhei no saldo da minha tia, nunca tive problema com de-

missdo, depois eu abri o meu, ai agora eu to com essa experién-
cia de ficar sempre com medo, isso é horrivel.

A experiéncia de inseguranca no trabalho contribuiu para
reforgar as disposi¢oes ascéticas da entrevistada, tais como dis-
posicdo para o autocontrole e para o pensamento prospectivo,
refletindo-se em sua orientagao ascética no campo dos estilos
de vida. Jane também vivenciou algumas frustracdes em suas
tentativas de obter um diploma de nivel superior, quando ten-
tou aproveitar as oportunidades criadas com as politicas de
inclusdo no Ensino Superior, como o Prouni e o FIEs. Ela con-
seguiu ingressar no curso de Engenharia Civil da Faculdade
Estacio de Sa pelo o FiEs, mas teve dificuldades para acompa-
nhar as disciplinas e acabou reprovando em quase todas no
primeiro periodo. Como o programa estabelece um nimero
maximo de reprovagdes, Jane temia perder o curso e decidiu
mudar para o curso de Administracao, adiando o sonho de se
tornar engenheira. No entanto, ela ndo gostou do novo curso e
terminou trancando a faculdade.

O primeiro periodo ja foi bem salgado e eu perdi varias ca-
deiras que eu tenho que repetir, ai me deu uma inseguranga,
como era FIES, porque o FIES tem uma quantidade de cadei-
ra que vocé pode reprovar, sendo vocé perde. Ai eu fiquei com
medo, no préximo periodo, é... perder as cadeiras, ai eu fui fazer
Administragdo pra conseguir um emprego melhor pra depois
fazer engenharia. Eu acho que eu me perdi dai. Eu ndo devia

ter pensado assim. Eu devia ter procurado saber melhor ou ja
que tava com inseguranga devia ter trancado naquela época,
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pensado e depois voltado. Mas ai o que é que eu fiz? Eu mudei
de curso, quando eu mudei de curso, eu comecei em Adminis-
tragdo. Quando eu vi que ndo era, eu fui trancar, quando eu fui
trancar, eu realmente podia trancar, mas eu ndo podia voltar
pra o outro, ai foi dai que eu...

E possivel observar uma tendéncia de responsabilizacio
individual pelos fracassos na trajetéria escolar, muito comum
entre os batalhadores, que contribui para baixar a estima da
entrevistada e suas perspectivas de mobilidade ascendente. A
entrevistada reconhece que nao teve base para cursar engenha-
ria, muito embora lamente nao ter dado a importancia devida
aos estudos em sua época de escola, quando trabalhava no
saldo de beleza da tia, durante o dia, estudando a noite.

Eu deixei de ser engenheira, primeiro comecei tarde, e segundo
eu nio tenho base. Eu nio sei nem dividir, como uma... E, eu
néo tenho base, eu sei dividir, é... conta de padaria, ndo é? Conta
de padaria eu sei dividir. Eu sei somar, multiplicar, de padaria,
do dia-a-dia, mas quando eu fui pra a faculdade, meu Deus, é
outro mundo, é outro universo completamente diferente.

E vélido destacar também a percep¢io da entrevistada, ao
entrar na faculdade, acerca da diferenca entre os saberes: o
conhecimento abstrato, caracteristico das classes dominantes,
e o conhecimento pratico, incorporado pelas classes populares
através de um aprendizado pratico do trabalho. Jane também
afirma sentir dificuldades para ter relacionamentos amorosos,
percebendo sua posi¢do desfavoravel no mercado matrimonial,
como mulher negra, agravada pela sua recente descoberta de
que ndo podera mais ter filhos, devido a um problema de satde
que acarretou na necessidade de retirada do utero. Sentindo-se
s e insatisfeita com o seu corpo, por ter engordado muito,
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a entrevistada afirma ndo ter animo para comprar roupa ou
investir na sua autoimagem.

Agora nem tanto, que eu to muito gorda, nenhuma roupa é bo-
nita. Nada me agrada, cal¢a jeans, eu s6 compro as que atacam.
Detesto comprar calga jeans porque eu ndo uso cal¢a cara, por-
que cal¢a de grife, aonde as pessoas, cal¢a de grife ndo, quando
eu digo de grife ndo é porque é cara nio, as calgas tipo... essas
lojas Fem, femi, né Femi, eu acho. Aquela outra que tem na Con-
de da Boa Vista, que é bem arrumadinha. Quando as calgas sdo
bonitas, elas parecem, essas pessoas, elas tém mais nog¢do, por
exemplo, eu to muito, eu to muito gorda, realmente. Eu tenho
muita gordura localizada aqui [aponta para as pernas], entdo
eu acho que a tendéncia é nio puxar pra cd, sé6 que quando eu
vou comprar, eu compro ali na rua... que o pessoal chama aqui,
a... a... a sulanca da cidade. Que o pessoal ndo vende pra com-
prar Toritama? Ai dizem que é a Toritama daqui, que o pessoal
ja compra 14 pra revender aqui. Que tem aquele Cacos Modas.
Deixei de comprar 14, que a calga ficou muito mais cara, ai fui
em outros cantos. S6 que o que é que ti acontecendo? As calgas
continuam grandes e eles eu acho que nio tém essa tendéncia
de verificar que uma cal¢a muito grande, ela ndo tem que ter
aquele clardo aqui. Geralmente, eu s6 consigo comprar assim,
hoje em dia. Ela com aqueles detalhes, mais, um jeans mais
claro aqui e um riscado aqui, ou com uma mancha aqui. Isso
deixa minha perna desse tamanho e me achata. Eu fico desse
tamanho. Ai parei de comprar roupa, eu compro o necessario.
Quando eu, como eu tenho muito isso aqui, ela rasga aqui, ai eu
mando costurar, a menina faz uma emenda, ai quando néo da
mais, quando a emenda ja da pra perceber, ai eu j4, j& descarto,
ai quando eu vou, compro.

A entrevistada afirma ter somente alguns pares de roupa,
que sdo revezados ao longo da semana para ir ao trabalho,
orientando suas praticas de consumo pela retdrica da neces-
sidade, tal como os demais batalhadores que permanecem
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com uma orientagdo mais ascética no campo dos estilos de
vida, diante de sua relativa mobilidade ascendente no periodo
recente. A andlise das praticas e preferéncias constitutivas do
estilo de vida do batalhador ascético também conduziu a uma
discussdo acerca de algumas de suas disposi¢des e inclinagdes
politicas. Essa discussdo é possibilitada pela nogdao de classe
social adotada neste trabalho, fundamentada na perspectiva
teodrica de Bourdieu (2013a), segundo a qual o conceito de estilo
de vida é parte integrante do conceito de classe, exprimindo,
em cada um dos subespagos simbdlicos, as condigdes objetivas
das quais ele é produto. Ademais, a andlise sobre as praticas de
consumo das fragdes ascensionais das classes populares bra-
sileiras favoreceu a discussdo sobre suas opinides politicas, na
medida em que a maioria dos entrevistados baseava suas per-
cepgoOes sobre pertencimento de classe no acesso diferenciado
ao consumo de bens e servigos e tendia a perceber a maior
capacidade de consumo dos mais pobres como decorréncia das
politicas implementadas a partir do governo Lula. Nesse sen-
tido, é importante tecer algumas consideragdes acerca de suas
disposicoes politicas.

3.5 Ethos do trabalho duro e disposi¢oes politicas

A incorporagdo de uma ética do trabalho duro também se
reflete, ainda que de maneiras diversas, nas opinides e inclina-
¢Oes politicas do batalhador ascético. Como destaca Bourdieu
(20133, p. 428), as disposi¢des politicas sdo aquelas que mais
apresentam varia¢des interindividuais no interior de uma
mesma classe, uma vez que ndo dependem de modo simples e
direto da posi¢do ocupada pontualmente no espago social, mas
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também do efeito da trajetdria social, que exerce forte influén-
cia sobre as percepg¢oes e opinides politicas dos individuos. Essa
nogao deve ser entendida para além da compreensao estatis-
tica da diferenga entre posi¢do de origem e posicao de destino,
envolvendo o conjunto dos processos de socializagdo pelos
quais o individuo passou e que podem exercer uma influén-
cia nas suas opinides e inclinagdes politicas. Na pesquisa de
campo, os processos de socializagdo primaria e secundaria se
mostraram fundamentais na incorporagio e reforco de deter-
minadas disposi¢des politicas, bem como para a apreensdo das
diferencas interindividuais encontradas no interior dessa fra-
¢do de classe.

Além disso, como ja aventado em pesquisas e discussoes
sobre as percep¢oes politicas dos membros das classes popu-
lares, foi possivel observar que tais membros nao costumam
ancorar suas inclinagdes e opinides a partir de um conjunto
explicito de principios considerados “propriamente” politicos,
identificando-se como sendo “de esquerda” ou “de direita™.
Como ja mostrou Bourdieu (2013a, p. 404), destituidos da com-
peténcia especifica e afastados da légica de produgdo da pro-
blematica politica legitima, os membros das classes populares
tendem a formular suas opinides principalmente a partir de
seu ethos de classe, reduzindo as questdes politicas ao plano da
experiéncia comum, apelando para uma resposta pratica, ou
seja, ética — dai a possibilidade de relaciona-las ao conjunto das

14 Em pesquisa recente realizada pela Fundagdo Perseu Abramo (2017) sobre os
posicionamentos politicos encontrados na periferia de Sdo Paulo, afirma-se que
as categorias de esquerda e direita ndo parecem ter sentido para os membros das
classes populares. Para uma andlise sobre as consequéncias politicas e ideoldgi-
cas do lulismo para a polarizagdo do conflito entre ricos e pobres, em detrimento
do conflito entre esquerda e direita, ver também André Singer (2012).
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préticas constitutivas de seu estilo de vida. E por isso que, para
o autor, os mais desprovidos de competéncia politica especifica
tem mais possibilidades de se situar como defensores da ordem
moral e da ordem social e até mesmo de se mostrar mais con-
servadores que os conservadores conscientes da ordem social,
sempre que sao levados a apreender determinados problemas,
ja constituidos como politicos no campo da produgdo ideolo-
gica, segundo as categorias de seu ethos de classe.

Nesse sentido, a discussdo sobre temas como a reducao da
maioridade penal, casamento gay ou corrup¢do podem ser
avaliados a partir de uma perspectiva moralizante, que remete
diretamente ao ethos do trabalho duro, mas também podem ser
relativizadas quando confrontadas com as experiéncias viven-
ciadas pelos batalhadores ascéticos entrevistados, ou mesmo
com base em alguns dos valores constitutivos desse ethos, tais
como a solidariedade com o outro, baseada nas relagdes de
identificacdo que estabelecem com os mais pobres. Essa relati-
vizagao pode ser observada na opinido expressa por Jane sobre
a reducao da maioridade penal.

Ah, eu acho tdo preocupante. Seria bom pra... se reduzisse o
crime. E esses que realmente tém essa indole, meu Deus do céu,
0 estupro é uma coisa mais... crianga, mulher, o que for, é uma
coisa muito... ¢ uma coisa muito, sei I, monstruosa, entdo, uma
pessoa fazer um negdcio desse, ela tem que ser tratada por uma
maneira, ndo vou dizer que é pena de morte ndo sabe? Mas ela
tem que ser tratada de um jeito diferente porque uma pessoa
dessa solta, ela ndo, po ja pensou uma crianga, pegar de novo
uma crianga, pegar uma? Eu acho muito complicado, mas o
Brasil, meu Deus, de novo o Brasil, pena de morte aqui s6 vai
morrer pobre e inocente, porque eu lembro uma vez, nio sei,

eu, eu adolescente, alguém que roubou leite foi preso no mer-
cado e aqui perto, aqui por detras, uma mulher, ela tava com o
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bebé no brago, mulher nova, era uma menina nova, menos de
20 anos, ela tava com a filha, foi errado, mas eu acho que ela
ndo tinha condigdes e talvez ela tinha vontade, era véspera de
Natal, ela roubou um esmalte. Ai tava com o bebé, roubou um
esmalte e saiu. O seguranga da loja, do mercado, deu nela. Uma
crianga no brago, bebé, era bebé, menos de um ano. Foi horrivel,
foi horrivel, foi horrivel, foi horrivel, eu achei a coisa mais triste
do mundo. Entdo eu vejo assim, sabe? Nao vai procurar ver,
pronto, um estuprador, ele ndo morrer nem, como o pessoal
fala tem que arrancar uma unha de cada vez, ndo é bem assim,
tem que ver como € que vai ser, ndo tem que ser normal, como
todos os presos, mas tem que ser alguma coisa especial, diferen-
te, pra, pra aquela pessoa ou botar na cabe¢a e mudar ou néo
sei, ndo ter condi¢des de fazer de jeito nenhum, mas nio, nin-
guém correr o risco com aquela pessoa. E uma coisa dessa nio
¢ pra ser tratada assim, ela errou, mas meu Deus, como é que
pode apanhar, mulher apanhar, nio é s6 porque é mulher néo,
mas assim, magrinha, novinha, foi um esmalte. Ela ndo chegou
14 e ndo apontou uma faca, ela achou que aquilo foi errado, mas
eu nio sei se eu vou justificar o erro dela, o homem é dono de
um mercadinho, um mercadinho, entdo um esmaltezinho de
um real e pouco, ndo ia fazer falta, ndo ia quebrar, ele ndo ia dar,
entéo ela foi la, pra ter uma, entendeu? Eu penso assim. Ai com
a redugdo da menoridade, eu tenho medo disso entendeu? O
cara do mal mesmo, mas ele queimou l4 um mendigo, queimou
um indio, mas ele é filho de quem? Entao ele escapa. E esses
assim que, meu Deus do céu, porque entio o filho do papai ali
tem um celular do bom, oxe eu vou tomar, amanha o pai dele
compra outro. Eu nunca vou ter. Vai 14 e entendeu? E errado.
Mas esse vai morrer. Esse vai morrer, esse vai apanhar, esse vai
ficar preso. E isso que eu leio.

Destituidos da “competéncia especifica” para avaliar essa
problematica a partir de uma perspectiva propriamente politica,
os batalhadores ascéticos recorrem ao ethos do trabalho duro,
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mediando as posi¢des encontradas na opinido publica, com que
sdo confrontados com os valores constitutivos do ethos, refor-
¢ados pelas suas proprias experiéncias. No caso de Jane, preva-
lece em sua avaliagdo um senso de justica social e uma relagdo
de identificagdo com os mais pobres — constitutivos do ethos do
trabalho duro - que passa pela compreensao dos seus compor-
tamentos desviantes, motivados por desejos de consumo - tais
como a vontade de ter um esmalte na véspera de Natal, ou de ter
um celular do bom. Subjacente a essa opinido, é possivel obser-
var uma compreensdo do acesso a bens de consumo caracte-
risticos das classes média e alta que se aproxima da perspec-
tiva do acesso a direitos, discutida no capitulo anterior, ja que a
entrevistada justifica os comportamentos desviantes dos mais
pobres motivados por desejos de consumo. Ela se ancora numa
compreensdo pratica, exprimindo uma visdo critica acerca
das relagdes entre as classes sociais, em que o acesso a justica
aparece como privilégio das classes dominantes. Essa visdo ¢é
compartilhada por outros batalhadores ascéticos entrevistados
na pesquisa e parece remeter diretamente a uma religiosidade
catolica popular — que permanece como contetido objetivo de
sentido em praticas quase naturalizadas, mesmo entre aqueles
que afirmam nao possuir religido — norteando suas avaliagdes
a partir de valores como a solidariedade e a fraternidade, pela
relacdo de identificagdo e compaixdo com os mais pobres e por
um senso de justica, que se reflete na sua disposi¢ao para a cari-
dade, para compreender aqueles que vivem numa situagdo de
marginalidade e violéncia, assim como para ter uma visao mais
critica acerca da relagdo entre as classes sociais.

A percepgio da desigualdade social aparece como um
dos principais problemas da sociedade brasileira entre os
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batalhadores entrevistados. Ademais, a relacao de identifica-
¢do com os mais pobres faz com que a maioria deles tenha
simpatia pelos governos do PT ou pelo menos reconhega sua
importancia para a implementagdo de politicas sociais de
combate a pobreza e de promogdo do acesso a bens de con-
sumo e servigo pelas classes populares — embora seja possivel
observar também uma tendéncia crescente de descrenca na
politica, que aumenta seu desinteresse pelo tema. O reconhe-
cimento de que os governos do PT seriam mais alinhados aos
interesses do povo pode ser observado mesmo entre os entre-
vistados que sustentam posi¢des politicas mais conservadoras
ou que se mostraram insatisfeitos com medidas do governo
Dilma Rousseff. Nesse sentido, mesmo diante da enxurrada
de noticias sobre os escdndalos de corrupg¢do envolvendo
grandes nomes do partido e do reconhecimento do problema
da corrup¢ao, a maioria deles optou pelo voto nos candidatos
do pT - Lula e depois Dilma -, por identifica-lo como um par-
tido que representa os mais pobres. Isso pode ser observado
na explicacdo de Jéssica sobre como decidiu votar em Dilma
na elei¢ao de 2014.

L: Primeiro por ela ser mulher e... ndo tinha muito assim candi-
dato que eu... dissesse: “esse vai fazer diferente”. Ai eu optei mais
por ela mesmo.

E: Sim. E 0 Aécio?

15 Durante as entrevistas, realizadas logo apds a reeleigdo da presidenta Dilma
Rousseff, em janeiro de 2015, muitos entrevistados afirmavam se sentir enga-
nados pelas medidas impopulares adotadas pelo segundo governo Dilma, con-
trariando as promessas feitas em sua campanha eleitoral, tais como mudangas
nas regras para concessao de beneficios da previdéncia, aumento nas contas de
energia e no prego da gasolina.
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I: Nao, Aécio, eu acho que nio é muito confiavel ndo. Dizem que
ele s6 vai pra a parte dos ricos.

E possivel observar uma preferéncia pelos governos do pr
estabelecida a partir da identificagdo desse partido como repre-
sentante de seus interesses de classe e da polarizagdo do debate
politico-eleitoral em torno do conflito entre ricos e pobres.
André Singer (2012, p. 32) destaca que a rearticulagao ideold-
gica advinda com o lulismo, a partir do realinhamento eleitoral
que se cristaliza em 2006 — devido a ampla adesdo dos mais
pobres a base eleitoral petista e a concomitante perda do apoio
da classe média - tira a centralidade do conflito entre direita
e esquerda, reconstruindo uma ideologia a partir do conflito
entre ricos e pobres. Desse modo, ¢ importante ressaltar a
ampla adesao das fragdes ascensionais das classes populares
analisadas nesta pesquisa a nova articulagdo ideoldgica cons-
truida pelos governos do PT, 0 que s6 € possivel a partir das
inimeras mediagoes realizadas pelos individuos na recepgao
dessa ideologia, através de suas diversas experiéncias e percep-
¢Oes sobre o maior acesso ao consumo de bens e servigos, que
constituem uma das principais maneiras pelas quais eles sen-
tem as mudangas estruturais em sua vida cotidiana.

Por outro lado, Jessé Souza (2012) ressalta que ao invés de
perceber essa convergéncia entre uma determinada classe e
certo partido politico como um posicionamento politico legi-
timo, a opinido publica empenhou-se em deslegitimar tal posi-
cionamento, afirmando que os mais pobres ndo sabem votar,
uma vez que os pobres se orientariam por interesses particu-
laristas — votando com a barriga -, manipulados por medidas
“populistas” tais como o Programa Bolsa Familia e pelos ganhos
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diretos que obtiveram com os governos do PT — enquanto a
disposicao politica se constituiria a partir de um distancia-
mento do mundo das necessidades materiais. De acordo com
Bourdieu (2013a), a constituicdo da competéncia considerada
“propriamente” politica depende tanto de um distanciamento
com relagdo as necessidades materiais quanto do controle dos
meios de produgéo ideoldgica da problematica legitima. Como
os batalhadores nao detém esse controle e permanecem amea-
¢ados pelas necessidades materiais, sdo relegados a uma posigao
de destituicao estatutdria, na qual nao se sentem autorizados
para falar de politica; sdo aqueles que ndo entendem de assun-
tos politicos. Suas opinides sao consideradas particularistas, na
medida em que remetem aos interesses de classe, enquanto a
opinido publica e, mais particularmente, a midia se ocupa da
constituicdo da problematica legitima, supostamente desinte-
ressada e universalista, expressa por aqueles que se encontram
distanciados do mundo das necessidades materiais®.

Esse mecanismo de destituicdo pode ser observado na dis-
cussdo sobre o Sistema Unico de Satde no Brasil (sus). Em sua
grande maioria usudrios do sus, os batalhadores entrevistados
nesta pesquisa expressavam opinides sobre a demora em con-
seguir consultas; falavam dos tratamentos médicos que conse-
guem fazer pelos sus, do acesso aos remédios gratuitamente e
do fato de recorrerem ao sus ainda quando dispéem de plano

16 Em um estudo recente, Maria Eduarda da Mota Rocha (2016) faz uma anélise
da cobertura do Jornal Nacional sobre o processo de destituicdo da presidenta
Dilma Rousseff, mostrando de que maneira a dentincia de golpe, por parte de
representantes do T como Dilma e Lula, é identificada como particularista, a
partir do discurso de classe adotado pelos mesmos, enquanto os defensores da
tese do impeachment aparecem como universalistas, representando os inter-
esses de toda a nagdo.
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de saude, o que indica sua ampla adesao ao sistema publico de
saude, ainda quando mais distanciados das necessidades mate-
riais. Ja os membros de classe média entrevistados elogiavam
a ideia universalista do programa, de um servigo publico para
todos, embora nao fizessem uso desse sistema; ou entao faziam
alusdo ao desvio de verbas da saude, da corrup¢ao inerente a
esse sistema. Essa diferenca permite perceber o quanto a cons-
tituicdo da problematica politica legitima pressupde certo dis-
tanciamento das condi¢gdes materiais de existéncia, ou seja,
remetendo ao estilo de vida das classes dominantes. As dispo-
si¢oes politicas formadas a partir de sua experiéncia pratica sao
deslegitimadas frente aquelas posi¢cdes que pressupdem maior
distanciamento ou um desinteresse, tal como encontrado nas
disposicoes politicas dos membros da classe média”. Desse
modo, por meio de um processo de violéncia simbdlica, os
membros das classes populares consideram que ndo possuem
a atribuicao estatutdria para discutir os assuntos sobre politica.
Por outro lado, ¢ inegavel que ha uma demanda por servigos
publicos de satide entre os batalhadores, mesmo entre aqueles
que acabam aderindo a um plano de satde privado, sobretudo
pela necessidade de um servigo de emergéncia mais eficaz. Os
batalhadores entrevistados na pesquisa consideram a saude um
direito basico e fundamental de todos.

Também ¢ interessante observar a via de mao dupla
da representagao de classe do batalhador como algo que é

17 Beverley Skeggs (2015, p. 95) destaca uma crescente tendéncia de “universal-
iza¢ao da classe média’, na medida em que os valores e préticas culturais tradi-
cionalmente associadas a essa classe e, dependentes do acesso as formas do
capital cultural, tornam-se a normativa. Desse modo, embora seja uma classe
particular, com uma histdria especifica, o aumento do alcance de suas praticas e
valores é considerado “universalmente normal”, “bom” e “apropriado”.
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profundamente influenciado pela percep¢ao das outras clas-
ses, por uma moralidade da classe média, que encontra legi-
timagdo na opinido publica. Jessé Souza (2012, p. 356) destaca
que, mesmo entre trabalhos académicos, é possivel observar
uma critica ao apoio das classes populares aos governos do PT,
a despeito de toda a denuncia sobre escandalos de corrup¢ao
envolvendo grandes nomes do partido, desde o “Mensaldo” em
2006. Essa critica se fundamenta na ideia de que os mais pobres
ndo se importam com a forma corrupta com que esse partido
governou o pais, desde que sejam beneficiados pelas politicas
sociais implementadas pelo governo - conteido - em con-
traposi¢ao a uma classe média que desaprova esses governos
justamente pela reprodugdo de uma pratica politica corrupta,
independentemente de seus avangos no combate a pobreza e a
desigualdade social.

De modo semelhante, as politicas sociais do governo Lula
foram fortemente questionadas pela opinido publica, condu-
zindo as classes populares a um processo de violéncia simbo-
lica, percebido nas entrevistas através da forma ambigua com
que alguns batalhadores avaliavam tais politicas, como € o caso
de algumas avaliagoes acerca do Programa Bolsa Familia (PBF).
Por um lado, os batalhadores ascéticos afirmavam a necessi-
dade e a importincia do programa para combater a pobreza,
tendo alguns deles até mesmo tentado se tornar beneficiarios.
Por outro lado, alguns deles ancoravam sua opinido numa ava-
liagao mais moralista do programa, condicionando seu uso ao
“merecimento” dos beneficiarios, avaliado a partir de seu com-
portamento, sua disposi¢ao para trabalhar, o uso “correto do
dinheiro recebido, entre outros. Essa tensdao pode ser obser-
vada na opinido exprimida por Jane.
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[O governo Lula] foi bom pra a gente que tinha um pouqui-
nho menos, porque a gente conseguiu com esse FIES entrar na
faculdade, é... o Bolsa Escola, Bolsa Escola nio, Bolsa Familia,
ndo sou contra, mas a maneira que eles usam o Bolsa Familia eu
sou contra sim, ndo é? Porque o Bolsa Familia precisa ser dado
mesmo, tem que ter ajuda, quem néo tem renda, tem que ter
ajuda, mas ndo da forma que ta sendo, as pessoas se acomoda-
rem pra ndo crescer, s receber, receber, sem crescer. Isso néo!
Mas tem que ser dado sim, pra as criangas ir pra a escola, parar
de trabalhar na rua, entdo vocé tem essa renda que o governo ta
dando, pros filhos ter escolha melhor etc. e tal, pra amanha eles
ndo precisarem ajuda e sim ter o deles. E isso depois, eu achei
que ia ser assim, mas na verdade era s6 pra comprar, pra con-
quistar e tal, e agora desandou. Ai é isso que me desencantou.
Nunca fui petista ndo, mas isso me desencantou mais ainda.
[...]

Entéo se tivesse o Bolsa Familia, entdo ia sobrar um dinheiro
pra a gente botar numa escolinha melhor, ia ser pra isso, mas...
outras familias, eles tém o Bolsa Familia, que as meninas como
estudam em colégio da Prefeitura, entdo eu escutei muito dis-
s0, chegava la a mée, a farda do menino suja, 0 menino com
o caderno rasgado, porque ela ndo quer chamar atengdo. Na
verdade, o Bolsa Familia era pra ela andar com o shortinho da
Ga, da Gasoline nao, Absolut, sei 14, essas marcas. Tava 14 toda
apertada, aquele shortinho, tudo assim. A gente ficava, a gente
fica observando né? A sandalia... 0 menino 14 com a havaiana
suja, suja, suja, mas ela com a sandélia de periguete. Essas coisas
de... de fultista [futil]. E... é isso mesmo por causa que a mulher
néo trabalhava. Creche? O pessoal da creche: “ah, essa mulher
ndo trabalha’, entdo essas coisas assim, tinha que t4 “em cima,
tinha que ter uma certa... 16gico, ainda bem que a crianga tava
indo pra a escola, mas a crianga chegava em casa, a mée néo ia
tomar ligdo, ndo ia dar, ndo aprende.

E possivel perceber certa tensio na posi¢ao da entrevistada,
uma vez que ela considera o PBF importante para manter as
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criangas afastadas do mundo do trabalho e superar a condigdo
de pobreza, mas a0 mesmo tempo critica o comportamento de
algumas familias beneficidrias, que ndo fazem por merecer um
beneficio que recebem sem trabalhar, afirmando que os gover-
nos do PT implementaram essa politica somente para comprar
e conquistar a populacio. Esse posicionamento parece refletir,
por um lado, uma identificagdo com os mais pobres ancorada
em sua experiéncia pratica e, de outro lado, o crescente questio-
namento da opinido publica em torno do programa, que dia-
loga diretamente com valores do ethos do trabalho duro, como
a ideia de que as conquistas devem decorrer do esfor¢o indivi-
dual e da disposi¢ao para o trabalho duro, além da disposicao
para o sacrificio individual.

Desse modo, a entrevistada faz também um julgamento
moral em torno do comportamento vaidoso da mulher, que
prioriza seus interesses individuais em detrimento dos interes-
ses da familia. A avaliacdo moral em torno do PBF questiona
ndo somente o comportamento do beneficiario com relagao ao
trabalho, mas também suas praticas de consumo, uma vez que
ndo se considera apropriado gastar esse dinheiro com o con-
sumo de bebidas ou mesmo com roupas de marca, pois ele ndo
é resultado do suor do trabalho. Nesse sentido, o beneficio do
programa nao parece ser avaliado como um direito dos mais
pobres, convergindo diretamente com o amplo questionamento
do programa pela midia. A posigdo sustentada por Jane permite
perceber também o carater heterogéneo dos posicionamentos
politicos dessa fracdo de classe, ainda quando se trata de um
mesmo individuo, uma vez que a entrevistada exprime empatia
e identificacdo com os mais pobres, que apresentam compor-
tamentos desviantes para atender a seus desejos de consumo e,
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ao mesmo tempo, critica as maes que recebem Bolsa Familia e
compram bens de consumo para usufruto préprio, ao invés de
investir na educagao dos filhos. Essa tendéncia em avaliar poli-
ticas sociais como o Programa Bolsa Familia a partir de uma
perspectiva moralizante pode ser observada sobretudo entre
aqueles que alcangaram o topo dessa fracdo de classe, como
veremos no capitulo seguinte.
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CAPITULO 4

O batalhador empreendedor

A pessoa pra ser comerciante tem que sempre td com um
sorriso no rosto assim, mesmo que por dentro ele esteja triste,
mas tem que sempre td com um sorriso.

Moisés, pequeno comerciante entrevistado

A partir da pesquisa de campo, foi possivel analisar um con-
junto de batalhadores cujo processo de mobilidade ascendente
foi assegurado pelo estabelecimento de seu proprio negécio,
ocupando o topo dessa fracdo de classe, através do acumulo
de um maior volume de capital econdmico. Embora possuam
uma trajetéria semelhante aos demais batalhadores, marcada
pela proximidade com relac¢io ao mundo das necessidades
materiais e pela incorpora¢do de disposi¢des ascéticas para o
trabalho duro desde a mais tenra idade, eles conseguiram gal-
gar uma posi¢ao acima dos demais batalhadores, apresentando
maiores mudangas com relagdo as praticas de consumo, cons-
titutivas de seu estilo de vida. Além das disposi¢des ascéticas
para o trabalho duro, observadas entre os demais entrevista-
dos, os batalhadores empreendedores conseguiram incorporar
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um conjunto de disposi¢des consideradas fundamentais para o
estabelecimento de seu proprio negdcio e sobrevivéncia em um
mercado fortemente competitivo (Souza, 2012).

Jessé Souza (2012, p. 56) destaca que o rearranjo radical do
mundo do trabalho, advindo com a penetragdo do capitalismo
financeiro e flexivel no Brasil, possibilitou — paralelamente a
emergéncia do batalhador trabalhador - a constituicdo de uma
pequena burguesia de novo tipo: o batalhador empreende-
dor. Trata-se do “pequeno proprietario da pequena fabrica de
‘fundo de quintal”, cujo estilo de vida nao difere, muitas vezes,
“do proéprio trabalhador que emprega, muito frequentemente,
sem pagar direitos trabalhistas nem impostos de qualquer tipo”
Segundo o autor, os limites entre essas duas fragoes de classe sdo
fluidos, o que dificulta a defini¢ao exata de seu pertencimento
de classe. De modo semelhante, André Singer (2015, p. 8) afirma
que se faz necessario reconhecer a possibilidade do surgimento
de uma “nova pequena classe média’, composta daqueles que
teriam dado um passo a mais em seu movimento ascensional,
em comparag¢do ao “novo proletariado’, cuja migragdo do sub-
proletariado teria sido possibilitada pela integracdo no mer-
cado de trabalho formal, mesmo que precarizado, e aquisi¢do
de uma cidadania trabalhista. Essa nova classe seria constituida
pelos trabalhadores por conta prépria, que, segundo dados do
DIEESE, compdem 21% da classe trabalhadora brasileira. No
entanto, o autor destaca que a pequena nova classe se distan-
cia do trabalhador que “vive de bicos”, tipico do setor informal,
buscando ascender socialmente através do estabelecimento de
negocios autonomos.

Apesar disso, Singer (2015, p. 11) afirma concordar com
Souza com o fato de que denominar essas fragdes ascensionais
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como uma “nova classe média” pode acarretar consequéncias
politicas, contribuindo para o estabelecimento de um elo de
identificagao com a classe média tradicional - a qual ela ndo
pertence por ser desprovida tanto de capital cultural quanto
das ocupagdes socialmente valorizadas — distanciando tais
fragoes das posigoes politicas consideradas mais proximas dos
seus interesses objetivos. Nas suas palavras, “ensina a sociolo-
gia que quando ndo existem fortes subculturas de classe em
acdo os individuos podem desenvolver identificagbes com o
lugar social para o qual querem ir e ndao com o terreno de
onde vém”. Nesse sentido, o autor adverte que a identifica-
¢do dessa mobilidade ascendente como a emergéncia de uma
“nova classe média brasileira” pode ter consequéncias politi-
cas importantes — e diversas - ndo somente para os trabalha-
dores autonomos como também para o que denomina como
“novo proletariado”

Neste capitulo, serao discutidas as condi¢des que possibi-
litaram a ascensdo dos batalhadores empreendedores, a luz
dos dados encontrados na pesquisa empirica, destacando as
semelhancas e diferencas observadas em suas trajetdrias, com
relagdo aos demais batalhadores, assim como as mudangas no
ambito das suas praticas de consumo e de seus posicionamen-
tos politicos. Durante a pesquisa de campo, foi possivel entre-
vistar duas batalhadoras que trabalhavam como cabelereira
e conseguiram abrir seu préprio salao de beleza no periodo
recente, um gar¢om que abriu um restaurante de comida japo-
nesa (temakeria), um motorista, cuja ascensdo foi alcancada
através do estabelecimento de uma pequena quitanda de fru-
tas e verduras, além de um ajudante de pedreiro, que se tor-
nou encarregado de obra e, posteriormente, microempresario,
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abrindo uma empresa de servicos terceirizados em construgao
civil, em sociedade com um amigo.

Mais uma vez, é importante destacar que, embora cada um
dos entrevistados possua uma trajetdria singular, decorrente
das vivéncias e experiéncias que lhe conferem uma inscrigao
unica no mundo social, é possivel observar a incorporagao de
um conjunto de disposi¢des comuns a todos eles, que refletem
as semelhancgas nas condigdes objetivas das quais sao o pro-
duto (BOURDIEU, 2013a). A analise de uma trajetdria exemplar
permite explorar o conjunto das disposi¢des incorporadas,
através dos diversos processos de socializagdo, consideradas
fundamentais para assegurar o processo de mobilidade ascen-
dente do batalhador empreendedor, bem como a predomi-
nancia de uma orienta¢do ascética no campo dos estilos de
vida, responsavel por assegurar sua sobrevivéncia no merca-
do competitivo.

4.1 Analise de um perfil exemplar: um pequeno comerciante
preocupado com o futuro

Moisés, 47 anos, é um pequeno comerciante que reside na
comunidade do Sitio do Berardo, Prado, com sua esposa e dois
filhos. Seus pais ndo foram escolarizados. Quinto filho de uma
familia com seis irmaos, Moisés se lembra da condi¢io aper-
tada vivida na infancia, quando sua mae era dona de casa e seu
pai trabalhava como auxiliar de servigos gerais na fabrica de
estopa que havia neste mesmo bairro.

Em termos de financeiro existia um pouco mais de dificulda-
de do que hoje. As coisas era mais dificeis né? Em termos de
alimentacéo, vestudrio, essas coisas, era mais dificil, porque o
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salario dele [pai] também néo era essas coisas, era servigos ge-
rais, pra sustentar seis filhos, era muito dificil. Af com o tempo,
né, os irmdaos foram crescendo, ai comegaram a ajudar ele, ai as
coisas foram ficando mais faceis.

Embora tenha vivenciado momentos de privagdo material
na infancia, sobretudo em termos de vestuario e brinquedos -
ja que a renda da familia era destinada quase totalmente a ali-
mentagdo —, Moisés cresceu num momento de mais folga em
termos financeiros, quando o pai se tornou comerciante de
feira livre e os irmaos mais velhos passaram a ajuda-lo. O pré-
prio entrevistado comegou a ajudar o pai na feira aos doze anos
de idade, adquirindo, de modo afetivo e inconsciente, as dispo-
si¢Oes para o trabalho duro, além de disposigdes fundamentais
para atuar como comerciante, tais como a disposi¢do para a
constru¢ao de uma imagem positiva e disposicdes econdmicas
gerais — tais como a disposi¢do para o calculo economico e a
capacidade de poupanca (souza, 2012).

Impossibilitado de contratar funcionarios, o pai de Moisés
contou com a participagdo dos filhos em seu negdcio, consi-
derada fundamental para conseguir se estabelecer no ramo
do comércio de frutas e verduras, construindo um projeto de
mobilidade ascendente, que s6 é possivel com a ajuda de fami-
liares e se constitui como um projeto familiar. Sendo um dos
filhos mais novos, o entrevistado teve acesso a recursos que os
irmaos mais velhos nao tiveram, como a oportunidade de estu-
dar. Moisés conseguiu terminar o Ensino Médio, no entanto,
sua relacdo com os estudos foi permeada por uma permanente
tensdo, devido a necessidade de conciliar a vida escolar com
o trabalho, que marca a trajetéria de todos os batalhadores
entrevistados - mesmo daqueles que investem na aquisi¢do de
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capital escolar como forma de assegurar a mobilidade ascen-
dente da familia, como € o caso dos batalhadores culturais que
serdo discutidos no capitulo 6. Ademais, Moisés ndo tinha a
percep¢ao de que estudar lhe garantiria uma posi¢cdo melhor
no mercado de trabalho, o que se fundamentava no préprio
exemplo bem-sucedido do pai, cuja ascensdo foi alcangada
através de aprendizado pratico do trabalho. Apesar disso, hoje
Moisés lamenta nao ter ido adiante nos estudos, sentindo-se
responsavel por nao ter investido na sua trajetoria escolar. Esse
mecanismo social de responsabiliza¢ao individual pelo préprio
fracasso tem sido crescentemente reproduzido pelas institui-
¢des modernas e sera vivenciado por muitos batalhadores na
sua relacdo com os estudos (souza, 2012, p. 73).

Por outro lado, o entrevistado também reconhece que os
pais ndo tinham as condi¢des objetivas para acompanhar a sua
vida escolar, orientando as tarefas, indo as reunides ou mesmo
acompanhando os recados enviados pelos professores. Moisés
se lembra que sempre conseguia escapar dos castigos, quando
os professores escreviam adverténcias no caderno, pois seus
pais ndo conseguiam ler e ele nao lhes transmitia as mensa-
gens. Na condi¢ao de analfabetos, suas expectativas eram de
que se o entrevistado aprendesse a ler e a escrever ja seria uma
grande conquista.

Os meus pais, eles, eles s6 diziam assim: “va estudar pra vocé ser
alguém na vida’, mas eles ndo, eles ndo tinham aquela, aquela
cultura, aquela formagdo de, de especificar o que era que, s6
dizer: “va estudar, va estudar”. Isso ai parece que entrava num
ouvido e safa no outro. Era preciso assim uma, uma linguagem
melhor pra entendimento melhor, pra mim, no meu caso, ai
dizia: “estudar, estudar, doutor, doutor”. Nio tinha, ndo tinha
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assim uma linguagem muito especifica, “vocé vai estudar pra
ser engenheiro, pra ser um médico, pra ser..” Nao tinha aquela
linguagem porque por eles serem analfabetos ai s6 mandava a
pessoa estudar, estudar, e eu como, como eu comecei a traba-
lhar com ele [o pai] na infancia, ja comecei a... a ganhar um
dinheirozinho, ele nio tinha condigées de nos dar o que a gente
precisava, de brinquedos, ai o dinheiro que a gente ganhava ele
deixava a gente a vontade pra comprar o que quisesse...

O aprendizado pratico, no seio da socializagdo familiar,
prevalece como caminho para ingressar no mundo do tra-
balho, em detrimento da socializa¢do escolar. Nesse sentido,
embora Moisés tenha conseguido concluir o Ensino Médio - o
que ajuda a explicar sua capacidade reflexiva para perceber os
limites impostos pela sua condigdo objetiva como filho de pais
analfabetos -, ele nao percebia a trajetdria escolar como porta
de entrada no mercado de trabalho, uma vez que a imposicao
da necessidade ja havia inserido o entrevistado neste mundo
desde a infancia. Além disso, é possivel observar uma inclina-
¢do0 para um retorno financeiro mais rapido, trabalhando com
o pai em seu pequeno comércio, o que também lhe possibili-
tava satisfazer alguns de seus desejos por bens de consumo.

E importante destacar também que tanto a sua socializa¢io
familiar, quanto a socializagdo escolar, foram estruturadas atra-
vés de relagdes punitivas. Moisés afirma que se sentia querido
pelos pais, embora reconhega que no tempo da sua infancia a
educagdo era mais rude e ele costumava apanhar dos mesmos.
O entrevistado também apanhava da professora do reforco
com a palmatoria quando errava algum exercicio. Essa postura
era autorizada e aprovada pelo pai, que considerava a forma
adequada para aprender - crenga incorporada posteriormente
por Moisés.
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E hoje eu agradeco, é melhor apanhar dos pais do que apanhar
da policia, porque se eles nio tivessem batido em mim, nos
meus irmdos, hoje... talvez eu teria sido um marginal, qualquer
coisa ai, porque mesmo o poder aquisitivo deles sendo baixo,
eles mostravam respeito assim, respeito, impor, ele... ele dava o
respeito, se... nio fizesse o que ele tava querendo, ia pra a pal-
mada mesmo.

Destituido dos recursos socialmente valorizados - tais como
capital econdmico, capital cultural e ocupagao qualificada - o
pai de Moisés assegurava sua posi¢ao como provedor mate-
rial e moral da familia através da imposicao da forga, bus-
cando garantir sua autoridade e respeito entre os familiares.
Vera Telles (2013) destaca que a valorizagdo das hierarquias
internas a estrutura familiar traduz o fato muito concreto de
que a sobrevivéncia dos mais pobres depende dos recursos
pessoais e energias morais que a familia é capaz de mobilizar.
Desprovidos de recursos materiais e de uma posi¢do social-
mente reconhecida, os membros das classes populares buscam
assegurar a reproducdo da familia através de uma educagao
rigida, transmitindo principios morais nos quais se ancoram
para garantir sua dignidade, apesar de sua condigdo de pobreza.
De modo semelhante, Sarti (1994, p. 59-60) ressalta a impor-
tancia da familia para os pobres como componente estrutural
de seu lugar no mundo social, sobretudo num contexto em
que nao existem outras institui¢des que pudessem realizar de
modo mais eficaz a mediagdo do individuo com a sociedade
mais ampla. Segundo a autora, num pais onde os recursos de
sobrevivéncia sdo privados, devido a precariedade dos servi-
¢os publicos de educagio, saude, previdéncia e amparo a infan-
cia e a velhice, somados a fragilidade dos sindicatos e partidos
politicos na mediagdo entre individuo e sociedade, o processo
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de adaptagdo a vida cotidiana dos pobres é estruturalmente
mediado pela familia.

A estruturagdo da socializagdo familiar sobre bases puniti-
vas também pode ser percebida como mais uma maneira pela
qual o batalhador vivencia a pobreza como “experiéncia da
liminaridade”, uma vez que o pobre é frequentemente coagido
a provar sua dignidade. Desse modo, ele busca ressignificar
positivamente sua condi¢do de pobreza através de uma con-
duta ascética, voltada para o trabalho, que se caracteriza por
uma rigidez de principios morais, além de uma inser¢do pre-
coce no mundo do trabalho. Por outro lado, Sarti (1994, p. 94)
destaca a reproducdo de um padrao unilateral do exercicio da
autoridade no tratamento dado as criangas, que coincide com
o tratamento que as instituicdes publicas reservam aos mais
pobres, de modo que a privagdo que dificulta o exercicio da
cidadania estd longe de ser meramente material, constituindo-
-se também no plano afetivo. A forma punitiva e pouco esti-
mulante com que Moisés foi educado durante sua socializagao
familiar e escolar contribuiu para que desenvolvesse uma dis-
posicdo fraca para os estudos, embora hoje ele considere esse
método como algo necessario para o seu aprendizado, confor-
mando uma visdo de mundo na qual o aprendizado advém do
sofrimento e fornecendo indicios de uma incorporagdo bem
sucedida desses principios morais, que se reflete na sua relacao
com os filhos e com a esposa e até mesmo em seus posiciona-
mentos politicos, como veremos adiante.

A infancia de Moisés também foi marcada por certa deses-
trutura familiar, uma vez que o seu pai bebia e se tornava agres-
sivo com os filhos e com a mulher. Ele também néo obser-
vava cenas de amor romantico entre os pais, o que acabou

SERIE SOCIOLOGIA 241



incorporando e reproduzindo involuntariamente com a sua
esposa e filhos, embora o entrevistado reconheca isso como
uma limitacao e tente mudar.
Algumas coisas eu herdei do meu pai pelo convivio assim com
minha esposa, porque eu sentia que ele amava minha mae, mas
nao era... ndo era de dar flores, nera tio carinhoso assim como

eu também nao sou muito de... eu procuro melhorar, mas eu
acho que isso ai, essas coisas assim, eu puxei mais a0 meu pai.

Segundo Jessé Souza (2012, p. 137), a concepgao do amor
romantico depende da autonomizagao relativa da esfera erética
com relagdo a esfera econdmica e a esfera religiosa. O batalha-
dor sente dificuldades de vivenciar o amor romantico devido a
sua situagdo de inseguranga material e falta de liberdade com
relacdo ao tempo, uma vez que a vida conjugal é totalmente
interdependente da esfera produtiva. Essa interdependéncia
pode ser percebida entre os batalhadores ascéticos entrevista-
dos nesta pesquisa, sobretudo entre os mais velhos, que pas-
saram boa parte da vida ameagados pelas condi¢oes de priva-
¢do material. Embora tenha se distanciado mais recentemente
das necessidades economicas, Moisés também nao dispde de
tempo livre nem das disposi¢des necessarias para vivenciar
“momentos a dois” junto a esposa, que costumam ser percebi-
dos como luxo pelo ethos ascético.

O sonho de Moisés era seguir a carreira militar, mas ele se
frustrou quando Collor assumiu o poder e suspendeu a indeni-
zagao a que ele tinha direito por quatro anos de servigo. Desse
modo, o entrevistado desistiu da carreira militar e, em seguida,
teve varias experiéncias de trabalho, tanto no mercado formal
quanto no informal. No entanto, seu projeto de mobilidade
ascendente se concentrava principalmente na tentativa de se
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estabelecer como trabalhador auténomo, tornando-se “patrao
de si mesmo’, apesar de sua relativa facilidade para ingressar
no mercado de trabalho formal como trabalhador assalariado,
com seu diploma de nivel médio, além de algumas habilidades
adquiridas, tais como a de saber dirigir e ter carteira de moto-
rista, o que lhe garantiu emprego de motorista numa fabrica
de confecgdes, ganhando um pouco mais do que um saldrio
minimo - além de suas diversas tentativas frustradas de se
estabelecer como pequeno comerciante.
Porque no inicio eu comecei a negociar com dgua mineral e
com cachorro quente. Tinha uma casa de sh..., ainda hoje existe
agora ¢ outro nome, uma casa de show aqui no Prado, que anti-
gamente era Cavalo Dourado. Af eu comecei com uma carroga
de cachorro quente, depois comprei outra, ai depois com um
certo tempo apareceu uma tal de uma epidemia ai que acha-
ram, é, que negdcio com cachorro quente, ai tava, caiu muito as
vendas. Al eu me desfiz, ai depois passei a negociar com agua
mineral, mas nessa época eu... solteiro, solteiro, ganhava bem,
mas também gastava muito. Ganhava facil e gastava facil. Ai
safa pra praias, pagodes. Solteiro, af gastava facil.

Como ja destacado no capitulo anterior, além da disposi-
¢do para o trabalho duro, a virilidade ¢ um valor importante
para o processo de construgao identitdria do homem das clas-
ses populares, no qual a “farra” desponta como a contraface
do mundo do trabalho, entrelagando- se aos principios e pro-
messas da cultura de consumo, na medida em que o processo
de autoafirmacio é vivenciado através do consumo de bens,
tais como automovel, vestudrio, bebidas alcdolicas, festas e
mulheres. E possivel observar um ritual importante nesse pro-
cesso, que marca a passagem da “vida de solteiro” para a “vida
de casado’, permitindo perceber que o projeto de mobilidade
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ascendente se constitui enquanto projeto familiar - e ndo
individual - e que a posi¢do ocupada no seio da familia é fun-
damental para a constitui¢ao identitaria dos individuos per-
tencentes as fracdes ascensionais das classes populares. Nesse
sentido, enquanto a fase de solteiro se caracteriza pela promis-
cuidade, pelo desregramento, pela bebida e pela incorporagdo
de disposi¢oes para o consumo e lazer, ao se casar, 0 homem
casado se torna o provedor da casa, responsavel por assegurar
o sustento material da familia e também sua base moral. De
acordo com Sarti (1994, p. 111), embora a vida de solteiro seja
uma etapa necessaria para a aquisi¢ao do cddigo masculino de
sociabilidade e para o processo de “tornar-se homem”, ha uma
percepgao entre os homens da classe trabalhadora de que eles
s6 conseguem progredir na vida depois de casar e constituir
familia. Essa percep¢do também é compartilhada por muitas
batalhadoras entrevistadas na pesquisa de campo - sobretudo
entre as mulheres mais velhas ou com baixo volume de capital
escolar e cultural -, para as quais o casamento parece constituir
uma etapa fundamental em seu processo de autoafirmagio,
percebido como um importante marco divisor em sua vida, a
partir do qual elas constroem uma ordem cronoldgica pessoal,
narrando os eventos de sua biografia (“quando eu era solteira”;
“depois que eu me casei”).

Desse modo, o casamento e a constituicdo de uma nova
familia podem atuar como importantes processos de sociali-
zagdo secundaria, reforcando as disposi¢cdes ascéticas incor-
poradas pelo batalhador desde a infancia. A constituicdo de
uma familia foi fundamental para o processo de autoafir-
mag¢ao de Moisés, que também recebia incentivos de outros
familiares para abrir seu proprio negécio, além de observar a
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trajetoria de mobilidade ascendente de seus irmaos e primos,
que se tornaram todos pequenos comerciantes — com excegﬁo
da Unica irma, a qual se tornou dona de casa, morando na
mesma casa desde a infancia, onde Moisés montou sua qui-
tanda na parte dianteira.
Af depois que eu sai dessa distribuidora, af fui trabalhar nessa
fabrica de confecgdes como motorista, depois com um certo
tempo, ai meus primos que também negociavam com comér-
cio em feiras livres me perguntaram assim: “Moisés, o teu sald-
rio?”. Eu disse: “é um saldrio de motorista”. Se hoje um salario
de motorista é de, de dnibus é R$ 2000 reais, porque tem as
categorias, 0 meu era R$1800, ai disse: “rapaz..” — eles disseram
pramim - “esse dinheiro que vocé ganha num més, vocé ganha
quinzena e final de més, esse dinheiro que vocé ganha por més,
vocé ganha... dentro de uma semana, quinze dias. Vocé vai fi-
car trabalhando pros outros?”. E financeiramente, esses meus
primos tavam melhores do que eu, financeiramente, ai eles que
me deram assim uma luz, “vocé ndo tem experiéncia de nego-
ciar com frutas e verduras? Arrume um local, arrume um local
pra negociar, ai foi quando eu recebi o, o dinheiro das minhas
férias, onde eu trabalhava, recebi o dinheiro das férias e apro-
veitei esse periodo de férias pra negociar com frutas e verduras.

E importante destacar a ampla penetracio da ideologia do
empreendedorismo entre os membros das classes populares
brasileiras, a qual parece ganhar contornos especificos, entre-
lagando-se com um legado escravagista, cujas reminiscén-
cias persistem até o presente, estruturando as relagdes sociais.
Desse modo, muitos batalhadores entrevistados partilham da
crenga de que trabalhar para os outros seria uma sujeigdo e
buscam alcancar maior autonomia econémica e moral mon-
tando o seu proprio negdcio. No entanto, Jessé Souza (2012)
destaca a perversidade dessa logica, que converge com a nova
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roupagem assumida pelo capitalismo nas sociedades contem-
poréaneas, em sua versao flexivel e neoliberal, na qual o traba-
lhador assume jornadas de trabalho extenuantes, sem nenhum
direito trabalhista assegurado, pois acredita estar trabalhando
para si proprio. Também é possivel observar a incorporagdo de
disposi¢oes para o trabalho duro, na medida em que Moisés
aproveitou o ordenado recebido pelas férias e o seu tempo livre
para investir em um novo ramo - tendéncia observada em
outros batalhadores ascéticos entrevistados —, tentando conci-
liar o pequeno negdcio com o trabalho de motorista, quando
as férias acabaram. No entanto, diante da impossibilidade de
manter os dois vinculos, devido a falta de tempo, o entrevistado
decidiu sair do emprego, confiante com a experiéncia adqui-
rida desde a infancia no comércio de frutas e verduras, estabe-
lecendo-se como pequeno comerciante a partir de 2012. Desse
modo, é importante ressaltar a incorporagdao de disposi¢oes
para a autossuperacao, além de disposi¢oes para o calculo eco-
ndmico e para a previsao, na medida em que ele decidiu inves-
tir nesse ramo por prever uma crescente demanda por frutas e
verduras, observando o crescimento do nimero de prédios de
classe média préximo ao seu ponto de venda. Tais disposi¢des
sdo consideradas fundamentais para prosperar nesse ramo.

Do comércio, do comércio, sempre tem umas... umas altas, por-
que a tendéncia assim pra essa, essa area de frutas e verduras,
a tendéncia é sé... aumentar [...] a renda porque... as midia é
tudo incentivando as pessoas a praticar exercicio fisico, ai nisso
incentiva o consumo mais de frutas e verduras. Ai a tendéncia
¢é 0 aumento do, do vendedor, o aumento s6 tende a aumentar.

Depois de investir nesse negocio, a renda da familia de
Moisés tornou-se mais estavel — cerca de trés mil reais mensais
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de renda liquida —, contando ainda com a renda da sua esposa,
que ¢é viuva e recebe pensdo de seu antigo marido, que traba-
lhava como policial. Eles construiram sua casa em cima da casa
da sogra de Moisés, ajudando ainda a construir um segundo
andar para seu cunhado. Sua esposa é dona de casa, cuida do
filho do casal - o filho mais velho de Moisés é de seu primeiro
casamento — e também ajuda o entrevistado a administrar a
quitanda. Moisés se sente realizado por conseguir levar adiante
esse projeto de mobilidade ascendente, que envolve toda a fami-
lia e contribuiu diretamente para aumentar sua estima.

Hoje, hoje por ser assim, assim, um pequeno comerciante, eu
me sinto uma pessoa mais conhecida no bairro que eu negocio.
Eu me sinto uma pessoa mais conhecida.

Além de ter se tornado mais conhecido, o entrevistado
parece ser querido no bairro onde mora e negocia, preocupado
em conquistar os clientes, em estabelecer uma boa relagdo com
a vizinhanga, além de empregar alguns moradores da comuni-
dade - ainda que de maneira informal, pois Moisés ndo regis-
trou seu negdcio como microempresa, ndo paga impostos e
nem pode contratar funcionarios de carteira assinada. Em uma
das visitas ao seu estabelecimento, foi possivel observar uma
crian¢a pedindo um ingrediente que faltava para a sua mae
fazer um bolo de cenoura, ao que Moisés respondeu positiva-
mente, afirmando que ela podia pegar. E importante destacar
a incorporagdo de uma disposi¢do para a construgdo de uma
imagem positiva do negdcio, além da persisténcia de relagdes
comunitarias entre os membros das classes populares, que se
colocam para além dos valores de mercado. Moisés é conhecido
no bairro como um comerciante que sempre presenteia seus
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clientes com frutas ao final da compra. Por outro lado, apesar
de gostar do seu trabalho, o entrevistado se queixa de ser muito
cansativo, afirmando nao ter tempo para outras atividades.

Eu estou satisfeito, agora é muito cansativo, muito cansativo,
porque no melhor do, no melhor do sono, a pessoa se levanta
de madrugada, ndo ¢ coisa muito boa nio [...] E acordando to-
dos os dias de madrugada, o dia que eu me acordo mais cedo é
na segunda-feira, que eu me acordo uma e meia da manha, da
madrugada, me acordo de uma e meia, ai, me acordo de uma e
meia, fico trabalhando até meio dia, ai durmo de, ai tomo ba-
nho, almogo, ai durmo de doze e meia, uma hora até duas horas,
duas e meia, as vezes eu vou fazer uma caminhada, as vezes ndo,
af volto 14 pra negociar. Ai largo de sete horas, sete, venho pra
casa, tomo banho, janto, assisto o repérter, vou dormir, ai no
outro dia acordo de madrugada de novo, ai ja é de trés horas,
quatro. O dia que eu acordo mais cedo é nas segundas-feiras, do
domingo pra a segunda, de uma e meia da madrugada.

O entrevistado explica que acorda mais cedo as segundas
e quintas-feiras, pois sdo os dias de reabastecer a quitanda. Ele
chega bem cedo para comprar as mercadorias ainda no carro,
antes de descer para a Ceasa, conseguindo, desse modo, pre-
¢os mais baixos. Além disso, ele precisa acordar para montar
as barracas na cal¢ada, que sdo colocadas e retiradas diaria-
mente. E interessante notar que embora tenha incorporado
uma disposi¢do ascética para o trabalho, essa disposi¢ao nado
pode ser vista como uma paixao, algo que o entrevistado faz
sem nenhuma resisténcia (LAHIRE, 2002). Pelo contrério,
Moisés vivencia sua rotina de trabalho de modo conflituoso
e lamenta nao ter um empregado da sua confianga para que
possa deixar o estabelecimento em alguns momentos. Apesar
de contar com a ajuda de familiares e vizinhos, que trabalham
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informalmente no negdcio, nenhum possui a sua experiéncia.
Ele procura pensar os meios de mudar sua condigdo e ter mais
tempo para descanso e lazer. O entrevistado esta investindo na
formagao de seu filho mais velho, que saiu do emprego num
cartdrio para poder ajuda-lo, podendo substitui-lo nos dias em
que ele precisar se ausentar do estabelecimento. Moisés planeja
ainda fazer o curso do Sebrae para poder contratar funciona-
rios com carteira assinada, além de ter planos de abrir uma
filial do seu negdcio em outro bairro, indicando a incorpora-
¢ao de disposi¢des administrativas, além das disposi¢cdes para
a autossuperagao.

As disposi¢des administrativas sdo aquelas que permitem
ao pequeno comerciante planejar e coordenar o seu negdcio,
visando o seu bom funcionamento (souza, 2012). Durante a
entrevista foi possivel observar varias dessas disposi¢oes, que
permitem coordenar a receita e a despesa do estabelecimento,
habilidades para a compra de mercadorias, o planejamento dos
negocios durante a semana, o bom atendimento que deve asse-
gurar a clientela, etc.

O segredo dele [do negécio] é... é as compra, é o segredo é a
compra e o carisma assim de vender, porque se a pessoa ndo
souber comprar, se ele ndo souber comprar, se ele comprar
mercadoria cara pra vender cara, ai fica, fica dificil, e o atendi-
mento que é... uma das coisas mais importantes é o atendimen-
to, o bom atendimento, porque a pessoa vai comprar, ndo vai
pedir, ai tem que ser bem atendido.

Moisés também incorporou uma disposi¢ao para a pou-
panca e para o pensamento prospectivo, que foi fundamen-
tal para a prosperidade do seu estabelecimento comercial. O
entrevistado se preocupa com o seu futuro, quando néo tera
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mais condicdes fisicas para desempenhar seu trabalho. Como
destaca Richard Sennet (2014), o tempo se torna um recurso
fundamental sobretudo para aquelas classes que ndo podem
contar com outros recursos para assegurar sua posi¢ao ou ten-
tar alcancar uma posigao melhor. Jessé Souza (2012, p. 51), por
sua vez, afirma que os batalhadores estabelecem uma relagdo
com o tempo que é fundamental para sua trajetoria de ascen-
sao social, denominada em sua pesquisa de pensamento pros-
pectivo, possibilitada por um maior distanciamento do mundo
das necessidades materiais, em comparagido com a fragdo da
ralé estrutural, situada logo abaixo, que permanece “refém do
‘presente eterno, do incerto pao de cada dia e dos problemas
que ndo podem ser adiados” (souza, 2012, p. 52).

Na medida em que alcangou um maior distanciamento do
mundo das necessidades materiais e suas urgéncias temporais,
Moisés incorporou disposi¢cdes para a poupanga e para o pensa-
mento prospectivo, procurando investir em seu negdcio, com-
prando um automaével melhor para fazer suas compras, e inves-
tindo também em imoéveis, de modo a assegurar uma velhice
mais tranquila. Em 2017, o entrevistado abriu um novo ponto
de venda na Avenida Caxanga, uma barraca de frutas e verdu-
ras administrada por um de seus funcionarios, investindo tam-
bém em um uniforme padronizado para todos eles. Ademais,
ele afirma ndo ter tempo para gastar o dinheiro que ganha, ja
que trabalha de domingo a domingo na quitanda, saindo ape-
nas para o culto no domingo a noite e, eventualmente, para um
restaurante, de modo que sua posi¢do no mundo do trabalho
contribui para o reforgo de suas disposi¢oes ascéticas, inibindo
antigas disposi¢des hedonistas, manifestas no ambito do con-
sumo e do lazer, em sua condi¢ao passada.

SERIE SOCIOLOGIA 250



M: Ultimamente eu estou s6... compro, to investindo em imo-
veis. [...] Imdveis, assim, terreno, casa, essas coisas.

E: Ah, é? Ai o senhor td comprando é?

M: Construindo, construo uma casinha, alugo. Af invisto num
carrinho melhor pra trazer as mercadorias. Por eu trabalhar de
domingo a domingo, eu ndo tenho nem tempo de gastar.

isos. S6 assim quando eu vou assim pra um restaurante. Ai fica
até pra gastar é dificil. E s6 entrando.

[...]

M: Eu penso mais no meu futuro assim, na minha velhice. Eu
penso em investir em iméveis, terrenos, pra na velhice nio, ndo
ta sofrendo tanto. Eu prefiro assim mais o... terrenos, iméveis,
de que carro, essas coisas, porque eu ja possui carro, ai s era
pra gastar, gastar, gastar na minha adolescéncia, porque eu com
meus 18 anos eu ja tinha carro. A minha condi¢éo de vida deu,
meus irméos sofreram mais do que eu, porque eu tive mais pri-
vilégio assim em termos de, das coisas melhores. Meus irmaos
sofreram mais do que eu, eu ja peguei as coisas melhores do que
eles, ai tive mais facilidade pra estudo, pra ter as coisas, do que
meus irmaos mais velhos.

O entrevistado exprime uma percep¢ao do acesso ao con-
sumo de bens como um privilégio, caracteristico das classes
mais abastadas, que remete diretamente a persisténcia de uma
forte desigualdade no seio da sociedade brasileira, estruturante
das relagdes entre as classes sociais, que parece ancorada numa
distingao valorativa da divisao social entre a caréncia e o pri-
vilégio (cHAUT, 2014). Ademais, as disposi¢des ascéticas incor-
poradas desde a infancia por Moisés foram refor¢adas pelo seu
pertencimento a uma denominacao religiosa mais tradicional —
a Assembleia de Deus - que conduz o entrevistado a uma vida
voltada para o trabalho, distanciando-o das antigas praticas
hedonistas, consideradas incompativeis com a sua atual posi-
¢do. Desse modo, Moisés se caracteriza por uma orientac¢ao
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predominantemente ascética no campo dos estilos de vida, res-
tringindo suas atividades de lazer ao ambiente doméstico - tais
como assistir televisdo — e as praticas de consumo cultural de
carater religioso, como assistir a um filme ou novela de tema-
tica religiosa, fazer um passeio com a igreja. A falta de tempo
livre, imposta pelas condigdes objetivas, contribuiu para tornar
Moisés um fiel domingueiro — que sé vai a Igreja aos domingos.

Hoje eu prefiro, hoje eu prefiro é... assistir assim um, um culto,
um testemunho. Eu tenho mais prazer nessa, assim do que nas
coisas... nas coisas mundanas como festas profanas, jogos de
futebol, sentido, essas coisas, eu nio tenho mais prazer nessas
coisas nao.

O entrevistado também gosta de ler a Biblia e outros livros
religiosos; assistir a filmes que falem sobre a histéria de Jesus
Cristo etc. Ele parece buscar tirar uma licao ou um sentido para
sua propria vida, nessas atividades, confirmando a tendéncia
ja apontada por Bourdieu (2013a), entre os membros das clas-
ses populares, de perceber uma continuidade da arte e da vida,
que implica a subordina¢do da forma a func¢do. Desprovidos
das condig¢des objetivas para a incorpora¢ao de uma disposigao
estética — em termos de distancia do mundo das necessidades
material e da incorporagao do capital cultural legitimo - e da
apropriacao dos bens culturais, as classes populares tendem a
aplicar a esses bens os esquemas do ethos, que sdo validos as
circunstancias comuns da vida.

Eu gostei de assistir a Paixdo de Cristo com Mel, Mel Gibson.
Ultimamente tenho assistido muito a... a uma novela que ta
passando, os Dez Mandamentos [...] E, a Paixdo de Cristo é so-
bre... 0, 0 sofrimento assim de, vé o sofrimento que o senhor Je-
sus teve que pagar por todos nés, mesmo sem merecermos, mas
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ele pagou um alto preco. Pagar uma culpa, é... pagar pelo erro
dos outros, ele, ai olhando aquele sofrimento dele ali... é isso.

Muitos batalhadores ascéticos se identificam com o mar-
tirio de Jesus Cristo e buscam, a partir dessa licao, dar sentido
a propria vida, reforcando suas disposi¢des ascéticas para o
trabalho duro que, santificado por uma ética do sofrimento,
conduzira a salvacdo do fiel. Com relagdo a leitura da Biblia
e de outros livros religiosos, Wania Mesquita (2007) destaca
que muitos fiéis buscam nessa leitura aumentar seu capital reli-
gioso, integrando a comunidade religiosa, e até se distinguir
dos demais. O entrevistado também costuma participar dos
passeios da Igreja, tendo ido ao teatro da Universidade Federal
de Pernambuco para assistir a uma cantada de fim de ano, rea-
lizada pelos membros de outra igreja batista.

A cosmovisao religiosa sustentada por Moisés também con-
tribui para a formagao de suas percep¢des acerca dariqueza e da
pobreza, algumas de suas opinides politicas e posicionamentos
com rela¢do a midia. Desse modo, Moisés exprimiu certa preo-
cupagao com relagdo a educagao das novas geracoes — seme-
lhante ao desconforto apresentado por José, no capitulo ante-
rior -, diante dos valores e crengas transmitidos pela televisao
e demais agentes de socializacdo secundaria, que contrastam
diretamente com os valores morais constitutivos do ethos do
trabalho duro, refor¢ados pelo seu pertencimento religioso.

Hoje a educagido é mais, é mais liberal, eu acho que por cau-
sa dessa libera..., ser tdo liberal assim que as coisas tdo desse
jeito hoje. Muita violéncia, devido essa, essa liberalidade toda
que t4 tendo hoje. Hoje as criangas quase ndo tem limite pra
nada. A censura, ndo tem quase corte nenhum de censura na...
nas TVvs.
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[...]

Porque hoje também a gente da uma educagio, mas o convivio
no colégio, as televises ensinando também, é, a midia ensinan-
do muitas coisas, colégio, os amigos do colégio, do bairro, ai
acho que isso influencia muito também. A diferen¢a da educa-
¢do dos meus pais pra a educagido de hoje, porque antigamente
eu acho que os pais levavam mais os filhos assim pra... ter mais
contato assim com a religido e hoje os pais levam mais os filhos
pra uma mesa de bar, ai td muito diferente, a tecnologia avan-
¢ando, a ciéncia, ai... ai fica, a diferenga eu acho essa.

O entrevistado expressa preocupagao diante da transferén-
cia de fungdes da socializagdo familiar a outras instancias de
socializagdo. E importante destacar sua preocupagio em trans-
mitir valores morais e costumes tradicionais as novas geragoes,
caracteristica dos batalhadores ascéticos, assegurando a estru-
tura da familia. A existéncia das classes populares e sua repro-
dugdo no tempo depende tanto de recursos materiais - como
uma moradia decente —, como da transmissdo de disposi¢oes
e valores, capazes de fazer frente ao sentimento de superio-
ridade moral das classes médias e altas. E por meio de uma
moralidade do trabalho duro, transmitida desde a socializa-
¢do familiar, que os batalhadores conseguem manter uma vida
digna, através de uma conduta ascética voltada para o trabalho,
distantes da violéncia e da criminalidade, da miséria e margi-
nalidade, da auséncia de planejamento familiar, que atingem,
sobretudo, os membros da fragdo de classe situada imediata-
mente abaixo. O batalhador percebe a “queda” de sua familia
a “ralé” como uma ameaga a sua dignidade e busca, através da
ética do trabalho duro, distanciar-se dessa possibilidade. Desse
modo, a familia constitui um valor e recurso fundamental para
o batalhador ascético, cuja vida é dedicada a criagdo dos filhos,
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netos e sobrinhos, estabelecendo relagdes de obrigacao mutua
e buscando uma melhora na condigdo social percebida como
projeto familiar.

De modo semelhante, sua percep¢ao dariqueza e da pobreza
parecem construidas a partir de uma diferencia¢ao entre uma
dimensao material e uma dimensao espiritual, que se ancora no
ethos do trabalho duro e numa economia moral, amplamente
compartilhada pelos batalhadores ascéticos que, destituidos
dos recursos materiais socialmente valorizados, constroem
sua propria hierarquia valorativa, a partir da qual legitimam
seu estilo de vida, em contraposi¢do aos valores do mercado e
da cultura de consumo. Nesse sentido, Moisés parece rejeitar a
riqueza e a dimensao material que esta ultima implica em ter-
mos de consumo de bens de luxo, estruturando sua percep¢ao
a partir de uma cosmovisao religiosa que converge diretamente
com um ethos ascético.

I: Ser rico? Espiritualmente, eu sou rico. Agora financeiramente
rico é quem tem muitos bens materiais, como Eike Batista e
muitos outros miliondrios que tem por ai, Neymar, Cristiano
Ronaldo, Messi, eles tém muito dinheiro. Financeiramente, eles
sdo ricos, financeiramente, mas pobres espiritualmente.

E: E o que é que falta pra o senhor se considerar rico?

I: Financeiramente? Era pra eu ter muito assim, financeiramen-
te, era pra eu ter muitas coisas materiais, agora espiritualmente
eu ja me considero rico, porque as coisas desse mundo néo en-
che mais minha vista nio, porque tem muitas pessoas que tem
casa em beira de praia, o sonho de muitas pessoas é ter uma
casa em beira de praia, depois que consegue, vé que a felicidade
nao ta ali. Depois, tem muitas pessoas que pensam que ter um
carro é, traz muita felicidade, depois que consegue ter um carro,
vé que aquilo ali ndo traz felicidade. Pensa que é ter uma fazen-
da, depois que adquire a fazenda vé que a felicidade ndo esta
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ali. As vezes, as pessoas pensam que a felicidade est4 nas coisas
materiais, mas a felicidade néo estd nas coisas materiais néo.
Se a pessoa ndo entregar a vida ao senhor Jesus, tem um vazio
na vida dessa pessoa e ndo tem, nido tem apartamento, ndo tem
fazenda, ndo tem iate que vai preencher aquele vazio. Ai hoje eu
me considero rico em todos os sentidos.

Desse modo, é possivel observar o efeito de nivelamento
social que a ética do trabalho duro proporciona aos membros
das classes populares, através da qual eles se percebem como
superiores com relagdo aos membros das classes dominantes
devido a sua conduta ascética voltada para o trabalho e seus
principios morais, que permite fazer frente aos bens e aspi-
ragdes que o mundo capitalista oferece como possibilidade,
legitimando seu estilo de vida ante as demais classes sociais.
Moisés contrasta a riqueza material aquela riqueza espiritual,
que traz a verdadeira felicidade e s6 pode ser alcangada por
aqueles que entregam sua vida a Jesus. E valido destacar que
essa entrevista foi realizada em setembro de 2015, quando mui-
tas investigagdes sobre corrupcdo entre grandes empresarios ja
estavam sendo veiculadas na midia, mas ainda nao tinham se
desdobrado para a acusa¢ao e posterior prisdo de empresarios
como Eike Batista. Esse desfecho mais recente serve para refor-
¢ar a percep¢ao do entrevistado acerca da diferenciagdo entre
riqueza material e riqueza espiritual e da auséncia de princi-
pios morais entre os mais ricos, que pode ser observada entre
os demais batalhadores entrevistados. Isso ndo quer dizer que
o entrevistado rejeite completamente a dimensao material da
riqueza e os lucros simbolicos associados ao consumo de bens.
Vale ressaltar que o entrevistado se considera rico em todos os
sentidos, avaliando seu pertencimento de classe de acordo com
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o0 seu acesso ao consumo de bens e servigos caracteristicos das
classes dominantes, que permitem ao entrevistado se distanciar
das classes pobres, associadas a condigdo de priva¢ao material.

Pobre, pobre, gracas a Deus, eu ndo sou, porque gragas a Deus
eu tenho assim uma casa propria, tenho um carrinho pra andar,
gracgas a Deus, posso comer o que eu desejar, gragas a Deus.
Rico, alta, ndo, porque eu nio tenho iate, ndo tenho... risos. Eu
me considero na classe média.

E possivel observar uma maior adesdo ao discurso da “nova
classe média” por parte de alguns batalhadores entrevista-
dos, principalmente entre aqueles que conseguiram ascender
socialmente mediante um acimulo de maior volume de capi-
tal econdmico, como é o caso do batalhador empreendedor,
o que se reflete ndo somente em uma pequena mudanga nas
suas praticas de consumo, com relagao aos batalhadores traba-
lhadores - ainda que permanecam fortemente orientados por
uma conduta ascética —, mas também nas suas disposi¢oes e
opinides politicas, como veremos adiante. Desse modo, embora
o consumo de vestudrio ndo seja um investimento necessario
paraa posi¢do ocupada por Moisés no mercado, na condi¢ao de
pequeno comerciante, sua condi¢do de membro da Assembleia
de Deus, faz com que o entrevistado oriente seu consumo de
vestuario ndo somente pelo preco e qualidade, mas também
por um estilo social, buscando manipular os atributos simboli-
cos dos produtos em fung¢do de uma inteng¢do expressiva, uma
vez que a construcdo da imagem através da vestimenta é muito
importante no meio religioso.

I: T6 me vestindo mais socialmente, quando eu vou pra a Igreja.
E: E como é que o senhor escolhe as suas roupas?
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I: Eu vou assim na loja de shopping, no centro da cidade, ai
compro uma cal¢a... uma cal¢a social... uma camisa social... Eu
gosto de comprar mais promogdes, quando tem assim promo-
¢ao, trés calgas por... tanto, ai tem aquelas promogdes, eu gosto
de comprar é quando ta com promogdes [...] Foi cal¢a social,
se eu me gostar, se eu gostar daquele, daquele produto ali... eu
ndo sou um cliente assim de ficar indo direto pra comprar rou-
pas, mas também quando eu vou, eu vou comprar uma roupa
melhorzinha.

Na medida em que se distancia do mundo das necessidades
materiais e das urgéncias temporais, o batalhador empreen-
dedor passa a comprar vestudrio em lojas do shopping ou da
cidade, orientando sua compra para além da logica da necessi-
dade, na medida em que acionam outros critérios simbolicos -
estilo social; roupa melhorzinha - na escolha de suas roupas. A
roupa é percebida como um marcador social, que expressa a
posicao do entrevistado, além de ser um indicio de respeita-
bilidade e dignidade. Também ¢é possivel perceber certa difi-
culdade em admitir que é seletivo com relagdo ao consumo
de vestuario, uma vez que o entrevistado justifica sua pratica
a partir de uma racionaliza¢ao que visa legitimar suas praticas
de consumo distanciadas da légica da necessidade, diante de
uma observadora externa — eu ndo sou um cliente assim de ficar
indo direto pra comprar roupas, mas também quando eu vou, eu
vou comprar uma roupa melhorzinha. Moisés também afirma
gostar de comprar perfume, exprimindo uma preferéncia pela
marca O Boticdrio.

I: Eu gosto de comprar perfume... eu gosto.

E: E? E o senhor geralmente compra perfume onde?

I: Hoje, eu sempre compro assim da, da Boticario, mas esse meu
primo que ta negociando com frutas e verduras, ele agora ta
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comercializando também com perfumes. Af a semana passada
eu comprei a ele.

Diante de um maior distanciamento com relacdo ao mundo
das necessidades materiais e suas urgéncias temporais, muitos
batalhadores incorporam uma disposi¢do para o consumo de
perfumes e outros produtos cosméticos e de higiene. As pes-
quisas de mercado destacam essa tendéncia como uma forma
de compensagao por parte dos membros das classes popu-
lares (NERY, 2017), seja pelo seu trabalho, seja pela posigao
alcangada, diante da impossibilidade de desfrutar de outras
praticas e atividades caracteristicas das classes média e alta -
tais como ter um carro de luxo e viagens — devido a falta de
tempo e de um maior volume de capital econdmico. Ademais,
¢ possivel observar a adogdo de critérios simbolicos na orien-
tacdo de suas praticas de consumo e atividades de lazer. Nesse
sentido, o entrevistado afirma que costuma sair para comer
num restaurante, com o intuito de desestressar e desopilar,
exprimindo a incorporagdo de valores e crengas proprias de
uma cultura da diversdo, sustentada pela industria do entre-
tenimento, que se estende também as fra¢des ascensionais
das classes populares, no periodo recente. Moisés explica que
passou a frequentar restaurantes hd dois anos e meio, mais
ou menos o tempo que abriu o proprio negéocio, mas afirma
que prefere a comida caseira, recorrendo a esses lugares como
unica possibilidade de lazer compativel com o seu ritmo de
trabalho na condi¢ao presente.

Eu prefiro a comida caseira, mas... pra sair um pouco daquela
rotina assim do dia-a-dia, do comércio, ai eu gosto de ir pra

um restaurante mais pra me distrair assim, olhar novas... novas
pessoas, mas... gosto de ir pra uma praia...
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Desse modo, as disposi¢des hedonistas para o consumo e
para o lazer do entrevistado parecem ser inibidas ndo somente
pelo seu pertencimento a uma denominagao religiosa mais tra-
dicional, que prega uma orientagdo ascética diante dos prazeres
mundanos, mas também pelas condi¢cdes impostas pelo seu tra-
balho, ja que o entrevistado dispde de maior volume de capi-
tal econdmico, mas ndo dispoe de tempo livre. Embora Moisés
saia para comer no restaurante de vez em quando, ele perma-
nece fortemente orientado por uma conduta ascética, ancorada
no ethos do trabalho duro, cujos valores sdo reforcados pelo seu
pertencimento religioso. Portanto, o aumento de sua renda, na
condigao presente, ndo parece suficiente para provocar uma
mudanga significativa da ordem de seu estilo de vida, uma vez
que tal mudanga exigiria ajustes com relagao ao ethos ascético,
no sentido de legitimar a aquisi¢do de disposigoes hedonistas,
voltadas para o consumo. As mudangas nos padrdes de consumo
que caracterizam seu estilo de vida parece depender tanto de
um maior distanciamento do mundo das necessidades materiais
quanto de um maior distanciamento com relacao aos valores e
disposicoes ascéticas constitutivos do ethos do trabalho duro e
de uma esfera moral e religiosa, que prega a ética do sofrimento.
A partir da analise da trajetéria de Moisés, ¢ possivel discutir, de
modo mais sistematico, as disposi¢oes fundamentais para asse-
gurar a mobilidade ascendente do batalhador empreendedor,
bem como sua transposi¢do para o campo dos estilos de vida.

4.2 0 complexo disposicional do batalhador empreendedor

Assim como os demais batalhadores, o batalhador empreen-
dedor se caracteriza pela incorporagdo de um conjunto de
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disposi¢oes ascéticas para o trabalho, desde a mais tenra idade,
através de um aprendizado pratico do trabalho, no seio da
socializagao familiar, que se sobrepde, na maioria das vezes,
ao conhecimento escolar, sendo determinante para a posi¢ao
alcancada no mundo do trabalho. Nesse sentido, foi possivel
observar, entre os batalhadores empreendedores entrevistados
na pesquisa, a incorporagdo de disposi¢des para o trabalho
duro, disposigdo para a disciplina, capacidade de enfrentar as
adversidades, disposicdes para a autossuperagdo, disposi¢dao
para o sacrificio individual e pensamento prospectivo. Essas
disposicoes sdo consideradas fundamentais para estabeleci-
mento do proprio negdcio e sobrevivéncia em um mercado
fortemente competitivo, flexivel e instavel.

Tal como os batalhadores trabalhadores, os batalhadores
empreendedores entrevistados na pesquisa foram inseridos de
modo precoce no mundo do trabalho, devido as necessidades
imposta pelas condigoes objetivas, incorporando de modo afe-
tivo e pré-reflexivo as disposicoes e valores constitutivos do
ethos do trabalho duro, durante a socializagdo familiar. Tais dis-
posicdes sdo transmitidas através da exemplaridade dos pais,
com sua trajetdria de luta para garantir a sobrevivéncia da fami-
lia. Desse modo, um dos entrevistados, Carlos, 28 anos, afirma
ter herdado da mae a vontade de trabalhar. Ele conta que seu
pai morreu quando ele tinha um ano de idade e a mae preci-
sou trabalhar para sustentar os trés filhos, que passaram a morar
com os avds. Tendo comecado a trabalhar aos 14 ou 15 anos
como empregada doméstica — profissdo também exercida pela
sua avé —, a mae de Carlos conseguiu um emprego como caixa
de uma loja no centro da cidade - onde trabalhou por quase
vinte anos - e, posteriormente, tornou-se gerente de um grande
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restaurante da cidade, onde trabalha até hoje. O entrevistado
afirma que a mae trabalha mais de 12 horas por dia, sem direito a
folga, por manter um cargo de responsabilidade. Apesar de ndo
ter sido criado por ela, o entrevistado nutre uma grande admi-
ragao pela sua historia de esforco e superagao, adquirindo as dis-
posicdes ascéticas para o trabalho através da sua exemplaridade.

Ademais, em muitos casos, o batalhador empreendedor
herda também as competéncias especificas para atuar no
mundo do trabalho, através de um aprendizado pratico, aju-
dando os pais em seu ambiente de trabalho, como foi obser-
vado na trajetéria de Moisés. No caso de Carlos, a mae con-
seguiu um emprego para ele como gar¢om no restaurante em
que trabalhava e o entrevistado precisou aprender na prdtica as
habilidades necessarias para trabalhar, através da ajuda da mae
e de outros colegas de trabalho. Ele se lembra que, no inicio,
ndo sabia nem pegar numa bandeja, mas em dois meses estava
apto a atender as mesas e tirar os pedidos. Antes disso, o entre-
vistado havia trabalhado como ajudante de serralheiro, desde
0s 14 anos, experiéncia também possibilitada por meio de um
aprendizado pratico do trabalho. Embora tenha concluido o
Ensino Médio, o entrevistado afirma que ndo gostava de estu-
dar, nem se achava inteligente, argumentando que se tivesse
sido criado pela mae, sua trajetdria escolar teria sido diferente,
pois ela teria puxado mais.

A relagdo conflituosa com os estudos foi observada em
todos os batalhadores empreendedores entrevistados, que pre-
cisavam conciliar a vida escolar com o trabalho, desde cedo,
exprimindo uma disposic¢do fraca para os estudos. Isso pode
ser percebido na trajetéria de Valdir, 32 anos, que estudou até
a sétima série do Ensino Fundamental II (sexto ano), mas nio
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chegou a concluir esta série e nem gostava de estudar. O entre-
vistado afirma que, na escola, s6 gostava de brincar e namo-
rar, esperando completar a idade para comegar a trabalhar.
Nascido em Itapetim, interior de Pernambuco, ele seguiu a
mesma trajetdria do pai, que era carpinteiro no ramo da cons-
trucao civil, viajando pelo Brasil sempre que aparecia trabalho.
Quando completou dezoito anos, Valdir passou a viajar junto
com o pai, exprimindo a mesma disposi¢do itinerante, mas se
mostrou mais habilidoso como pedreiro, conseguindo evoluir
na carreira. Ele se tornou encarregado da construgao civil e,
mais recentemente, abriu sua propria empresa de servigos ter-
ceirizados em construgio civil, em sociedade com um amigo. E
possivel observar, a partir da analise de sua trajetdria, um pro-
cesso de mobilidade intergeracional - uma vez que os avds de
Valdir trabalhavam na agricultura e seu pai conseguiu migrar
para o setor da construcao civil, inserindo seu filho, posterior-
mente - e intrageracional, ja que Valdir deixou de ser pedreiro,
tornando-se microempresario, migrando também do campo
para a cidade.

Apesar de alguns terem conseguido concluir o Ensino
Médio, o estudo nao parece adquirir um sentido pratico na vida
desses batalhadores, nem ser percebido como um caminho para
tentar melhorar de vida, na medida em que sua inser¢ao pre-
coce no mundo do trabalho, além das necessidades impostas
pelas condicoes objetivas, favorecem a incorpora¢ao de uma
disposi¢ao para um retorno financeiro rapido. Desse modo, os
batalhadores empreendedores buscam ascender socialmente
através do estabelecimento de seu préprio negdcio — conver-
gindo diretamente com a nova dinamica do capitalismo e suas
premissas de valorizagao do capital e aceleragdo do seu tempo
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de giro (HARVEY, 2007) —, ancorando-se, para tanto, em sua
experiéncia pratica, adquirida em suas diversas experiéncias
de trabalho, além das disposi¢des para a autossuperagao. Essas
ultimas correspondem as inclinagdes do batalhador em se pro-
jetar para uma condi¢do de vida melhor, tanto para si mesmo
quanto para a sua familia - como ¢é o caso das disposigdes para
projecao dos filhos no futuro e a disposi¢ao para o consumo de
bens considerados “superiores” Embora tais disposi¢oes envol-
vam sempre algum nivel de tensao entre interesses individuais
e compromissos familiares, essa tensao parece pouco acentuada
no caso dos batalhadores de orientagao mais ascética, que ten-
dem a perceber a ascensdo social como um projeto familiar,
exprimindo uma forte disposi¢do para o sacrificio individual,
incorporada desde a infancia. No caso do batalhador empreen-
dedor, as disposi¢des para a autossupera¢do podem também
ser expressas a partir de uma preocupagao em construir uma
imagem positiva para seu negdcio, como foi observado no caso
de Moisés, que busca proporcionar um bom atendimento aos
seus clientes, estar sempre com um sorriso no rosto e inves-
tir na estrutura de sua quitanda - através da aquisi¢do de um
novo automovel; de um novo ponto de venda, além de unifor-
mes que permitem padronizar a roupa de seus funcionarios.
Tal preocupagido foi observada entre os demais batalhadores
empreendedores entrevistados.

De modo semelhante, as disposi¢des para a poupancga e
para o pensamento prospectivo sdo consideradas fundamen-
tais para aqueles batalhadores que buscam se estabelecer no
mercado competitivo, montando seu proprio negdcio. Embora
o dominio do tempo constitua um privilégio das classes média
e alta, Souza (2012) destaca a incorporagdo do pensamento
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prospectivo como uma caracteristica dos batalhadores, que
orienta sua conduta de vida voltada para o futuro, através do
adiamento da gratificacdo no presente, buscando assegurar
uma vida melhor para si mesmo e para os familiares. Por outro
lado, como mostra Bourdieu (2013a), esse adiamento da gratifi-
cagao sé é possivel se os individuos vislumbram a possibilidade
de obter, no futuro, um retorno maior do que o que poderiam
obter no presente, de modo que essa relagao com o tempo esta
diretamente relacionada a sua posi¢ao no espago social e as
possibilidades vislumbradas pelos individuos.

Além das disposi¢oes ascéticas para o trabalho, encontra-
das entre os demais batalhadores entrevistados, o batalhador
empreendedor incorpora um conjunto de disposi¢des consi-
deradas fundamentais para o estabelecimento de seu préprio
negocio, tais como as disposicdes econdmicas gerais e compe-
téncias administrativas. Segundo Souza (2012, p. 97), as dispo-
sigdes econdmicas gerais correspondem a uma inclinagao para
o espirito de calculo e previsdo - tais como a disposi¢do para o
calculo econémico e a capacidade de poupanga — amplamente
requisitada num contexto de economia capitalista moderna. Os
batalhadores empreendedores entrevistados na pesquisa mani-
festavam a incorporagéo de tais disposi¢des, que favoreceram a
acumulagao de capital econémico - através de uma poupanga
no banco ou guardando dinheiro em casa -, necessdria para a
compra de um ponto de venda, bem como para os investimen-
tos em seu estabelecimento. Nesse sentido, Carlos afirma que
juntava dinheiro ha alguns anos em sua poupanga, planejando
abrir seu proprio restaurante em um momento futuro.

Esse sonho foi antecipado quando ele conheceu sua
atual esposa, proprietaria de um saldo de beleza, que estava
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interessada em investir num segundo empreendimento, dispo-
nibilizando a maior parte dos recursos — para fazer a reforma
do local, compra de moveis, etc. - enquanto Carlos contava
sobretudo com sua experiéncia no ramo, tendo trabalhado em
uma temakeria anteriormente. No momento da entrevista, seu
restaurante funcionava ha um ano e Carlos ainda ndo conseguia
obter o retorno financeiro esperado, destinando quase toda a
receita a compra dos produtos, pagamento dos funcionarios
e demais despesas do negocio — acentuadas por um aumento
inesperado no preco do salmao. Desse modo, o entrevistado s6
conseguia retirar o dinheiro necessario para pagar suas con-
tas pessoais, exprimindo uma forte capacidade de resisténcia
ao consumo imediato, além de uma disposi¢do para o pensa-
mento prospectivo.

Mesmo aqueles batalhadores que possuiam uma orientagao
mais hedonista no campo dos estilos de vida, como € o caso de
Paloma, 42 anos, precisam incorporar disposi¢cdes para a pou-
panga e para o pensamento prospectivo, de modo a investir em
seu proprio estabelecimento, assegurando o seu bom funcio-
namento. A entrevistada afirma que, tendo trabalhado desde
a infancia para ajudar a familia, ela comegou a trabalhar como
cabelereira — depois de fazer um curso gratuito no bairro em
que morava —, abrindo seu préprio saldo de beleza. No entanto,
ela trabalhava muito e lamentava ndo dispor de tempo para ati-
vidades de lazer, sobretudo em determinados periodos do ano,
nos quais ela ganhava mais dinheiro, mas nao tinha tempo para
aproveitar as festas, tais como Carnaval, Sdo Jodo e as festas
de fim de ano. Exprimindo uma disposig¢do fraca para a pou-
panca e para o pensamento prospectivo, a entrevistada desistiu
do saldo e precisou se desfazer de bens que havia adquirido,
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como um carro, seu maior “sonho de consumo”. Hoje em dia,
Paloma se arrepende de néo ter investido em sua carreira como
cabelereira e tenta se estabelecer novamente no ramo, conci-
liando com o trabalho de motorista na Prefeitura de Jaboatio
dos Guararapes.
Eu nio tinha planos, porque se eu tivesse pensado, hoje eu
tava com uma bela de uma casa, um belo de um carro e um
belo de um saldo, porque na drea que eu estava sé tinha eu de
saldo. Na rua que eu botei meu primeiro saldozinho, que era
bem pequenininho, s6 cabia eu e a cadeira do rapaz e uma
pessoa pra sentar. Eu ganhei muito porque nio existia saldo
na rua que eu tava nio, sé era eu. Af eu, 20 e poucos anos,
queria dangar, queria td na balada, curtir minha noitada, né?
Eu era muito solta também. Af eu fechei o saldo e fui trabalhar
numa empresa. Na empresa tinha hora pra largar e tudo, o
saldo prendia muito. Saldo prende a gente. Chegava festa, final
de ano, feriado, eu tinha que ta dentro do saldo, ai é que eu
ganhava dinheiro. Saia com bolsa, comprava roupa e sapato.
S6 gastava com roupa e sapato, e olhe que eu ndo bebia, viu, ai
¢ que eu ia ter sucesso mesmo.

E possivel observar que, embora a entrevistada tenha se tor-
nado proprietaria de uma saldo de beleza no periodo recente,
afirmando que gosta da profissao de cabelereira, sua escolha
ndo se da sem conflitos devido a jornada extenuante de tra-
balho, sem direito a folga ou a um horario fixo - tensdo que
também foi observada na trajetéria de outros batalhadores
empreendedores. Mais recentemente, a entrevistada conse-
guiu juntar dinheiro para dar entrada na compra de um box
no mercado publico, no centro de Jaboatao, livrando-se da des-
pesa com aluguel - exprimindo a incorporagao das disposi-
¢Oes para a poupanga e para o pensamento prospectivo. Para
tanto, a entrevistada também contou com a ajuda das amigas,
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com quem divide a casa onde mora, que lhe dispensaram do
pagamento das despesas domésticas, enquanto Paloma estiver
pagando o financiamento de seu ponto comercial - que per-
mite perceber a predominancia de relagdes de solidariedade,
consideradas fundamentais para assegurar a reproducao das
classes populares no tempo'.

As disposi¢coes administrativas, por outro lado, correspon-
dem as propensdes e inclinagdes a realizacao de agdes de pla-
nejamento, coordenagio e controle de um negdcio. Elas podem
ser observadas através das escolhas do ramo a ser explorado e
do local do estabelecimento, por meio das quais os batalhado-
res empreendedores exprimem a incorporagdo de disposi¢des
para “visdo de negdcio” (souza, 2012, p. 100). Carlos conta que,
depois de decidir abrir um restaurante, em sociedade com a sua
esposa, eles optaram por uma temakeria por se tratar de um esta-
belecimento relativamente pequeno, que nao exige muito espago.
Sua temakeria possuia menos de quarenta metros quadrados. O
entrevistado também contava com sua experiéncia de trabalho
anterior, em que trabalhou na parte administrativa de uma tema-
keria, tendo acesso ao contato de distribuidoras de peixe, além de
conquistar parte de sua clientela. Ademais, Carlos afirma ter pas-
sado meses procurando um local para alugar, em varios bairros
da cidade, observando sua visibilidade, o movimento do entorno,
etc. Ele ndo gostou muito do local escolhido pela esposa, inicial-
mente, pois ndo ficava na avenida Real da Torre, mas a cerca de

1 As relagdes de solidariedade foram fundamentais para a trajetéria de Paloma
desde o seu nascimento, ja que a entrevistada foi deixada pela mae com poucos
dias de vida na casa de uma vizinha que ganhava a vida cuidando dos filhos
da vizinhanga e se tornard mae de criagdo de Paloma. A entrevistada conta que
sempre recebeu amor da sua mae adotiva e de outra irma que também era ado-
tada. No entanto, ela se sentia rejeitada pelo seu marido e filhos biolégicos.
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50 metros. Contudo, @ medida que conquistava a clientela, ele foi
ganhando mais confianga. Foi possivel observar a incorporagao
de disposi¢des para atendimento comercial e para a construgdo
de uma imagem positiva do negécio, que asseguraram a fideli-
dade de seus antigos clientes.

Os batalhadores empreendedores também precisam adqui-
rir outras competéncias administrativas, que permitem contro-
lar a receita e as despesas de seu estabelecimento. Enquanto
alguns entrevistados recorrem as disposi¢oes duravelmente
incorporadas, a partir de um aprendizado pratico, em sua con-
di¢ao passada, controlando de cabega a receita e despesas de
seu negdcio — como ¢ o caso de Moisés — outros recorrem as
praticas de escrita, de modo a ter controle sobre tais gastos -
como ¢ o caso de Jéssica:

Tudo eu anoto, o que eu gasto, eu anoto, o que entra, o que sai,
eu td anotando, meu marido também me ajuda nessa parte fi-
nanceira, quando eu t6 com alguma duvida, ele que me ajuda.

Eu, eu, eu controlo. Eu nio tento ser, o que entra tem que gastar
ndo. O que entra ¢ lucro né? Ai eu sei, eu controlo direitinho.

Embora a entrevistada ndo possua experiéncia como admi-
nistradora de um saldo de beleza, ela exprime uma disposigdo
para aprendizagem na pratica dos negocios, contando, para
tanto, com o conhecimento adquirido em sua experiéncia esco-
lar, além da ajuda de seu marido, que a auxilia na parte finan-
ceira. Desse modo, a entrevistada incorpora, na pratica, nogdes
econdmicas como a ideia de lucro, entrada e saida de dinheiro.
Outros batalhadores empreendedores entrevistados recor-
rem a um sistema informatizado para fazer o balango didrio
do caixa, como é o caso de Carlos, cujo estabelecimento é um
pouco maior, contando com alguns funcionarios assalariados.
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A parte administrativa de sua temakeria é de responsabilidade
da sua esposa e sdcia, mais experiente no ramo dos negocios.
O entrevistado afirma que sua esposa anota todos os gastos em
uma caderneta. Ja Valdir terceiriza essa atividade, recorrendo a
um escritorio de contabilidade para controlar os gastos de sua
empresa. Segundo o entrevistado, é o escritério que determina
a quantia que seu sdcio e ele podem tirar do negdcio por més.
A partir dessa discussao, é possivel analisar de que maneira as
disposicoes dos batalhadores empreendedores se manifestam
no ambito das suas praticas de consumo, conformando seu
estilo de vida. Tal analise sera desenvolvida no proximo tépico.

4.3 Praticas de consumo e estilo de vida
do batalhador empreendedor

A medida que o batalhador empreendedor se distancia do
mundo das necessidades materiais e de suas urgéncias tempo-
rais, é possivel observar algumas mudancas no ambito de suas
praticas de consumo, muito embora prevaleca uma orientagdo
ascética no campo dos estilos de vida, considerada fundamen-
tal para a sua sobrevivéncia no mercado competitivo. Contudo,
como vimos anteriormente, a posicdo no mercado nao consti-
tui o Unico fator determinante na orienta¢do de suas praticas
de consumo, uma vez que essas ultimas precisam ser legitima-
das e ajustadas com relagdo aos valores e disposi¢coes constitu-
tivos do ethos do trabalho duro, mostrando-se coerentes com
sua trajetoria, marcada, muitas vezes, pela privacdo social na
condicdo passada. Desse modo, ha certa rejeicdio com rela-
¢do as praticas de consumo associadas ao luxo e a ostentagio,
tal como observado entre os demais batalhadores ascéticos.
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Apesar de alcan¢ar um maior distanciamento do mundo das
necessidades, mediante o acimulo de capital econémico, o que
favorece sua adesdo a novas praticas de consumo e atividades
de lazer, as praticas de consumo do batalhador empreendedor
permanecem orientadas principalmente para a esfera domés-
tica e para a familia.

Nesse sentido, alguns entrevistados conseguiram reali-
zar o sonho da casa propria no periodo recente, aquisi¢ao
considerada fundamental para garantir o conforto e a segu-
ranga da familia, conforme discutido no capitulo anterior. E o
caso de Jéssica, que comprou um pequeno terreno no bairro
da Caxanga - onde morou desde a infancia, assim como seu
marido - e construiu, aos poucos, o primeiro andar. De modo
semelhante, Valdir comprou um terreno e construiu sua casa
no Alto do Céu - Cavaleiro, onde mora com sua esposa e 0s
dois filhos. Assim como os demais batalhadores ascéticos, os
batalhadores empreendedores entrevistados afirmaram orien-
tar suas praticas de consumo por um gosto de necessidade,
comprando mdveis e eletrodomésticos apenas quando os anti-
gos estdo velhos ou quebrados. Ademais, eles afirmam néo dis-
por de tempo para desfrutar de atividades de lazer, orientado
seu tempo livre para atividades com a familia, como pode ser
observado na fala de Carlos:

Agora nem tempo, praticamente, nem tempo de usar [o dinhei-
ro] eu tenho, a gente, s6 o que? Final de semana, a gente almoga
fora, passeia, um cinema. Tenho, tem que ter o cineminha da

2 No momento da entrevista, a casa ainda estava em reforma e o entrevistado
juntava dinheiro para construir o primeiro andar. Havia apenas uma escada,
sem acabamento no piso, e um quarto no primeiro andar, onde dormia toda a
familia, j& que os filhos ainda sdo pequenos.
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semana, todo, assim praticamente toda semana a gente tem, do
dia de cinema da gente, dia de folga. Dia de folga entre aspas
né? Porque ela trabalha durante o dia, ai eu vou pra a temakeria,
dou uma olhada 14, volto, pego ela e a gente vai pro cinema. E no
final, deixo ela em casa e vou pra a temakeria.

[...]

Exterminador do Futuro, o que vocé imaginar de filme langa-
mento, agora da, da atualidade que passou, nesses dois meses a
gente, eu gostei, s6 ndo gostei de Quarteto Fantastico.

Como na maioria das vezes o processo de mobilidade ascen-
dente dos batalhadores empreendedores entrevistados nao foi
acompanhado por um actimulo de capital cultural conside-
rado legitimo — embora alguns possuam diploma escolar de
nivel médio e técnico - eles orientam suas atividades de lazer
principalmente para os bens culturais oferecidos pela industria
do entretenimento, assistindo a filmes da industria cultural no
cinema. Carlos explica que esses passeios sdo importantes por-
que ele e a esposa ndo dispdem de muito tempo para ficar jun-
tos. Outros batalhadores empreendedores buscam proporcio-
nar atividades de lazer aos seus filhos, levando-os ao cinema,
ao shopping ou ao restaurante. Jéssica afirma que no seu tempo
livre gosta de ficar com o filho, proporcionando-lhe as oportu-
nidades que ela mesma nao teve.

A gente vai pro parque, pra a praia, ele adora piscina, sempre to
levando ele, cinema.

Ainda quando o batalhador empreendedor incorpora
novas disposi¢des para o consumo e para o lazer, possibilitadas
pela melhora na sua condigao social, suas praticas permanecem
orientadas por um ethos ascético, a partir do qual elas ndo se
orientam, antes de tudo, para o prazer e desfrute individual, mas
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precisam adquirir um valor moral, sendo legitimadas perante
os valores e disposi¢oes constitutivos do ethos do trabalho
duro, voltando-se, desse modo, para os filhos e para a familia.
E possivel observar também um investimento na educacdo dos
filhos, que estudam em escola particular. Jéssica explica par-
ticipar de um programa — Educa mais Brasil - em que recebe
uma bolsa de 50% na mensalidade escolar de seu filho. Vale
ressaltar também as estratégias acionadas pelos batalhadores
empreendedores para baratear suas atividades de lazer. Desse
modo, a entrevistada afirma levar lanche quando vai a praia ou
faz outros passeios, buscando economizar. No entanto, quando
leva o filho para a piscina, o passeio sai mais caro, por se tratar
de um clube em Aldeia — Aguas Finas — onde tem que pagar pra
entrar. Num passeio desses, a entrevistada afirma gastar cerca
de R$230 reais. Ela também foi assistir Transformers com o filho
no cinema e gostou muito por se tratar de um filme animado e
divertido. Os batalhadores empreendedores entrevistados nao
tém muito o habito de ler, a nao ser livros religiosos - como é
o caso de Moisés — ou livros infantis, como é o caso de Jéssica,
que & para o filho livros indicados pela escola, buscando proje-
tar um futuro melhor para ele.

As praticas de consumo do batalhador empreendedor perma-
necem, portanto, voltadas para as necessidades da familia, para a
educagdo dos filhos e modernizagao do lar, a0 mesmo tempo em
que predomina uma disposi¢ao para o sacrificio individual, para
a poupanga e para o pensamento prospectivo. Jéssica afirma que,
se tivesse mais dinheiro, gostaria de investir em iméveis e nao
em bens de consumo. A entrevistada também possui uma pou-
panga, onde deposita o dinheiro que sobra no final do més -
Ndo tiro ndo, s6 fago botar. Outros batalhadores empreendedores
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afirmam ter incorporado mais recentemente uma disposi¢do
para a poupanga e certa preocupagao com o futuro, orientando
suas praticas de consumo por um gosto de necessidade, como é
o caso de Carlos. Apesar disso, o entrevistado admite que em sua
juventude gostava de comprar roupas de marca, como bermudas
da Seaway. Carlos explica os critérios acionados na compra de
ténis, produto que ele mais gosta de comprar.

I: E meio de, é... ¢ o produto praticamente porque eu feito mes-
mo, ¢, eu tenho um negdcio, ndo adianta eu pagar R$ 600 reais,
R$ 500 reais num ténis, eu ndo vou... eu mesmo nio uso. Eu vou
ser sincero pra vocé, eu mesmo nao uso, isso ai é mais status.
Eu, eu prefiro comprar um ténis que eu use pra que eu, é, como
¢é que é2 Como é que é? Porque eu to precisando, ta entenden-
do? Eu néo, ndo, compro assim, “nio, quero comprar isso aqui
porque isso aqui é o langamento tudinho”, eu ndo tenho esse,
esse meu ponto de vista j4, isso ai ja é passado, antes, agora ndo,
a realidade € outra.

E: Sim. Mas mais jovem tu...

I: Era, comprava...

E: Procurava o qué? Marca?

I: E, isso ai, eu mesmo vou ser sincero a tu, é... antigamente
eu cheguei ainda, comprei uma bermuda da Seaway, Seaway
de marca, vocé paga numa bermuda daquela de quase R$ 200
reais, numa bermuda daquela. Eu nunca na minha vida agora
vou comprar uma bermuda daquela.

E possivel observar uma mudanga de orientagio com rela-
¢d0 ao consumo de bens, uma vez que nem sempre o entre-
vistado se orientou por um gosto de necessidade, buscando,
em sua juventude, manipular os atributos simbélicos dos pro-
dutos em fun¢do de uma intengdo expressiva, qual seja, a de
buscar status. A mudanga de orientagdo no consumo de bens
foi favorecida pela sua posi¢do no mercado, como pequeno
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empreendedor, que precisa ter sempre um dinheiro extra para
enfrentar as contingéncias e adversidades, ja que a entrada de
capital em seu negdcio é flutuante. Ela também se deve a sua
posicao de homem casado, com mais reponsabilidade, que
busca expressar razoabilidade no consumo de bens. Ademais, a
compra de vestuario sempre foi realizada pela mae do entrevis-
tado e, agora é delegada a sua esposa, de modo que ele ndo mos-
tra muito interesse pelo consumo de vestudrio, considerando
uma atividade mais caracteristica das mulheres. Portanto, a
orientacdo das praticas de consumo do batalhador empreen-
dedor ndo depende apenas de sua posi¢ao no mercado, mas
também da posi¢ao no seio da familia, do momento no ciclo de
vida, entre outros fatores.

A partir dessa discussdo, é possivel apreender uma traje-
toria dissonante entre os batalhadores empreendedores entre-
vistados. Trata-se da trajetéria de Paloma, que exprime uma
orientagao mais hedonista no campo dos estilos de vida, a
qual parece contrastar diretamente com suas aspiragdes em
se estabelecer como microempreendedora - na medida em
que a entrevistada possui uma disposicao fraca para a pou-
panca e para a resisténcia ao consumo imediato. Seu perfil
dissonante pode ser explicado pelo maior montante de capi-
tal cultural incorporado por Paloma, ja que a entrevistada
fez um curso técnico em Assistente de Produgdo Cultural
pelo Pronatec, além de ter passado por processos de socia-
lizagdo secundaria relativamente heterogéneos, como uma
ONG - Loucas de pedra lilds — que fomenta atividades culturais,
como um grupo de teatro, e atividades politicas em defesa da
mulher e da comunidade LGBT. Paloma também participa de
um grupo de maracatu e precisa ter roupas e acessorios para
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fazer as apresentagdes. Ademais, sua posi¢do na familia - como
mulher solteira e sem filhos — e no mercado de trabalho, como
proprietaria de um saldo de beleza, contribuem para a incor-
poragao de disposi¢des para o consumo, em sua nova posi-
¢do social.

Entéo eu tenho esse cuidado com a aparéncia, eu tenho, dente,
eu acho que dente vocé tem que priorizar os dentes, td sempre
cuidando da estética facial, porque vocé é o espelho do cliente,
né? O cliente chega la e “Misericérdia, que mulher é essa?”. Eu
recebo muitos elogios das minhas clientes: “menina, tu toda no
estilo, né?”, porque parece que eu fiquei mais afobada quando
eu passei dos 40 anos.

A entrevistada afirma que a aparéncia é fundamental para
atuar no ramo da beleza, exprimindo uma disposi¢do para a
constru¢ao de uma imagem positiva de seu negdcio, que con-
tribui para uma adesdo a novas préticas de consumo, voltadas
para o uso individual. Vale ressaltar também um maior con-
sumo de perfume, produtos cosméticos e de higiene entre os
os batalhadores empreendedores entrevistados — produto até
entdo considerado supérfluo, que passa a integrar o novo rol de
necessidades das classes populares no periodo recente’ (NERY,
2017). Maria de Salete Nery (2017) afirma que a preferéncia dos
membros das classes populares em processo de mobilidade

3 Segundo Nery (2017, p. 69-70), o Brasil se encontra entre as primeiras posi-
¢des no ranking mundial de consumo de perfumes, cosméticos e produtos de
higiene — ocupando a terceira posigao em 2014 e caindo para a quarta posi-
¢80 em 2015, atrds dos Estados Unidos, da China e do Japdo, respectivamente,
com um faturamento Ex-Factory, liquido de impostos sobre venda, de R$ 43,2
bilhdes de reais em 2014. A autora destaca a participagdo da chamada “classe C”
no consumo de tais produtos, tal como denominada por pesquisas de mercado,
e o papel crucial assumido pelo Nordeste, onde o consumo desses produtos
cresceu 45% entre 2010 e 2013, apesar de contar com o menor PIB do pais.
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ascendente no Brasil e, mais especificamente no nordeste, pelo
consumo de perfumes corresponde ao seu valor como um bem
simbolico e cultural, associado aos sentidos e significados do
cheiro - e sua apropria¢do comercial no mercado de fragran-
cias -, que podem estar ligados a beleza, a higiene e limpeza, a
moralidade, a saude corporal e espiritual e aos costumes de um
determinado grupo, duravelmente instalados. No caso dos nor-
destinos, a autora destaca que o intenso consumo de perfumes
estd ligado também ao hébito de tomar varios banhos por dia,
usando perfume - de pouca fixagdo e baixo valor agregado —
varias vezes ao dia, devido ao clima quente predominante na
regido e a busca por limpeza e bem-estar. Nesse sentido, muitos
membros das classes populares adquirem o habito de usar per-
fume desde cedo, de modo naturalizado.

Os batalhadores empreendedores entrevistados durante
a pesquisa afirmam gostar de comprar perfume e exprimem
uma preferéncia pela marca O Boticdrio, comumente associada
ao estilo de vida da classe média, de modo que esse produto
pode atuar também como um importante “marcador social’,
permitindo perceber que suas praticas de consumo nao estdo
desvinculadas de uma busca por lucros simbdlicos, visando
exprimir a nova posi¢ao alcangada no espago social. Nesse
sentido, Carlos afirma gostar de comprar o perfume Malbec
d’O Boticdrio. De modo semelhante, Jéssica afirma gostar de
comprar perfume d’O Boticdrio para andar cheirosa e também
porque nio tinha essa possibilidade antes. E muito comum que
os batalhadores atribuam as suas praticas de consumo o sen-
tido de uma superagdo da privagdo vivenciada em sua condi-
¢do passada. De modo semelhante, o batalhador empreende-
dor apresenta maior inclinagdo do que os demais batalhadores
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ascéticos para ir a restaurante, percebendo esta pratica como
uma das poucas atividades de lazer passiveis de serem conci-
liadas com o seu ritmo de trabalho. Os entrevistados acionam
critérios simbdlicos para explicar a adesdo a essa nova pratica
de consumo, tais como fugir da rotina, desopilar ou comer uma
coisinha diferente, mas também a percebem como um meio de
ndo ter que trabalhar ou livrar a esposa do trabalho, além de
proporcionar um momento de lazer para a familia. Isso pode
ser observado na fala de Valdir, que afirma nao gostar muito de
comer fora de casa, mas costuma frequentar restaurantes aos
domingos, para levar a esposa e os filhos.

E: Tu gosta de comer fora de casa?

I: Nao muito.

E: Ndo muito, né?

I: E. Quem gosta mais é a mulher.

E: Af as vezes vocés vao?

I: Sim. E sempre no domingo, a gente almoga fora, vai numa
churrascaria. Ela passa a semana todinha cozinhando, ai final
de semana ela quer comer uma coisinha diferente.

A mudanga possibilitada pela prosperidade do pequeno
empreendimento, bem como a adesdo a novas praticas de con-
sumo - até entdo restritas as classes dominantes — conduz a
ideia de pertencimento a classe média e maior distanciamento
dos mais pobres, percebidos como privados dos bens de con-
sumo, convergindo com o discurso da “nova classe média brasi-
leira’, amplamente difundido no Brasil, principalmente a partir
de 2008. Nesse sentido, a maioria dos batalhadores empreen-
dedores afirmaram se considerar de classe média, fundamen-
tando sua afirmagdo em torno dos bens de consumo a que tem
acesso, tais como casa propria, automével e emprego. Mesmo
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Valdir, que pareceu pouco confortavel diante do questiona-
mento insistente sobre seu pertencimento de classe, expressou
um distanciamento dos mais pobres a partir dos bens alcanca-
dos em sua nova posicdo social.

Acho que quem ta mais abaixo é uma pessoa que ta desempre-
gada e ta pagando aluguel. Entendesse? Ai ja me sinto, assim,
que eu ja conquistei, né? Conquistei meu lar, nao pago aluguel e
tenho meu transporte pra andar e tenho meu emprego.

O desconforto de Valdir em expressar a sua nova classe social
pode ser percebido como uma preocupagio em nao demons-
trar pretensdo, algo que o entrevistado parece repudiar, conside-
rando essa conduta incoerente com a sua origem social humilde
e interiorana. Em outro momento da entrevista ele afirma que
tem rico que quer ser besta e pobre que quer ser besta também,
referindo-se aos casos em que o pobre ndo tem e diz que tem,
buscando parecer ser mais do que é - pretensdo (Bourdieu,
2013a). Ancorados no ethos do trabalho duro, os batalhadores
empreendedores entrevistados na pesquisa expressaram certa
indiferenga pela riqueza, reprovando o consumo de bens de
luxo associado a esta dltima, o que também se relaciona ao seu
distanciamento objetivo das classes dominantes — Nao conhego
nenhum rico, nunca fui na casa de um rico (Jéssica) — e relativo
fechamento de seu horizonte de possiveis, caracteristico de gru-
pos sociais relativamente homogéneos, que atua com um prin-
cipio de conformidade, conduzindo a rejei¢ao de qualquer ten-
tativa de pretensdo. Isso pode ser observado na fala de Jéssica,
ao ser questionada como seria sua vida se ela fosse rica.

I: Oxe, eu ia ser... rica eu ndo quero ser ndo, quero viver bem,
mas rica, rica, quero ser nao.
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E: Por que?

I: Nossa, a pessoa nio vive ndo, Deus me livre...

E: Ai tu acha que o rico ndo vive ndo?

I: Vive, mas assim... sei 14, o pessoal é todo inseguro, fica com
medo de tudo. T4 bom do jeito que ta.

E importante destacar, mais uma vez, que, embora se posi-
cionem criticamente com relagdo a riqueza e ao consumo de
bens considerados de luxo, os membros das classes populares
reconhecem e valorizam os recursos culturais caracteristicos
das classes dominantes, tais como a educagao, da qual se sen-
tem destituidos, o que lhes impossibilita nao somente alcangar
uma melhor posi¢do no mercado - legitimando, desse modo,
as diferencas e desigualdades entre as classes sociais —, mas
também de opinar sobre temas politicos para os quais nao sen-
tem possuir a competéncia exigida — sentimento de destitui¢ao
estatutaria. Por outro lado, vale ressaltar também a percep-
¢do expressa por muitos entrevistados de que sua nova posi-
¢do social, bem como os bens associados a esta tltima, seriam
decorrentes de uma conquista individual, alcancada através do
trabalho arduo, que converge diretamente com os valores e dis-
posicdes constitutivos do ethos do trabalho duro. Tal percepgao
se reflete em alguns dos posicionamentos politicos assumidos
pelo batalhador empreendedor, como veremos a seguir.

4.4 As disposicoes politicas do batalhador empreendedor

E possivel observar entre os batalhadores empreendedores a
mesma heterogeneidade nas opinides e posicionamentos politi-
cos encontrada nos demais batalhadores entrevistados durante
a pesquisa, que oscilam de uma inclinag¢do mais progressista a
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outra mais conservadora, dependendo do assunto considerado,
conforme destacado em pesquisas recentes sobre o comporta-
mento politico das classes populares (FpA, 2017). Assim como
os demais batalhadores, destituidos das competéncias culturais
e politicas para opinar sobre temas “propriamente” politicos, os
batalhadores empreendedores recorrem aos valores do ethos
do trabalho duro, assumindo, em alguns casos, uma posi¢do
mais conservadora com rela¢do a temas ja desenvolvidos no
campo da politica. Isso pode ser observado na fala de Jéssica
sobre a reducao da maioridade penal.

Concordo. Eu acho que uma, que... uma pessoa com, sei 14,
quinze anos, ja sabe o que € certo e o que é errado, eu concordo.

A entrevistada afirma que costuma se informar sobre esses
temas nos telejornais, como NETV e o Jornal Nacional, da Rede
Globo, enquanto desempenha alguma tarefa doméstica, além
de acessar o Facebook, embora nem sempre atribua muita
credibilidade as informacdes veiculadas nesta rede social. As
mensagens transmitidas na televisdo sao mediadas pela pro-
pria experiéncia da entrevistada, assim como pelos valores
constitutivos de seu ethos. Nesse sentido, o “efeito de trajetoria”
destacado por Bourdieu (2013a), segundo o qual a experién-
cia de ascensao social ou de declinio exerce influéncia sobre
as disposi¢oes e opinides politicas, assume um sentido muito
especifico no caso dos batalhadores empreendedores — abran-
gendo também batalhadores trabalhadores -, em que se aplica
0 mesmo rigor moral, a partir do qual se orienta as proprias
acoes, a avaliacdo das mais diversas politicas sociais.

As opinides politicas explicitadas por muitos batalhadores
também refletem o peso do passado de pobreza e a solidariedade
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com o outro, que atuam como importantes “filtros” na avalia-
¢do de diversos temas, estabelecendo uma identificagao com
os mais pobres. Além disso, mesmo os batalhadores que con-
seguem um maijor distanciamento com relagdo ao mundo
das necessidades materiais, como é o caso dos batalhadores
empreendedores, continuam recorrendo a servigos publicos,
como é o caso do Sistema Unico de Satide e ndo possuem plano
de saude privado*. Por outro lado, é possivel observar uma ava-
liagao moralizante e ambigua acerca de politicas sociais como
o Programa Bolsa Familia, entre alguns batalhadores empreen-
dedores que afirmam reconhecer a importancia do programa,
mas parecem condiciona-lo ao merecimento dos beneficiarios,
como na opinido expressa por Jéssica:

Rapaz... eu sei, sei que tem gente que realmente tem necessi-

dade, mas as vezes, tem gente que recebe, vocé vai ali s6 tirar o

dinheiro, sem fazer nem esfor¢o, eu ja vi muita gente as vezes

na fila ficar, tirando onda, ficar brincando, tem gente que real-
mente nao merece nao.

O programa ndo parece avaliado como um direito social.
Ao invés disso, os valores do ethos do trabalho duro parecem
convergir com uma perspectiva que tende a associar a cida-
dania ao trabalho, assegurando direitos sociais somente aque-
les que trabalham (TELLES, 2013). Também ¢é importante des-
tacar a centralidade dos processos de socializagao secundéria
na formagao e refor¢o das opinides e disposi¢des politicas dos

4 Aqueles que possuem plano de satide, explicam que adquiriram através do tra-
balho, como ¢ o caso de Carlos. Como sua mae é gerente de um grande restau-
rante, ela pagou um termo de responsabilidade, assumindo o plano de saude do
filho, quando este saiu do emprego, pagando R$65 reais mensais, no momento
da entrevista.
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batalhadores, como é o caso da religido, que orienta muitas das
posicdes politicas assumidas por Moisés.

Eu acho que hoje, o governo, os Direitos Humanos tao tirando
os direitos dos pais de educacdo e criando um, umas, umas,
umas leis que ta destruindo a, a, a familia, a familia. Hoje, hoje,
ta, ta correndo no Senado uma lei que tdo querendo aprovar
que hoje quando nasce uma crianca ndo pode dizer se é ho-
mem, se é mulher. Tem que deixar a crian¢a decidir quando
tiver com 17 anos. Desde que o mundo é mundo, quando a
parteira, a crianga sai, a parteira diz é “homem ou mulher”, o
pediatra diz é “homem ou mulher” e hoje, uma lei no senado
pra ser aprovado pra quando a crianga nascer ndo dizer se é
homem, se é mulher, a crian¢a quem tem que decidir com 17
anos. Por que isso? Porque o pai e mde ndo podem dar umas
palmadas no filho? Né melhor o pai e a mae bater de que a
policia bater? Ai quer dizer que a sociedade, esses Direitos Hu-
manos, eles tao criando leis que ta acabando com a educagéo
brasileira. Porque eu mesmo, meus irméos, eu tive cinco ir-
maos, todos comegaram a trabalhar desde criancga, todos de-
ram pra cidaddos e hoje as criancas, ndo pode, ndo pode botar
as criangas pra trabalhar, as criancas ndo tém o que fazer, cabe-
¢a vazia ¢ oficina do, do céo. Ai comeca a pensar coisas, ai vé a
pessoa com um carro, por exemplo, a pessoa com uma moto, ai
néo trabalha, ai vai querer roubar aquelas coisas daquela outra
pessoa que trabalha. Af é onde vem, ai aparece também as dro-
gas, tudo por causa dessa, dessa, dessa classe que tdo criando,
esses Direitos Humanos ai, as vezes um bandido, marginal tem
mais direito de que o cidadao.

Como discutido anteriormente, o entrevistado expressa
certa preocupa¢ao com relagdo a transferéncia de fun¢oes da
familia para outros agentes de socializagdo, exprimindo uma
avaliagdo moral, fundamentada no ethos do trabalho duro -
que garante ndo apenas a sobrevivéncia material, mas também
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a formagao do “carater” dos mais pobres - e é articulada a uma
cosmovisao religiosa, amplamente difundida nas igrejas evan-
gélicas. Vale destacar também a critica que o entrevistado faz
aos Direitos Humanos, referindo-se a um suposto projeto de lei
que tramitaria no Senado, propondo que a defini¢cdo do sexo
da crianca apenas aos 17 anos de idade, que reflete a manipula-
¢do e ampla difusao de noticias falsas, direcionadas a partidos
e politicos de esquerda, e as organiza¢des defensoras dos direi-
tos humanos, percebidos como uma ameaga aos valores fun-
damentais dos batalhadores - tais como a familia, o trabalho
e os costumes tradicionais, que seriam protegidos e reforcados
pela religiaos. Nesse sentido, a religido aparece como defensora
dos valores fundamentais dos batalhadores, tornando-se uma
de suas principais fontes de informacédo e de influéncia entre
os membros dessa fracdo de classe. Ha, portanto, uma conver-
géncia entre os seus valores em torno da familia e do traba-
lho e o discurso conservador defendido por algumas Igrejas
e por grupos politicos de direita. Durante as inimeras visitas
a quitanda de Moisés, foi possivel observar que o radio estava
sempre ligado, transmitindo programas evangélicos, que sus-
tentavam muitas das posi¢coes acima referidas®.

5  Em um texto publicado na Carta Capital, Jean Willys, deputado federal do Rio
de Janeiro pelo PsoL, afirma que a veiculagdo de informagdes falsas na opinido
publica — denominadas por ele de mentiras aliadas a preconceitos — tem sido
instrumentalizada pela direita tradicional e pela extrema direita. Segundo o
deputado, seu mandato tem sido alvo de vérias dessas noticias, segundo as quais
Jean Willys teria apresentado projeto de lei para alterar trechos da Biblia, para
obrigar criangas a mudar de sexo e até mesmo defendendo a pedofilia (Carta
Capital, 2016).

6  Sobre a convergéncia das classes populares as denominagdes evangélicas, bem
como a articulacio de seus valores por partidos de direita ver entrevistas com o
sociologo Roberto Torres (2016a, 2016b) no site do El pais.
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Por outro lado, a aquisi¢ao de maior volume de capital esco-
lar e cultural, através de sua participagdo num curso técnico e
numa ONG que defende os direitos das mulheres e da comuni-
dade LGBT contribuiu para que Paloma incorporasse disposi-
¢des consideradas propriamente politicas no 4mbito das ques-
toes de género. Além disso, a entrevistada considera as mudan-
¢as ocorridas na sua vida nos ultimos anos, assim como na vida
dos mais pobres, como diretamente relacionadas a geragao de
empregos e politicas educacionais do governo Lula.

Eu achei excelente [0 governo Lula]. Eu achei excelente, apesar
dele ter feito o que dizem que ele fez, porque se ele fez isso é
porque ele ta preso, né? E todos fazem, né? Nao tem santo né?
Mas assim, ele teve ideias fantasticas em relagéo as pessoas do
sertdo, do Nordeste. Ele ndo teve preconceito com a classe po-
bre. Mesmo que ele tivesse fazendo na intenc¢do de beneficio
pra si proprio, mas ele ajudou, ele contribuiu de alguma forma.
Eu néo sou petista, mas eu sou a favor da atitude de cada um,
que faz por beneficio do préximo. Apesar de “tu é petista de ta
brigando por Lula, por Dilma”. Eu brigo por Dilma até o altimo
mandato dela. Eu tenho a maior admiragao por ela, né? Princi-
palmente como nds mulheres militantes, a gente tem que levan-
tar causa feminista mesmo, que eu acho que se ela ta ali, minha
filha, é porque ela tem merecimento. Ela ndo t4 ali a toa. Entdo
ndo ¢ a toa que ela se reelegeu. “Ah, mas se reelegeu por causa
do Bolsa Familia”. Nao interessa, ela t4 dando continuidade aos
projetos que estdo ai ainda. Ele passou o bastio pra ela, ela deu
continuidade. E tanto que hoje o salario foi aumentado, mesmo
na crise, né? [...] e ainda assim ela foi corajosa e fez 0 aumento
prevalecer. Mas na gestao dele, eu achei muito boa. Eu achei
porque, poxa bicho, vocé tem nog¢ido do que é vocé ver... é...
cursos assim, intercAmbio, facilitando a pessoa da classe 14 das
brenhas. Hoje o cara fazer intercambio, facilitado pelo governo
dele. Acho que muitas coisas tiveram vantagem nisso. Pronatec,
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eu fazer Pronatec. Eu fazer Senai, eu fazer uma série de cursos,
porque teve essa oportunidade do governo dele.

E importante destacar que ao expor sua avaliacdo positiva
do governo Lula, a entrevistada sente a necessidade de se jus-
tificar perante a opinido publica - com suas dentncias sobre
corrup¢ao -, trazendo a tona as questdes colocadas no debate,
defendendo valores como a solidariedade com os mais pobres
e direitos, como politicas educacionais, ja que corrupgao todos
fazem. Mesmo aqueles que expressam posi¢des mais conser-
vadoras ou moralizantes com rela¢ao as politicas sociais, reco-
nhecem o esfor¢o do governo Lula em combater a pobreza,
representando os interesses dos mais pobres. Isso pode ser
observado na fala de Moisés, ao ser questionado sobre o que
achava do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (FCH):

Eu acho, na minha opinido, as coisas veio melhorar assim no
tempo de, de Lula, assim porque os pobres vieram a ter as coisas
melhores do tempo de Lula pra c4, se foi Fernando Henrique
Cardoso que criou o que Lula t4 fazendo eu néo t6 bem infor-
mado ndo, mas se os pobres pode ter tudo o que o rico pode ter
hoje assim, em termos de celular, Tv, eletrodoméstico, se o po-
bre, se o pobre pode ter o que o rico tem, eu acho que isso veio
da parte do governo de, de, se ele tem assim, que eu saiba veio a
partir do governo de Lula. Agora que, é, o governo atual ta ten-
do muitos erros, muitas roubalheira, muita roubalheira, talvez
até a presidenta Dilma, porque a pessoa as vezes numa casa, 0
pai de familia, as vezes, pra educar trés, dd uma mesma educa-
¢do atrés filhos, dentro de uma mesma casa, a mesma educacio,
as vezes sempre tem um que as vezes vai ser alcodlatra, vai ser
maconheiro, quanto mais uma na¢ao com mais de... mais de, é,
eu ndo sei quantos milhdes em agdo, oitenta milhdes em agédo
na década de 70. Hoje ja td com uns 200 milhdes de brasileiros,
ai quer dizer que o presidente pra governar uma na¢io pra uma
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populagio tdo enorme como essa, ndo é facil. Ai ela, ela tem os
cargos dos ministros, mas cada um que quer roubar um, um,
um pouco, ai pronto.

E possivel perceber a adesdo do entrevistado a articula-
¢do difundida pelo lulismo em torno do conflito entre ricos e
pobres (SINGER, 2012), que se ancora em sua percepgao sobre a
melhoria das condi¢des de vida dos mais pobres, em termos de
acesso a bens de consumo, a partir do governo Lula. O entre-
vistado recorre aos valores do ethos e a sua experiéncia pra-
tica na avaliagdo dos governos de FHC, Lula e Dilma, sobretudo
para falar sobre corrup¢iao - principal “tema politico” veicu-
lado nos meios de comunica¢ao de massa. Buscando justificar
sua avaliagdo positiva sobre os governos do T, apesar da cor-
rupgdo, o entrevistado faz alusao a familia - que sempre tem
um filho com comportamento desviante — e ao repertdrio cul-
tural ligado ao futebol, citando a marchinha da copa de 1970,
para argumentar as dificuldades em se governar um pais com
duzentos milhoes de habitantes — em que sempre ha ministros
querendo roubar para si mesmo. A ampla cobertura midiatica
acerca da corrupgdo nos governos do PT parece contribuir para
aumentar o sentimento de destituicdo estatutdria das classes
populares — muitas vezes, representadas pela opiniao publica
como indignas ou manipuladas e ndo como exprimindo um
posicionamento politico legitimo -, de modo que alguns entre-
vistados optaram pelo voto em branco nas ultimas elei¢oes,
apesar de afirmar que o governo Lula foi bom, como é o caso de
Valdir. O entrevistado afirma que nunca participou da politica
e diante da crescente descrenga nos politicos e em sua capa-
cidade de mudanga, além do acirrado debate que denegria a
imagem de todos os candidatos envolvidos na disputa eleitoral,
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preferiu votar em branco nas elei¢des presidenciais de 2014.
Carlos, por sua vez, afirma que nunca foi petista e optou por
Marina no primeiro turno, e Aécio no segundo turno. Para
atrair clientes em seu restaurante num momento de retragao
econdmica, o entrevistado criou um cardapio com opgdes pro-
mocionais de temakis fritos — de menor custo -, nomeados de
temaki CPMF, temaki crise, entre outros, fazendo referéncia ao
cenario politico-econémico do pais, bem como as medidas da
presidenta Dilma para combater a crise. Foi possivel observar
um cardapio semelhante no restaurante em que Carlos traba-
lhava anteriormente, na Cidade Universitaria. A heterogenei-
dade com relag¢ao aos posicionamentos politicos, bem como o
sentimento de destitui¢do estatutaria, podem ser encontrados
também entre os batalhadores que exprimem uma orientagdo
mais hedonista no campo dos estilos de vida, como veremos no
proximo capitulo.
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CAPITULO 5
O batalhador hedonista

Se eu quiser fumar, eu fumo. Se eu quiser beber, eu bebo.
Eu pago tudo que consumo com o suor do meu emprego.

Zeca Pagodinho, “Maneiras”

As nogoes de batalhador ascético e de batalhador hedonista
sao perfis culturais que buscam dar conta da complexidade
das disposi¢oes e das praticas de consumo encontradas entreos
membros das fragdes ascensionais das classes populares brasi-
leiras, que ndo aparecem de maneira homogénea na realidade
social. No entanto, apesar das nuances e diferengas encontra-
das entre os dois perfis no ambito das praticas de consumo,
eles partilham de uma trajetéria social relativamente comum
e de um conjunto de disposi¢oes e valores que constituemseu
ethos. Assim como o batalhador ascético, o batalhador hedo-
nista incorporou desde a mais tenra idade disposi¢des ascéticas
para o trabalho duro no seio da socializagdo familiar, que pos-
sibilitaram sua reproducéo e posterior mobilidade ascendente.
Contudo, o batalhador hedonista parece vivenciar de modo
diverso os conflitos entre o conjunto de valores e disposi¢des
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ascéticas incorporadas desde a infancia e os valores e crencas a
que esta exposto no seio de uma sociedade capitalista e de mer-
cado, permeada por uma cultura de consumo. Estes ultimos
constituem um universo simbélico, apresentando possibilida-
des e modos de ser ede viver que o batalhador hedonista almeja
em alguma medida, de modo que ele vivencia de maneira mais
acentuada o conflito entre os valores encerrados no ethos do
trabalho duro e aqueles sustentados pela cultura do consumo.
Enquanto o batalhador ascético busca resolver essa tensao
através de uma concepgdo quase religiosa do trabalho, que
refor¢a uma orientagdo ascética da conduta nos diversos domi-
nios da pratica, norteando o consumo de bens para o lar e para
a familia, o batalhador hedonista busca conciliar seus valores
e disposi¢oes em conflito através de um ajuste com relagao ao
ethos do trabalho duro, adotando, em determinados contextos,
uma ética do consumomais proxima da retérica do desejo e do
querer, tal como explicitada por Campbell (1998). Esseajuste é
possibilitado tanto por um maior distanciamento com relagdo
ao mundo das necessidades materiais, quanto com relagao a
esfera moral e religiosa; sendo favorecido pela influéncia exer-
cida pelos processos de socializagdo secundaria que podem
ser heterogéneos, e até mesmo contraditdrios, com relagao ao
conjunto de valores e disposi¢oes incorporados na socializagao
primadria, tais como o universo do trabalho, grupo de ami-
gos, meios de comunicag¢do de massa e universidade'. Tais con-

1 No caso dos batalhadores que conseguiram ingressar na universidade, é pos-
sivel pensar a emergéncia de um tipo especifico de batalhador - o batalhador
cultural - considerando o grau das diferencas observadas na sua trajetdria, bem
como no ambito das suas praticas de consumo e estilo de vida. Os batalhado-
res culturais partilham, em sua maioria, de uma orienta¢ao mais hedonista no
ambito das praticas de consumo e serdo analisados no préximo capitulo.
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di¢oes conduzem a tensdes intraindividuais entre os valores e
disposi¢des constitutivos do ethos do trabalho duro, tal como a
disposi¢do para o sacrificio individual e as disposi¢cdes para a
autossuperagdo, na medida em que a busca por uma condi¢ao
de vida considerada melhor pode envolver a ado¢do de novas
praticas de consumo, orientadas para o prazer e desfrute indivi-
dual. Portanto, o batalhador hedonista parececombinar a ética
do trabalho duro com uma ética do consumo, aqui denomi-
nada de retorica dotrabalho duro, com o intuito de legitimar a
incorporacgdo de disposi¢cdes hedonistas para o consumo em
seu processo de autoafirmacao.

Como vimos nos capitulos anteriores, as praticas de con-
sumo dos batalhadores sdo norteadas pela distancia com rela-
¢do ao mundo das necessidades materiais e urgéncias tempo-
rais, volume e estrutura do capital, idade, género, posi¢cdo na
familia e no mercado de trabalho, pelo momento no ciclo de
vida, além da influéncia exercida pela origem social e pelos
diversos processos de socializacdo secundaria. No caso do
batalhador hedonista, ¢ mais comum encontrar neste perfil
mulheres, jovens, individuos com maior volume de capital
cultural - como no caso dos batalhadores culturais, que serdo
discutidos no préximo capitulo —, ocupagdes nas quais a cons-
tru¢ao da autoimagem é importante, posi¢des sociais mais
distanciadas do mundo das necessidades materiais — tanto na
condigdo passada quanto no presente — e processos de socia-
lizagdo relativamente heterogéneos, nos quais os batalhadores
se relacionam com membros de outras classes sociais e pare-
cem mais suscetiveis a incorporagao de valores e disposi¢oes
heterogéneos ou contraditérios com relagao ao ethos do tra-
balho duro.
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A analise de um perfil exemplar permite discutir a incor-
poracao de disposi¢des nos diversos processos de socializa-
¢do, bem como sua transposi¢ao para o campo dos estilos
de vida, através da adesao a novas praticas de consumo que
buscam exprimir a nova posi¢do alcangada no espago social.
Em seguida, ¢ possivel discutir, de modo mais sistematico, os
ajustes realizados pelos batalhadores hedonistas entre os valo-
res e disposi¢oes constitutivos do ethos do trabalho duro e os
principios e valores da cultura de consumo a que os membros
das fragoes ascensionais das classes populares estdo cada vez
mais expostos.

5.1 Analise de uma trajetoria exemplar: uma faturista
que gosta de se arrumar

Elisangela, 36 anos, parda, trabalha como faturista de uma
empresa terceirizada num grande hospital da cidade e mora
no bairro da Mangueira com seu marido e dois filhos. A entre-
vistada foi criada pela sua mae e pelo avo, ja que o pai abando-
nou a familia quando ela erapequena. Sua mae ndo terminou o
Ensino Fundamental e trabalhava como empregada doméstica.
Apesar de nao ter sido criada por pai e mae, Elisangela teve as
condi¢des materiais e emocionaisasseguradas para que conse-
guisse estudar e concluir o Ensino Médio, fazendo também um
curso técnico de Administragdo. Contudo, ela sé comegou a
trabalhar hd cerca de dez anos, quando ja estava casada e seus
filhos estavam maiores. A entrevistada se casou aos 16 anos e
passou boa parte de sua vida de casada como dona de casa,
estabelecendo uma divisao sexual do trabalho muito comum
entre os membros das classes populares, na qual seu marido
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trabalhavafora de casa, provendo o sustento material da fami-
lia, enquanto Elisangela assumia as tarefas domésticas e os cui-
dados com os filhos. Mesmo tendo concluido o Ensino Médio
e feito um curso de nivel técnico, prevaleceu sua posi¢ao como
mae, esposa e dona de casa, para as quaisa entrevistada foi pre-
parada desde a socializagdo familiar.

As disposicoes para o trabalho doméstico e cuidados com
a familia, que orientam a posi¢do da mulher no seio familiar
foram reforcadas e atualizadas apds o casamento, de modo que
a vida conjugal constituiu um importante processo de sociali-
zagdo secunddria, contribuindopara o reforco de tais valores e
disposi¢coes. Ademais, ¢ importante destacar, mais uma vez, que
o casamento constitui uma fase importante no processo de
autoafirmacao das mulheres das classes populares, percebido
como um importante evento biografico que divide a sua vida
(vidade solteira; vida de casada) e para o qual elas sdo prepara-
das desde a socializagdo familiar.

A entrada de Elisangela no mercado de trabalho também foi
fundamental para seu processo de autoafirmacdo, na medida
em que possibilitou uma maior autonomizagao com relagao a
familia e as condi¢des materiais da existéncia, sendo decisiva
para o processo de mobilidade ascendente de sua familia, que
contava, até entdo, somente com o salario de seu marido, como
motorista de 6nibus — R$ 1.445 em 2015, momento da entrevista.
Recentemente,seu filho mais velho também ingressou no mer-
cado de trabalho formal, trabalhando numa lojado Shopping
Riomar, onde recebe um saldrio de comércio — R$1.182,60, em
2015 — de modo que a renda mensal da familia de Elisangela
aumentou para mais de trés salarios minimos no periodo
recente. A entrevistada s comecou a trabalhar fora de casa em
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meados dos anos 2000,quando os filhos estavam com cinco e
seis anos, respectivamente. Ela trabalhou inicialmente como
atendente na lanchonete de um hospital e ha seis anos tra-
balha como faturista de uma empresa terceirizada que presta
servico a este mesmo hospital. Sua inser¢do no mercado de
trabalho e posterior mobilidade ocupacional contribuiu nio
somente para a melhoria das condi¢des materiais da sua fami-
lia, mas também para a sua autoestima.

Depois que eu trabalhei foi timo pra mim, étimo, 6timo, por-
que vocé em casa, vocé ¢ s6 aquele mundinho aqui, quando
vocé trabalha, vocé é outras coisas né? E outro mundo que vocé
enfrenta, é outras pessoas que vocé convive, é bom, é 6timo.
Gostei mesmo, s6 tenho que falar que, de foi de bom. E cada
dia quando vocé trabalha vocé aprende uma coisa nova, uma
coisa diferente.

Embora o trabalho seja fonte de realizagdo pessoal para a
entrevistada, seu sentido também esta fortemente associado a
sua posi¢do no seio familiar, uma vez que Elisangela sé conse-
guiu trabalhar fora de casa quando os filhos estavam um pouco
maiores, exprimindo umadisposi¢do para o sacrificio indivi-
dual, a partir da qual os batalhadores priorizam os interesses
da familia, colocando-os acima das necessidades e desejo indi-
viduais. Além disso, seu saldrio ajuda a complementar a renda
do marido - que continua sendo percebido como o principal
provedor da familia. Desse modo, sua inser¢do no mundo do
trabalho parece ganhar sentido pelo que a entrevistada pode
oferecer em termos de conforto e lazer para os membros da sua
familia. Vale destacar que o trabalho atuou ndo somente como
um importante processo de socializa¢ao secundaria no refor¢o
de suas disposi¢oes ascéticas, constitutivas do ethos do trabalho
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duro, na medida em que Elisdngela passou a conciliar sua jor-
nada de trabalho com astarefas domésticas, mas também pos-
sibilitou a incorporagdo de novas disposi¢cdes para o consumo
e para o lazer, pois o salario da entrevistada é percebido como
uma renda extra, destinada principalmente ao consumo de
bens e atividades de lazer para a familia.

Quando eu néo trabalhava, ndo, a gente se apertava bem mais.
Depois que eu comecei a trabalhar, gragas a Deus... ta enten-
dendo, a gente se apertava um pouquinho, mas ai... depoisque
eu trabalhei melhorou muito. E a gente paga as coisas, sobra
dinheirinho pra a gente ter um lazer.

[...]

Porque meu marido era sozinho pra tudo né? E hoje em dia
eu ajudo a ele... entendesse? Em questdo de, eu ndo digo, ele é
que paga a maior parte das contas em casa, mas assim, eu ajudo
em questdo de ta precisando trocar um mavel, ta precisando de
uma coisa, principalmente lazer, quando a gente quer sair... ta
entendendo? Ai é muito bom eu trabalhar por conta disso.

A partir de sua inser¢ao no mercado de trabalho, a entrevis-
tada incorporou novas disposi¢des para o consumo, na medida
em que o dinheiro que sobra no final do més é destinadoas ati-
vidades de lazer e bens de consumo. E possivel observar que,
diferentemente dos batalhadores ascéticos entrevistados, o
batalhador hedonista exprime uma menor propensao paraa
poupanga e para o pensamento prospectivo. No caso da entre-
vistada, sua maior propensaopara o consumo imediato de bens,
que visam expressar a nova posi¢do social alcancada, parece
ter sido favorecida pelo maior distanciamento do mundo das
necessidades materiais em sua condi¢do passada, uma vez que
Elisdngela ndo vivenciou uma priva¢ao material extrema, como
¢ o caso de muitos batalhadores ascéticos entrevistados. Estes
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ultimos parecem mais preocupados em planejar sua vida no
futuro, temendo uma “queda” a condi¢ao anterior, o que con-
tribui para reforcar suas disposicoes ascéticas no campo dos
estilos de vida no presente. Ha também um importante ele-
mento geracional, uma vez que a dose maior de sacrificio foi
vivenciada pelos pais da entrevistada, possibilitando as gera-
¢des mais jovens uma maior seguranca material. Desse modo,
Elisangela ndo parece partilhar da crenca de que adiar uma
gratificacdo no presente pudesse assegurar uma condigdo de
vida melhor no futuro para si mesma e para a sua familia —
encontrada entre os batalhadores ascéticos —, exprimindo um
hedonismo realista que, segundo Bourdieu (2013a), consiste em
uma inclinagdo para aproveitaras oportunidades no presente,
caracteristica das classes populares. Nesse sentido, foi possivel
perceber a incorporagdo de novas disposi¢cdes para o consumo
no momento em que Elisdngelacomecou a trabalhar, recebendo
seus primeiros salarios.

Fiquei muito feliz, né, porque quando vocé nio trabalha, quan-
do vocé tem o seu primeiro saldrio, eu: “ai meu Deus, o que
¢ que eu vou fazer?”, porque al como eu ndo era acostumada
a comprar... dependia muito do meu marido pra tudo, entio...
eu deixei em casa e fui usando nas coisas que iam precisando
em casa... af o préximo més, ai vocé ja comega a sair compran-
do né? Compra no cartio... ai fui comegando a ter o habito de
comprar minhas coisas que eu precisava comprar, que nio era
acostumada... pronto. E af fui dando continuidade. E as coisas
que ia precisando em casa, ajudando...

[...]

Al é, é essas coisas que eu comecei a fazer né? Ter mais a liber-
dade de, de comprar as coisas que eu tenho, se eu passar hoje
numa loja, v, eu vou e compro, porque eu trabalho. Ja ndo pre-
ciso, ja ndo, eu ndo comprava antes porque via a, a... a despesa
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que ele tinha e ele era sozinho pra tudo. Entdo vocé também
tem que ter consciéncia né? Vocé como chefe da casa, dona da
a... a cabega da casa, que ¢ a mulher, vocé tem que ter a cons-
ciéncia, ndo: “ah, porque meu marido tem obrigag¢do, porque
eu trabalho em casa’, ndo, porque ele ja tem a obrigacao dele e
trabalha e é... sozinho pra tudo, ele era sozinho pra tudo, entéo,
eu via e reconhecia que: “ah, ndo vou fazer divida pra ele pagar
ndo”. Agora no dia que eu conseguir arrumar um emprego, tiver
meu dinheirinho, ai eu vou comprar minhas coisas.

E importante destacar a desvalorizacdo do trabalho domés-
tico na fala da entrevistada, na medida em que ela esta sempre
afirmando que o marido era sozinho pra tudo, enquanto ela
cuidava da casa e dos filhos, embora ela considere a mulher
a cabega da casa, em termos do controle das despesas do lar,
exprimindo uma percep¢ao acerca da divisdo sexual do tra-
balho muito comum entre os membros das classes populares,
além da incorporagdo de disposi¢oes ascéticas para a disci-
plina e autocontrole. A partir de sua inser¢ao do mercado de
trabalho, a entrevistada explica que passou a usar o cartdo de
crédito, pois quando viviam numa condi¢do financeira mais
apertada, procuravam comprar tudo a vista, assegurando o
controle sobre as despesas. Nessa época, a familia consumia
com muita cautela, restringindo-se aos itens considerados
necessarios. A fala de Elisangela também permite pensar que
o batalhador hedonista pode ter incorporado disposi¢oes para
crer, em sua condi¢do anterior, ligadas aos valores e as pro-
messas da cultura do consumo, sem ter as condi¢gdes materiais
para incorporar as disposi¢des para agir. Depois que comegou
a trabalhar e a ter uma renda propria, ela conseguiu incorpo-
rar novas disposi¢des para o consumo. Ademais, as justificati-
vas apresentadas por Elisangela sobre as condigdes nas quais
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considera prudente consumir bens individuais, como vestua-
rio, sem comprometer as despesas do marido, expressam uma
combinacdo entre ascetismo e hedonismo na orienta¢do de
suas praticas de consumo, encontrada entre os demais batalha-
dores hedonistas entrevistados.

E valido destacar que o trabalho nio possibilita somente as
condi¢des materiais para a incorporacao de novas disposi¢des
para o consumo, mas também as condi¢des morais, uma vezque
os batalhadores hedonistas legitimam sua adesao a novas pra-
ticas de consumo a partir de uma “retérica do trabalho duro’,
justificando a aquisi¢do de bens de consumo como uma recom-
pensa pelo seu trabalho. Desse modo, Elisangela expressa sua
autonomia e independéncia economica, conquistada a partir
do ingresso no mercado de trabalho, através do consumo de
bens, que possibilitam a melhoria das condi¢ées de vida de sua
familia, além do consumo de bens individuais. Nesse sentido,
¢ possivel perceber a passagem da familia como unidade de
consumo - caracteristica do ethos do trabalho duro -, para o
individuo (MCCRACKEN, 2003), quesera encontrada sobretudo
entre os batalhadores mais jovens.

A orienta¢do da entrevistada sobre o uso do seu dinheiro
também parece ligada a sua posi¢ao na familia, como cabega
da casa, que sabe das necessidades da familia, mas nao é a prin-
cipal responsavel por supri-las. Assim, a entrevistada usa seu
dinheiro para comprar bens duraveis para a casa, proporcionar
atividades de lazer para a familia, além de dar vazdo aos seus
desejos por bens de consumo individuais. Ela afirma orientar o
consumo de bens duraveis - como moveis e eletrodomésticos -
por um gosto de necessidade, comprando quando esta quebrado
ou esta precisando. Contudo, Elisangela também procura algo
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mais nessas compras, buscando modernizar seu lar, seguindo
as novas tendéncias em decora¢do — uma parede com cor des-
taque na sala de estar, Tv LCD instalada na parede colorida, sofa
em estilo chaise (retratil) —, buscando legitimar a adogéao de cri-
térios simbolicos a partir de uma “retérica do trabalho duro’,
na medida em que o conforto do lar é percebido como uma
recompensa pelo seu esfor¢o e dedicagdo no trabalho. Isso pode
ser observado quando a entrevistada explicita os critérios acio-
nados na escolha do sofa que comprou recentemente:

Eu ja imaginei quando eu fui comprar esse daqui, eu disse: eu
vou querer um com “chaise” porque ai como a gente assiste TV,
a gente assiste um filme, a gente quer um conforto né? Chegar
do trabalho, ter um conforto.

A entrevistada justifica a compra do novo sofa a partir de
uma retérica do consumo ancorada no trabalho e na necessi-
dade de proporcionar conforto para a familia. Embora a busca
pelo conforto no ambito do consumo de bens duraveis para
o lar também seja encontrada entreos batalhadores ascéticos,
constituindo a margem das despesas eticamente permissiveis
do ethos ascético (WEBER, 2016), estes ultimos ndo apresentam
a mesma inclinagdo para o consumode bens voltados para o
prazer e desfrute individual, no presente — como é o caso dos
batalhadores hedonistas -, exprimindo uma disposi¢ao para
o sacrificio individual e para o pensamento prospectivo que
prevalece na orientagao de suas praticas de consumo. Ja obata-
lhador hedonista apresenta uma maior propensdo ao consumo
de bens individuais, destinados a satisfagcdo de desejos e neces-
sidades imediatas, exprimindo uma transformagio nanatureza
e dinamica da unidade de consumo - observada em dominios
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e contextos especificos —, além de uma mudanga no processo
de tomada de decisao sobre a aquisi¢do de bens de consumo
e na propria natureza dos bens, até entdo caracteristicos dessa
fracdo de classe (MCCRACKEN, 2003).

No caso de Elisangela, o trabalho também atuou como um
importante processo de socializagdo secundaria na incorpo-
ragdo de novas disposi¢cdes para o consumo e para o lazer,
uma vez que a entrevistada passou a conviver com pessoas
de outras classes sociais, trabalhando com médicas, enfermei-
ras, secretarias, o que possibilitou um maior acesso as pra-
ticas de consumo caracteristicas das classes dominantes, as
quais parecem ser almejadas pela entrevistada, em alguma
medida. Ela conta que as colegas de trabalho sempre viajam
para o exterior, usam perfumes importados e até ja trouxe-
ram alguns para ela de presente, despertando seu interesse
por tais bens de consumo. Desse modo, Elisdngela passou a
frequentar uma loja de perfumes importados, no Shopping
Boa Vista, inicialmente interessada em conhecer as fragran-
cias dos perfumes de que as colegas falavam, as principais
marcas e os pregos desses produtos - incorporando novas
disposi¢oes para o consumo, ainda que sob a forma de crenga.
Posteriormente, a entrevistada passou a comprar alguns des-
ses perfumes, nas situagdes em que as médicas do trabalho
viajavam para o exterior e se disponibilizavam a trazer suas
encomendas. Elisdngela afirma que se tivesse mais dinheiro
compraria mais produtos importados, exprimindo a incorpo-
ragdo de disposi¢des para crer.

I: Aj, se eu fosse rica! Risos. [Compraria] os produtos importa-
dos que sdo maravilhosos. Risos.
E: Produto importado de que?
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I: Tem umas marcas de, de, de hidratante mesmo, que eu es-
queci até o nome agora. E Victoria, Victoria Secret, que os, os,
os hidratantes sio perfeitos... os perfumes importados. Se eu ti-
vesse dinheiro com certeza eu sé usaria importado, inclusive eu
tenho dois importados, que sdo o... 212 Sexy e tenho... 0, o... Eu-
foria, da Calvin Klein, é perfeito. Muito bom! E uma coisa que
vocé paga mais, mas em compensagio a durabilidade, a fixa¢éo,
é... impressionante. Muito bom, muito bom. Ai como trabalho
com médicos, quando eles viajam, eles sempre compram nos
dutyfrees, que sdo nos aeroportos. Af sai bem mais em conta.
Aqui é um absurdo. No top internacional, conhece perfumes
importados né?

E: Sim.

I: Pronto, aqui vocé compra o 212 Sexy por R$ 400 reais, 1 vocé
compra o de 100 ml por R$ 200 reais.

E: Ai tu pede pra eles, quando eles viajam é?

I: Ai as vezes eu pe¢o. Quando eu td6 com um dinheirinho so-
brando, eu sempre peco. Ai eu dou em espécie, eles vao e com-
pram. Mas é muito bom viu? Muito bom!

A entrevistada ndo apresenta o mesmo desconforto em
expressar desejo por bens de consumo caracteristicos das clas-
ses dominantes, como ¢ o caso dos batalhadores ascéticos entre-
vistados, muito embora ela se apresse em justificar as razdes de
sua preferéncia com base em critérios que avaliam a fun¢ao
do produto - durabilidade; fixagdo -, os quais compensariam
o seu preco, fornecendo indicios de uma boa vontade cultu-
ral no consumo de bens considerados de luxo, na medida em
que os membros das classes dominantes ndo sentem a mesma
necessidade de justificar suas preferéncias (BOURDIEU, 2013a).
Ha, portanto, certo distanciamento com rela¢do aos princi-
pios de conformidade que orientam as praticas de consumo
do batalhador ascético, reforcando a premissa de ndo querer
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parecer ser mais do que é (pretensdo) e de que os mais pobres
devem restringir seu consumo aos bens considerados neces-
sarios, ainda quando ascendem socialmente — reforcados por
uma moralidade de classe média acerca do consumo popular
(SCALCO, PINHEIRO-MACHADO, 2010). No entanto, a incorpora-
¢do de novas disposi¢cdes para o consumo de bens distintivos,
num contexto de mobilidade ascendente, s é possivel se tais
disposi¢des encontram espago para sua atualizacao, rompendo
a barreira do relativo fechamento do horizonte de possiveis
caracteristico dos meios populares, que atua como impor-
tante principio de conformidade das praticas de consumo dos
membros dessa classe. No caso da entrevistada, o convivio com
membros de outras classes e fracdes de classe, em seu ambiente
de trabalho, possibilita a atualizacdo das novas disposi¢oes
para o consumo incorporadas.

Desse modo, a entrevistada norteia suas preferéncias por
critérios que parecem se distanciar das praticas de consumo
caracteristicas das classes populares no que se refere a perfu-
mes, que segundo Nery (2017), prefeririam fragrancias mais
leves, de menor fixagdo, comprando produtos de baixo valor
agregado, os quais podem ser utilizados varias vezes ao dia.
Nesse sentido, a adogao de tais critérios pela entrevistada
parece envolver uma busca por distingdo com relagdo aos
membros das classes populares, aproximando-se do estilo
de vida caracteristico das classes média e alta. Tal orientacao
parece favorecida por um crescente processo de estratificagao
observado no interior das classes populares brasileiras, decor-
rente da expansdo educacional e sua irradiacao nos meios
populares, com a consequente elevagao da taxa escolarizagdo
entre as geragdes mais jovens, além do ingresso das mulhe-

SERIE SOCIOLOGIA 302



res no mercado de trabalho, entre outros fatores (PONTES,
2015, p. 26).

Por outro lado, é possivel perceber também um forte ele-
mento de ascetismo na orientagdo de suas praticas de consumo,
ainda quando a entrevistada parece nortear o consumode bens
para o prazer e desfrute individual. Elisingela exprime certa
preocupag¢do em mostrar,diante de uma observadora externa,
que suas praticas de consumo sdo responsaveis e prudentes,
explicando que s6 compra perfumes importados quando tem
um dinheirinho sobrando, pagando a vista — em espécie — de
modo a ndo contrair dividas, as quais poderiam prejudicar os
interessesde sua familia no futuro. Como vimos anteriormente,
a vaidade é condenada entre os membrosdas classes populares
justamente por ser concebida como uma atitude irresponsavel,
que colocaos interesses individuais acima dos compromissos
familiares (SARTI, 1994). Desse modo,Elisangela explica que seu
consumo de perfumes importados é subordinado a satisfacao
das necessidades e interesses da familia, os quais precisam ser
priorizados, buscando expressar razoabilidade no consumo de
bens considerados de luxo.

Hoje em dia pra vocé comprar um perfume no Boticario, Bo-
ticario, Natura, é em torno de mais de R$100 reais um perfume
bom, entdo é melhor vocé pagar um pouquinho a mais e ter
um produto melhor né? Isso é quando dé pra vocé comprar
né? Vocé também nao vai fazer, sacrificar a familia, “ai vou
comprar um perfume bom, porque eu quero’, néo. E sacrificar
a familia? A alimenta¢ao? Nao. Eu sé compro realmente quan-
do da pra comprar, como eu comprei esses dois, comprei um e
depois de muito tempo comprei outro, quando da mesmo. Eu
t6 te dizendo assim a questdo de qualidade, realmente a quali-
dade é bem melhor.
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Portanto, embora o batalhador hedonista apresente uma
maior inclinagdo para a incorporac¢do de novas disposicoes
para o consumo de bens individuais, esse processo nao se da
sem tensoes e conflitos internos, precisando ser ajustado aos
valores e disposi¢oes ascéticas constitutivas do ethos do tra-
balho duro. Desse modo, se, por um lado, a disposi¢ao para o
sacrificio individual constitui um valor central para os bata-
lhadores, por outro lado, eles incorporam também disposi-
¢des para a autossupera¢ao, que podem assumir a forma de
uma propensao ao consumo de bens considerados superiores,
visando expressar seu processo de mobilidade ascendente.
Tais disposi¢des podem assumir a forma de uma tensao per-
manente entre compromissos familiares e interesses indivi-
duais. Luiz Fernando Duarte e Edlaine Gomes (2008) desta-
cam que o processo de autoafirmacao vivenciado pelos mem-
bros das fragdes ascensionais das classes populares envolve
tensdes entre valores fundamentais de seu ethos, tais como a
orientac¢do de priorizar a relacao familiar e a0 mesmo tempo
investir no projeto de “subir na vida’, que pressupde um rela-
tivo distanciamento com relagiao a familia extensa, em dire-
¢do a nuclearizacao da familia em torno da unidade domés-
tica, considerada fundamental para o processo de autoafirma-
¢do. Os autores consideram esse processo como a forma pela
qual os membros das fra¢des ascensionais das classes popu-
lares vivenciam a individualizagdo, caracterizada por um
relativo desenraizamento com relagdo a condi¢ao de origem,
através das diversas formas de autonomizagdo com relaciao
a condicdo anterior, nas quais o individuo busca substituir o
status atribuido por um status adquirido (DUARTE, GOMES,
2008, p. 250).
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No caso de Elisdngela, o processo de autonomizagio foi
assegurado através de sua inser¢do no mercado de trabalho, o
que lhe garantiu um acimulo de capital econémico, tornan-
do-a mais independente com relacao a familia e, mais especi-
ficamente, a renda no marido. No plano subjetivo, Elisangela
percebe a mudanca em sua condigdo social a partir do maior
acesso a bens de consumo e atividades de lazer, até ento carac-
teristicas das classes dominantes, através das quais ela busca
expressar a nova condigdo social alcan¢ada, distanciando-se da
condigdo de origem, assim como de alguns dos valores e dispo-
si¢coes constitutivas do ethos do trabalho duro. A entrevistada
busca conciliar as disposicoes em conflito estabelecendo as
situagdes e contextos nos quais considera apropriado orientar
suas praticas de consumo para o prazer e desfrute individual,
desde que tais despesas ndo ameacemos interesses e necessi-
dades da familia no futuro. A tomada de decisdo acerca dos
contextos e circunstancias consideradas apropriadas para o
consumo de bens individuais pode ser percebida como uma
das maneiras pelas quais a entrevistada exprime sua indivi-
dualidade e reflexividade,desenvolvida a partir dos conflitos e
tensoes vivenciadas num contexto de mobilidade ascendente
(BOURDIEU, 2013C; KAUFMANN, 2003, LAHIRE, 2002).

Desse modo, os batalhadores hedonistas parecem nortear
suas praticas a partir de diferentes principios e valores, assu-
mindo uma postura mais ascética no mundo do trabalho e
uma orientagdo caracterizada pela combinagdo de elementos
ascéticos e hedonistas no campo dos estilos de vida. Essas
diferencas intraindividuais sdo possibilitadas pela incorpora-
¢do de disposicoes heterogéneas e contraditérias nos diversos
processos de socializagdo e contextos dapratica. Desse modo, a
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entrevistada oscila entre uma retorica da necessidade e uma
retdrica dodesejo (CAMPBELL, 1998), de acordo com os contex-
tos e circunstancias especificas nas quais seencontra, apresen-
tando variagoes segundo os diferentes dominios do campos de
estilos de vida - tais como mobilidrio, vestudrio etc. Sua adesao
a novas praticas de consumo visam expressarum poder sobre
a necessidade dominada, marcando um distanciamento com
relacdo a condicaopassada, caracteristico de seu processo de
autoafirmacio. Desse modo, o contexto de mobilidade ascen-
dente possibilitou a entrevistada a ado¢ao de uma retdrica do
querer na orientagdo de suas praticas de consumo, em domi-
nios nos quais ela costumava se orientar paraa satisfacao das
necessidades. Elisangela explica como a conquista de uma
maior autonomizagao, através do trabalho, possibilitou a incor-
poragdo de disposi¢des para o consumode bens individuais.
E, porque assim... usava [bens de consumo individuais], sendo
que eu usava com muita cautela, assim eu nio usava cartio, a
gente sempre comprava as coisas que tinha necessidade mes-
mo, mas em questdo de roupa: comprava roupa, mas sé final de
ano, comprei final de ano, entendesse? Eu néo era acostumada
assim: ah, eu passar numa loja, vé uma blusa, uma calca, gostei,
nao tinha como eu comprar, porque meu marido era sozinho
pra sustentar a casa. E ai quando vocé trabalha, vocé tem seu

dinheiro, vocé gosta de uma coisa, vocé td com o cartio ali, vai,
“ah, eu gostei, vou comprar”.

Ademais, a entrevistada busca legitimar suas praticas de
consumo a partir de uma ideiade feminilidade, segundo a qual
além do cuidado com a familia e com o lar, a mulher deve
cuidar também da sua aparéncia, acompanhar as tendéncias
da moda, apresentando-se sempre bonita e arrumada. Como
mostra Beverley Skeggs (2002), a feminilidade constitui um
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dos poucos recursos que podem ser capitalizados pelas mulhe-
res das classes populares — destituidasdos recursos socialmente
valorizados, tais como capital econémico e capital cultural -
tanto nomercado matrimonial quanto no mercado de trabalho.
Desse modo, as batalhadoras hedonistasentrevistadas recorrem
ao consumo de bens individuais - tais como vestuario, acesso-
rios, produtos cosméticos e de higiene -, buscando expressar
sua feminilidade. Isso pode ser observado quando Elisangela
explicita os critérios acionados no consumo de vestuario, afir-
mando orientar suas praticas por uma retérica do querer, que
parece legitimada pela sua identidade feminina.

I: E porque roupa é assim: eu passo, me agradei daquela roupa,
vesti, caiu bem em mim, ficou bem, eu vou e compro.

E: Nao é muito... mais quando td precisando nao?

I: E nio, tdo dificil, as vezes eu tenho roupa 14 em cima no meu
guarda-roupa que, umas quatro, cinco roupas que eu nem usei
ainda. Risos.

E: Tu gostas de comprar roupa?

I: Gosto. Al eu vejo uma coisa que td na moda, ai as vezes eu
olho, fago: “meu Deus, ndo vai vestir bem”. Ai eu vou, mulher,
sempre tem aquela... vou provar, ndo sei o qué, ai vou, provo,
fica... eu gosto do jeito que vestiu, ai eu vou e compro.

[...]

I: Gosto muito de me arrumar, gosto. Gosto muito de roupa
nova (risos). Sapato, perfume, eu acho que isso pra uma mu-
lher... ndo sei todas, mas na minha opiniéo, eu adoro!

Como destaca Campbell (1998), a orienta¢ao das praticas
de consumo ¢ também estruturada pelos papeis de género, de
modo que os homens costumam orientar-se pelasatisfacao das
necessidades, enquanto as mulheres percebem essas atividades
como voltadas aoprazer. No caso das batalhadoras hedonistas
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entrevistadas na pesquisa, é como se elas nao sé gostassem
de consumir, mas devessem se preocupar com a aparéncia,
com a beleza e com a moda - como parte de suas atribui¢des
enquanto mulher -, indicando uma mudanga nio somente na
unidade de consumo, que passa da familia para o individuo,
mas também na dinamica do consumo, bem como na propria
natureza dos bens, valorizados pelo seu carater denovidade, em
conformidade com as tendéncias da moda, sobretudo entre
as novas geracgoes. Elisangela explica que mesmo quando era
dona de casa considerava importante cuidar da sua aparéncia
e beleza, tentando se arrumar em casa. Desse modo, ela afirma
que quando comegoua trabalhar ndo adquiriu o habito de fre-
quentar saldo de beleza - como fazem muitas mulheresque tra-
balham -, conseguindo economizar seu dinheiro para ativida-
des de lazer com a familia.
Eu acho que mulher tem que se ajeitar né? Nao pode ser... mesmo
quando a pessoa nio trabalha, acho que tem que se ajeitar. Da
forma que der pra se ajeitar, se ajeita. Eu como ndo, antes nio
trabalhava, entdo eu me ajeitava em casa, entdo meio que me
acostumei, muita gente de, que trabalha é muito dificil se ajeitar
em casa, vai pra saldo pra fazer unha, cabelo... mas eu néo, eu
faco tudo em casa, costume. Ai depois que eu passei a ganhar
dinheiro, eu pensei: meu Deus, eu ndo vou gastar com saldo de
beleza. Vou me ajeitar da mesma forma, fago minha unha, ajeito

meu cabelo e o dinheiro de eu ir pro saldo, eu guardo pra... come-
morar com a familia, ir pra um restaurante, sair pra um cinema.

Desse modo, a entrevistada afirma priorizar os interesses
da familia quando se trata de recorrer a servigos de beleza, des-
tinando seu dinheiro para atividades de lazer com a familia. A
entrevistada costuma ir a praia, ao Sport Clube do Recife, de
onde ¢ sécia, e também a shows de forrd, esporadicamente.
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Tais atividades sdo realizadas com todos os membros da
familia, jaque os filhos estdo maiores. A adesao a novas pra-
ticas de consumo e atividades de lazer, voltadas para a busca
do prazer, parece possibilitada ndo somente por uma maior
autonomizacdo com relacdo as condicoes materiais da exis-
téncia — mediante a aquisicdo de um maior volume de capital
econdmico — mas também através de uma maior autonomiza-
¢do com relagao a esfera moral e religiosa, que prega uma ética
do sofrimento como forma de salvagdo diante das tentagdes e
prazeres mundanos. A entrevistada afirma ser catélica, mas nao
costumafrequentar a igreja, assim como os demais membros da
familia. Ela afirma ir ao culto de um igreja evangélica, acompa-
nhando a sua prima, de vez em quando. O distanciamento de
uma cosmovisao religiosa — que tende a se articular aos valores
e disposigoes constitutivos do ethosdo trabalho duro, no caso
dos batalhadores ascéticos entrevistados -, favorece a incorpo-
racao de crencas e valores sustentados pela cultura de consumo
e por uma industria da diversdo e doentretenimento. No caso
de Elisangela, a adesdo a bens da industria cultural é favore-
cida também pelo baixo volume de capital cultural conside-
rado legitimo - embora a entrevistada possua um diploma de
nivel técnico profissionalizante. Ela langa mao de julgamentos
que qualificam a pratica de ir ao teatro, apesar de ndo dispor da
competéncia especifica, assumindouma postura de reveréncia
diante da cultura, que caracteriza a boa vontade cultural.

E: E tu vai ao teatro?

I: Nao.

E: E ja fosse?

I: Nao. J4 fui, uma vez, eu acho que eu namorava com o meu
marido, hda muitos, muitos anos atras. Namorava nio, a gente
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era recém-casado. Faz muito tempo, que foi a pega até aque-
la... é... Cinderela [A histéria que a sua mdie ndo contou].
A gente assistiu no teatro... Teatro do Parque. Pronto e faz
muitos anos isso, muito tempo. De 14 pra c4, adorei. E muito
bom teatro.

Embora a entrevistada expresse boa vontade cultural para
com as institui¢des da culturalegitima, ela nao dispoe dos refe-
renciais ou principios necessarios a sua aplicac¢do, recorrendo
a uma pegca teatral considerada vulgar, acessivel a um publico
popular, e exprimindo certa alodoxia cultural, que consiste
numa reveréncia indiferenciada que denuncia a distancia entre
conhecimento e reconhecimento (BOURDIEU, 2013a). Elisangela
também nao incorporou disposi¢des para a leitura, afirmando
nao dispor de tempo livre para se dedicar a essa atividade.Apesar
de nio ter o habito de ler, a entrevistada comprou recentemente
um livro indicado pelasua prima, Casamento Blindado, cuja
leitura orienta como manter um casamento feliz ao longodo
tempo, exprimindo uma tendéncia a aplicar, neste dominio, os
mesmos principios praticos de orientagdo utilizados em outros
dominios. Seu interesse pelo livro esta associado a sua posi¢ao
de mulher casada que busca preservar o casamento.

I: E dificil eu ler, que o tempo ¢é tdo curto. Eu chego em casa, ai
faz as coisas, organiza, quando vocé vé ja ta na hora de dormir.
Af procuro, tava dormindo muito tarde, af agora eu to me ha-
bituando chegar mais ou menos quando der umas dez, nove e
meia, dez horas, ai eu vou durmo, t6 me acordando bem mais
disposta no outro dia porque quando eu dormia tarde e acor-
dava de seis, seis e meia, ai acordava muito cansada. Af eu t6
dormindo, eu comprei até um livro: “Casamento blindado”. J4
ouvisse falar?

E: Nao.
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I: Ndo? Dizem que é muito bom, pra casamentos que ji tem ja
um tempo, um tempo de convivéncia, ai é muito bom porque
ele ensina como é que vocé assim, ao passar do tempo, vocé ndo
deixar desgastar o casamento.

O distanciamento com relagdo a uma cosmovisao religiosa,
bem como com relagdo aosbens do campo de produgio eru-
dita, favorece um maior consumo de programas televisivos, sem
a preocupac¢do com relagdo aos seus “efeitos danosos” para a
formagdo do carater das novas geragdes, encontrada entre os
batalhadores ascéticos. Apesar disso, a entrevistada procura
mostrar que ndo ¢é fissurada em novela, nem tem tempo para
acompanhar os programas televisivos com muito compro-
misso, permitindo perceber que tais programas possuem baixa
legitimidade cultural também entre aqueles mais abertos a
influéncia dos bens e principios da cultura de consumo - como
¢ o caso dos batalhadores hedonistas.

Tio dificil eu assistir televisdo visse? E como eu te disse, quan-
do eu chego em casa sempre fazendo uma coisa, outra. Meu
marido ¢ que senta, a gente tem Sky, ai ele gosta muito de assis-
tir jogo, ¢ filme, mas eu vejo muito pouco, eu s6 assisto mais a
novela das sete e das nove. Somente dou uma olhadinha, tam-
bém ndo me acostumo, nio é todo dia... que eu assisto e s6 vejo
uns lancezinhos de novela e pronto.

Por outro lado, como mostra Bourdieu (2013a), é justamente
em matéria de alimentagdoque é possivel observar a for¢a das
disposi¢coes primarias, incorporadas de maneira duravel e
inconsciente, desde a infancia. Assim como os batalhadores
ascéticos entrevistados, a familia de Elisdngela ndo apresenta
mudangas significativas em sua dieta alimentar, nem no for-
mato da refei¢ao; costumam comer separadamente e fazem a
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feira em supermercados que vendem em atacado, comprando
em grande quantidade, como estratégia de barateamento dos
produtos. Mesmo mostrando certa reveréncia com relagdo ao
estilo de vida das classes dominantes em outros dominios da
pratica, a entrevistada exprime a for¢a dos habitos alimentares
duravelmenteinstalados, distanciando-se, na pratica, das cren-
cas afirmadas sobre o que é comer bem e comermal. Nesse sen-
tido, apesar de afirmar que comer bem, para ela, seria ter uma
alimentacdo saudavel, com frutas no café da manha - conside-
rada a principal refeigio do dia - e fazer as trés refeicoes do dia,
a entrevistada ndo costuma tomar café da manha, pois acorda
enjoada, saindo em jejum para o trabalho, onde come bolacha
com café, enquanto espera a hora do almogo. Seus filhos tam-
bém ndo costumam tomar café da manha. E como se a entre-
vistada tivesse interiorizado a crenga de que comer frutas e se
alimentar bem pela manha ¢ saudavel, mas nao desenvolveu a
disposi¢ao para agir no sentido de sua crenga.

Além disso, é possivel observar referéncias contrastantes
em sua fala, uma vez que a entrevistada alude a percepgoes e
valores diversos, comumente encontrados em classes que ocu-
pam posi¢des extremas no espago social: de um lado, comer
bem é ter uma alimenta¢ao saudavel - principio que norteia a
pratica de muitos membros das classes dominantes —, de outro
lado, é ter as trés refeicdes por dia - percep¢ao encontrada entre
os membros das classes populares que tem a privagdo material
como horizonte possivel. Ela permanece orientada pela dieta
alimentar caracteristica das classes populares, embora consi-
dere que os ricos se alimentammelhor, porque tém nutricionis-
tas e empregados domésticos. Elisdngela afirma que se tivesse
condi¢cdes mudaria suas praticas alimentares.
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Mudaria porque se eu tivesse muito dinheiro eu ia ter uma nu-
tricionista pra me... explicar qual o, a, 0 alimento adequado né?
Entendesse? Ia ter uma pessoa, que eu néo ia fazer, ia ter uma
pessoa que iria fazer pra mim, entdo... com certeza eu ia mu-
dar né? Totalmente. Porque ai quando vocé trabalha, trabalha,
¢ dona de casa e trabalha fora, as vezes se torna até cansativo
pra vocé fazer né? As vezes, muitas vezes, eu chego cansada e
as vezes os meninos faz: “mainha faz isso assim diferente” e as
vezes eu, eu, eu as vezes me sinto péssima por conta disso, por
conta do cansago que as vezes eu chego do trabalho. Entéo... eu
as vezes erro na parte de... dar janta, que eu... ndo me dedico
como eu deveria me dedicar. E nio é porque eu ndo queira me
dedicar, é o cansaco do trabalho.

Vale destacar a angustia da entrevistada devido as dificulda-
des de conciliar o trabalho fora de casa com o trabalho domés-
tico, que colidem diretamente com as suas expectativas acerca
dos papeis da mulher, como alguém que trabalha fora, tem sua
independéncia financeira,mas também cuida da familia e do
lar. Isso se da na medida em que a entrada da mulher das clas-
ses populares no mercado de trabalho nao implica em mudan-
cas na divisdo do trabalho doméstico. E possivel observar, mais
uma vez, a coexisténcia de valores conflitantes, geralmente
encontrados nos dois extremos do espago social. De um lado, o
desejo de investir na sua carreira profissional e conquistar sua
independéncia econdmica, tipico das mulheres de classe média
e, de outro lado, a percepgdo de que deve cuidar da sua familia
e do lar, preparandorefei¢oes mais elaboradas, como boa mae
e dona-de-casa, mais comum entre as mulheres das classes
populares. Nesse sentido, Elisangela mantém ndo somente a
dieta alimentar, como também a estrutura da divisao sexual do
trabalho doméstico. Ademais, embora considere que as classes
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dominantes possuem uma alimentagdo mais saudavel, ela ndo
mostra interesse em adotar sua dieta alimentar.

I: Eu como uma saladinha, [arroz] integral eu ndo sou muito fa
ndo, a gente usa mais arroz branco aqui, ou parbolizado quando
vai fazer um, uma, um arrozinho carioca... s6, mas ja ouvi dizer
que esse arroz integral é muito bom assim, saudavel, mas nunca
provei nao. Nunca provei nao...

E: Mas também ndo tem muito interesse?

I: Néo, porque eu acho que a alimentac¢io da gente é direitinha
aqui, acho que pra s6, s6 coisa de gente rico mesmo esses piti de
“ah, porque eu vou comer arroz integral, ndo sei o que”. O meu
arroz branco e a maioria das vezes aqui durante a semana é s6
mais arroz branco. E arroz branco também é uma alimentacio
saudavel também.

Apesar de legitimar o seu estilo de vida, em matéria de
alimentagao, a entrevistada exprime certo distanciamento de
uma orientagdo ascética — articulada a uma cosmovisao reli-
giosa —, ao avaliar a riqueza, bem como as praticas de consumo
caracteristicas do estilo de vida das classes dominantes. Estas
ultimas nao sdo condenadas ou rejeitadas, como € o caso entre
os batalhadores ascéticos entrevistados, sendo almejadas pela
entrevistada, em alguma medida, embora ela também exprima
uma diferenga entre a dimensdo material e moral da riqueza.
Nesse sentido, ao ser questionada como seria sua vida se ela
fosse rica, Elisangela afirma que teria o mesmo cardter, s6 gas-
taria mais e viajaria mais. Por outro lado, é possivel perceber
um maior distanciamento com rela¢do a economia moral que
parece conformar a visao de mundo dos batalhadores ascéti-
cos entrevistados, em dire¢do a uma maior adesdo aos valores
de mercado, bem como aos principios e promessas da cultura
de consumo.
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Acho que o rico... deve gastar assim: trabalha muito, como eu
trabalho com médicos eu acho que médicos sdo a... tipo assim...
ricos, né? Eu vejo eles trabalhar muito, passa muito tempo, pou-
co tempo em casa, eu acho que o tempo que eles tém... tém
muito dinheiro, que af eles guardam muito dinheiro, recebe e
ganham muito bem né? E ai o tempo eu acho que livre pra eles é
mais viagem, eu vejo muito viajar, comprar coisas importadas...
Perfumes, roupas... viajam pra comprar isso né? Roupas, perfu-
me, viaja com a familia... Acho que eles fazem muitoisso, viajam
muito pra fora, pro exterior...

Os médicos mesmo que eu trabalho... saem muito pra fora,
Estados Unidos, Argentina, Paris,sé essas viagens fraquinhas.
Risos.

E possivel observar a aplicacdo da mesma logica a partir da
qual a entrevistada legitimasuas proprias praticas de consumo.
A riqueza parece moralmente justificada, uma vez que provém
do trabalho e do esfor¢o individual dos membros das clas-
ses dominantes. Desse modo,ndo ha nenhum problema para
Elisangela no fato do rico viajar muito e consumir produtos
importados. Pelo contrério, ela parece valorizar o estilo de vida
das classes dominantes, o que pode ser percebido quando ela
brinca, afirmando que os médicos s6 fazem viagens fraquinhas.
Embora perceba uma melhoria nas condi¢des de vida da sua
familia, a entrevistada afirma queainda se considera pobre -
Gragas a Deus, como pobre eu tenho tudo -, explicando que
ainda vive numa condigdo apertada e nem sempre pode ter
acesso a uma atividade de lazer. Ela argumenta que apesar de
ter carro, e seu marido também, esses bens ndo foram compra-
dos poreles. Seu marido herdou o carro quando o pai faleceu e
Elisangela ganhou um carro de seu pai,quando este se aposen-
tou, para poder leva-los ao médico e suprir outras necessidades
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dos pais,que estao envelhecendo. Do contrario, eles nao teriam
condigdes financeiras para comprar doiscarros. A entrevistada
também expressa o desejo de mudar de bairro. Embora goste
de morar na Mangueira, ela deseja ter uma casa maior, com
garagem para os dois carros. Elisangela morana mesma casa de
sua infancia, tendo construido um espago para a mae nos fun-
dos, além de dois quartos no primeiro andar, aumentando o
tamanho da drea construida. Ela paga aluguel para guardar o
carro num estacionamento do bairro.

E quem tem seu... seu carro, vocé quer guardar na sua casa né?
Nio quer guardar em... ndo quer guardar em lugar nenhum,
porque eu fico me arriscando alguém bater no meu carro. E meu
marido se arrisca porque coloca o carro dele na casa da minha
sogra, que é na Mustardinha, ai fica um pouquinho distante.
Entédo eu s6 queria sair daqui por conta disso, de ter uma casa
com espago pra guardar os carros, entendeu? Essa questido e de
mudanc¢a mesmo, de sair do bairro pra ver outro lugar diferente.

Como mostra Sarti (1994), a casa propria é almejada entre
0s mais pobres ndo s6 comoconquista de uma seguranga mate-
rial, mas também pelo simbolismo em torno da ideia de ser
proprietario de alguma coisa numa sociedade capitalista. No
caso da entrevistada, ela ndo consegue desfrutar plenamente da
sua condi¢do de proprietaria de dois carros, ja que os mesmos
sao guardados em outros locais. Por essas razdes, Elisangela
ainda ndo se considera de uma classe melhorada. Por outro
lado, é possivel observar a adesdo a novas praticas de consumo,
até entdo caracteristicas das classes média e alta, possibilitadas
ndo somente por mudangas nascondi¢des objetivas — mediante
sua insercao no mercado de trabalho - mas também através da
interiorizacao de novas crengas e valores, proprios da cultura de

SERIE SOCIOLOGIA 316



consumo, bem como de ajustescom relagao ao ethos do traba-
lho duro, que permitem a legitima¢ao de uma orienta¢ao mais
hedonista no campo dos estilos de vida entre os membros das
classes populares, caracterizandoseu processo de mobilidade
ascendente. Essa discussdo sera feita no proximo tépico.

5.2 Tensoes e ajustes com rela¢ao ao ethos do trabalho duro

Embora o batalhador hedonista possua uma maior inclinagao
para o consumo de bens voltados para o prazer e desfrute indi-
vidual, no campo dos estilos de vida, isso nao significa que ele
nao tenha incorporado os valores e disposi¢oes ascéticas
constitutivas do ethos do trabalho duro, consideradas funda-
mentais em seu processo de mobilidade ascendente. Otrabalho
permanece como um importante valor para o batalhador hedo-
nista, através do qual elebusca reconhecimento social e legitima
o seu estilo de vida, distanciando-se dos atributos morais nega-
tivos associados a pobreza, que assombram as classes populares
brasileiras. Assimcomo no caso dos batalhadores ascéticos, o
sentido do trabalho é dado nao tanto pelo valor da atividade
em si — geralmente pouco qualificada e mal remunerada -, mas
pela sua relagdo como universo familiar, em termos do que ele
permite prover a familia, refor¢ando as relagdes de obrigagdao
mutua entre os familiares (SARTI, 1994).

O trabalho também possibilita algum nivel de realizagao
pessoal, uma vez que favoreceuma maior autonomiza¢ao com
relacdo a condigdo anterior — marcada por uma maior depen-
déncia com relagao aos familiares, assim como pela maior pro-
ximidade com relagdo ao mundo das necessidades materiais
e suas urgéncias temporais —, favorecendo a adesdo a novas
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praticas de consumo, através das quais o batalhador hedonista
exprime seu processo deautoafirmagdo. No entanto, é impor-
tante destacar que o trabalho fornece ndo somente as condi-
¢Oes materiais, mas também as condi¢des morais e simbolicas
para a incorpora¢ao de novas disposi¢des para o consumo
entre os membros das fragdes ascensionais das classes popula-
res, permitindo um maior distanciamento com relagao a logica
da necessidade que orientava suas praticas de consumo, bem
como a adesao a uma orienta¢ao mais hedonista e aosprincipios
da cultura de consumo - estetizagao e estilizagdo -, aos quais
as classes populares brasileiras estdo cada vez mais expostas.
O trabalho se torna fonte de legitima¢do de suas praticas de
consumo e atividades de lazer, uma vez que estas sdo percebi-
das pelo batalhador hedonista como uma recompensa pelo seu
esforco e dedicacao ao trabalho.

A incorporagao de uma orientacdo hedonista no campo
dos estilos de vida pelos membros das fragdes ascensionais das
classes populares parece possibilitada tanto por uma maior
autonomizagdo com relacdo as condi¢oes materiais da exis-
téncia quanto com relagao a alguns dos valores e disposi¢coes
constitutivos do ethos do trabalho duro. Nesse sentido, foi pos-
sivel observar entre os batalhadores hedonistas entrevistados
um maior distanciamento com relagdo a ética do sofrimento,
que se imbrica ao ethos do trabalho duro, dando sentido e
orientando as praticas do batalhador ascético. Embora o bata-
lhador hedonista também tenha incorporado um ethos do tra-
balho duro fortemente ligado a nogdo de sacrificio, que con-
fere um atributo moral positivo ao trabalho, ele ndo estende
essa orientacdo ascética a todos os dominios da pratica. Pelo
contrario, os batalhadores hedonistas entrevistados parecem
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se afastar de uma cosmovisdo religiosa que fundamenta a
interpretacdo da vida como um eterno sacrificio, através do
trabalho, o que favorece uma maior adesdo aos valores e prin-
cipios da cultura de consumo. Isso pode ser observado na fala
de Mario, 57 anos, funcionario administrativo de uma empresa
de transportes, que mora com sua esposa, a filha e a neta, no
bairro de Brasilia Teimosa.

As pessoas, as vezes, fica: “ndo Mdrio, vocé é ateu”. Ndo, ndo sou
ateu. Tenho o meu Deus, que é diferente do seu. O seu Deus,
ndo, se vocé fizer isso, Deus castiga. O meu néo castiga nin-
guém, meu Deus é s6 amor, é sé... faca que eu t6 olhando, as
vezes eu sei que... “olha, a gente ta devendo aqui, vocé acha que
Deus ta olhando pra gente?”. T4, t4, ele ta olhando, ele é onipre-
sente e onipotente, agora ele ti olhando mais o mendigo que ta
14 fora, porque é um filho desgarrado dele e ele ndo vai conde-
nar o cara no, o cara mesmo ta se condenando entendeu?

Apesar de ter sido criado na Igreja Catélica, o entrevistado
afirma que nao é catélico nem frequenta a Igreja, consideran-
do-se catdlico ndo praticante. Para ele, Deus nao é aquele que
castiga; é o Deus do amor, que estd mais preocupado com aque-
les que estdo numa situagdo de maior vulnerabilidade social,
que estdo se condenando justamente por ndo conseguirem
sairdessa situagdo através da disposi¢ao para trabalhar. Desse
modo, é possivel observar a legitimagdo de seu estilo de vida
através dos valores constitutivos do ethos do trabalho duro,
apesar de seu distanciamento de uma cosmovisao religiosa
orientada pela ética do sofrimento. A despeito das diferencas
e variagoes interindividuais, esse distanciamento com rela¢ao
a éticado sofrimento pode ser observado entre os demais bata-
lhadores hedonistas entrevistados, favorecendo a inclinagdo a
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uma orienta¢ao mais hedonista no campo dos estilos de vida,
que semanifesta de diversas formas, sendo a incorpora¢io de
novas disposi¢des para o consumo a demaior interesse para os
fins deste trabalho.

A adesdo a novas praticas de consumo entre os membros
das fragoes ascensionais das classes populares é possibilitada
por meio de um ajuste com relagdo aos valores e disposi¢cdes
constitutivos do ethos do trabalho duro, mediante a adogao de
uma retérica do consumo que seancora justamente no traba-
lho como um valor fundamental. De acordo com essa reto-
rica, denominada neste trabalho de retérica do trabalho duro,
as praticas de consumo dos batalhadores que se distanciam de
uma logica da necessidade podem ser consideradas legitimas,na
medida em que sdo decorrentes do seu trabalho. O consumo
de bens orientado pela busca doprazer individual é percebido
como uma recompensa pelo esforco, sacrificio e dedicagdo ao
trabalho ao longo da vida. E importante destacar que os bata-
lhadores hedonistas ndo rompem com a concepgao ascética — e
quase religiosa — do trabalho como sacrificio, mas apenas se
distanciam da ideia segundo a qual tal concepgao deve orientar
sua conduta em todos os dominios da pratica. Nesse sentido,
o consumo de bens é considerado uma espécie de autoindul-
géncia, revelando a persisténcia de elementos ascéticos mesmo
entre aqueles que se distanciam de um gosto de necessidade,
orientando suas praticas de consumo para o prazer e desfrute
individual. O batalhador hedonista se caracteriza, portanto,
por uma combinagdo complexa de elementos ascéticos e hedo-
nistas na orientacao de suas praticas de consumo.

Campbell (1998) ja havia destacado a existéncia de duas
retéricas do consumo, orientadas para a satisfacdo da neces-
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sidade - retdrica do precisar - e para a busca do prazer - ret6-
rica do querer - respectivamente. Embora ambas estejam ins-
titucionalizadas nas sociedadesmodernas, orientando as prati-
cas de consumo dos individuos em sua vida cotidiana, o autor
afirma que a primeira teria conquistado maior legitimidade e
aprovagao social. Desse modo, aoorientar suas praticas de con-
sumo para a satisfacdo dos desejos, os individuos buscam rede-
finira compra, racionalizando-a como uma necessidade ou ten-
tando redefinir seu contexto, de modoa legitimar a gratificacdo
direta dos desejos - tais como aniversario do consumidor, grau
de indulgéncia obtido através de algum sucesso pessoal, grande
esforco no trabalho ou ainda economia feita durante um
periodo de tempo, férias, ou ainda ancorados na ideia de que
simplesmente merecem, como sugerem as campanhas publicita-
rias de alguns produtos (CAMPBELL, 1998, p. 243. Grifo nosso).

Embora o autor adote uma perspectiva transclassista para
abordar as justificativas acionadas pelos individuos na legiti-
magao de suas praticas de consumo, esse processo assumeum
carater muito peculiar na sociedade brasileira contemporanea,
sobretudo no que se refere aos membros das classes populares,
inseridos apenas recentemente no consumo de massa. Como
mostra Jessé Souza (2006a), buscando explicar a naturalizacao
da desigualdade social em sociedades periféricas como a bra-
sileira, diferentemente do que ocorreu nos paises capitalistas
centrais — nos quais o processo de racionaliza¢do das institui-
¢Oes sociais, advindo com a modernidade, foi precedido por
transformagoes culturais responsaveis pela generalizacdo do
tipo humano requerido pelos imperativos funcionais dessas
instituicoes —, no Brasil, o processo de modernizagao periférica
se caracterizou por uma importagao das praticas institucionais
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modernas sem o lastro ideal e valorativo que precedeu seu
desenvolvimento naqueles paises. Desse modo, o consenso
valorativo acerca da necessidade de homogeneizacdoe genera-
lizagdo de um tipo humano transclassista, caracterizado pela
internalizacdo de uma economia emocional burguesa, foi dei-
xada a “uma suposta agdo automatica do progresso econdmico”
(souza, 20064, p. 99).

Como consequéncia, a institucionalizagdo da moderna
nogao de cidadania juridica e politica — cuja eficacia se assenta
justamente na extensdo do principio da dignidade a todos os
cidaddos - deu-se de modo deficitario, agravado pelo peso
estruturante do passado escravocrata — caracterizado pelo
poder quase absoluto do senhor de escravos —, relegando a
maior parte da populagdo brasileira 4 condigao social de subci-
daddos e conduzindo a um “abismo material e valorativo entre
as classes e ragas que compdem nossa sociedade” (souza,
20064, p. 13). Destituidos de um patamar minimo de digni-
dade, que constitui uma das principais promessas da moder-
nidade, os membros das classes populares brasileiras buscam
assegurar reconhecimento social através da incorporagdo de
uma moralidade do trabalho duro, almejando conquistar uma
“cidadania trabalhista”, que permite um maior distanciamento
dos atributos morais negativos que pesam sobre a pobreza*. Na
auséncia de garantias que assegurem o valor fundamental da
igualdade, os bens de consumo tornam-se ainda mais impor-
tantes na constitui¢do de identidades, atuando como signos
privilegiados para expressar posi¢ao social e buscar reconhe-

2 Como destaca Vera Telles (2013), a cidadania, no Brasil, foi assegurada somente
aqueles que conseguiram se integrar no mercado de trabalho, adquirindo direi-
tos sociais e trabalhistas.
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cimento, de modo a exprimir a dignidade material alcangada
através do trabalho.

No entanto, na medida em que essas classes estiveram histo-
ricamente relegadas a um nivel de subconsumo, ainda quando
inseridas no mercado de trabalho, pesa sobre o consumo popu-
lar no periodo recente uma forte avaliagdo moral, fundamen-
tada tanto no ethos do trabalhoduro - produto de tais condi¢des
de existéncia —, quanto em uma moralidade de classe média
(SCALCO, PINHEIRO-MACHADO, 2010), que atuam como princi-
pios de conformidade, orientando aspraticas de consumo dos
membros das classes populares para a satisfagdo das necessi-
dades, ainda quando estes ultimos alcangam uma nova posi¢ao
social. Desse modo, os membros das fragdes ascensionais das
classes populares que adotam uma orientagdo mais hedonista,
no campo dos estilos de vida, ancoram-se numa retérica do
trabalho duro que visa legitimar suas praticas de consumo, per-
cebidas como uma recompensa pelo seu trabalho, ajustando-
-se, dessaforma, aos valores e disposi¢oes ascéticas constituti-
vas do seu ethos. Tal retérica foi denominada neste trabalho de
“retorica do trabalho duro’, com o intuito de destacar o carater
peculiar assumido pelo processo de legitimagao das praticas de
consumo orientadas para a gratificagdo direta de desejos entre
os membros das classes populares brasileiras.

Diferentemente do que foi encontrado por Campbell (1998),
em sua pesquisa nalnglaterra dos anos 1990 - na qual os indivi-
duos buscavam redefinir o contexto da compra orientada pelo
desejo, acionando diversas situagcdes nas quais essas praticas
poderiam ser legitimadas —, os batalhadores hedonistas entre-
vistados legitimavam suas praticas de consumoquase exclusi-
vamente pela ideia de uma recompensa pelo trabalho duro ao
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longo da vida, conquistadas com o suor do seu trabalho, através
da incorporacao de disposi¢oes ascéticas parao trabalho duro.
Desse modo, Paloma afirma ter se distanciado de uma logica
da necessidade quando comecou a trabalhar, exprimindo sua
autonomia e independéncia econémica através doconsumo de
bens que constituem a materializacdo de suas conquistas no
ambito do trabalho

Desde quando eu comecei a ganhar dinheiro s6 pra mim mes-
ma. Ser dona do meu préprio nariz, ser autonoma. Eu sempre
fui autébnoma, eu trabalhei na feira, eu trabalhei na Mc Don-
alds, entdo eu tinha meu saldrio. Se é meu, eu compro o que
eu quiser.

O ajuste com relagao ao ethos, através de uma retérica do
trabalho duro, permite a orientacao da conduta do batalha-
dor hedonista para o prazer, convergindo diretamente com os
valores da cultura do consumo caracteristicos da sociedade
moderna, tais como a liberdade, a op¢do e o individualismo
(SLATER, 2002). Por outro lado, embora o trabalho constitua
um valor fundamental do ethos do trabalho duro, as praticas de
consumo dos batalhadores hedonistas precisam ainda ser ajus-
tadas aos demais valores e disposi¢oes constitutivos desse ethos,
tais como a disposi¢ao para o sacrificio individual, que prioriza
os interesses da familia em detrimento dos interesses indivi-
duais. Apesar de Jessé Souza (2012, p. 97) sugerir a existénciade
tensoes entre as disposi¢coes constitutivas do ethos do trabalho
duro, na medida em que alémda disposi¢do para o sacrificio
individual, o autor destaca também a existéncia de disposi¢des
para a autossuperagdo, que correspondem a uma inclinagao
para uma condi¢ao de vida melhor,podendo assumir a forma
de uma disposi¢ao para o “consumo de bens superiores’, o autor
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ndoexplora o carater assumido por tais tensoes - e, particu-
larmente, a orienta¢ao assumida pelos batalhadores no campo
dos estilos de vida, sobretudo aqueles que se distanciam do
gosto de necessidade no ambito de suas praticas de consumo.
Buscando apreender as referidas tensoes e ajustes com rela-
¢do ao ethos do trabalho duro,tomamos de empréstimo a nogao
de autoafirmagdo desenvolvida por Luiz Fernando Duarte e
Edlaine Gomes (2008, p. 253), em sua pesquisa sobre identi-
dades, projetos e processos de reprodugao social com familias
das classes populares que se encontram entre as camadas menos
pauperizadas, “no limite das possibilidades do acesso a condi-
¢oes de reprodugio diferenciadasque permitirdo que alguns
de seus membros ou linhagens acabem por se encontrar entre
as camadas médias”. Os autores recorrem a noc¢ao de autoafir-
magao, uma vez que consideram as nogoes de individuagdo
e individualizagdo inadequadas para analisar os processos de
ascensdo social observados entre os membros classes popula-
res brasileiras. Enquanto a individuagao, decarater universal,
¢ considerada insuficiente para dar conta dos processos que
impulsionam os sujeitos para a mudanga, num contexto em
que o individualismo é hegemonico, a individualizacéo, carac-
teristica das sociedades modernas, seria muito restrita para
abranger as especificidades assumidas por esse processo nos
meios populares, podendo ser confundida coma plena alterna-
¢d0 para o “reino cosmolégico do individualismo” - o que nédo
parecer ser o caso.Embora o processo de autoafirmagdo con-
duza a assun¢ao de uma agéncia propria, pessoal, ele também
¢é permeado por conflitos e tensdes, na medida em que pres-
supoe algum grau de desenraizamento com relagdo a posigao
de origem e com o englobamento origindrio - caracteristico
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de todo processo de individualizagao - colidindo com valores
fundamentais das classes populares, tais como a centralidade
da familia para a trajetdria de seus membros.

Os autores destacam que, apesar dos diversos planos e pos-
sibilidades nos quais esse processo é vivenciado e das comple-
xas formas nas quais se entrecruzam, todos eles parecem arti-
cular-se a partir do “pertencimento familiar” e das formas pelas
quais tal pertencimento é constituido a volta de cada sujeito,
conduzindo a afastamentos e desenraizamentos na medida
em que ele constrdi um projeto de “subir na vida’, que consti-
tui outro valor fortemente ansiadopelos membros das classes
populares. Nesse sentido, se, por um lado, o pertencimento
familiarconstitui uma das caracteristicas centrais da experién-
cia concreta dos membros das classes populares, conformando
sua visdo de mundo, por outro lado, a nuclearizagdo fami-
liar éconsiderada uma das pré-condigdes para o processo de
autoafirmacao, através da qual os individuos exprimem uma
disposi¢ao para afirmagao de um espago de singularidade pro-
pria. Segundo Duarte e Gomes (2008, p. 263), a familia nuclear,
restrita @ minima expressdo da unidade doméstica, constitui
um exemplo das tensdes vivenciadas entre “o horizonte deauto-
nomia absoluta e 0 mandamento social da relagao”

Embora esse processo jamais possa consistir num afasta-
mento absoluto da relacionalidade, ele ocorre segundo dife-
rentes graus de consisténcia e abrangéncia, podendo condu-
zir a uma 1) autonomizagao — seja pela nuclearizagao fami-
liar, seja pela acumulacédo diferencial de capital econdmico -,
2) interiorizagdo - de natureza ética ou hedonista, alcangada,
sobretudo, através de uma maior escolarizagdo e profissionali-
zagdo — e até a uma 3) disposicao para a distin¢ao, com relagao
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aos segmentos sociais dos quais se afastaram. No entanto, em
qualquer desses casos, o processo de autoafirmacdo envolve um
desafio recorrente da vida social popular: “o de subir na vida
sem alterar os aspectos considerados positivos de sua expe-
riéncia local” (DUARTE, GOMES, 2008, p. 266-277). Desse modo,
ha uma preocupagdo em manter valores como a solidariedade
com rela¢ao aos familiares e a antiga rede comunitario- vicinal,
que constituiria um dos principais valores ameagados nesse
processo, levando muitos dos membros ascendentes a emitir
sinais de reciprocidade, que visam assegurar um sentimento de
pertencimento.

Considerando que esse processo assume diversas formas e
possibilidades - variando deacordo com a idade dos sujeitos,
momento no ciclo de desenvolvimento das unidades domés-
ticas, entre outros fatores —, podendo avangar em determina-
das esferas mais do que emoutras, buscou-se apreender de que
maneira os batalhadores hedonistas vivenciam os conflitos
e tensdes, em seu processo de autoafirmagdo, no campo dos
estilos de vida, a partir da incorporagdo de disposi¢oes para
o consumo de bens individuais, distanciando-se do gosto de
necessidade que norteava suas praticas de consumo na con-
di¢io passada. E certo que os batalhadores ascéticos também
vivenciam um processo de autoafirma¢do, marcado por um
maior desenraizamento com relacdo a familia extensa e uma
maior autonomizagao. No entanto, eles parecem permanecer
fortemente orientados por uma disposi¢do para o sacrificio
individuale para o pensamento prospectivo, no campo dos esti-
los de vida, norteando suas préticas de consumo para a esfera
doméstica, de modo a assegurar o conforto da familia. Como
vimos no terceiro capitulo, muitos batalhadores ascéticos so se
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permitem comprar um bem de consumo mais caro quando vao
presentear algum membro da familia, como a mae, orientados
pelo principio da dadiva e do sacrificio que permeia suas rela-
¢des de obrigagao mutua (SCALCO, PINHEIRO-MACHADO, 2010).

No caso do batalhador hedonista, é possivel perceber um
maior distanciamento com relagao a retérica da necessidade,
propiciado por uma maior autonomizagdo com relagdo a cos-
movisdo religiosa, articulada a ética do sofrimento, além de
ajustes com relagdo ao ethos, através de uma retorica do traba-
lho duro. Tais ajustes possibilitam a combinacao de valores e
orientagoes diversas, conciliando disposi¢des ascéticas para o
trabalho duro e disposi¢des hedonistas para o consumo. Como
vimos anteriormente, Elisingela redefine a situacdo de com-
pra de modo a legitimar o consumo de bens caracteristicos das
classes dominantes, voltadosa gratificagao direta dos desejos, a
partir de tomadas de decisdo sobre as situagdes consideradas
adequadas ao consumo de bens individuais, buscando prevenir
que as necessidades e interessesda familia ndo sejam sacrifica-
das no futuro. Ademais, a entrevistada afirma que suas compras
sao realizadas com o dinheiro do seu trabalho, de modo que ela
também nao sobrecarrega o marido, responsavel por suprir as
principais despesas da familia. Os ajustes com relagao ao ethos
do trabalho duro também possibilitam a passagem da familia
como unidade de consumopara o individuo, conduzindo a uma
mudanga nos processos de decisdo com relagdo ao consumode
bens, a dindmica da unidade de consumo e a propria natureza
dos bens consumidos pelos membros das fragdes ascensionais
das classes populares — ainda que essa passagem esteja restrita
a alguns dominios do campo dos estilos de vida, a circunstan-
cias e contextos especificosda pratica e sobretudo as geragdes
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mais novas. As praticas de consumo do batalhador hedonista
parecem, portanto, orientadas por uma combina¢ao complexa
de ascetismo e hedonismo, presente em todos os entrevistados.

Além disso, é vélido ressaltar que os batalhadores hedonis-
tas entrevistados ndo expressaram a mesma rejeicdo ou indi-
ferenga com relagdo a riqueza e ao consumo de bens de luxo,
tal como encontrado entre os batalhadores ascéticos. Por outro
lado, muitos delesafirmaram que utilizariam a riqueza para
ajudar outras pessoas, exprimindo uma composic¢do de valores
heterogéneos, tais como a orientagdo para afirmagdo de uma
singularidade propria ea solidariedade com a familia e com os
mais pobres. Isso pode ser observado na fala de Mario:

[Se fosse rico] seria, seria muito diferente da rotina, mas assim
eu queria ser muito rico, eu queria ajudar muita gente, ndo era
ser rico s6 pra mim [...] Eu teria mais acesso, eu iria passearmais,
viajar mais, ia a cinemas mais, frequentemente mais, iria a tea-
tro, vocé perguntou se euja fui alguma vez. Risos. Entendeu? E...

seria... melhor né?

Outra importante diferenga observada entre os batalhado-
res hedonistas e os batalhadoresascéticos é que os primeiros
expressam desejos e disposi¢des para o consumo que estes
ultimosndo se permitiram expressar, ao menos diante de uma
observadora externa, ancorados numa economia moral de
acordo com a qual as coisas materiais ndo lhes enchem os olhos.
Os batalhadores hedonistas, por sua vez, ndo sentem a mesma
dificuldade para expressar a falta, na medida em que tendem
a legitimar seus desejos e necessidades como sendo legitima-
dos pelaposi¢ao social alcangada, através de sua inser¢ao no
mercado de trabalho, conquistada por meiode sua disposi¢ao
para trabalhar. Ancorados numa retérica do trabalho duro, eles
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expressam maior adesao aos valores de mercado e aos princi-
pios e promessas da cultura de consumo. Distanciados de uma
cosmovisdo religiosa articulada a ética do sofrimento, eles se
permitem expressar planos de mudar seu estilo de vida, de gas-
tar mais, viajar mais, se tivessemcondig¢des. Nesse sentido, foi
possivel observar também uma disposi¢do para o novo, através
da qual os batalhadores hedonistas exprimem seu anseio em
mudar para uma condi¢ao melhor,que pode se expressar atra-
vés do consumo de bens.

O maior acesso ao consumo de bens e servigos até entdo
restritos aos membros da classemédia também conduz a uma
maior adesdo com relagdo ao discurso da “nova classe média”
entre os batalhadores hedonistas, de modo que alguns deles
afirmaram ter alcancado a classe média em seu recente pro-
cesso de mobilidade ascendente. Além da casa propria e de
bens considerados de luxo, como o carro e produtos importa-
dos, os batalhadores hedonistas tambémse distinguiriam dos
mais pobres pelo acesso a servigos privados como plano de
saide - pelo menos para os filhos ou netos - e escola particular
para os seus filhos, que sdo caracteristicos da classe média. No
entanto, o sentido atribuido ao acesso a tais servi¢os, bem como
o uso queé feito pelos mesmos, difere daqueles encontrados
entre os membros da classe média, como vimos anteriormente.
A aquisi¢ao do plano de satde entre os batalhadores hedonis-
tas, assim como entre os batalhadores ascéticos, é percebida
como um sacrificio em prol da saide dos membros da fami-
lia - considerada um valor fundamental do ethos do trabalho
duro, que assegura sua disposi¢do para trabalhar.

Apesar disso, o acesso ao plano de saude também ¢é perce-
bido por alguns entrevistadoscomo uma forma de demarcar
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sua posicao social, através da valoriza¢ao de um servico par-
ticular, associado a classe média, em detrimento do servico
publico - tendéncia que tem sidoapontada em pesquisas recen-
tes sobre o comportamento politico dos moradores da periferia
(EPA, 2017). Isso foi observado na entrevista com Elisangela, na
qual a informante enfatizou algumas vezes que ninguém da sua
familia utilizava o sus.

Também foi possivel observar, entre os batalhadores hedo-
nistas entrevistados, uma menor inclina¢do para a poupanga
e para o pensamento prospectivo, o que favorece a incorpora-
¢do de novas disposi¢des para o consumo. Desse modo, mui-
tos batalhadores hedonistas entrevistados durante a pesquisa
afirmaram utilizar o dinheiro que sobra no final domés com
atividades de lazer e bens de consumo para a familia e para si
proprio, talvez porque nao haja uma perspectiva de que poupar
essa pequena quantia pudesse assegurar uma condi¢aomelhor
no futuro, exprimindo um hedonismo realista, que visa apro-
veitar os momentos no presente. Alguns entrevistados pareciam
preocupados em demarcar a nova posigdo social no presente,
incorporando novas disposi¢des para o consumo, comumente
associados ao estilo devida das classes dominantes. Essa ten-
déncia foi encontrada sobretudo entre as mulheres. A medida
que conquistam uma independéncia econdmica com relagdo
a familia, através do trabalho, as batalhadoras hedonistas bus-
cam expressar sua autonomia e liberdade através do consumo
de bens e possuem uma maior inclinagdo para se orientar pelas
praticas de consumo que caracterizam o estilo de vida das clas-
ses dominantes.

No caso de Paloma, sua orientacao hedonista para o con-
sumo foi favorecida por um desenraizamento com relacdo a
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familia de origem e também por um distanciamento do modelo
de familia nuclear, em sua condi¢éo atual, bem como aos papeis
atribuidos as mulheres nos meios populares, possibilitado pela
sua orientacdo homossexual. Segundo Duarte e Gomes (2008,
p. 256), a orientagao sexual ndo convencional constitui uma das
possibilidades através das quais ocorre a busca por autoafirma-
¢do, ainda que através de um caminho considerado desviante.
Ademais, a entrevistada vivenciou um relativo desenraizamento
com rela¢do a familia de origem, na medida em que, como filha
adotiva, nunca foi aceita pelo pai e pelos irmaos, estabelecendo
relagoes afetivas apenas com a mae, que perduram até o pre-
sente. Mantendo dois empregos atualmente e morando com
duas amigas, a entrevistada alcangou as condi¢des para a incor-
poragao de disposi¢des hedonistas, legitimando suas praticas de
consumo através de uma retdrica do trabalho duro.

No entanto, como vimos nos capitulos anteriores, a incor-
poragdo de uma orienta¢do hedonista no campo dos estilos de
vida por parte dos membros das fragdes ascensionais das clas-
ses populares depende ndo somente de um ajuste com relagdo
ao ethos do trabalho duro, através de uma retdrica do trabalho
duro, mas também de outros fatores que exercem influéncia
sobre as praticas de consumo do batalhador hedonista e serao
discutidos a seguir.

5.3 Variantes do gosto hedonista

Assim como no caso dos demais batalhadores, as praticas de
consumo do batalhador hedonista parecem influenciadas pela
distancia com relagdo ao mundo das necessidades materiais e
suas urgéncias temporais, pelo volume e estrutura do capital,
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trajetdria social — considerando tanto o peso da origem social
quanto dos processos de socializagdo secundaria —, pela posi¢ao
ocupada no mercado, por género, idade, momento no ciclo de
desenvolvimento das unidades domésticas, além do momento
no ciclo de vida individual. Durante a pesquisa de campo, foi
possivel observar que os batalhadores que se aproximam de
uma orienta¢do mais hedonista no campo dos estilos de vida
apresentam um maior distanciamento com relagdo ao mundo
das necessidades materiais, ja que a maior dose de sacrificio
parece ter sido vivenciada pela geragdo de seus pais. Nesse
sentido, a maioria dos batalhadores hedonistas entrevistados
nao viveu sob condi¢do de privagdo material extrema, como
foi observado na trajetoria de muitos batalhadores ascéticos, o
que favoreceu a incorporagao de disposigdes para a poupancga e
maior propensdo para o calculo e planejamento de sua vida no
futuro, entre estes ultimos®.

Ja os batalhadores hedonistas exprimiram uma maior
inclinagdo para aproveitar o momento presente, concedendo
maior espa¢o a um hedonismo realista, de que fala Bourdieu
(2013a), ao caracterizar o estilo de vida das classes populares
francesas nos anos 1960 — emboraseja importante considerar
as diferencas de natureza historica e empirica que as fragdes
ascensionais das classes populares brasileiras apresentam com
relacdo as classes analisadas peloautor. Desse modo, enquanto
o batalhador ascético parece se orientar por uma gratificagdo

3 A trajetéria Paloma pode ser considerada dissonante nesse sentido, uma vez
que a entrevistada viveu uma condi¢do de maior privacio social na infancia,
agravada pelo alcoolismo de seu pai. Como vimos anteriormente, Paloma apre-
senta uma fraca disposi¢do para a poupanga e para o pensamento prospectivo —
o que possibilita a incorpora¢do de uma orientagdo hedonista no campo dos
estilos de vida.
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adiada do desejo, no campo dos estilos de vida, o batalhador
hedonista apresenta uma maior propensdo para buscar a gra-
tificagdo direta dos desejos no presente, através do consumo de
bense servicos, por considerar que o retorno a ser obtido no
futuro nao é maior do que o que pode ser obtido no presente.
Nesse sentido, o aumento do volume de capital econémico pos-
sibilita a incorporac¢do de disposi¢cdes hedonistas para o con-
sumo e para o lazer, sobretudo nos casos emque esses batalha-
dores alcangam maior independéncia econémica com relagao
a familia e ndo sdo considerados seus principais provedores,
podendo dispor de parte desse dinheiro para a satisfagdo de
suas necessidades individuais. Esse ¢ geralmente o caso dos
jovens e das mulherese parece diretamente ligado a sua posi¢ao
no seio familiar, dependendo também do momento no ciclo de
desenvolvimento das unidades domésticas.

As batalhadoras hedonistas parecem orientadas por um
ideal de feminilidade, segundo o qual as mulheres devem cui-
dar ndo somente da casa e da familia, mas também do corpo, da
beleza e acompanhar as tendéncias da moda, como forma de
garantir ou assegurar sua posicdotanto no mercado matrimo-
nial quanto no mercado de trabalho. De acordo com Berveley
Skeggs (2002), a feminilidade constitui um dos principais
recursos das mulheres das classes trabalhadoras na tentativa
de garantir ou melhorar sua posigdo no espago social, uma vez
que se encontram destituidas de recursos socialmente valori-
zados, tais como capital economico e capital cultural. Como
vimos no caso de Elisangela, a entrevistada considera a mulher
responsavel por preservar o casamento e o bem-estar da familia,
afirmando que mulher tem quese ajeitar. De modo semelhante,
Paloma afirma se orientar por um ideal de mulher batalhadora,
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guerreira, que luta para conquistar sua carreira profissional e

também gosta de se cuidar, o quepermite reforgar sua autoes-

tima, sobretudo depois que chegou na idade da loba:
Eu sempre fui feminina, eu sempre gostei de vestido, sempre
gostei de andar maquiada, com base, batom [...] entdo por isso
que eu digo a vocé, depois dos 40 eu passei a me valorizar mais
como mulher. Eu digo: — Porra, t6 me sentindo uma jovem, s6
quero ser a boyzinha. Parece que flora isso em vocé, quando
vocé chega na idade da loba, 40 anos, vejo as mulheres tudo
quer causar, quer provocar. E como se vocé sentisse mais madu-
ra, e vocé é madura. 42 anos eu tenho, ndo sou mais nenhuma
jovem né? Entdo eu me sinto assim, a poderosa, eu me sinto
assim, é uma mulher... Uma pessoa muito madura. Da época
pra cé eu sou outra Paloma. Eu t6 com a cabega a dez, a mil.

Nesse sentido, as batalhadoras hedonistas entrevistadas
na pesquisa parecem preocupadas ndo somente em expres-
sar respeitabilidade — como verificou Skeggs (2002) em seu
estudo com mulheres das classes trabalhadoras inglesas e pode
ser observado entre as batalhadoras ascéticas entrevistadas -,
mas também em investir em cuidados com a beleza e seguir
as tendéncias da moda. Para tanto, as batalhadoras hedonistas
incorporam novas disposi¢des para o consumo de bens indivi-
duais, sobretudo a medida que alcangam maior autonomizagao
com relagao a familia e a posigdo anterior, ingressando no mer-
cado de trabalho.E certo que esse investimento s6 é possivel na
medida em que elas vislumbram obter algum lucro simbdlico,
seja no mercado de trabalho, seja no mercado matrimonial.

Também ¢é possivel observar entre as mulheres um maior
distanciamento com relagdo a retdrica da necessidade, a partir
da adogdo de critérios simbdlicos no consumo de vestuario e
produtos cosméticos, tais como o desejo de se sentir bem, de
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estar bem vestida, de ser diferente e de expressar sua “feminili-
dade” através do cuidado com a beleza e aparéncia, exprimindo
uma disposi¢do para afirmagdo de uma singularidade prépria,
caracteristica de seu processo de autoafirmacéo. Tal disposi¢do
favorece a adesdo ao consumo de bens individuais, marcando
a passagem da unidade de consumo familiar, caracteristica das
classes populares, para a unidade de consumo individual, em
determinados espacos simbdlicos. Além disso, ha uma prefe-
réncia por produtos de marca e bens considerados de luxo que,
segundo Bourdieu (2013a), também pode ser considerado um
indicio de boa vontade cultural, uma vez que a recorréncia a
marcas conhecidas constitui uma estratégia entre aqueles que
ndo podem confiar no proprio gosto. Mesmo entre as batalha-
doras ascéticas, que restringem suas praticas de consumo a
constituicdo de uma esfera doméstica, destinadas a assegurar
o conforto da familia, é possivel observar a mesma preferéncia
por produtos de marca, tais como eletrodomésticos da marca
Brastemp ou alimentos de qualidade, tais como carne Friboi.
Campbell (1998) destaca a institucionaliza¢ao das diferen-
tes orientacdes com relagdo ao consumo através da estrutura-
¢do dos papeis de género, segundo a qual os homens tendem a
nortear o consumo de bens através de uma retdrica da neces-
sidade, enquanto as mulheres costumam perceber as prati-
cas de consumo como atividades prazerosas em si mesmas,
orientadas por uma retdrica do querer. Embora as batalhado-
ras hedonistas orientem o consumode bens para a gratificagdo
direta dos desejos em determinados contextos e subespagos
simbdlicos, seu interesse pelo consumo de bens também revela
um forte elemento de ascetismona orientagdo de suas praticas,
ndo somente porque elas precisam ser conciliadas com outros
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valores do ethos - tais como a necessidade de priorizar os inte-
resses da familia - como tambémpelo fato de que os cuidados
com a beleza parecem ser encarados como uma necessidade e
novoatributo das mulheres, divididas entre valores e orienta-
¢oes conflitantes, tais como investir na carreira e priorizar a
familia — préprias de uma posigao de fronteira.

Ademais, seu interesse pelo consumo de bens parece estru-
turado por uma divisao sexualdo trabalho, prevalecente nessa
fragdo de classe, de acordo com a qual as mulheres ficam res-
ponsaveis pela compra de bens duraveis para a casa, assim
como pelo vestudrio de todos osmembros da familia. Desse
modo, as batalhadoras hedonistas exprimem maior interesse
pelo tema do consumo, assim como maior conhecimento das
marcas e das tendéncias da moda, tantono ambito do vestua-
rio como em decoragéo. Jd os homens entrevistados afirmavam
delegar as mulheres — maes e esposas — a compra de vestuario,
bem como a pesquisa de preco de bens para o lar, sobretudo
entre os mais velhos.

Isso nao quer dizer, como mostrou Campbell (1998) que os
homens nao incorporem uma orientagdo hedonista, mas que
tal orientacdo se manifesta em outros dominios do campo dos
estilos de vida, tais como assistir a jogos de futebol, frequen-
tar bares com amigos e familiares ou praticar esportes. Isso foi
observado também entre os batalhadores hedonistas entrevis-
tados, cuja orientagao hedonista se manifesta principalmente
nas atividades de lazer, como a “farra” com amigos e familia-
res nos finais de semana que, segundo Duarte e Gomes (2008),
constitui a contraface do trabalho no processo de autoafirma-
¢do vivenciado pelos homens das classes populares. Nesse sen-
tido, os homens situados neste perfil se caracterizam sobretudo
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por uma orienta¢do para aproveitar a vida no presente. Isso
pode ser percebido na fala de Mério, que constitui o principal
provedor de sua familia, ja que sua esposa é dona de casa, des-
tinando o seu dinheiro para o pagamento das despesas da casa
e gastando o que sobracom atividades de lazer.

E: E o que é que vocés fazem quando sobra dinheiro no final
do més?

I: Gasta. Risos.

E: Gasta.

I: Ndo guarda.

E: Néo guarda nio?

I: Ndo tem o que guardar, é muito pouco né? Eu tenho uma Sky,
pago luz, agua, telefone, alimento, porque o que sobra é mui-
to pouco, quando sobra a gente faz uma festinha em casa, um
churrasquinho, retine a familia. E esse o lazer da gente.

De modo semelhante, o entrevistado afirma que quando
falta dinheiro no fim do més, ele costuma pedir emprestado ao
gerente do trabalho ou ao irmao, exprimindo uma disposigao
fraca para a poupanga e para o pensamento prospectivo, dife-
rentemente do que foi observado entre os batalhadores ascéti-
cos entrevistados, os quais respondiam a mesma questao com
assertivas tais como: ndo falta ou ndo deixo faltar, expressando
maior controle sobre suas despesas. Por outro lado, é possivel
observar a predominancia de relagdes de solidariedade com
familiares, amigos e vizinhos na medida em que o entrevistado
festeja com eles quando tem dinheiro sobrando, mas também
recorre aos mesmos quando falta dinheiro no fim do més. Com
relagdo ao consumo de bens tais como vestudrio, produtos de
higiene ou bens durdveis, o entrevistado costuma delegar tais
atividades a sua esposa. Mario explica que sua esposa vai ao
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centro comprar roupas para ele, pois ja conhece suas prefe-
réncias, como o gosto por camisa polo ao invés de camisa de
botdo, por exemplo. Ele também nao se interessa por roupas de
marca, exprimindo forte ascetismo no consumo de vestuario,
uma vez que tende a reduzir a roupa a verdade de sua fungio:

Eu costumo dizer que uma camisa de R$400 reais me atende
do mesmo jeito que uma de r$50. E como eu digo, vocé vai, é,
¢, 0 esbanjamento do dinheiro, “néo, fulano t4 com uma camisa
de seda, custou R$800 reais”. Eu to com uma camisa de algodao,
custou R$ 50 e vestiu tdo bem como a dele, entendeu? Nio sou
de gastar muito com roupas nio, o pessoal compra uma calca
de R$200 reais, eu compro trés calcas. Trés, quatro calcas. Vaino
camelédromo, aquelas calcas que vem de Santa Cruz, Toritama,
¢é a mesma calga que vocé compra em Sdo Paulo naquelas lojas
chiques 14, porque o nosso jeans vai pro exterior, s6 muda a
etiqueta [...] porque vocé encontra uma pessoa na cidade pas-
sando, vocé olha a calga dela, qual é a marca dessa cal¢a? E Co-
lombo? E ndo sei o que? E Hugo Boss? Ndo, uma cal¢a é uma
calga. Uma camisa é uma camisa. Ta vestindo a pessoa.

Os homens deste perfil parecem menos preocupados em
demarcar a posi¢do social através do consumo de vestuario,
até porque nao vislumbram lucros simbdlicos na mesma pro-
porcao que as mulheres, de modo que é mais comum observar
entre eles julgamentos sobre a pretensio de distingdo através
do consumo de bens de luxo. Suas chamadas a ordem se anco-
ram numa racionalidade que recorre a fun¢do dos objetos,
buscando afirmar valores como a racionalidade e autocon-
trole no consumo de bens, considerados fundamentais para a
afirmacdo da identidade masculina. Desse modo, sua orienta-
¢do hedonista se expressa muito mais pelo uso do seu tempo
livre, voltado para atividades de lazer, através das quais ele visa
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aproveitar o momento presente. Para Mario, os domingos sdo
dias de celebragdo com a familia; por isso, ele gosta de tomar
uma cerveja, fazer um churrasco, uma mao-de-vaca, bu