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Chamemos, se quisermos, “pedagogica” a transmissdo
de uma verdade que tem por fungdo dotar um sujeito
qualquer de aptidoes, capacidades, saberes, etc., que
ele nao possuia e que deverd possuir no final dessa
relagdo pedagogica. [...] na pedagogia, o mestre [é
mestre] enquanto detém a verdade, formula a verdade,
formula-a como convém e segundo regras que sdo
intrinsecas ao discurso verdadeiro que ele transmite.

A verdade e as obrigagées quanto a verdade estdo

do lado do mestre (FOUCAULT, 2010a, p. 366).
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INTRODUCAO

_UMA LIGAO DE CIDADANIA

HOJE, DANIELA VAI APRENDER UM POUCO MAIS SOBRE CIDADANIA.

CCONSUMO e CONSUMISMO?

Criancas, vocés sabem \ — /

adierengaentre

—
Amamée disse que consumo
€quando a gente compra, ‘
N

1550,Dani. Consumo & quando
agente compra s coisas que nds
tealmente precisamos.Nem
mais, nem menos,mas na
quantidade necesséria

CONSUMISMO é quando a gente
exagera, Dani, comprandoa toda
hora,sem realmente precisar,
nem reflei.

FiGuraA 1 - Uma licao de cidadania
FONTE: Pernambuco (2010).



Os estudos sobre a forte presenga do consumo no espago da escola tém
sido recorrentes, nos ultimos 10 anos, em diferentes dreas do conhecimento.
Seja no campo da Sociologia, da Psicologia, da Comunicagao Social, seja no
campo da Educagdo, autores como Juliet B. Schor (2009), Naomi Klein (2009),
Marisa Vorraber Costa (2009a, 2009b, 2009¢c, 2009d), Mariangela Momo
(2007) e Momo e Costa (2009), entre outros, tém chamado a atencéo para a
forma como o consumo vem adentrando os muros e interferindo na rotina
da escola. O que tais autores evidenciam é que, na atualidade, a vida escolar
mostra-se cada vez mais impregnada de marcas da sociedade contemporanea’
- denominada, por muitos estudiosos, como Sociedade de Consumo? -, e que
tais marcas estabelecem determinadas formas de captura, produgao e governo
dos sujeitos’ escolares para o consumo. Isso porque ja ha um consenso entre tais
pesquisadores de que o consumo constitui-se em uma importante ferramenta
para a condigdo humana contemporanea.

No Brasil, além das investigagdes ja mencionadas, a infiltracao (SCHOR,
2009), o bombardeio (KLEIN, 2009), o entrosamento e a articulacdo do
consumo no campo da educagio tém sido pauta recorrente em um ndimero
significativo de pesquisas*. Incomodados, seja com a forma como criangas
e jovens buscam assemelhar seus comportamentos e vestudrios aos dos
personagens em destaque na midia;’ seja com o modo como o consumo
interage com o curriculo escolar, reproduzindo praticas de uma sociedade em
que 0 mesmo se mostra em evidéncia;® pesquisadores buscam problematizar a

1 Vide Marisa Vorraber Costa e Mariangela Momo (2009, p. 522).

2 Vide Jean Baudrillard (2008), Zigmund Bauman (1999, 2001, 2008, 2009, 2011) e Mike Featherstone
(1995).

3 O termo “sujeito” é aqui empregado a partir do deslocamento do conceito moderno de sujeito - produ-
zido pelo Iluminismo, visto como uma identidade fixa e estavel, capaz de uma racionalidade objetiva
- para o conceito de sujeito descentrado - com identidades abertas, contraditdrias, inacabadas, fragmen-
tadas, produzidas socialmente (HALL, 2006).

4 Para maiores informacdes sobre essas pesquisas, vide Secao Os estudos recentes sobre consumo no campo
da educagao no Brasil.

5 Vide Ignacio (2007), Flor (2007), Prates (2008b).
6 Vide Valenga (2000), Momo (2007), Aratjo (2008), Cantelli (2009), Sommer e Schimidt (2010).



forma como a presenga do consumo no espago da escola tem dado o “tom” na
rotina escolar de criangas e jovens.

Filiada’ a esse grupo de estudos que articulam ferramentas do campo da
educagdo e o consumo, minha intengdo foi buscar compreender o que esta
acontecendo na escola em relagdo ao consumo, na atualidade. O objetivo geral
foi tentar entender como o processo de escolarizagdo vem se posicionando
em relagdo ao consumo e qual o seu trabalho (SILVA, 1999) no processo
de produgdo dos sujeitos em uma sociedade regida para e pelas leis do
mercado. Para tanto, realizei a coleta de textos educacionais sobre o consumo,
materializados no processo de escolarizagdo, e estabeleci filiagdes com os
Estudos Culturais, com os Estudos acerca do Consumo e com as teorizagdes
de Michel Foucault.

De tal entrecruzamento, emergiu a tese de que o consumo, em tempos
presentes, se constitui em um discurso® que opera no campo da educagdio,
estabelecendo uma grade de inteligibilidade acerca da forma adequada de
consumir, promovendo a racionalidade’® dos sujeitos escolares para a sociedade
de consumo. Em outras palavras, busquei dar visibilidade a forma como o
processo de escolarizagdo passou a pedagogizar o discurso do consumo,
por meio das praticas discursivas escolares, capazes de capturar, orientar,
determinar, modelar e governar os sujeitos escolares para o consumo.

No entanto, faz-se oportuno colocar que o discurso do consumo nao é
aqui pensado como o Unico a transitar no campo da educagdo, mas como

7 Partindo da compreenséo de que “ndo se pode falar ‘inocentemente’ da realidade ‘externa”(COLOMBO,
2005, p. 283, grifo do autor), utilizei nesta pesquisa a escrita em primeira e terceira pessoa, de modo a
iluminarem-se reciprocamente, para que minha interpretagao de autora seja constantemente colocada
em comparagao e testada por outras interpretagoes (COLOMBO, 2005).

8 A presente tese compreende o consumo como um discurso, a partir das teorizagdes de Michel Foucault
(2008c, 2009, p. 122), pois o percebe como um “[...] conjunto de sequenciais de signos, enquanto enun-
ciados [...]” que “[...] se apdia em um mesmo sistema de formagdo [...]”; instituindo “[...] um regime de
verdade, fora do qual nada tem sentido [...]” (VEIGA-NETO, 2004, p. 41).

9 Segundo Avelino (2010, p. 146), Foucault entendia por racionalidades “[...] os conjuntos de prescrigoes
calculadas e razoaveis que organizam instituigoes, distribuem espagos e regulamentam comportamen-
tos; nesse sentido as racionalidades induzem uma série de efetivos sobre o real”



pertencente a uma constelagdo de discursos que circulam no processo de
escolarizagdo. Em outras palavras, a escola é permeada por uma constelagido
de discursos que conversam, dialogam, se entrecruzam, se rejeitam - entre
eles os discurso do consumo, discurso multicultural, discurso tecnoldgicos etc.

Diversos pesquisadores indagaram (e continuam indagando), ao longo
dos anos, sobre o processo de pedagogizacao. Ao acessar suas pesquisas, 0 que
se percebe é que nao ha uma compreensao que abarque todas as possibilidades
de conceitualizagdo da pedagogizagdo. Cada pesquisador, de acordo com suas
filiagdes tedricas, objetos de investigagdo e perspectivas metodoldgicas, compds
um quadro de possibilidades para compreendé-la. Partindo dessa percep¢ao,
apresentam-se a seguir algumas possiveis nuances para a compreensao do que
constitui o ato de pedagogizar e destaca-se a conceitualizagdo que perpassa
esta tese.

Ancorado nas investigagoes de Yves Chevallard, Forquin (1993, p. 16) narra
a pedagogiza¢ao como um processo “[...] de reorganizagdo, de reestruturagao
ou ‘transposi¢ao didatica’[...]” do conhecimento. Nesse processo, o campo da
educacéo seleciona todos os saberes que considera importantes em uma dada
sociedade e os transforma, para que possam se tornar aptos a serem ensinados.

Para José Carlos Libaneo (2001, p.10) a pedagogiza¢do implica em uma
diregdo pedagdgica e consiste em

[...] submeter os conteudos cientificos a objetivos explicitos de
cunho ético, filosdfico, politico, que dardo uma determinada dire¢do
(intencionalidade) ao trabalho com a disciplina e a formas organizadas
do ensino. Nesse sentido, converter a ciéncia em matéria de ensino é
colocar parametros pedagdgico-didaticos na docéncia da disciplina, ou
seja, juntar os elementos 16gico-cientificos da disciplina com os politico-

ideoldgicos, éticos, psicopedagogicos e os propriamente didaticos.

O socidlogo Basil Bernstein (2003) descreve a pedagogizagdo como a
apropriagdo, descontextualiza¢ao, transforma¢do e recontextualiza¢do dos
saberes no discurso educacional. Para o autor, esse processo de transmissdo
de saberes é mediado por um dispositivo de regulacao de discursos e praticas.



Nele, tanto os textos/saberes se submetem as regras do discurso educacional,
quanto o discurso educacional se interpenetra as regras do discurso desse
texto/saber.

Ao estabelecer a relagao entre poder, sujeito e discurso, Michel Foucault
(2010b) da outro tom ao debate a respeito da pedagogizagao. Segundo o
fildsofo, a pedagogizacdo envolve a transmissao de verdades, por meio de
arranjos de poder discursivo ou simbdlico, capazes de dotar os sujeitos de
capacidades, aptidoes e saberes.

Em um didlogo com as investigacdes de Bernstein e Foucault, Mario Diaz
descreve a pedagogizagao como a reconceitualizagio e a recontextualizagdo de
saberes fora do campo da educagdo. Na perspectiva do autor, a pedagogizacao
consiste na interven¢ao sobre os objetos do conhecimento para que se
convertam em objetos do conhecimento escolar. E a transformagio de um
enunciado em outro equivalente — por meio do aparato educacional -, de
acordo com as regras do discurso educacional.

Assim

El discurso pedagdgico no es repertorio de textos o de contenidos,
no es um conjunto de significaciones multiples que funcionan
auténomamente, no puede ser identificado con ninguno de los discursos
recontextualizados. Es un principio de control sobre la reproduccion
del discurso, es una gramatica para la generacién/regulacion de textos y
practicas de reproduccién. (DIAZ, 1990, p. 55).

Jorge Larrosa (2013), também filiado as problematizagdes de Bernstein e
Foucault, emprega o termo pedagogizagdo — em seu texto A novela pedagogica
e a pedagogizagdo da novela — para designar a forma como a novela passou
a ser pedagogizada pelo discurso educacional. Segundo o autor, o texto
literario é (con)formado a estrutura do logos pedagdgico, por meio de jogos
do dizer, jogos de poder, jogos da verdade, para que possa transitar no campo
da educagdo. Nesse entremear, o discurso pedagégico “[...] seleciona o texto,
determina a relagdo legitima com o texto, controla essa relagio e determina



hierarquicamente o valor de cada uma das realizagdes concretas da leitura [...]”
(LARROSA, 2013, p. 130).

A professora Julia Varela (2000), em consonancia com as teorizagdes
de Foucault, descreve a pedagogizagdo como um processo de remodelacao
sucessiva; a transformacdo e reinterpretacdo dos saberes; e as técnicas e
procedimentos de conversio do conhecimento, para controlar e organizar
os saberes que serao transmitidos. Por meio desses processos, os saberes sao
submetidos as regras do discurso que os enunciam. Em seus estudos, Varela
(2000) destaca quatro grandes procedimentos: a eliminagdo e desqualificagdo
dos saberes considerados “pequenos”; a normaliza¢do e adaptagdo dos saberes
uns aos outros; a classificacio hierdrquica dos saberes; e a centralizagdo
piramidal dos saberes.

No debate acerca das compreensdes do que venha a ser o processo de
pedagogizagao, optei por me associar as teorizagdes de Michel Foucault, Jorge
Larrosa, Mario Diaz e Julia Varela. De tal aproximacéo, elaborei a compreensao
de que a pedagogizacdo ¢ a a¢do de reconceitualizar e recontextualizar os
saberes de uma cultura, por meio das regras do discurso educacional. A¢ao
que esta fortemente implicada na transmissao de verdades, na apropriagao dos
saberes e na produgao de sujeitos em uma dada sociedade.

Enunciada a tese que embasa o corrente estudo, dentre os diversos
elementos que compdem o processo de escolarizagdo, elegi para a andlise do
discurso do consumo e das técnicas de governo' - devido a recorréncia, a
importante acao formadora, a capilaridade e ao status - as Diretrizes curriculares
nacionais gerais da educagdo bdsica (BRASIL, 2013);" os Pardmetros curriculares
nacionais: introdugdo aos parametros curriculares nacionais (BRASIL, 1997);"2
Livros Paradidaticos; Planos de Aula sobre o consumo, publicados no Portal

10 Foucault (1994) denomina como técnicas de governo, o encontro das técnicas de dominagao exercidas
sobre os sujeitos e as técnicas de si por eles operadas. Vide segdo “2.3 O governo dos sujeitos”, no Capi-
tulo 2 desta tese.

11 Os excertos trabalhados encontram-se no Apéndice B.

12 Os excertos trabalhados encontram-se no Apéndice B.



do Professores’’/MEC; Manuais de Formacio de Professores; e a Pratica
Pedagégica da Hora da Novidade' (coletada em Manuais de Formagao de
Professores).

Ao eleger esses textos como objeto de investigagdo do discurso do consumo
nas praticas discursivas escolares, o objetivo central foi colocar em evidéncia e
em discussao as regras do discurso do consumo e as técnicas de formagao do
sujeito consumidor no processo de escolarizagao. Em outras palavras, houve
um cuidado em mostrar em tal corpus ndo somente como o consumo circula,
encanta, envolve e interfere na vida dos sujeitos escolares, mas também em
percebé-lo operando em praticas discursivas que passam a se inscrever, a se
articular e a fazer parte do processo de escolarizacdo, promovendo uma rede
de novos saberes, novas economias de poder e novas identidades no campo
discursivo da educagdo. Entendendo pratica discursiva, a partir de Foucault
(2009), como um conjunto de regras anonimas, histéricas, localizadas no
tempo e no espago, que definem em uma dada época as condigoes de exercicio
da fungdo enunciativa, em uma determinada area social, econdmica, geografica
ou linguistica. E as praticas discursivas escolares, em uma aproximag¢ao com
Foucault (2009) e Sommer (2007), como as regras que definem o exercicio da
func¢ao enunciativa no processo de escolarizagao, localizadas histdrica, cultural
e temporalmente - Sommer (2007, p. 58), em seu artigo A ordem do discurso

13 Criado em 2008, em uma iniciativa para integrar as agoes de formagao dos programas ProInfo Inte-
grado, Midias na Educagio e demais agdes de formagio do Ministério da Educagio e instituigoes de
ensino, o Portal do Professor se constitui em um ambiente virtual onde os professores podem acessar
sugestdes de planos de aula ou crid-los, baixar midias de apoio, ter acesso a noticias sobre educagio e
iniciativas do MEC, participar de discussdes ou fazer cursos, ter acesso a links diversos, entre outros.
Com milhdes de acessos em todo o Brasil e em mais de 150 paises, o objetivo da ferramenta é apoiar
o processo de formagao de professores, por meio de recursos educacionais que facilitem, dinamizem e
enriquecam o seu trabalho. A ideia central é que os profissionais possam trocar experiéncias e reflexoes,
compartilhar conteudos e atividades, favorecendo a produgio individual e coletiva de metodologias e
materiais e a capacitagdo dos mesmos (BRASIL, c2010d).

14 A hora da novidade ou “roda da novidade” é uma roda - geralmente na Educagdo Infantil e, as vezes,
no inicio do Ensino Fundamental - na qual os alunos e também o professor, sentados, trazem objetos e
fatos significativos para apresentar aos colegas (AROEIRA; SOARES; MENDES, 1996).



escolar, lista como exemplo de praticas discursivas escolares “o caderno do
aluno, o boletim, o quadro de giz, as falas de alunos e de professores”

Neste momento, impde-se referir que, associada ao campo das teorizagdes
pos-criticas do curriculo (SILVA, 2010), a presente tese ndo pretendeu discutir
se 0 consumo é um conteudo “verdadeiro” ou “falso”. Ou ainda, se ele deve
ou ndo ser incluido na matriz curricular, como uma disciplina ou como um

conteudo transversal.

Afinal ndo importa mais perguntar se determinada abordagem,
determinado conhecimento ou conteudo é verdadeiro ou falso.
Importa saber como determinados conhecimentos vieram a ser
considerados mais verdadeiros que outros. Importa saber os processos,
os procedimentos, a feitura, a fabrica¢do. Importa descrever como
funciona e como veio a funcionar de determinados modos. (PARAISO,
2005, p.75).

Importou a este trabalho descrever “a feitura, a fabricagdo” da
pedagogizagao do discurso do consumo no processo de escolarizagdo e a forma
como ele conseguiu se imbricar e adentrar no jogo de saber-poder do campo
da educagdo, disputando com outros saberes os dizeres e fazeres sobre o sujeito
da educagio e capacitando criangas e jovens para a Sociedade de Consumo.

Uma sociedade que se mostra inebriada pela racionalidade do consumo
e, cada vez mais, interessada em narra-lo, problematiza-lo e investiga-lo,
vislumbrando possibilidades de ampliagdo, estimulo, conscientizagdo e
conten¢ao do mesmo. Enfim, formas que promovam desde a lucratividade ao
processo de formagéao cidada dos sujeitos.

Inserido na agenda de intimeros profissionais, dos mais variados campos
tedricos de constitui¢do e validade - seja na economia, no direito, na religiao,
na medicina, na administragdo, na midia, entre outros campos, por meio de
procedimentos internos e externos —, pronunciado por quem esta autorizado
a dizer, o consumo parece estar na Ordem do discurso (FOUCAULT, 2008c).

Para dar visibilidade a dispersdo e ao transito do discurso do consumo
nos mais variados espagos, cito como exemplo materiais coletados no periodo



de ingresso no Curso de Doutorado em Educag¢do da Universidade Federal
de Pernambuco - UFPE. Sem a inten¢ao de sinalizd-los como principais,
essenciais ou sintetizadores das contribui¢oes de todos os possiveis campos
teodricos, esses materiais sao aqui citados para sinalizar o entremear do discurso
do consumo na constelagdo discursiva contemporanea.

No campo juridico, em 2010, a Promotoria de Justica e Defesa do
Consumidor do Estado de Pernambuco produziu e distribuiu inumeros
exemplares da cartilha Direito do consumidor e publicidade enganosa: a
escolha certa, brincando e aprendendo a ser um consumidor legal, voltada para
o consumidor infanto-juvenil. Com intuito de promover a educagdo para o
consumo, o 6rgao estadual confeccionou uma espécie de livrinho-manual,
contendo doze pequenas histérias em quadrinhos, com tematicas que giram
em torno dos processos de compra, troca de produtos, troco, cartio de
crédito, compras pela Internet, propaganda enganosa, garantia, consumismo,
nota fiscal, o papel do PROCON - Procuradoria de Protegdo e Defesa do
Consumidor - e do Ministério Publico, entre outras. Enfim, um verdadeiro
manual de inser¢do na sociedade de consumo, que, em meio aos sem numero
de explicagoes acerca das formas como os sujeitos devem consumir, coloca em
destaque e promove o discurso do consumo, legitimando e posicionando as
criangas como consumidoras.

No discurso da medicina, estudos, como os dos psiquiatras Dr. Hermano
Tavares, Daniela Sabbatini S. Lobo, Daniel Fuentes e Donald W. Black, tém
mostrado que o ato de comprar de forma “irracional” e compulsiva ja pode ser
classificado, esquadrinhado, analisado e medicado como uma doenca cronica
denominada oniomania, o Transtorno do Comprar Compulsivo (TCC)
(TAVARES; LOBO; FUENTES, et al, 2008).

Nos enunciados dos campos de Administra¢ao e Marketing, uma das
tematicas em discussdo, pertinentes ao Discurso do Consumo, é o estudo
do comportamento do sujeito consumidor. Para elucidar, apresento o livro
Administragio de marketing, de Kotler e Keller (2006), que expde uma figura



intitulada Modelo de comportamento de compra que especifica os estimulos, as
caracteristicas do comprador, o processo de compra e a decisao do comprador.

Na contemporaneidade, nem a igreja escapa ao discurso do consumo.
Organizada em 2009 pela igreja catdlica em parceria com as comunidades
ecumeénicas, a Campanha da Fraternidade de 2010 listou entre seus objetivos,
um especifico para o consumismo: “[...] buscarasuperagiao do consumismo, que
faz com que o ‘ter’ seja mais importante do que as pessoas [...]” (CONSELHO
NACIONAL DE IGREJAS CRISTAS DO BRASIL, 2009, p- 18). Com o tema
“Economia e Vida” e o lema: “Vocés nado podem servir a Deus e ao dinheiro’, a
intengao foi a (re)educacao do consumidor.

No campo da educacio, autores como Momo e Costa (2009), Klein (2009)
e Schor (2009) ja mostraram em suas pesquisas que a escola esta impregnada
de marcas produzidas pelo consumo, vislumbradas na “[...] tendéncia de
mercantilizagdo [...]” (SCHOR, 2009, p. 89) que invade os muros da escola. Essa
tendéncia pode ser notada em procedimentos como “[...] a venda de ‘direitos
de exclusividade’ por meio da qual a escola faz contrato de exclusividade com
uma empresa de refrigerantes [...]” (SCHOR, 2009, p. 89), nos “[...] programas
de incentivo, por meio dos quais as empresas oferecem descontos, ou mesmo
gratuidade[...]” (SCHOR, 2009, p. 91) a partir da coleta de cupons ou compra
de algum item ou ainda na inser¢do maci¢a de antncios publicitdrios nos
livros didaticos, como é o caso dos livros de Linguagem e Comunicagdo no
Chile (PAZ, 2011). O que se percebe é que as “[...] estratégias de marketing
[que] transformaram a prépria educagao em mais uma commodity lucrativa a
circular nas sociedades de hoje [...]” (COSTA; MOMO, 2009, p. 522).

Instigada por tais narrativas, problematizagbes e investigagdes,
aventurei-me em discutir a rede discursiva do consumo no processo de
escolarizacdo. Para a articulacdo entre as temdticas consumo e escola, além
da leitura das investigacdes ja desenvolvidas por outros pesquisadores do
campo da educagao, foi impar o contato e o entrecruzamento das teorizagdes
do filésofo francés Michel Foucault (2008a, 2008¢) e das andlises acerca da
condi¢do humana na contemporaneidade, produzidas por autores como



Zygmunt Bauman (1999, 2001, 2008, 2009, 2011), Mike Featherstone (1995),
Gilles Lipovetsky (2007, 2008) e Néstor Canclini (2003, 2006). Tal recolha e
aproximagdo tedrica se fizeram possiveis e produtivas, pois da sobreposi¢cdo
de cada quadro de pensadores emergiu uma imagem com profundidade,
distancia, posicao e objetos, armando a perspectiva para ver a escola — dentro
da moldura social contemporanea — como mais um dos componentes do
dispositivo’® do consumo na formagao dos sujeitos consumidores.

De Michel Foucault (2008a, 2008c), agreguei a estrutura de anlise
produzida na busca criteriosa por compreender como os seres humanos
tornam-se sujeitos a partir de cendrios, discursos e tecnologias de poder
histdricos, culturais e contingentes. Bem como, todo o processo de anadlise da
pedagogizacao do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares —
por meio do levantamento dos objetos, conceitos, modalidades enunciativas
e estratégias desse discurso. Dos demais autores, coletei as narrativas e as
caracterizagdes acerca do cendrio contemporidneo e das identidades dos
sujeitos em uma sociedade caracterizada como Sociedade de Consumidores.

Para operar com tal jungéo, foi preciso um afastamento teérico de Foucault
(2008b) em relacao a descri¢do e abandono do termo Sociedade de Consumo.
Isso porque, ao descrever o neoliberalismo alemao em seu livro Nascimento
da biopolitica, o autor abandona os conceitos de Sociedade de Consumo,
Sociedade de Mercadorias, Sociedade do Espetdculo'® - importantes para
esta investigacdo — e passa a tomar como chave de andlise a economia da
concorréncia. Tal afastamento ndo se deu pela proje¢ao dos mecanismos da

15 Foucault (2008a, p. 244) denomina dispositivo como “um conjunto decididamente heterogéneo que
engloba discursos, institui¢des, organizagdes arquitetdnicas, decisdes regulamentares, leis administrati-
vas, enunciados cientificos, proposigoes filosoficas, morais, filantrépicas”, que passa a balizar uma forma
historica, social e cultural de viver e conviver em uma dada sociedade.

16 Ao criticar o Estado burgués e capitalista, Werner Sombart afirma que eles produziram uma sociedade
em que os individuos sdo, de certa forma, nivelados de forma anénima: a massa. Segundo o autor, o
capitalismo e a sociedade burguesa privaram os individuos de comunicagao direta e imediata uns com
o0s outros, pois foram obrigados a se comunicar por intermédio de um aparelho administrativo e cen-
tralizado. O Capitalismo e o Estado burgués reduziram os individuos ao estado de atomos submetidos a
uma autoridade abstrata. Além disso, a sociedade capitalista, segundo Sombart, sujeitou os individuos a
um tipo de consumo macigo que tem fung¢des de uniformizagio e normalizagaio (FOUCAULT, 2008b).



concorréncia — tendo em vista que os consideramos ferramentas poderosas
para a compreensdo destes tempos —, mas por dois pontos essenciais na
conceituagao e caracterizagdo da sociedade contemporanea.

O primeiro ponto esta atrelado aos inimeros matizes que o conceito de
Sociedade de Consumo sofreu, ao longo dos anos. Segundo autores como
Bauman (1999, 2008), Rocha (2006) e Lipovetsky (2007), o consumo faz
parte da vida dos sujeitos desde os tempos imemoraveis. Porém, a sociedade
em que vivemos se estrutura e se organiza de forma distinta das demais.
Em outros tempos, cabia aos homens trabalhar para viver e/ou viver para
trabalhar (BAUMAN, 1999). Em tempos presentes, aos sujeitos imersos em
uma sociedade de consumidores, cabe o papel de consumir para viver e/ou
viver para consumir (BAUMAN, 1999). Uma vez que o “[...] capitalismo de
consumo tomou o lugar das economias de produgao [...] (LIPOVETSKY, 2007,
p. 17) e se tornou pega fundamental na engrenagem social e economica atual.

O segundo ponto diz respeito a compreensao de Michel Foucault a respeito
dos sujeitos que compdem a Sociedade de Consumo. Com bases em Werner
Sombart, o fildsofo francés caracterizou os participantes de tal sociedade como
nivelados, inertes, massa, andnimos, dtomos submetidos a uma autoridade
abstrata (FOUCAULT, 2008b). No entanto, o que se percebe no espago escolar,
em tempos presentes, ¢ o transito de criangas e jovens informados, hedonistas,
seduziveis, imprevisiveis, instaveis e volateis (BAUMAN, 1999, 2008; ROCHA,
2006; LIPOVETSKY, 2007). Criangas e jovens que circulam em um espago
escolar que pedagogiza o discurso do consumo e o insere em sua pratica

educacional, formando e conformando os sujeitos para o consumo.

1.1 O PROCESSO DE ESCOLARIZACAO COMO ESPACO DE
PEDAGOGIZACAO DO CONSUMO

A instituicdo escola'’” — caracterizada como universal e eterna (VARELA;
ALVAREZ-URIA, 1991) - emergiu no século XVIII como um estabelecimento

17 Faz-se oportuno pontuar que compreendo a escola como a institucionalidade do processo de
escolarizagéo.



que representava um dos pilares sociopoliticos, com a fungdo especifica de
civilizar a populagao para uma dada racionalidade. Segundo Varela e Alvarez-
Uria (1991) o estatuto da infancia, a emergéncia de um espago especifico
destinado a educa¢io das criangas, a aparicdo de um corpo de especialistas
dotados de tecnologias e codigos tedricos especificos, a aniquilagao de outros
modos de educagio e a obrigatoriedade da escola foram determinantes para
sua aparicao.

Apesar de sua relativa juventude, com o passar dos tempos, a escola foi
assumindo o status de espago “natural” da vida, tendo em vista estar revestida
“[...] de una aureola de civilizacién [...]” (VARELA; ALVAREZ-URIA, 1991, p.
13) e justificada pela importante preparacao social dos sujeitos. Contudo, assim
como os significados, as fungdes e os papéis sociais da escola sao instaveis e
cambiantes. Eles respondem e estdo intimamente ligados a uma conjuntura
politica, histérica e social. Em outras palavras, “[...] segundo as épocas, a
mesma instituicdo servird a funcdes diferentes e inversamente; além disso, a
funcao so existe em virtude de uma pratica, e ndo é a pratica que corresponde
ao ‘desafio’ da fungéol...]” (VEYNE, 2008, p. 269). Assim sendo, interessa a
esta secdo dar visibilidade a fun¢ao da escola, na atualidade, enquanto pratica
pedagogizadora dos temas de seu tempo e formadora dos sujeitos sociais, a
partir de autores do campo dos Estudos Culturais, da Filosofia e da Sociologia
da Educacio.

Raymond Williams (1992) e Jean-Cleaude Forquin (1993), em seus
estudos sobre a educacdo, compreenderam a escola enquanto espago de
transmissdo e perpetuagio da experiéncia humana. Experiéncia definida por
ambos como cultura. Em Williams (1992, p. 184) vimos a educa¢ao como
“[...] forma precisa de reprodugdo cultural [...]”. Enquanto em Forquin (1993,
p. 14), “[...] a cultural é o contetido substancial da educac¢io, sua fonte e sua
justificagdo ultima: a educagdo ndo é nada fora da cultura e sem ela [...]” e
vice-versa. Ambos os autores descreveram a cultura como memoria viva a ser
transmitida, porém, para Forquin (1993, p. 15), “[...] a escola ndo ensina sendo
uma parte extremamente restrita de tudo o que constitui a experiéncia coletiva,



a cultura viva de uma comunidade [...]”. Nessa perspectiva tedrica, elegi a
compreensao de que a escola/educagao seleciona, de um universo mais amplo
de conhecimentos e saberes em evidéncia na cultura, a por¢ao que considera
importante em um dado momento histérico e a didatiza, a pedagogiza, para
as novas geragoes.

Na esteira da compreensdo de que a cultura é parte integrante do curriculo
escolar, a pesquisadora Marisa Vorraber Costa - com publicagdes'® e orientagoes
de trabalhos académicos" voltados para a andlise da cultura do consumo no
espago da escola — descreve a escola como “[...] um lugar na cultura, um lugar
onde a cultura circula, onde culturas se encontram e negociam, onde se produz
e consome cultura [...]” (COSTA; MOMO, 2009, p. 524). Consequentemente,
um lugar que muito ensina sobre “[...] nosso periodo histérico e sobre novas
fungoes e significados [...]” (COSTA; MOMO, 2009, p. 524), a partir da ordem
social contemporanea. Nesse viés interpretativo, a autora vé o espago da escola
como componente, palco e agente da cena cultural, imbricado na luta, na
circulagao e na disseminagdo de cédigos da cultura de consumo, capazes de
operar na produgdo dos sujeitos escolares. Desse olhar interpretativo, agreguei
a visibilidade do consumo na escola e constitui a percep¢ao de que o processo
de escolarizagao vem pedagogizando os conhecimentos advindos da cultura
do consumo e produzindo sujeitos escolares adaptados a tal cultura.

Em suas investigagoes, Michel Foucault apresentou a escola tanto como
um local de apropriagdo dos discursos, como um espa¢o de disciplinamento
dos corpos sociais. No livro Ordem do discurso (FOUCAULT, 2008c), o
autor caracterizou a escola como um dos grandes planos de apropriacao
dos discursos sociais. Local onde os sujeitos podem, além de ter acesso a
qualquer tipo de discurso, ter condi¢oes de “[...] manter ou de modificar a
apropriagdo de discursos, com os saberes e os poderes que eles trazem consigo
[...]” (FOUCAULT, 2008c, p. 44). Para o pensador francés, o sistema de ensino
se constitui em um sistema de praticas de significagdo que pedagogizam por

18 Vide Referéncias.
19 Dentre os trabalhos orientados, cita-se: Momo (2007), Prates (2008b), Gerzson (2007).



meio de arranjos de poder discursivo ou simbdlico, conformando os sujeitos
escolares a uma dada ordem.

Na obra Vigiar e punir, Foucault (1997) descreveu a escola, junto aos asilos,
hospitais e prisdes, como uma instituicdo de enclausuramento dos sujeitos
para vigid-los, controld-los e torna-los ddceis. Nessa rede de instituigdes,
a escola promove um controle dos corpos, um treinamento dos escolares,
“[...] uma manipula¢ao calculada de seus elementos, de seus gestos, de seus
comportamentos [...]” (FOUCAULT, 1997, p. 119), por meio de técnicas que
governam o horério, o tempo e as agoes dos mesmos. Essa descrigao incentivou
o investimento na pesquisa da forma como a escola estabelece uma gama
de rituais, que qualificam e fixam papéis dos sujeitos, constituem um grupo
doutrindrio e distribuem e apropriam discursos com seus poderes e saberes,
através de técnicas que treinam e controlam criangas e jovens para o consumo.

Congregando e incorporando as conceituagdes de Michel Foucault
sobre a escola/educa¢do, Tomaz Tadeu da Silva (1999) compds um quadro
investigativo acerca do curriculo bastante produtivo para esta tese. Para ele,
o curriculo escolar “[...] estd no centro da relagdo educativa [...]” (SILVA,
1999, p. 10), pois se constitui em uma pratica de significagdo e opera como
um elemento discursivo da politica educacional capaz de interpelar, capturar,
subjetivar e constituir os sujeitos. Isso porque, é através dele e por meio
dos processos nele desenvolvidos que os sujeitos escolares compreendem
algumas das formas possiveis de racionalizar o mundo que os rodeia e tém
acesso a “regimes de verdade” de uma dada sociedade. Assim sendo, “[...]
ndo por coincidéncia, o curriculo é também um dos elementos centrais das
reestruturagoes e das reformas educacionais que, em nome da eficiéncia
econdmica, estdo sendo propostas em diversos paises [...]” (SILVA, 1999, p.
10). Conforme o pesquisador, os textos do curriculo sdo capazes de contribuir
no trabalho da educagdo para uma racionalidade neoliberal, tendo em vista
que, o eixo central de seu projeto esta na “[...] primazia do mercado, nos
valores puramente econémicos, nos interesses dos grandes grupos industriais

e financeiros [...]” (SILVA, 1999, p. 28). Dialogando com as investigacdes do



referido autor, passei a perceber e analisar o curriculo como formador de
sujeitos capazes de transitar e se adaptar a racionalidade neoliberal.

No entretecer dos estudos de Michel Foucault, Norbert Elias, Friedrich
Nietzche, Gilles Deleuze, entre outros, o pesquisador Alfredo Veiga-Neto
(2006, p. 104) em vez de pensar o que ¢ a escola, buscou examinar como ela
se tornou o que ¢, “[...] como ela esta envolvida com a sociedade em que se
insere, como podemos entender melhor, através dela, as transformagdes que o
mundo esta sofrendo [...]”. A partir de entdo, o autor tomou a escola enquanto
“[...] instituicdo diretamente envolvida com a produgdo de determinadas
subjetividades [...]” (VEIGA-NETO, 2011, p. 47), enquanto uma maquinaria
capaz de moldar as subjetividades dos alunos, “[...] para algumas formas muito
particulares de viver socialmente o espaco e o tempo [...]” (VEIGA-NETO,
2006,u p. 107). Nesse processo de formatacao das habilidades e capacidades
humanas para a fabricagdo de um tipo de subjetividade e, simetricamente,
um tipo de sociedade, o autor deu destaque ao curriculo escolar. Uma vez
que o compreende como um poderoso dispositivo educacional a servico da
temporalidade e da espacialidade modernas (VEIGA-NETO, 2011). Para
ele, “[...] mais do que um ordenador pedagodgico da vida escolar, o curriculo
mobiliza e ensina determinadas formas de vida [...]” (VEIGA-NETO, 2011, p.
47). Dessa perspectiva, esta tese apropriou-se da percepg¢ao de que a escola se
constitui em uma maquinaria que molda as subjetividades infantis para uma
determinada ordem social, por meio de um curriculo capaz de fabricar formas
de vida, para mostrar a forma como a pedagogizac¢ao do consumo nas praticas
discursivas escolares forja as subjetividades escolares e fabrica um sujeito apto
a transitar na sociedade contemporanea.

De posse de tais argumentagoes tedricas, articulei a percepgdo de que as
praticas discursivas escolares se constituem em um sistema de significagdes
que, ao autorizar a circula¢do do discurso do consumo, estabelece uma politica
curricular de interpretacdo que — em meio a outros discursos a respeito do
sujeito da educagao que emergem de outras instituicdes ou campos discursivos
- forma e conforma os sujeitos escolares para o consumo. Isso porque, a escola



desempenha importante papel na formagao, socializa¢ao e controle dos sujeitos,
por meio de uma pedagogia voltada para o processo civilizador dos mesmos.
Pedagogia esta cujo objetivo é a “[...] transmissdo de uma verdade que tem por
fungdo dotar um sujeito qualquer de aptiddes, capacidades, saberes, etc., que
ele antes ndo possuia e que devera possuir no final dessa relagao pedagdgica
[...]” (FOUCALT, 20104, p. 366).

Para articular o conjunto de argumentos que mostram a forma como as
praticas discursivas escolares pedagogizam o discurso do consumo, organizei
esta tese em duas partes e subdividi em seis capitulos. Na primeira parte estdo
os capitulos que descrevem os caminhos desta pesquisa, enquanto na segunda
encontram-se as analises do estudo.

Com a inten¢do de situar o leitor nos caminhos percorridos para a
composi¢do da tese, descrevo, no Capitulo 2, Caminhos Investigativos - O
mapa teorico-metodolégico, o mapa das ferramentas tedricas e metodolégicas
selecionadas para implementar a pesquisa e problematizar a pedagogiza¢ao do
discurso do consumo. Dentre os conceitos-chave que foram decisivos na sele¢do,
compreensao, constitui¢ao e analise do objeto de estudo, examino: Cultura,
Identidade, Relagcées de Poder, Discurso, Formagdo Discursiva, Enunciado,
Prdticas Discursivas, Regras de Formagdo do Discurso, Governamentalidade,
Técnicas de Poder e Técnicas de Si. Neste capitulo, também apresento a trajetoria
da pesquisa, a delimitagdo do corpus de investigacao e a forma como as andlises
da tese foram operadas.

No Capitulo 3, As prdticas de significagdo do discurso do consumo - um
mapa do discurso do consumo, busco mapear, mesmo que de forma concisa, um
possivel sistema de significagdes do discurso do consumo, a partir do dialogo
com tedricos e pesquisadores que se tornaram referéncia em tal tematica.
Para situar a presente investigagdo no debate nacional, realizo, também, o
levantamento de algumas das pesquisas publicadas no campo da Educagdo no
Brasil, nos anos 2000 a 2011, que articulam o Consumo e a Educagdo.

Para o registro das analises do corpus de pesquisa, dividi a segunda parte
desta tese em trés capitulos. No Capitulo 4 — A rede discursiva do consumo inicio



as analises do corpus da pesquisa por meio da apresentagao da rede de discursos
que coexistem com o discurso do consumo nas praticas discursivas escolares
e ajudam na composi¢ao do seu campo de saberes. Nesse contexto, apresento
a forma como os discursos ambiental, cidadao, juridico, médico, publicitario,
da saude, se correlacionam, interpenetram, dialogam, se entrecruzam com o
discurso do consumo, no seu processo de pedagogizacao.

Dando continuidade as analises, ofereco — no Capitulo 5, As regras
de formagdo do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares —, a
consideragdo dos leitores, as regras de forma¢ao do discurso do consumo no
discurso educacional —conceitos, objetos, tematicas e modalidades enunciativas
-, por meio das quais o discurso do consumo passou a ser pedagogizado,
didatizado e materializado no discurso educacional.

Em seguida, no Capitulo 6, As tecnologias do discurso do consumo nas
prdticas discursivas escolares — A produgdo de sujeitos consumidores, procuro
evidenciar a produtividade de um conjunto de tecnologias, acionadas pelas
praticas discursivas escolares, capazes de capturar, (con)formar, modelar,
treinar e capacitar os sujeitos escolares para o gerenciamento de seus atos de
consumo. Partindo da compreensdo de que tais técnicas ensinam criangas e
jovens um tipo correto, adequado e aceitavel de consumo, dou visibilidade a
forma como as praticas discursivas escolares estdo implicadas na produgio de
sujeitos escolares consumidores.

Nas consideragdes finais, tego algumas reflexdes sobre os achados
da pesquisa - reconhecendo a contingéncia de sua materialidade - e dou
visibilidade a possiveis novas rotas para a composicio de novos mapas de
investigacgdo acerca da relagdo Consumo e Educagao.



01 OS CAMINHOS INVESTIGATIVOS






2 CAMINHOS INVESTIGATIVOS: O MAPA TEORICO-METODOLOGICO
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FONTE: Brasil (2011b).

O que dizemos sobre as coisas nem sempre sdo as proprias coisas (como
imagina o pensamento mégico), nem sao uma representa¢do das coisas
(como imagina o pensamento moderno); ao falarmos sobre as coisas,
nds as constituimos. (VEIGA-NETO, 2007, p. 31).

Paratragar um dos possiveis caminhos investigativos, a fim de compreender

as condigoes de possibilidade da pedagogiza¢io do discurso do consumo

nas praticas discursivas escolares e perceber como o sujeito consumidor



¢ produzido nessas praticas, foi determinante a leitura e aproximacgao de
trabalhos tedricos e metodoldgicos produzidos por Michel Foucault,” acerca
da analise do discurso e da governamentalidade, e pelos estudiosos do campo
dos Estudos Culturais.”

Na trama discursiva engendrada a luz da articulagao de tais perspectivas
analiticas, foi possivel arranjar um conjunto de ferramentas conceituais
que permitiram compreender como o discurso do consumo entrou na rede
interdiscursiva do campo da educagdo, se materializou e ¢ pedagogizado (em
coexisténcia com outros discursos) por meio de praticas discursivas escolares
que interpelam, conduzem e governam os sujeitos escolares para o consumo.

Do universo de possibilidades que se estabeleceu a partir da aproximacao
dos Estudos Culturais com os Estudos Foucaultianos, além das importantes
problematizagdes que ambos os campos fazem acerca da fungao da escola/
educacdo em tempos presentes, destacam-se os pontos em comum de ambos
os estudos, referidos por Veiga-Neto (2004) em seu artigo Michel Foucault e os
estudos culturais. Em tais campos tedricos vemos:

a) aclarainconformidade em relagao as condi¢oes do presente;

b) a compreensdo do poder como categoria de analise em permanente
produgdo, tensao e conflitos;

c) apercepgao de que a construcio e a formagao do sujeito se dao a partir

das praticas culturais, sociais, economicas e politicas;

d) a compreensdo de que “ndo ha um modelo a priori de mundo, uma

metanarrativa para nos guiar” (VEIGA-NETO, 2004, p. 48, grifo do
autor); e

20 Autores como Paul Veyne (2008), Paraiso (2012), Deleuze (1986), entre outros, compreendem que
Michel Foucault, em suas investigagdes, estruturou métodos de andlise, ao quais podemos nos apro-
ximar para problematizar nossos objetos de pesquisa e estabelecer possiveis caminhos de investigagao.
Seguindo na esteira de tal compreensio, nos filiamos ao referido autor, para tentar problematizar a
forma como o discurso do consumo se interpenetrou ao discurso educacional, promovendo a formagédo
de sujeitos escolares consumidores.

2

—

E importante pontuar que, enquanto campo investigativo, os Estudos Culturais ndo estabelecem uma
ordem metodoldgica. Mas, se associam a ferramentas metodoldgicas que melhor os auxiliam para com-
por o seu quadro analitico (NELSON; TREICHLER; GROSSBERG, 1995).



e) a percepgdo de que é preciso investigar as condi¢des de possibilidade,
para vislumbrar nao como as coisas sdo, mas como se tornaram o que
sao. Condi¢oes que, para esta tese, constituiram a possibilidade para
a pedagogizacao do discurso do consumo nas praticas discursivas
escolares.

Nesse contexto, para dar visibilidade a forma como o discurso do consumo
passa por um processo de pedagogiza¢do no campo da educagdo e opera na
formagdo de sujeitos escolares consumidores, elegi os conceitos de cultura,
linguagem, identidade e relagdes de poder do campo dos Estudos Culturais
e me apropriei da conceitualizagdo produzida por Michel Foucault sobre a
analise do discurso e da governamentalidade.

Para a composi¢do de minha chave de analise, utilizei como ferramentas
metodoldgicas: categorias produzidas a partir de aproximagdes com a
arqueologia de Michel Foucault (2008a), no que se refere as regras de formagao
do discurso (regras que sao a condi¢do de existéncia e de coexisténcia do
discurso do consumo na escolarizagao, explicitadas em seus elementos: objetos,
conceitos, estratégias e modos de enunciagdo); e as técnicas de governo das
subjetividades escolares estabelecidas por Jorge Larrosa (2008), a partir das
proposi¢oes de Michel Foucault, em seu artigo Técnicas de si.

2.1 CULTURA, LINGUAGEM, IDENTIDADE E RELACOES DE PODER

Os novos arranjos politicos, sociais, econdmicos e culturais que emergiram
ao longo do século XX - decorrentes dos inimeros avangos tecnolégicos, dos
temores produzidos pelo traumatico periodo da 12 e da 2* Guerra Mundial e
dos varios conflitos presenciados nos ultimos tempos - tém sido vistos por
grande parte dos pesquisadores como fendmenos oriundos da ordem cultural
(COSTA, 2010). Filiados a esta percepgio e entendendo a importincia da
cultura em tais arranjos, esses pesquisadores passaram a investiga-la ndo mais
como um mero reflexo de outros processos, mas como constitutiva e formadora
do mundo social. Como um sistema de significagdes que “[...] penetra em cada
recanto da vida social contemporénea [...]” (HALL, 1997, p. 22), dissemina



formas especificas de ser e conviver e forja subjetividades de acordo com a
racionalidade em que os sujeitos estdo inseridos.

Nomeado como Estudos Culturais, o referido campo - heterogéneo,
transdisciplinar, antidisciplinar® e disperso —, emergiu “[...] num quadro
tedrico em que a cultura adjetivada como popular era sinénimo de desordem
social e politica, ao passo que cultura era 0 mesmo que harmonia e beleza [...]”
(COSTA, 2004-2007, p. 16). Dizendo de outro modo, em tal tempo, inspirados
na tradi¢do arnoldiana,” os tedricos compreendiam que a cultura adjetivada
como verdadeira era sindbnimo de um corpo seleto de conhecimentos
pertencentes a elite, considerados superiores. Ja a cultura nomeada como
popular era caracterizada como baixa cultura, como desordem, em condi¢do
de oposi¢ao ao progresso.

Nesse cenario discursivo, os pesquisadores pioneiros dos Estudos
Culturais - provenientes de classes operarias, porém com acesso a elite da
educa¢do universitaria — concentraram seus esforcos em discussdes que
pudessem dar conta da hierarquica e dicotdomica relacdo entre alta e baixa
cultura,* o que promoveu, gradativamente, varios deslocamentos e matizes
dessa conceituagio.

Imbuidos desse debate, um dos primeiros movimentos produzidos por
esses estudiosos foi dar notdria importancia e peso explicativo a cultura (HALL,
1997). A partir do referido debate, a cultura passou a ser vista, simultaneamente,
como “[...] o terreno sobre o qual a analise se d4, o objeto de estudo e o local
da critica e da intervencdo [...]” (NELSON; TREICHLER; GROSSBERG, 1995,

22 A adjetivagdo antidisciplinar é usada por Nelson, Treichler e Grossberg (1995) para caracterizar a critica
dos Estudos Culturais & estruturacdo disciplinar académica. Sobre esta questdo, Giroux (1995, p. 89)
afirma que os Estudos Culturais “[...] se baseiam na cren¢a de que entramos num periodo no qual as
distingdes que separam e enquadram as disciplinas académicas estabelecidas nao podem dar conta da
grande diversidade de fendmenos culturais e sociais que caracterizam um mundo pés-industrial cada
vez mais hibridizado [...]"

23 Ver mais em Arnold (1994).

24 Ver, a este respeito, o capitulo 1 do livro Estudos culturais em educagdo, organizado por Marisa Vorraber
Costa (2000), e o artigo Estudos culturais, educagdo e pedagogia de Marisa Vorraber Costa, Rosa Hessel
Silveira e Luis Henrique Sommer (2003).



p. 15) e compreendida “[...] como uma condigdo constitutiva da vida social
[...]” (NELSON; TREICHLER; GROSSBERG, 1995, p. 27). A esse movimento
convencionou-se chamar “revolucio cultural’, ou ainda, “virada cultural’.

Para as suas investigagdes e analises culturais, os estudiosos do campo
tedrico em questio, “[...] se aproveitam de quaisquer campos necessarios para
produzir o conhecimento exigido por um projeto particular [...]” (NELSON;
TREICHLER; GROSSBERG, 1995, p. 9) e harmonizam uma espécie de
bricolagem, “[...] uma alquimia para produzir conhecimento ttil sobre amplo
dominio da cultura humana [...]” (NELSON; TREICHLER; GROSSBERG,
1995, p. 9). Seguindo na esteira desse campo tedrico, me apropriei desse
movimento de perceber a cultura como espago formador e central na vida dos
sujeitos e da possibilidade de armar uma bricolagem, um entretecer com outros
e diferentes campos de saber sobre o sujeito da educagio, com o propésito de
colocar em evidéncia como o consumo, um elemento da cultura, opera nas
praticas discursivas escolares.

“Se nos EC, a cultura é uma arena, um campo de luta em que o significado
¢ fixado e negociado, as escolas, sua maquinaria, seus curriculos e praticas sao
parte desse complexo” (COSTA; SILVEIRA; SOMMER, 2003, p. 58). Assim
sendo, para o referido campo tedrico, a escola faz parte da engrenagem social
e funciona “[...] como um mecanismo de politica imerso em rela¢des de poder,
negociagao e contesta¢ao [...]” (GIROUX, 1995, p. 87). Os planos de aula, os
livros didaticos, os livros paradidaticos e toda a gama de artefatos escolares,
que materializam o discurso do consumo no discurso educacional, operam
por meio de uma politica de negocia¢ao em relagao aos dizeres sobre o sujeito
escolar, forjando, balizando e controlando subjetividades a partir de um certo
tipo de consumo considerado adequado para o campo da educagao.

O que se percebe é que ha uma gama de conhecimentos que emergem a
partir das relagdes de consumo, que passaram a ser pedagogizados no campo
da educac¢io, por meio de praticas discursivas. Préticas essas implicadas na
transmissdo de verdades capazes de constituir os sujeitos (FOUCAULT,
2010b), em um modo de produgdo cultural e “na forma como o poder e o



significado sdo utilizados na constru¢do e na organiza¢do de conhecimento,
desejos e valores” (GIROUX, 1995, p. 100).

Em relacdo ao consumo,? estudiosos culturais como Canclini (2006), Sarlo
(2006), Costa (2009a, 2009b, 2009¢), entre outros, tem adicionado o assunto
a sua agenda de investigacdes como um conjunto de praticas de significacdo
capaz de compor ndo so6 a identidade dos sujeitos, mas de conduzi-los para
uma forma particular de ser e conviver em sociedade. Forma esta - baseada
nas regras do mercado — que alterou os principios da cultura contemporanea e
as formas de exercer a cidadania.

No Brasil, o entretecer dos campos da Pesquisa em Educacio e dos Estudos
Culturais promoveu e promove novos temas, problemas e questdes. Isso
porque, oferecem ao Campo da Pesquisa em Educagdo um olhar sobre seus
objetos sob uma otica cultural que oportuniza “[...] seu esquadrinhamento e
analise como produtoras de significados, como imersas em redes de poder e
verdade, em discursos circulantes [...]” (COSTA; SILVEIRA; SOMMER, 2003,
p- 56). Além disso, tém possibilitado aos seus estudiosos

[...] a extensio das nogdes de educagdo, pedagogia e curriculo
para além dos muros da escola; a desnaturalizagao dos discursos de
teorias e disciplinas instaladas no aparato escolar; a visibilidade de
dispositivos disciplinares em a¢do na escola e fora dela; a ampliacdo
e complexificagdo das discussoes sobre identidade e diferenga e sobre
processos de subjetivacdo. (COSTA; SILVEIRA; SOMMER, 2003, p. 56).

Essas possibilidades arranjaram o olhar que me permitiu esquadrinhar
e analisar as praticas discursivas escolares como produtoras de significados
acerca do discurso do consumo, enquanto imerso em redes de poder e verdade,
e como espaco de circulagdo de tal discurso. Dizendo de outro modo, ancorada
em tal campo, engendrei a compreensao de como ocorre a pedagogizagio do
discurso do consumo nas praticas discursivas escolares, produzindo uma

25 Vide capitulo 3 Um mapa do discurso do consumo.



rede de poder-saber capaz de interpelar, governar e produzir identidades
contemporaneas para 0 COnsumo.

A proposta de problematizar a pedagogiza¢ao do discurso do consumo
no campo da educagdo e investigd-lo enquanto umas das tematicas para a
formacao dos sujeitos escolares foi articulada a partir da compreensao de que
vivemos em uma cultura de consumo. Para compreender como essa cultura
opera no campo da educagdo, dialoguei com as ferramentas conceituais
cultura, linguagem, relagées de poder e identidade, produzidas pelos tedricos
do campo dos Estudos Culturais.

A cultura, vista nesta tese como parte integrante das praticas discursivas
escolares, é concebida por Raymond Williams (1992, p. 206, grifo do autor)*
como “um sistema de significagdo realizado” que estabelece uma dada ordem
social, a ser reproduzida e vivenciada pelos sujeitos que dela fazem parte. Nessa
perspectiva, ela é entendida pelos estudiosos culturais e aqui empregada como
o conjunto das praticas de significagdo (SILVA, 1999), que possibilitam aos
sujeitos entender o mundo social que os rodeia. Nela encontram-se “[...] a soma
de diferentes sistemas de classificacdo e diferentes formagdes discursivas aos
quais a lingua recorre a fim de dar sentido as coisas [...]” (HALL, 1997, p. 29).
Em outras palavras, é por meio da cultura que os sujeitos aprendem, ensinam
e partilham linguagens e representa¢des, que compde um “repertério cultural’,
capaz de descrever, balizar e produzir formas de ser e conviver em sociedade.

Nesse viés investigativo, a énfase estd em analisar “[...] o conjunto da
producio cultural de uma sociedade - seus diferentes textos e suas praticas
- para entender os padrdes de comportamento e a constelagdo de ideias
compartilhadas por homens e mulheres que nela vivem [...]” (COSTA;
SILVEIRA; SOMMER, 2003, p. 38). Isso porque tais produ¢des materializam
o funcionamento de uma dada sociedade, bem como a trama de discursos que
nela transitam, delimitando o que ¢ e 0 que nao ¢é permitido aos sujeitos.

26 A concepgao de cultura descrita por Raymond Williamns (1992) deu base as primeiras investiga¢des no
campo tedrico dos Estudos Culturais.



Partindo da compreensao de que a cultura é um espago de transmissao
de um repertorio de experiéncias capazes de adequar os sujeitos para operar
como membros da sociedade, foi possivel perceber que quando o discurso
do consumo ganha espago e notoriedade na cultura contemporanea, passa
a compor um repertdrio de discursos, instituicdes, técnicas, praticas, entre
outros, selecionados para fazer parte do curriculo escolar. Além disso, quando
o discurso do consumo se materializa nas praticas discursivas escolares
ele passa a fazer parte da gama de discursos pedagdgicos que formam e
conformam os sujeitos escolares. Tal materialidade, constituida por meio
da linguagem, atribui os sentidos e significados da cultura do consumo nas
praticas discursivas escolares.

A linha de pesquisa dos Estudos Culturais Pés-Estruturalistas®” tem dado
visibilidade a percep¢do de que a linguagem é uma ferramenta importante de
atribui¢ao de sentidos e significados e de constitui¢do da sociedade. A essa
centralidade da linguagem convencionou-se chamar “virada linguistica”. Para
Ghiraldelli Jr (2007, documento néo paginado), ela “[...] designa o predominio
da linguagem sobre o pensamento como um dos objetos da investigacao
filoséfica [...]"

Em relagao a linguagem, Melucci (2005, p. 33) afirma que:

[...] antes de tudo, a centralidade da linguagem: tudo o que é dito, ¢ dito
para alguém em algum lugar. A linguagem ocupa um papel central no
sentido que ndo existe conhecimento socioldgico que nio passe através
da linguagem, e através de uma linguagem situada. Uma linguagem
que é sempre culturizada, de género, étnica, sempre ligada a tempos e

lugares especificos.

Assim sendo, os conceitos que a sociedade evoca ndo correspondem a
qualidade, a esséncia, a verdade, mas a trocas e negociagoes de sentidos que
a linguagem estabelece com as diferentes representagdes histdrica, cultural

27 O termo pos-estruturalistas é aqui empregado para designar autores e autoras que buscam teorizar
acerca da linguagem e do processo de significagao. Para eles, “um determinado significado é o que ¢é
nao porque ele corresponde a um ‘objeto’ que exista fora do campo da significagao, mas porque ele foi
socialmente assim definido [...]” (SILVA, 2010, p. 123).



e socialmente construidas. Em outras palavras, os objetos/conceitos sido
construidos discursivamente, de acordo com o tempo e o espago culturais. “[...]
O significado ¢ construido - dado, produzido - através de praticas culturais
[...]” (DU GAY; HALL; JANES, et al, 1997, p. 7). Como sintetiza de forma
brilhante Wittgenstein (2009, p. 27), “[...] falar uma lingua é parte de uma
atividade ou de uma forma de vida [...]” - transitdria, superavel e localizada.

Essa compreensao coloca em xeque as ideias de representagdo verdadeira
e valida de mundo e de tomada de consciéncia, promovidas pela filosofia
moderna, e da visibilidade ao jogo de linguagem que se desenvolve na
construgdo das verdades. Jogo esse que opera por meio de jogos de poder,
onde ha uma luta cultural sobre o que, como e de que local dizer, para lhes
atribuir status de verdade. Faz-se oportuno destacar que nessa luta cultural,
vozes sdo silenciadas, excluidas e classificadas (GIROUX, 1995), perante
signos e significantes considerados verdadeiros.

Envolvidos nas discussoes acerca da linguagem - percebendo-a como
relacional - e dos jogos de poder que operam por meio dela, os Estudos
Culturais dao énfase para a forma “[...] como a linguagem ¢ usada para moldar
as identidades sociais e assegurar formas especificas de autoridade [...]”
(GIROUX, 1995, p. 95). Isso porque, “[...] quem tem o poder de narrar o outro,
dizendo como esta constituido, como funciona, que atributos possui, é quem
da as cartas da representacdo, ou seja, ¢ quem estabelece o que tem ou nao tem
estatuto de ‘realidade’[...]” (COSTA, 2004, p. 77). Quem tem o poder de narrar
o outro - a educagdo, a midia, a medicina, a economia, entre outros campos
discursivos - estabelece alguns possiveis signos e significados que contribuem
para a regulacdo da conduta dos sujeitos, reafirmando comportamentos ja
existentes, bem como introduzindo e acionando novos tipos de subjetividades,
a partir de identidades em evidéncia na sociedade. Em outras palavras, a
linguagem nao apenas relata, mas também constitui e tem posigao privilegiada
na construgdo e circulagao dos significados, através das relagoes de poder.

Inicialmente, a categoria poder era compreendida no campo dos Estudos
Culturais, a partir da percepg¢ao de que “[...] se possui o poder, a fim de submeter



os outros a vontade de uma classe (dominante) e de uma institui¢cdo ou Estado
[...]” (VEIGA-NETO, 2004, p. 64). Era entendida como um movimento de
cima para baixo, que emanava de um centro e cujo limite era a violéncia
(VEIGA-NETO, 2004).

As discussdes mais recentes e predominantes no referido campo -
advindas das teorizacdes acerca das relacdes de poder, produzidas por Michel
Foucault - tém problematizado o quanto o poder e o saber estdo conjugados
e tém deslocado essa significagdo para a compreensdo de que as lutas pelo
poder sdo “[...] cada vez mais simbdlicas e discursivas, e que o poder em si
assuma(e), progressivamente, a forma de uma politica cultural [...]” (HALL,
1997, p. 20) em constante negociacao. A partir dessa compreensao, o poder
transita e se desloca sem os entraves de controle-repressdo, mas como controle-
estimulagdo (FOUCAULT, 2008a). Nessa perspectiva, ele ndo possui uma
esséncia e natureza proprias, mas é entendido como “[...] um modo de agdo
de uns sobre outros [...]” (FOUCAULT, 2013, p. 287) e s6 existente no ato e
em uma relagdo. Uma forma de operar sobre as a¢cdes dos outros, por meio do
saber e dos “focos locais” de poder-saber, para a fabricagao do sujeito de que a
sociedade atual necessita.

Nas contribui¢des de Foucault (20104, p. 185), vemos que “[...] o individuo,
com suas caracteristicas, sua identidade, em sua referéncia a si mesmo, é o
produto de uma relagdo de poder que se exerce sobre corpos, multiplicidades,
movimentos, desejos, forgas [...]”. Ele é produzido, fabricado e conformado de
acordo com uma gama de técnicas capazes de fazé-lo pensar e operar sobre
“[...] seus gestos, suas atitudes, seus discursos, sua aprendizagem, sua vida
cotidiana [...]” (FOUCAULT, 2010a, p. 161).

No processo de produgao do sujeito - de agir sobre as agoes do outro para
delimitar o que é ou ndo permitido - as relagdes de poder entre os sujeitos que
atuam e transitam no processo de escolarizagao operam como um dos “focos
locais” de poder-saber responsavel e autorizado por formar “corpos ddceis,
corpos adequados para uma dada sociedade. Ou seja, em uma sociedade
regida para e pelas leis do mercado, as relagdes de poder que se exercem no



processo de escolarizagdo entram em agéo, auxiliadas por toda uma estrutura
tedrica, didatica e pedagogica para agir sobre a agdo dos sujeitos escolares e
compor identidades que saibam transitar em tal sociedade.

Em relagio as identidades, os tedricos culturais, geralmente, as
compreendem como o resultado de um processo de identificagdo dos
significados fornecidos pela sociedade e das posicdes que os sujeitos adotam
no interior desses significados. Ou seja, as identidades “[...] nao existe(m)
‘naturalmente’ [...]” (SILVA, 1999, p. 47), elas sao forjadas culturalmente;
constituidas histdrica, cultural e socialmente, no contato com os discursos que
transitam na sociedade. Discursos que criam e estabelecem um sistema de “...]
simbolos, de imagens, de memoria, de narrativas, de mitos, que ‘cimentam’ a
unidade de um grupo [...]” (SILVA, 1999, p. 47) e cabe aos sujeitos se filiarem
aos significados que melhor os representam. Em outras palavras, quando
Isabel, personagem do livro paradidatico O pre¢o do consumo (JAF; PALMA,
2008), narra a forma como compreende e se relaciona com o consumo,
acaba por compor uma gama de significados possiveis, aos quais criangas
e jovens tém acesso — por meio do processo de escolarizagdo — e podem se
associar para a composi¢do de suas identidades em relagdo ao consumo.”
Através de tais significados, eles podem operar sobre suas experiéncias,
moldando, controlando e governando suas agdes de consumo. Assim sendo,
a escolarizaqéo - junto a midia, a moda, ao marketing, entre outros — passa a
fazer parte do jogo das relagdes de poder e de saber dos sujeitos sobre si em
relagdo ao consumo.

Entretanto, é preciso que se diga que a proposi¢do acima nao implica
na afirmag¢ao de que os sistemas de significagdo produzidos dentro de uma
cultura e acessados por meio da linguagem sejam recebidos, entendidos,
administrados, vividos, assimilados, incorporados, de uma mesma forma,
por todos os sujeitos. Nao é porque Isabel, personagem do livro, considera o

consumo como uma a¢ao irracional e desenfreada, que todos os seus leitores

28 “[...] O consumo tem que ser irracional - era outra frase pronta de Isabel, muito usada em reunioes de
trabalho. - Pensar ndo ¢ bom na hora de comprar. O consumo tem que ser um impulso inconsciente
[...]” (JAF; PALMA, 2008, p. 79).



assim o considerardo. Existem outras narrativas possiveis — produzidas na
familia, na igreja, no bairro, entre outros - nas quais os sujeitos podem se filiar
e/ou transitar na composicao de suas identidades. Isso porque, as identidades
sao “[...] formada(s) e transformada(s) continuamente em relagdo as formas
pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que
nos rodeiam [...]” (HALL, 2006, p. 13).

Nesse contexto

[...] éacapacidade de ‘ir as compras’ no supermercado das identidades,
o grau de liberdade genuina ou supostamente genuina de selecionar
a propria identidade e de manté-la enquanto desejado, que se torna
o verdadeiro caminho para a realizagdo das fantasias de identidade.
(BAUMAN, 2001, p. 98).

Supermercado que, a partir dos estudos de Klein (2009) podemos
afirmar, foi adaptado, pelos profissionais de marketing, profissionais de
midia e produtores de cultura pop, as mercadorias, para a melhor captura dos
consumidores. E que, conforme Canclini (2006, p. 131), apresenta “[...] sistemas
culturais [que] se interpenetram e se cruzam [...]” de forma globalizada e
hibrida,” produzindo identidades transterritoriais e multilinguisticas.

Nido mais fixas e delimitadas apenas em territdrios juridico-politicos,
as identidades contemporaneas sdo também compostas por meio de objetos
de consumo agregados como “[...] ornamentos simbolicos das identidades e
ferramentas dos esforgos de identificagéo [...]” (BAUMAN, 2001, p. 100). Cabe
agora também aos objetos, aos servicos, aos relacionamentos e as experiéncias,
o processo de adjetivagio das identidades. Ou seja, criangas, jovens e
adultos escolhem e incorporam, a partir do consumo de produtos, servicos,
relacionamentos, experiéncias, entre outros, fornecidos pela Sociedade de
Consumo, os significados que melhor os caracterizam na composicao de

29 O termo hibrida é aqui empregado como derivagdo da palavra hibridagdo, compreendida por Canclini
(2003, p. 19) no livro Culturas hibridas como “[...] processos socioculturais nos quais estruturas ou
praticas discretas, que existem de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos
e priticas [...]", levando em consideragdo que nenhuma delas pode ser considerada inicialmente pura.



suas identidades. Contudo, tais escolhas nio se fazem isentas, muito menos
aleatdrias. Elas sdo permeadas, balizadas e mobilizadas pela vontade de
pertencimentos dos sujeitos aos grupos sociais. Grupos em que os significados
sao constantemente negociados, por meio de disputas de poder.

Dialogando com os Estudos Culturais, interessou o quadro de ferramentas
tedricas que me possibilitou compreender as praticas de significagao da cultura
consumista, as quais, por meio de relagoes de poder, compdem as identidades
consumistas dos sujeitos, no processo de escolarizagao (Quadro 1).

QUADRO 1 - Ferramentas conceituais

Ferramentas para compreender os conceitos que emergem no processo de pedagogizagio
do discurso do consumo e que governam os sujeitos escolares para o consumo

Cultura Praticas de significa¢do

Linguagem Ferramenta que possibilita a atribui¢do de sentidos e significados
e de constituicdo dos objetos por ela caracterizados

Relagoes de poder Acdo sobre outras a¢des

Identidade Posigdes que os sujeitos adotam no interior dos

significados fornecidos pela sociedade

FONTE: Dados da Pesquisa.

2.2 A ANALISE DO DISCURSO - UMA APROXIMACAO COM AS
TEORIZACOES FOUCAULTIANAS ACERCA DA ARQUEOLOGIA DO
SABER

As discussoes sobre a linguagem e os processos de significacao estao
na agenda de estudiosos desde os anos 50. Nesse campo de discussao,
Wittgenstein (2009, p. 19) chama aten¢do para o “[...] jogo de linguagem
[...]" para “[...] a totalidade formada pela linguagem e pelas atividades com as
quais ela vem entrelagada [...]”>. Desse modo, o autor coloca em evidéncia as
distintas possibilidades de utiliza¢ao da linguagem e os diferentes processos
de denominagao pelos quais podemos constituir a compreensao de algo. Para



Wittgenstein (2009, p. 146), a lingua nao esta “[...] no espirito ‘significados’ ao
lado de expressoes linguisticas; mas a propria lingua ¢ o veiculo do pensamento
[...]” E ela quem constitui a realidade.

Na esteira desse debate, enquanto os pesquisadores do estruturalismo —
a partir das investigagdes de Ferdinand de Saussure - enfatizam as regras de
formagcao estrutural da linguagem e se preocupam em “[...] privilegiar a nogao
de estrutura [...]” (SILVA, 2010, p. 118), os pos-estruturalistas compartilham
da percep¢do que da énfase a “[...] linguagem como sistema de significacao
[...]” (SILVA, 2010, p.119), mas ampliam a compreensdo da centralidade da
linguagem ao afrouxar a rigidez estabelecida pelo estruturalismo.

Para a perspectiva pds-estruturalista, “[...] o significado ndo é preexistente;
ele é cultural e socialmente produzido [...]” (SILVA, 2010, p. 123). Além disso,
nela o sujeito é visto “[...] como o simples e puro resultado de um processo de
produgdo cultural e social [...]” (SILVA, 2010, p. 120). Assim, seus estudiosos
nao buscam um significado verdadeiro, mas procuram investigar como e por
que um saber se tornou verdadeiro.

Essas percepgdes articuladas no campo da Linguistica, aliadas as questoes
e as teorizagdes dos campos do Marxismo/Ideologia e da Psicanalise acabaram
por produzir “[...] um novo recorte de disciplinas, constituindo um novo
objeto que vai afetar essas formas de conhecimento em seu conjunto [...]”: o
discurso (ORLANDI, 2009, p. 20) - objeto de estudo da Analise do Discurso.

A Andlise do Discurso, segundo Orlandi (2009, p. 15), “[...] concebe a
linguagem como mediagdo necessaria entre o homem e a realidade natural
e social [...]”. Ela compreende “a lingua no mundo [...]” (ORLANDI, 2009, p.
16). Por isso, a investiga “[...] fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico,
parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e da sua histéria [...]”
(ORLANDI, 2009, p. 15). Assim sendo, “[...] as palavras ndo sdo nossas. Elas
significam pela historia e pela lingua [...]” (ORLANDI, 2009, p. 32).

Para o linguista e fildsofo Georges-Elia Sarfati (2010), apesar de ndo
constituirem um bloco homogéneo, os estudos que se vinculam e se utilizam

da Analise do Discurso preocupam-se - de forma transdisciplinar - com a



condigdo de producao do discurso, com a relagdo entre texto e contexto. Nessa
perspectiva, o que esta em jogo “[...] ¢ uma interrogagao centrada nas relagoes
entre praticas discursivas e praticas sociais e, de modo geral, nos ‘efeitos de
verdade’ produzidos pelo discurso [...]” (SARFATIT, 2010, p. 115).

Seus corpora, de acordo com Charaudeau e Maingueneau (2008), sao
diversificados em fungao dos polos a que os tedricos da Analise do Discurso se
filiam. Os autores citam alguns deles: o da interagdo social, dos estudos acerca
dos géneros discursivos, dos trabalhos que articulam as condigoes de produgao
ou posicionamentos ideolégicos e dos estudos a respeito da organizagao textual
ou das marcas de enunciagéo.

E foi pensando em uma das possiveis formas de investigar as narrativas,
signos e significados do consumo nas praticas discursivas escolares - que
transitam nos artefatos pedagogicos utilizados por professores - e dos efeitos
de verdade que os mesmos compdem, que me filiei ao campo da Analise do
Discurso.

Sarfati (2010) identifica e categoriza duas abordagens de Analise do
Discurso: a abordagem analitica e a abordagem integradora. O teérico explica
que a abordagem analitica — oriunda da teoria da ideologia de Louis Althusser
- “[...] pressupoe que o discurso oferece polos de resisténcia, estratégias ocultas
que s6 a analise pode trazer a luz [...]” (SARFATI, 2010, p. 119), enquanto a
abordagem integradora - oriunda dos estudos de Michel Foucault acerca da
arqueologia do saber — “[...] pressupde que um discurso é acessivel a andlise
quando posto em relacdo com outros pardmetros que lhe dao sentido [...]”
(SARFATI, 2010, p. 119).

Dentre as abordagens supracitadas, interessou a esta tese as teorizagoes
desenvolvidas por Michel Foucault. Pois, o autor mostra como investigar “[...]
ndo ‘o que estd por tras’ dos textos e documentos, nem ‘o que se queria dizer’
com aquilo, mas sim descrever quais sdo as condi¢des de existéncia de um
determinado discurso, enunciado ou conjunto de enunciados [...]” (FISCHER,
2001, p. 221). Ou seja, a Analise do Discurso “[...] quer mostrar ndo como a
pratica politica determinou o sentido e a forma do discurso [...], mas como



e por que ela faz parte de suas condi¢des de emergéncia, de inser¢do e de
funcionamento [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 184).

Assim sendo, Foucault (2008c, p. 7) entende que “[...] o discurso esta na
ordem das leis [...]” e que cabe a Analise do Discurso

[...] compreender o enunciado na estreiteza e singularidade de sua
situagdo; de determinar as condi¢des de sua existéncia, de fixar seus
limites da forma mais justa, de estabelecer suas correlagdes com outros
enunciados a que pode estar ligado, de mostrar que outras formas de
enuncia¢do exclui. Nao se busca, sob o que estd manifesto, a conversa
semi-silenciosa de um outro discurso: deve-se mostrar por que nio
poderia ser outro, como exclui qualquer outro, como ocupa, no meio
dos outros e relacionado a ele, um lugar que nenhum outro poderia
ocupar. (FOUCAULT, 2009, p. 31).

Para tanto, o autor francés produziu e trilhou um caminho investigativo
que denominou Arqueologia do saber (FOUCAULT, 2009), do qual me
apropriei para estruturar a metodologia® da presente tese.

Segundo Foucault (2009, p. 157), o problema da arqueologia é “[...] definir
os discursos em sua especificidade; mostrar em que sentido o jogo de regras
que utilizam é irredutivel a qualquer outro; seguir ao longo de suas arestas
exteriores para melhor salienta-los [...]”. Seu objetivo é definir “[...] as regras
de formagdo de um conjunto de enunciados [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 188),
estabelecer “[...] a regularidade dos enunciados [..]” (FOUCAULT, 2009,
p. 163, grifo do autor). Sua tarefa ¢ mostrar em que condi¢des pode haver
uma correlagdo entre enunciados novos e acontecimentos “exteriores’, e
em que consiste precisamente (quais sdo seus limites, forma, codigo, lei de
possibilidade) (FOUCAULT, 2009).

30 “Com a compreensdo mais livre que temos de metodologia, podemos dizer que tanto a genealogia e a
arqueologia, que Foucault tomou de Nietzsche para fazer suas andlises historicas, como a cartografia ou
esquizoanalise, usadas por Gilles Deleuze e Félix Gattari em seu ‘pensamento da diferen¢a’ sdo ‘métodos’
de pesquisa, no sentido de que oferecem tanto modos especificos de interrogar como estratégias para
descrever e narrar [...]” (PARAISO, 2012, p. 25, grifos do autor).



Do aporte tedrico da Analise do Discurso, na perspectiva foucaultiana,
interessou-me as teorizagdes acerca do discurso, do enunciado, da formagao
discursiva, das condigoes de possibilidade, das prdticas discursivas e das regras
de formagdo do discurso.

Ao empregar o termo discurso, Foucault se distancia de conceito, sentido
oculto, andlise e interpreta¢ao ou teoria. Nao o compreende como significado
das palavras, mas sim como “[...] praticas que formam sistematicamente os
objetos de que falam [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 55). E, se o discurso forma
as coisas narradas, ele tem o poder de produzir o que diz. Entretecendo
uma relacdo de tal perspectiva com a presente investigagdo, se o discurso
do consumo nas praticas discursivas escolares descreve um tipo de relagdo
dos sujeitos com o ato de consumir, ele tem o poder de produzir uma forma
especifica de viver em sociedade.

Em meio as caracterizagdes que apresenta em seu livro Arqueologia do
saber, o autor define, também, o discurso como um “[...] conjunto de enunciados
que se apoia em um mesmo sistema de formagcao [...]” (FOUCAULT, 2009, p.
122) compondo uma rede conceitual.

Dialogando com tal teorizagao, interessou a esta pesquisa-investigacao
a rede conceitual de enunciados do consumo que circula em artefatos
pedagégicos do ensino fundamental e que compée a formagao discursiva do
consumo no campo educacional.

Para tanto, foi preciso

[...] reconstituir o sistema geral de pensamento, em cuja rede, em
sua positividade, torna possivel um jogo de opinides simultidneas e
aparentemente contraditdrias. E essa rede que define as condigdes de
possibilidade de um debate ou de um problema, é ela a portadora da
historicidade do saber. (FOUCAULT, 2002, p. 103).

Foi necessario estabelecer as condi¢des de possibilidade e de existéncia do
processo de pedagogizagdo do discurso do consumo no campo da educagiao



em um determinado tempo e espaco, de onde emergiu uma rede de saberes
capazes de fabricar sujeitos capazes de transitar na Sociedade de Consumo.
A intencgdo era

[...] descrever um conjunto de enunciados para ai reencontrar nio o
momento ou a marca de origem, mas sim as formas especificas de um
acumulo; ndo ¢é certamente revelar uma interpretagao, descobrir um
fundamento, liberar atos constituintes. (FOUCAULT, 2009, p. 141).

Néo para descrever como as coisas sdo, mas para narrar como elas se
constituiram. Para definir quais as regras do discurso do consumo e o seu papel
na organizagao das relagdes entre os individuos, institui¢des e organizagdes
sociais. Isso porque, os discursos operam como praticas sociais organizadoras
da realidade (SOMMER, 2007).

O panorama teérico estudado possibilitou a percepcao de que ha, na
contemporaneidade, uma formacdo discursiva do consumo (varios enunciados
circulantes e coexistentes) que transita nas praticas discursivas escolares e
ensina uma forma de consumir considerada pelo campo da educagdo como
“correta”. H4 um certo numero de enunciados que apresentam semelhanga
na dispersao e regularidade de objetos, de tipos de enunciagdo, conceitos e
de escolhas tematicas (FOUCAULT, 2009), que caracterizam a formacao
discursiva do consumo no discurso educacional.

Em seu livro a Arqueologia do saber, Foucault (2009, p. 98) descreve o
enunciado como:

[...] uma fungdo de existéncia que pertence, exclusivamente, aos signos,
e a partir da qual se pode decidir, em seguida, pela analise ou pela
intuigdo, se eles fazem sentido’ ou nio, segundo que regra se sucedem
ou se justapdem, de que sdo signos, e que espécie de ato se encontra

realizado por sua formulagao (oral ou escrita).

Conforme explica o autor, os enunciados seguem um conjunto de regras
anonimas, histdricas e contingentes, denominadas prdticas discursivas, que



autorizam o que e de que forma as coisas podem ser ditas ou ndo (FOUCAULT,
2009). Hda um campo de condigdes de existéncia produzido dentro de uma
sociedade que controla, seleciona, organiza e redistribui a produgdo do
discurso, por meio de “[...] procedimentos que tém por fungdo conjurar seus
poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatdrio, esquivar sua pesada e
temivel materialidade [...]” (FOUCAULT, 2008c, p. 9). Materialidade somente
constituida em um determinado tempo e espago e em conformidade com uma
rede conceitual de enunciados.

O que ocorre é que nao se pode dizer tudo, em qualquer circunstancia e a
qualquer tempo. Existem regras que determinam o que é “verdadeiro” e o que
¢ “falso”. Dizendo de outro modo, existem regras que colocam em evidéncia
uma vontade de verdade, que exerce “[...] uma espécie de pressdo ou coer¢ao
sobre os outros discursos [...]” (CASTRO, 2009, p. 422). Segundo a estratégia
reflexiva oferecida pela ferramenta tedrica selecionada, os discursos em si
mesmos nao sao nem verdadeiros nem falsos (FOUCAULT, 2009), mas sdo
constituidos de formagdes discursivas, que propagam vontades de verdade.

Assim, para que o discurso do consumo adentrasse ao campo da educacio
e fizesse parte do discurso educacional, existiu um conjunto de condi¢des
de possibilidade e existéncia, em um determinado tempo e espago, de onde
emergiu tal rede de saberes. Bem como de uma familia de campos de saber,
com a qual dialoga para a apari¢ao e manuten¢do do mesmo.

Contudo, faz-se necessario destacar que o entrecruzamento do discurso
do consumo com o discurso educacional ndo se faz de forma igual aos
conceitos apresentados nos campos econdmico, politico, do direito, entre
outros. Nessa articulagdo, o discurso educacional seleciona o que considera
essencial e pertinente a sua fungéo social e o escolariza, o didatiza, o classifica
de acordo com a sua gramatica discursiva. Em outras palavras, o discurso
do consumo somente entra na rede discursiva do processo de escolarizagdo
quando se conforma as regras do referido discurso. De forma semelhante,
quando a escola produz, reproduz e pedagogiza o discurso do consumo, por
exemplo, nos estudos acerca do consumo saudavel, ela entra na rede discursiva



dos campos da medicina e da economia e se conforma a eles, agregando suas
gramaticas discursivas e suas praticas de significagdo ao seu campo tedrico.

A partir da visibilidade oportunizada pelas ferramentas tedricas citadas,

o trabalho desta tese foi tracar as condigdes de possibilidade que levaram a
pedagogizacao do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares,
com o auxilio das regras de formagdo do discurso do consumo no processo de
escolarizacdo.

Em seu estudo arqueoldgico, Foucault (2009) identificou quatro campos

de regras de formagdo - objetos, modalidade de enunciagdo, conceitos e
escolhas tematicas (FOUCAULT, 2009) - que permitem a emergéncia de um
discurso. Sao elas:

f) Regra de formagao dos objetos: para dar visibilidade a essas regras,
¢ preciso identificar as superficies’® primeiras de emergéncia - “[...]
mostrar onde podem surgir, para que possam, em seguida, ser desig-
nadas e analisadas essas diferencas individuais [...]” (FOUCAULT,
2009, p. 46). Além disso, é imprescindivel descrever as instdncias de
delimitagdo — os campos tedricos que “[...] distingue(m), designa(m)
e nomeia(m) e instaura(m) [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 47) o discurso
— e analisar as grades de especificagdo — “[...] os sistemas segundo os
quais separamos, opomos, associamos, reagrupamos, classificamos,
derivamos [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 47) a sociedade e os sujeitos
que dela fazem parte;

g) Regra de formacio das modalidades enunciativas: para a formacdo
das modalidades enunciativas, é necessario identificar quem fala sobre
o consumo, qual status possui, quais as razdes de sua fala e as posi-
¢oes que o sujeito pode ocupar “[...] em relagao aos diversos domi-
nios ou grupos de objetos [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 58). Do mesmo
modo, que é preciso “[...] descrever também os lugares institucionais
[...]”(FOUCAULT, 2009, p. 57, grifo do autor) de onde se obtém tal

31 As palavras em italico neste trecho foram grifos apresentados por Michel Foucault, em sua obra Arque-
ologia do saber (2009), no momento da explicagao de tais conceitos.



discurso e “[...] de onde encontra sua origem legitima e seu ponto de
aplicagao (seus objetos especificos e seus instrumentos de verificagdo)
[...]” (FOUCAULT, 2009, p. 57);

h) Regra de formagao dos conceitos: os conceitos do discurso podem ser
identificados a partir das disposi¢oes das séries enunciativas; dos tipos de
correlagdo dos enunciados; dos “[...] diversos esquemas retéricos segundo
0s quais se podem combinar grupos de enunciados [...]” (FOUCAULT,
2009, p. 63, grifo do autor); da compreensao das formas de coexisténcia -
campo de presenga,” campo de concomitancia® e dominio da memoria;* e
da defini¢ao dos procedimentos de intervengdo do discurso;

i) Regra de formagao das estratégias: as regras de formagao das estra-
tégias - compreendidas por Foucault (2009) como temas e teorias do
discurso - sdo identificadas a partir da percep¢do de uma regulari-
dade e de um sistema comum de formacao. Para tanto, é necessario
identificar os pontos de difragio do discurso — ou seja, os pontos de
incompatibilidade, pontos de equivaléncia e pontos de ligagio de uma
sistematizagdo -, do mesmo modo que é preciso descrever as instan-
cias especificas de decisdo - “[...] estudar a economia da constelagio
discursiva® [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 74, grifo do autor) - e carac-
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terizar “[...] a fungdo que dever exercer o discurso estudado em um
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Um campo de presenga é constituido por “[...] todos os enunciados ja formulados em alguma parte e que
sdo retomados em um discurso a titulo de verdade admitida, de descrigdo exata, de raciocinio fundado
ou de pressuposto necessdrio, e também os que sio criticados, discutidos e julgados, assim como os que
sdo rejeitados ou excluidos [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 63).

Para Foucault (2009, p. 64), um campo de concomitancia “[...] trata-se, entdo, dos enunciados que se referem
a dominios de objetos inteiramente diferentes e que pertencem a tipos de discursos totalmente diversos, mas
que atuam entre enunciados estudados, seja porque valem como conformagao analdgica, seja porque valem
como principio geral e como premissas aceitas para um raciocinio, ou porque valem como modelos que
podemos transferir a outros contetidos, ou ainda porque funcionam como instancia superior com o qual é

»

preciso confrontar e submeter, pelo menos, algumas proposigdes que sao afirmadas [...]

Por dominio da memoria, Foucault (2009, p. 64) define que “[...] trata-se dos enunciados que nao séo
mais nem admitidos nem discutidos, que nao definem mais, consequentemente, nem um corpo de ver-
dades nem um dominio de validade, mas em relagao aos quais se estabelecem lagos de filiagao, génese,

»

transformagao, continuidade e descontinuidade histérica [...]

Discursos que sdo contemporaneos e vizinhos ao discurso em estudo (FOUCAULT, 2009).



campo de praticas ndo discursivas [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 75, grifo
do autor), o regime e os processos de apropria¢do do discurso e as posi-
¢oes possiveis do desejo em relagdo do discurso.

E na perspectiva acima mapeada que se firmou a presente investigacdo
sobre o discurso do consumo nas praticas discursivas escolares. Ndo em busca
de um conceito, ndo a procura de uma listagem de tarefas pedagdgicas que
pudessem explicar o porqué do consumo na escola, mas com a intengdo de
investigar as regras que organizaram, regularam, autorizaram e conformaram
a pedagogizagdo do discurso do consumo no discurso educacional, tentando
entender a que principio obedeceu (FOUCAULT, 2009). Dessa forma,
compreendo, por meio das reflexdes de Foucault, que as regras e regularidades
de tal discurso promoveram e promovem o processo de normalizacio dos
sujeitos em relagdo ao consumo, estimulando a produgdo de subjetividades
consumistas. Assim sendo, utilizo o Quadro 2 abaixo como modelo analitico.

QUADRO 2 - Regras de formagao para a pedagogizagio do
discurso do consumo nas praticas discursivas escolares

Regras de Formagao para a Pedagogizac¢ao do discurso do
consumo nas praticas discursivas escolares

Regra de formagao  Os locais onde o discurso emerge
dos objetos Os campos discursivos aos quais se filia
Os locais na vida dos sujeitos onde o discurso opera

Regra de formagao A fungdo que cada autor ocupa no discurso
das modalidades Os lugares institucionais que fortalecem e reverberam o discurso
enunciativas As posigoes que os sujeitos ocupam no discurso

Regra de formagdo  As varias formas pelas quais os enunciados se
dos conceitos relacionam, combinam ou divergem entre si
A memoria discursiva

Regra de formagao Os temas que compoem o discurso
das estratégias O campo de praticas nao discursivas

FONTE: Dados da Pesquisa.



2.3 O GOVERNAMENTO DOS SUJEITOS

Na barraca “COISAS DA GENTE” a turma aprendeu
poraue consumimos: /
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prar e responda &s perguntas ao lado em relagao a ela.

FIGURA 3 - Desejos e vontades

FONTE: Cunha (2011).

Em seu texto O sujeito e o poder, Foucault (2013) sugere que um dos mais
evidentes problemas filosoficos é entender o que somos neste exato momento.
Para tanto, o autor sugere que “[...] talvez, o objetivo hoje em dia ndo seja
descobrir o que somos, mas recusar o que somos [...]” (FOUCAULT, 2013,
p. 283), para compreender como nos tornamos o que somos. Isso porque, ele
parte do entendimento de que os sujeitos sdo convocados a agir sobre si, por
meio de técnicas que buscam o governo de suas condutas.

Governo aqui entendido

[...] ndo no sentido restrito e atual de instancia suprema de decisdes
executivas e administrativas em um sistema estatal, mas no sentido
largo e antigo de mecanismos e procedimentos destinados a conduzir
os homens, a dirigir a conduta dos homens, a conduzir a conduta dos
homens. (FOUCALT, 2011a, p. 53).

Procedimentos e mecanismos que operam sobre os homens sem forga-
los a fazer o que o governo quer. Mas que operam por meio de agdes que



partem do campo da estimulagdo, do convencimento, da sedugdo para a
produgao do si pelo si.

Nessa compreensao, o poder se exerce nao como uma violéncia, mas como
uma forma relacional, como uma relagido de poder, capaz de operar sobre as
acoes dos sujeitos. Ele é compreendido como algo que

[...] incita, induz, desvia, facilita ou torna mais dificil, amplia ou
limita, toma mais ou menos provavel; no limite, ele coage ou impede
absolutamente, mas é sempre uma maneira de agir sobre um ou varios
sujeitos ativos, e 0 quanto eles agem ou sao suscetiveis de agir. Uma agdo
sobre agoes. (FOUCAULT, 2013, p. 288).

Uma agdo sobre as agdes para que um individuo se torne um sujeito.
Essa reflexdo despertou o interesse sobre o governamento dos sujeitos para
o consumo, exercido pelas ligoes escolares e me levou a perceber a imagem
presente na abertura desta se¢do — retirada do livro paradidatico Os herdis e
o consumo consciente (CUNHA, 2011) - como uma sequéncia de técnicas do
sujeito sobre si, com o objetivo de estabelecer um quadro de regras para o
exercicio do consumo. Assim, o livro - bem como os demais artefatos escolares
que compdem esta tese — lista técnicas de governamento para que os sujeitos se
avaliem, se modifiquem e se produzam enquanto consumidores.

Seguindo nessa esteira de discussdo, com o intuito de investigar como
os sujeitos escolares consumidores sdo produzidos por meio das praticas
discursivas escolares, esta tese se aproxima das teorizagoes de Foucault acerca
do governo, da governamentalidade, das técnicas de dominagdo e das técnicas
de si.

No estudo das técnicas que operam para a formagao do sujeito moderno
na civilizagdo Ocidental, Foucault (2011a, p. 155) colocou em destaque “...]
os pontos em que as tecnologias de dominagdo dos individuos sobre os outros
empregam procedimentos e processos por meio dos quais o individuo age
sobre si mesmo [...]”. Para o pensador francés, o sujeito é produzido por meio
de procedimentos capazes de fazé-lo agir sobre si e tornar-se o que a sociedade



espera dele. Ao encontro entre “[...] as técnicas de dominagdo exercidas sobre
os outros e as técnicas de si [...]” (FOUCAULT, 1994, p. 2), o autor chamou de
governamentalidade.®

Quanto as técnicas de dominagdo, também denominadas técnicas de poder,
Michel Foucault compreende o conjunto das técnicas “[...] que determinam
a conduta dos individuos, submetendo-os a certos fins ou & dominagao,
objetivando o sujeito [...]” (FOUCAULT, 1994, p. 2). Em tais métodos “...]
os individuos sdo dirigidos por outros [...]” (FOUCAULT, 2011a, p. 155).
Dessa forma, quando o livro paradidatico Os herdis e o consumo consciente
(CUNHA, 2011) promove uma série de atividades para a andlise da conduta
do leitor em relagdao ao consumo, ele pde em operagdao um conjunto de técnicas
de governamento, com o objetivo de governar suas agdes para 0 consumo.
Ao leitor, caberd refletir sobre sua conduta — a partir dos “jogos de verdade”
presentes na obra -, identificar as agdes “incorretas” e modificar sua agao em
relagdo ao consumo.

Para tanto, o discurso do consumo na escolarizacdo acionara nos
estudantes as técnicas de si, que sdo

[...] técnicas que permitem aos individuos realizarem, por eles mesmos,
um certo nimero de operag¢des sobre seus proprios corpos, suas proprias
almas, sobre o0s seus proprios pensamentos, suas proprias condutas, e isso
de maneira a transformarem a si mesmos, de modificarem a si mesmos
e a atingirem um certo estado de perfeicdo, de felicidade, de pureza, de
poder sobrenatural e assim por diante (FOUCAULT, 2011a, p. 155).

Em relagdo ao estudo das técnicas de dominagéo e das técnicas de si no
campo da educa¢ao, pesquisadores como Ramos do O (2007, 2009), Larrosa
(2008) e Carvalho (2004, 2011), ancorados nas teoriza¢des de Michel Foucault,
tém buscado investigar as praticas pedagdgicas como produtoras de pessoas
e a escola como uma das “fabricas” de subjetivagdo (LARROSA, 2008) da

36 Focault (2003, 2011a) utiliza, em outros textos, outras conceituagdes para o termo governamentalidade.
No entanto, para esta tese interessa, pelas contribui¢oes que tal significagio oferece, a compreensao que
envolve as técnicas que formam e conformam os sujeitos.



sociedade contemporanea. O que esses autores tém investigado, cada um em
sua especificidade, sao as formas como a escolarizagao produz técnicas de poder
e promove técnicas de si, que modificam “[...] a experiéncia que os individuos
tém de si mesmos [...]” (LARROSA, 2008, p. 37), “[...] transformando os seres
humanos em sujeitos [...]” (LARROSA, 2008, p. 37) e normalizando-os de
acordo com o modelo de sujeito considerado “verdadeiro’, correto e adequado
para as sociedades.

Quanto as técnicas descritas por Foucault (1994, 2011a), Larrosa
(2008) afirma que a prdpria experiéncia de si é o resultado de um complexo
processo historico de fabricagdo em que se entrecruzam os discursos que
definem a “verdade” sobre o que ¢ ser um sujeito, as praticas que regulam
nosso comportamento e as formas de subjetividade que constituem nossa
interioridade.

No texto Tecnologias do eu e educagio, o autor toma a escola como um dos
locais - é possivel que essa compreensdo seja associada ao que estd nomeado
por Foucault como os “focos locais” de poder-saber (FOUCAULT, 2011b) -
onde se tecem relacdes de poder a partir de discursos que veiculam formas
de sujeicdo e formas de conhecimento capazes de construir e transmitir
“[...] a experiéncia que as pessoas tém de si e dos outros como sujeitos [...]”
(LARROSA, 2008, p. 45), por meio de técnicas tais como autoconhecimento e
autoavaliacao, as historias de vida, a autorreflexao, entre outras.

Ja a investigadora e professora Rosangela Tendrio de Carvalho (2004),
em seus estudos sobre o sujeito da interculturalidade no campo da Educagao
de Jovens e Adultos, elencou como técnicas de subjetivagdo: as narrativas de
vida, os processos de autoavaliagdo e as situagdes didaticas de recuperacgao de
autoestima. Nos ultimos anos, a autora, permanecendo na mesma perspectiva
de investiga¢do, tem se ocupado com o projeto Arqueogenealogia da li¢do:
o ritual da ligdo como uma técnica de si na educagdo de jovens e adultos
(CARVALHO, 2011, 2012), no qual categoriza trés técnicas de si desenvolvidas
pela escola, para formar os sujeitos jovens e adultos escolares — a revelagio de
si, a avaliagdo de si e a rememoragdo.



Em seus estudos, Jorge Manoel Nunes Ramos do O (2009, p. 42) analisou a
acao educativa da escola moderna e identificou que a escola tem produzido, ao
longo de sua histéria - a0 menos a partir do século XIX - “[...] uma mecanica
de governo que faz com que a crianga e o adolescente trabalhem a memoria, o
entendimento, a vontade e o desejo numa mesma sequéncia logica [...]”>. Ramos
do O (2009, p. 40, grifos do autor) também mostrou em suas investigagdes que
uma das bandeiras do discurso pedagdgico moderno foi “[...] a de valorizar a
identidade sobre o conhecimento: a conduta passaria a constituir o problema
pedagdgico maior e a cultura de si, a ocupagao mais importante da crianga e
do jovem [...]".

No contexto dessas reflexdes, atentei para a percepc¢ao da escola enquanto
um espaco poderoso de circulagdo de discursos e de governamento dos sujeitos,
pois ela seleciona um campo de conhecimentos aos quais considera correto e
estrutura um conjunto de técnicas para a formagao de sujeitos capazes de se
autogovernarem em uma dada sociedade. Em outras palavras, as técnicas de
governamento desenvolvidas pela escola em relagdo ao consumo - a partir do
discurso do consumo produzido no discurso educacional - operam sobre as
subjetividades infantis, forjando sujeitos modelados, enquadrados e adequados
para a inser¢do em uma cultura marcada pela centralidade do consumo.

Para a composi¢do do modelo analitico que buscou dar evidéncia as
relagoes de poder que agem na pedagogizagdo do discurso do consumo nas
praticas discursivas escolares, produzindo sujeitos escolares consumistas,
estabeleci aproximagdes com algumas das técnicas analisadas por Larrosa
(2008), no processo de escolarizagdo, e apresentadas no texto Tecnologias do eu e
educagio (Quadro 3). Sdo elas: avaliagdo de si, narrativa de si, rememoracao de
si e julgamento de si.



QUADRO 3 - Tecnologias escolares de si

Tecnologias escolares acionadas na Pedagogizagiao do Discurso do Consumo

Rememoragio desi | Relembrar-se de experiéncias de consumo.

Avaliagao de si Ver-se a partir de mecanismos 6pticos oferecidos
pelas praticas discursivas escolares.

Narrativa de si Narrar-se a partir de mecanismos discursivos que estabelecem
o que se pode dizer e como se pode dizer acerca de si.

Julgamento de si Julgar-se segundo uma trama de valores e normas
oferecidas pelas praticas discursivas escolares.

FONTE: Dados da Pesquisa.
2.4 NATRILHA DO CONSUMO

O interesse por investigar as relagdes entre consumo e educagio e a
formagao do sujeito consumidor néo é recente. Ele da continuidade a trajetdria
de investigagdes ja desenvolvidas no curso de mestrado em educagao e aos
meus interesses enquanto pedagoga.

Atuando durante 12 anos como professora da Educa¢ao Infantil e do 1°
ao 5° Ano do Ensino Fundamental, em muitas ocasides fui apresentada, no
espago da escola, a uma infinidade de produtos - oferecidos pelo mercado e
valorizados por suas marcas e imagens de personagens - trazidos pelos alunos
(sejam eles figurinhas, albuns, canetas, lapis, cadernos, mochilas, entre outros
materiais) para a sala de aula. Tais produtos, motivo de status, credibilidade e
oportunidade para seus detentores, me pareciam, em tal época, semelhantes
as demais disputas por espago e pertencimento ao(s) grupo(s) escolar(es), ja
corriqueiras em tal ambito.

No entanto, quando ingressei no Curso de Mestrado em Educa¢ao em
Estudos Culturais, na Universidade Luterana do Brasil - fundamentada em
autores dos Estudos Pds-modernos, dos Estudos Culturais, dos Estudos de
Midia e dos Estudos acercado Consumo -, pude perceber que o comportamento
dos sujeitos em relagdo ao consumo nao ¢ algo natural, mas forjado por meio
de discursos e praticas sociais.



Nessa perspectiva e afiliagdo tedrica, em minha dissertacdo de mestrado,
intitulada Aprendendo a consumir com “Trés Espids Demais” (IGNACIO, 2007),
percebi o desenho animado como uma pedagogia cultural, apresentando-o
como umas das ferramentas possiveis e capazes de formar subjetividades
infantis consumistas. Com o objetivo de chamar a atengdo para a forma como
a série do desenho retratava e compunha as identidades femininas como
naturalmente sedutoras e capturadas pela cultura do consumo, a pesquisa
analisou 16 episddios da série de desenho animado Trés Espids Demais,
colocando em evidéncia o consumo como identificador da pés-modernidade
e a midia como espago pedagogico. Os achados da pesquisa apontaram para
a percepgdo de que ao narrar suas personagens como totalmente capturadas
pelas teias do consumo, seja de objetos, de aparéncias ou de relacionamentos,
a série ensina aos seus telespectadores de forma ludica, encantadora e atraente,
como fazer parte da Sociedade de Consumo.

Ancorada na visibilidade produzida pela pesquisa desenvolvida no
Curso de Mestrado e enriquecida pela aproximacdo com os estudos de
Michel Foucault no Curso de Doutorado, a presente investigagdo analisou
as condigdes de possibilidade da pedagogizacdo do discurso do consumo
nas praticas discursivas escolares e a formagao, conformagdo e governo dos
sujeitos escolares para o consumo.

Para tanto, estruturei um arquivo no qual a formagdo discursiva do
consumo se interpenetra ao discurso da escolariza¢do. Faz-se oportuno
demarcar que entendo o termo arquivo, a partir das teorizacdes foucaultianas
como “[..] o sistema que rege o aparecimento dos enunciados como
acontecimentos singulares [...]” (FOUCAULT, 2009, p. 147), como “[...] uma
pratica que faz surgir uma multiplicidade de enunciado [...]” (FOUCAULT,
2009, p. 147). Um lugar onde o discurso do consumo esta autorizado e pode ser
dito no discurso da escolarizagao. Nas palavras de Charaudeau e Maingueneau
(2008, p. 65, grifos dos autores), reuni o que poderia descrever como “[...]
enunciados advindos de um mesmo posicionamento, enfatizando [...] que
esses enunciados sdo inseparaveis de uma memodria e de instituicoes que lhe

»

conferem sua autoridade, legitimando-se por meio delas [...]”



Nesta racionalidade analitica, descrevi e agrupei o campo empirico que
abarcou a analise do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares,
a partir da selegdo de alguns possiveis lugares institucionais de enunciagdo do
discurso do consumo - a que denominei, a partir da categorizagao produzida
por Carvalho (2004) em sua tese de doutoramento, Territorio Arqueologico
-, que tém a capacidade de dissemina-lo e de fazé-lo circular no campo da

educagao. Lugares,

[...] cujos enunciados parecem mais significativos, seja por fazerem
parte da rede social - que tem o desejo e o poder de enunciagio e,
portanto, de produzir efeitos de vontade de verdade no campo educativo
- seja pela singularidade/pluralidade das suas acgoes, as quais, mesmo
diferenciadas, estao relacionadas entre si e compartilham das mesmas
‘regras de governo. (CARVALHO, 2004, p. 197).

Na esteira de tal compreensao, selecionei como Territério arqueoldgico,
durante todo o periodo do doutoramento (anos de 2010 e 2013), textos
enunciadores do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares.
Alguns artefatos do processo de escolarizagao que pedagogizam o discurso do
consumo no campo da educagdo. Foram listados:

a) As Diretrizes Curriculares Nacionais (2013);
b) 3 Volumes dos Pardmetro Curriculares Nacionais 1% a 42 série (1997)
(Quadro 4):

QUADRO 4 - Pardmetros curriculares nacionais

Parametros Curriculares Nacionais

Volume Componente Curricular
4 Ciéncias Naturais

9.1 Meio Ambiente

9.2 Saude

FONTE: Dados da Pesquisa.



c) Dez Planos de aula, dos 66 planos publicados no site Portal do Profes-
sor, voltados para a formacao do sujeito consumidor e direcionados ao
Ensino Fundamental Inicial (Quadro 5):

QUADRO 5 - Planos de aula - Portal do Professor/ MEC

CAMPO DE SABER | PLANO DE AULA

Etica e Cidadania Moda e consumo infantil

(10 aulas) Consumismo infantil: caracteristicas dos tempos modernos?
De onde vém os produtos que consumimos?

Meio Ambiente Abaixo o desperdicio da agua!

(40 aulas) Sustentabilidade no nosso cotidiano
Dialogando com o lixo - Preservagdo do ambiente

Saude Comer, comer para poder crescer

(11 aulas) Sadde é o que interessa: de olho na alimentagéo e na atividade fisica!

PUBLICIDADE E Aprendendo com a propaganda

PROPAGANDA Publicidade: uma fabrica de desejos

(5 aulas)

FONTE: Dados da Pesquisa.

d) A Atividade Didatico-Pedagégica da Hora da Novidade;
e) Seis livros paradidaticos (Quadro 6):

QUADRO 6 - Livros paradidaticos

LIVROS PARADIDATICOS

1. Os herdis e o consumo consciente

2. O camelo, o burro e a dgua

3. Direito do Consumidor e Publicidade Enganosa

4. No mundo do consumo: a administragio das necessidades e dos desejos

5. Carlitos contra o consumo

6. O prego do consumo

FONTE: Dados da Pesquisa.



t) Olivro Consumo e espacos pedagogicos (COELHO, 2002), voltado para
a formacao de professores.

E importante dizer que a jungio de materiais advindos de diferentes
superficies de emergénciasefaz “[...] ndo para unificaratodos, transformando-os
em uma ‘coisa s¢’- em um s6 ‘modelo’ de texto, por exemplo -, mas para afirmar
que em qualquer um deles ha representagdes produzidas a partir de significados
que circulam na cultura [...]” (WORTMANN, 2007, p. 75) - para este estudo-
investigagao, na cultura do consumo. Eles constituem um recorte dos ditos e
ndo ditos do consumo na escolariza¢io, historica e temporalmente datados.

Por se tratar de uma pesquisa que se propde a operar com a Analise do
Discurso e das técnicas de governamento, ndo procura o esgotamento do
corpus, mas a regularidade e recorréncia dos enunciados e técnicas em sua
materialidade. Isso porque,

[...] ndo trata do texto nem da textualidade em si, e também néo tem por
vocagdo dar conta do discurso - totalidade tao abstrata quanto ideal -,
mas sim de uma série de textos particulares que é possivel, pela descrigéo,
relacionar a esse ou aquele tipo de discurso (SARFATI, 2010, p. 20).

Em outras palavras, reafirmo a incompletude do corpus selecionado, por
ndo contemplar todos os textos produzidos sobre o consumo nas praticas
discursivas escolares. Assim sendo, o que realizei foi um recorte dentro da
populacao discursiva que estabelece as regras do discurso educacional.

Para mapear a pedagogizagdo do consumo nas praticas discursivas
escolares, em tal material empirico, realizei a andlise das regras de formacao
“[...] (formagdo dos objetos, formagdo das posi¢oes subjetivas, formacgao dos
conceitos e formacdo das escolhas estratégicas) [...]” (FOUCAULT, 2009, p.
131) do discurso do consumo no campo da educagao. Além disso, analisei as
técnicas de dominag¢io e de si que permeiam as praticas discursivas escolares,
por entender que elas dao visibilidade a forma como o processo de escolarizagao

vem pedagogizando o discurso do consumo (Esquema 1).



ESQUEMA 1 - Esquema de analise

Regras de formagéo do discurso

Regras de formacéo
do discurso

Tecnologias pedagdgicas

Relagoes de Poder

PEDAGOGIZAGCAO DO DISCURSO DO
CONSUMO E GOVERNO DOS SUJEITOS
ESCOLARES PARA O CONSUMO

FONTE: Dados da Pesquisa.



3 AS PRATICAS DE SIGNIFICACAO DO DISCURSO DO CONSUMO - UM
MAPA DO DISCURSO DO CONSUMO

— Como vocés puderam perceber, cada um tem um plano
diferente para a sua mesada, mas & maioria quer mesmo é
gastar, comprando tudo o que tiver vontade.

— Mas tem muita gente que usa um pouco de sua
mesada para doar aos mais necessitados. Apesar de
vivermos em uma, época de muito consumo, em uma
sociedade de consumidores, ainda hé pessoas que separam
um pouco do que tém para ajudar os outros.

RICOS E POBRES NA SOCIEDADE DE CONSUMO

Vivemos tempos dificeis. O emprego
estd desaparecendo da praga. Muita
gente que antes tinha salario, fruto do
seu trabalho, hoje nio tem mais
emprego, nem saldrio. Enquanto os ricos
ficam mais ricos, a pobreza aumenta,
segundo relatério da ONU (Organizagao
das Nagoes Unidas).

Tempos estranhos. H4 aumento de
produtos para consumo, mas O poder de
compra da maioria das pessoas diminuiu.
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FIGURA 4 - Sociedade de consumo

FONTE: Garcia (2001).



As discussoes sobre o consumo e suas implicagdes nos modos de
subjetivacdo dos sujeitos parecem estar na ordem do dia.*”” Isso porque ele
se transformou no “[...] sistema de valores central na vida cotidiana [...]”
(ROCHA, 2006, p. 15), no sistema de significagdo que estabelece uma forma
especifica de ser e conviver em sociedade.

Diariamente, o discurso do consumo — procedente de diferentes campos
discursivos - transita, significa e opera nas relagdes sociais, afetivas, culturais,
mercadoldgicas, religiosas, escolares, entre outras, compartilhando um campo
de praticas especificas de uma sociedade regida pelas regras do mercado.
Assim sendo, ndo ha como escapar ao consumo, em nossos tempos. Vivemos
em uma sociedade de consumo (BAUMAN, 1999).

No entanto, ¢ importante destacar que nem sempre foi assim. Ao longo
dos anos, o campo discursivo acerca do consumo tem se deslocado, agregado,
abandonado e construido uma gramatica especifica a partir do cenario
histdrico, temporal e cultural e do entrecruzamento com diferentes campos do
conhecimento. Em outras palavras, a cada época, o conjunto de praticas sociais
e discursivas engendra uma nova conjuntura cultural, social e econdomica
que estabelece um campo conceitual em relagdo ao que denominamos por
consumo.

Comointuito de mostrar o consumo como pega importante na engrenagem
da sociedade contemporanea - sociedade “[...] com um estado da economia
marcado pela centralidade do consumidor [...]” (LIPOVETSKY, 2007, p. 13)
-, de dar visibilidade a cultura que se produz a partir do mesmo, de mostrar
as formas como o campo da educacio tem tratado a articulagdo das tematicas
Consumo e Educagio e de demarcar aproximagdes e distanciamentos teéricos
desta tese, que reuni no presente capitulo os estudos desenvolvidos por
alguns dos principais tedricos que investigaram e investigam o consumo, nos

37 Indicios dessa afirmacdo podem ser percebidos a partir dos estudos sobre o consumo produzidos por
Zigmunt Bauman (1999, 2008, 2009, 2011), Beatriz Sarlo (2006), Jean Baudrillard (2008), Gilles Lipo-
vetsky (2007, 2008), Juliet B. Shor (2009), Marisa Vorraber Costa (2004, 2006, 2009a, 2009b, 2009c,
2009d), Néstor Garcia Canclini (2005, 2006), Naomi Klein (2009), Susan Linn (2006), Everardo Rocha
(2006), entre outros.



ultimos tempos, e as pesquisas recentes desenvolvidas nos Programas de Pos-
Graduagao no Brasil. O objetivo foi construir um possivel mapa do discurso
do consumo para mostrar como essa pratica vem sendo compreendida,
problematizada, analisada e produzida por estudiosos e estudiosas ao longo
dos tempos e como foi empregada nesta investigagao.

3.1 CONSUMO E SOCIEDADE

A presente se¢do — compreendendo o qudo complexa, porém necessaria,
se faz a construgdo de conceitos, e quao histdricos, temporais e culturais
eles 0 sdo — procura dar visibilidade a enunciados de diferentes campos de
conhecimento, para tentar compreender quais as praticas de significagdo do
discurso do consumo que transitam nas sociedades contemporaneas.

Segundo o campo discursivo da etimologia, o verbo consumir tem por
origem o latim consiimere (século XIII) que significa “[...] gastar ou corroer até
a destruigdo, anular, destruir [...]” (CUNHA, 1989, p. 210), donde derivaram as
palavras: consumido (século 14), consumidor (século 16), consumo (1813),
consumic¢ao (1873), consumismo (século 20), consumista (século 20), entre
outras (FERRIERA, 1982).

A conceituagdo de consumo aparece com novo viés ao ser incorporada
aos discursos do campo econdmico — um dos campos discursivos com maior
aderéncia e estudo sobre o tema. Nele, o consumo passa a fazer parte de um
processo de aquisi¢do e pode ser motivado por fatores externos. Sendo assim,
ele é considerado “[...] o objetivo e a fase final do processo produtivo [...]”
(SANDRONTI, 2004, p. 126). Faz parte de um processo em que os produtores
devem “[...] conhecer as necessidades dos consumidores, ou seja, como a
producéo se ajusta ao consumo [...]” (SANDRONI, 2004, p. 126), para “[...]
levar o consumidor, mediante a maquina publicitaria e todas as técnicas de
marketing, a sentir a necessidade de consumir aquilo que é produzido [...]”
(SANDRONT, 2004, p. 126).

Do cendrio discursivo da administra¢ao e marketing emana a importincia
de agir sobre os sujeitos e suas necessidades para a melhor execu¢ao das tarefas



do consumo, bem como um conjunto de técnicas especificas para a captura
dos consumidores. O principio desse campo é “[...] influir sobre as aspiragdes e
sobre as preferéncias do consumidor em relagao a diferentes bens de consumo
[...]” (SILVA, 2000, p. 171). Ou seja, seu objetivo é capturar, colonizar, conduzir
e agir sobre os desejos dos sujeitos, levando-os ao consumo. Nesse cenario
também emerge a compreensdo de que “[...] ohomem consome individualmente
a maior parte dos bens produzidos, o que nos habilita a dizer que o consumo é
o0 unico fendmeno econdmico que escapa a socializagao [...]” (GOMES, [19-],
p. 56, grifo do autor).

Partindo do principio de que a lingua esta em constante mutagao e (re)
elaboraciao (WILLIAMS, 1992) e que tais conceitos fazem parte daquilo que
pode ser dito, “[...] obedecendo as regras de uma ‘policia’ discursiva que
devemos reativar em cada um de nossos discursos [...]” (FOUCAULT, 2008c,
p. 35), percebe-se, na contemporaneidade, a manuten¢do de conceitos que
remetem ao consumo aos gastos, aos usos, a0s processos e a agdes estruturadas.
Contudo, nota-se um remanejo, um deslocamento em relagdo ao consumo no
século 13, no que se refere ao processo de aquisigdo, aos possiveis “objetos”
de consumo e a analise das necessidades e dos desejos. Essa compreensao
da acesso a um novo campo de racionalidade, a racionalidade que opera na
sociedade de consumo.

A expressao “Sociedade de Consumo’, segundo Lipovetsky (2007),
apareceu pela primeira vez nos anos 1920 e se popularizou nos anos 1950-
1970. Desde entdo, a denominac¢ao Sociedade de Consumo tomou corpo em
um sistema de significagdes marcado por muitas nuances e matizes.

Jean Baudrillard (2007), um dos primeiros a caracterizar as sociedades
movidas e engendradas pelo consumo, aponta em seu livro A sociedade de
consumo algumas das caracteristicas sociais que marcaram o tempo e o espago
do consumo em sua época. Para o autor, a multiplicagdo dos objetos, servigos
e bens, bem como o seu excesso e abundéncia, modificaram profundamente a

vida dos sujeitos sociais.



Vendidos em conjunto e associados a um capo de ideia que agrega
valores, os objetos passaram a compor uma légica de cadeia a ser consumida.
Transformadas em substincias lddicas e distintivas, as mercadorias
culturalizaram-se, para compor uma ambiéncia comercial e familiar.

Conforme Baudrillard (2007, p. 18, grifos do autor),

Chegamos ao ponto em que o <<consumo>> invade toda a vida, em
que todas as actividades se encadeiam do mesmo modo combinatério,
em que o canal das satisfacdes se encontra previamente tragado, hora
a hora, em que o <<envolvimento>> é total, inteiramente climatizado,

organizado, culturalizado.

Sobre os prejuizos do consumo, o estudioso fala das mazelas produzidas
pela abundancia, pelo lixo, pela polui¢do, pelo desperdicio funcional e pela
produgido de massa. Além disso, d4 destaque aos sentimentos de inseguranca e
instabilidade produzidos pela Sociedade de Consumo e d4 visibilidade & massa
de “rejeitados” - parte negligenciada da populagao e incapaz de aguentar o
ritmo frenético dessa sociedade. Para dar conta desses prejuizos causados pelo
consumo, a sociedade precisaria arcar com grandes despesas. O autor também
dé énfase aos mitos produzidos por tal sociedade.

MikeFeatherstone(1995),fundamentadonasdiscussdeseproblematizagoes
da Escola de Frankfurt®® e da Teoria Critica, percebe o consumo implicado na
cultura e o concebe como ferramenta capaz de constituir um estilo de vida.
Em suas investigagdes, Featherstone apresenta trés nuances para a cultura
de consumo. No primeiro posicionamento, o autor fala que ha um acumulo
de cultura material, produzido pela expansao e fabricacio de mercadorias.
No segundo, refere-se a forma como as mercadorias operam - por meio de
dimensdes simbdlicas — como demarcadores das relacdes sociais. No terceiro,
narra o consumo como meio de satisfagdo dos sonhos e prazeres.

38 Para os estudiosos da Escola de Frankfurt, a expansao da produgdo da mercadoria produziu a acumu-
lagdo de cultura material, bem como, aumentou o controle, dominagdo e manipulagio da populagao.
Nesse campo de investigagdo, o consumo é uma necessidade falsa que corréi as identidades e transforma
0s sujeitos em massa passiva.



Problematizando as configuragdes sociopoliticas e  culturais
contemporaneas, Bauman (2009, p 108) narra o consumo como eixo central
“[...] (n)a percepgdo e (n)o tratamento de praticamente todas as partes do
ambiente social e das agdes que evocam e estruturam [...] (n)a ‘politica de
vida’ que contém a Politica com ‘P” maitsculo, assim como (n)a natureza das
relagdes interpessoais [...]", da vida de nosso tempo.

Segundo o socidlogo polonés (BAUMAN,1999, 2008, p. 42), passamos
de uma sociedade de produtores e soldados, comprometida com o trabalho e
com a seguranga, inseridos em “[...] um ambiente confidvel, ordenado, regular,
transparente e, como prova disso, duradouro, resistente ao tempo e seguro |[...]”
e com habitat “natural” “[...] (n)o chédo de fabrica e (n)o campo de batalha [...]”
(BAUMAN, 2008, p. 72), para uma sociedade de consumidores, comprometida
com o consumo, marcada pelo volume, intensidade e instabilidade dos desejos,
pela busca da felicidade, pelo efémero, pela liquidez do ambiente e com “habitat”
natural nos shopping centers e nas ruas onde as mercadorias sdo vendidas
em lojas (BAUMAN, 2008, 2009). Neste contexto, “[...] o consumismo chega
quando o consumo assume o papel-chave que na sociedade de produtores era
exercido pelo trabalho [...]” (BAUMAN, 2008, p. 41).

Outra importante contribuicio de Bauman (2008) diz respeito a
percepcao de que o consumo, em tempos presentes, compreende nao so a
aquisi¢ao de produtos e objetos que nos signifiquem, mas também o processo
de transformagdo dos sujeitos em mercadorias. Processo esse - nomeado pelo
autor como “comodificagdo” - em que 0s sujeitos operam uma gama de agoes
sobre si para mostrarem-se desejaveis e comercializaveis.

Na contramdo da compreensdo de que compramos para O NOSSO
reconhecimento social, encontra-se Gilles Lipovetsky (2007) em seu livro A
felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Na referida
obra, o autor afirma que passamos da sociedade de consumo - uma sociedade
marcada pela seducio, pelo hedonismo, pelo dispéndio, pelo humor, pela
liberagdo, pelo desejo, pela renovagdo, pela mudanga, pelo efémero, pela
febre dos objetos e pela moda — para a sociedade de hiperconsumo - na



qual os consumidores mostram-se mais imprevisiveis e volateis, em busca
de qualidade de vida, com critérios de compra individuais e subjetivos. Para
Lipovetsky (2007, p. 41), na sociedade de hiperconsumo, seguimos “I...]
uma logica desinstitucionalizada, subjetiva, emocional [...], que busca nos
objetos “[...] menos que nos signifiquem em relagdo aos outros e mais que
nos permitam: ser mais independentes e mais moveis, sentir emocdes, viver
experiéncias, melhorar nossa qualidade de vida, conservar juventude e saude
[...]” (LIPOVETSKY, 2007, p. 42). O autor nao elimina as motivagoes derivadas
das compras como diferencia¢ao social, mas afirma que nio passa de mais uma
motiva¢ao como tantas outras que prometem felicidade privada. “O consumo
‘para si’ suplantou o consumo ‘para o outro’ [...]”(LIPOVETSKY, 2007, p. 42),
diz ele. Surge, entdo, o “[...] ‘consumo puro’ valendo ndo como significante
social, mas como conjunto de servigos para o individuo [...]” (LIPOVETSKY,
2007, p. 43). Apesar das controvérsias geradas pelas afirmagdes de Lipovetsky
(2007), ndo se pode negar a forca que a busca pelo cuidado, pela satisfagdo e
pelo bem-estar de si adquiriu na contemporaneidade.

3.1.1 Consumo e cultura - um sistema de significacao

Presente nas sociedades contemporaneas e interferindo de forma
incisiva na forma como os sujeitos relacionam-se, vestem-se, comportam-se
e constituem as suas identidades, é notdria a forma como a racionalidade do
consumo estd, cada vez mais, imanente a vida dos sujeitos. Isso porque “...]
encontramo-nos em pleno foco do consumo enquanto organizagio total da
vida quotidiana [...]” (BAUDRILLARD, 2008, p. 20), como centro organizador
da ordem politica, econdmica, social e cultural (COSTA, 2009b). Em outras
palavras, vivemos um momento em que todas as nossas atividades se
desencadeiam e se embasam no mercado, onde todos os aspectos “[...] da vida
(lar, lazer, psique, sexo, politica, educagdo, religiao) por um ethos (ou estilo de
vida) [...]” (YUDICE, 2004, p. 229) sio permeados pelas imagens do consumo.

Para Featherstone (1995, p. 121), “[...] ‘cultura de consumo’ significa
enfatizar que o mundo das mercadorias e seus principios de estruturagdo



sdo centrais para a compreensdo da sociedade contemporanea [...]”, o que
envolve um duplo da questdo: “[...] em primeiro lugar, na dimensao cultural
da economia, a simbolizac¢do e o uso dos bens materiais como ‘comunicadores,
ndo como utilidades [...]” (FEATHERSTONE, 1995, p. 121) e ao mesmo
tempo “[...] na economia dos bens culturais, os principios de mercado [...] que
operam ‘dentro’ da esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias [...]”
(FEATHERSTONE, 1995, p. 121).

Na esteira dessas percepgdes, o conceito de consumo que embasa a
presente investigacao esta associado a ideia de que o consumo é constituido
por um sistema de significagdes e classificagoes que estabelece uma forma
especifica de ser e conviver em uma dada ordem social. Ele ¢ o trago definidor
das condutas dos sujeitos (COSTA, 2009b) e esta fortemente implicado na
cultura contemporanea - cultura consumista. Ou seja, o consumo é aqui
compreendido como uma pratica de significagao na Sociedade de Consumo.

3.1.1.1 A colonizagao dos desejos

Ao longo dos tempos os sujeitos tém, gradativamente, percebido que as
compras oriundas de necessidades — sejam elas decorrentes do término, do
extravio ou da falta de algo indispensavel, imprescindivel - foram sucumbidas
pelo desejo - Faz-se necessario destacar que alguns autores ja falam no descarte
do desejo e apenas em um sujeito obcecado por adquirir (COSTA, 2009¢). Ou
ainda, para usar as palavras de Lipovetsky (2007), pela “civilizagdo do desejo”
E o que é um desejo?

O termo desejo é conceituado no O diciondrio da lingua portuguesa: mini
Aurélio (FERREIRA, 2004, p. 301) como “1. Vontade de possuir ou de gozar.
2. Anseio, aspirac¢ao. 3. Cobiga, ambicao. 4. Apetite. 5. Apetite sexual. 6. Pop.
Vontade exacerbada de comer e/ou beber determinada(s) coisa(s), na gravidez
[...], enfim, a vontade de possuir, adquirir, conseguir, alcangar, devorar algo
que nao necessariamente seja indispensavel.

Em outras palavras, os sujeitos necessitam de alguns itens basicos para

sobreviver, por exemplo, comida, porém eles podem, sem necessidade e mesmo



sem fome, desejar comer. Ou ainda, mesmo sem necessidade, mas por vontade,
desejar comer um prato ou lanche especifico, escolhido pelo estimulo constante
da publicidade e da propaganda (Figura 5), como, por exemplo, um Big Mac.”

4

Beba aqui

PROPAGANDA E
CONSUMO

Certamente, sem a
propaganda, o
conhecimento dos produtos
€ Seu consumo nao
aconteceriam.

A briga pelo dinheiro do
consumidor € muito grande.
E uma verdadeira guerra,
quase um vale-tudo.

Na linha de frente, estdo
0s comerciais veiculados

— Tudo é dirigido a nés, nés somos o alvo.

pela televisao, seguidos por
outdoors espalhados pela
cidade, por anuncios de
radio e por folhetos
distribuidos nas ruas.
Criangas e jovens,
principalmente, s&o o alvo
mais visado pela
propaganda. E a
propaganda é bonita,
gostosa, engracada,
deliciosa de ser vista. Sem
perceber, acabamos nos
deixando levar pela

VOCE E SEMPRE 0 ALVO

DE OLHO NA INFORMAGAO
VVVVVVVVVVVVVVVVYVY

promessa de nos tornarmos
superiores ao consumir este
ou aquele produto.

Curta a propaganda, mas
ndo caia na armadilha de
consumir sem pensar. Nao
saia por ai feito um louco
comprando tudo. Troque
idéias com os colegas,
conhega precos e qualidade
e, sobretudo, pense se vocé
realmente precisa daquilo
que esta querendo comprar.

FIGURA 5 - Vocé é sempre o alvo!

FONTE: Garcia (2001).

39 Sanduiche mundialmente vendido pela rede de fast food MacDonald’s e com significativo investimento

publicitério.




Para Sarlo (2006, p. 26), queremos e “sonhamos com as coisas que estao no
mercado”. Queremos, desejamos e almejamos as coisas que estdo em evidéncia,
na sociedade de consumo, e que “prometem” satisfazer nossos desejos. Pois,
“tudo ¢ dirigido a nds, n6s somos o alvo” (GARCIA, 2001, p. 23) do constante
bombardeio sobre nossos desejos.

Em rela¢do aos desejos, no livro Vida para o consumo: a transformagao das
pessoas em mercadoria, Zigmunt Bauman (2008, p. 41, grifo do autor) propoe
uma investiga¢do mais atenta com relagao “[...] ao que ‘queremos, ‘desejamos’
e ‘almejamos, e como as substancias de nossas vontades, desejos e anseios estao
mudando no curso e em consequéncia da passagem ao consumismo [...]".

Conforme o autor, nossos desejos, vontades e anseios receberam um
tratamento especial na sociedade de consumidores (BAUMAN, 2008). Para
que o consumismo se tornasse um atributo dessa sociedade foi preciso que
os desejos, vontades e anseios dos sujeitos fossem transformados na “[...]
principal forca propulsora e operativa da sociedade [...]” (BAUMAN, 2008, p.
41, grifo do autor), ao mesmo tempo em que “nunca devem sobreviver a sua
satisfacio” (BAUMAN, 1999, p. 86).

Destarte, o desejo ¢ a forca que move a sociedade de consumo. Contudo,
ndo se trata de qualquer forma de desejo, mas sim de uma vontade volatil,
fluida, efémera. Um desejo que, em meio a uma infinidade de possibilidades
e oportunidades, pode ser satisfeito, esquecido e substituido instantinea e
efemeramente — mesmo quando nao realizado, haja vista que, na sociedade de
consumidores, o tempo necessita ser reduzido. Os sujeitos ndo podem prestar
aten¢do ou concentrar o desejo por muito tempo em uma tnica opgao. Para
que eles estejam sempre em movimento, sempre em busca de novas sensagoes, é
preciso promover o esquecimento e nao o aprendizado (BAUMAN, 1999, p. 90).

Bauman (2009), também afirma, em seu livro Vida liquida, que existem
duas formas de depredar os desejos realizados, uma delas seria depreciar e
desvalorizar os produtos do consumo logo que adquiridos/alcangados e
a outra, considerada pelo autor a mais eficaz, satisfazer as necessidades/



vontades/desejos de forma que ndo deixem de provocar novas necessidades/
vontades/desejos. Ou seja, seus significados sao efémeros, fluidos e volateis.

E ¢ a partir desse campo de significados que os sujeitos compoem as suas
identidades, compreendem o mundo que os cerca, compdem a sua cidadania
e caracterizam a sua felicidade.

3.1.1.2 Aidentidade pelo consumo

Vivemos na sociedade do excesso, da abundancia e da fartura (BAUMAN,
2009; LIPOVETSKY, 2007, 2008) de produtos que nos seduzem pelos sistemas
de significados que carregam e que podem nos conferir. Nesse sentido, nao
consumimos os produtos e servi¢os pelo seu valor de uso, mas sim pelos signos
que tais “objetos hipersignificantes” (BAUDRILLARD, 2008; SARLO, 2006;
FEATHERSTONE, 1995), oferecem para compor nossas identidades e nos
filiar a grupos/comunidades que queremos pertencer ou que ja pertencemos
(Figura 6).



DIGA-ME 0 QUE VESTES E TE DIREI QUEM ES

“Mulher de classe usa um sa-
pato de 500 délares embaixo de um
vestido que cobre todo o sapato.”
A frase, de um famoso estilista
brasileiro, expressa como a moda
representa um dos principais ele-
mentos de distingéio social - a co-
megar pela caracterizacio de mu-
Ther “de classe” como equivalente
de mulher rica e bem-nascida.

Bem antes de podermos fa-
lar em sociedade de consumo, o
ato de vestir j tinha um cariter
simbélico pronunciado, além de
servir a necessidade de proteger
0 corpo. A roupa tem o papel de
definir a identidade e a insercéo
social de quem a veste. E como se,
por meio das vestimentas, do cor-
te de cabelo, da maquiagem, das
tatuagens, as pessoas contassem

A NOITE DE ENTREGA DO OSCAR TAMBEM E UMA
OPORTUNIDADE PARA AS GRIFES MOSTRAREM SUAS
CRIACOES. O MUNDO TODO ASSISTE A CERIMONIA —
£ COPIA 0S MODELOS USADOS POR CELEBRIDADES
COMO A ATRIZ ESPANHOLA PENELOPE CRUZ.

NO FILME O DIABO VESTE PRADA (2008), ANDY, A
PERSONAGEM DE ANNE HATHAWAY, PASSA A SER
MUITO MAIS BEM TRATADA DEPOIS QUE COMECA A
SE VESTIR COM ROUPAS DE GRIFE.

uma histéria de como elas so ou
gostariam de ser.

No capitalismo, a moda respon-
de a0 sistema de produgéio de ob-
jetos e de mensagens que impéem
certos padrdes, visando a organizar
o mercado e estimular o consumo.
A cada estagdo, surgem novos pa-
drdes. 0 que se usou no tltimo ano
fica ultrapassado. 0 mesmo vestido
que antes dava status & pessoa que
o vestia pode deprecid-la diante
de um determinado grupo dali a
um tempo. “A moda morre nova”,
definiu certa vez o cineasta e dire-
tor de teatro francés Jean Cocteau
(1889-1963).

Para acompanhar as mudangas
da moda, é preciso viver imerso
nesse sistema: ir a desfiles, lan-

camentos, devorar revistas, fre-
quentar lojas, shoppings, saldes de
beleza, prestar atengéio ao que as
celebridades estdo usando... Hé,
assim, uma rotina estressante que
faz reduzir o tempo para outros
tipos de vivéncia. E, na busca da
distingdo social pela roupa, o pré-
prio corpo passa a ser subjugado:
meninas cada vez mais jovens sub-
metem-se a cirurgias plasticas
para atingir as medidas ideais exi-
bidas pelas celebridades e garan-
tir o melhor caimento das roupas.
£ a ordem da moda: primeiro vem
a roupa, depois o corpo.

EM JULHO DE 2004, O ESTILISTA JUM NAKAO FEZ

UM DESFILE POLEMICO NA SAO PAULO FASHION
WEEK: MODELOS RASGARAM NA PASSARELA SEUS
ELABORADOS VESTIDOS DE PAPEL. O OBJETIVO.

DO ESTILISTA ERA FAZER AS PESSOAS REFLETIREM
SOBRE O EXCESSO DE VAIDADE NO MUNDO DA MODA.

FIGURA 6 - Diga-me o que vestes e te direi quem és

FONTE: Jaf e Palma (2008).
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“Assim, o processo de adquirir esses objetos passa pelo crivo de sua
importancia e seu significado social para o grupo a que o sujeito pertence,
e eles determinam quais as posi¢oes e fungdes sociais que o sujeito ocupara
e desempenhara [..]” (IGNACIO, 2009, p. 47). Parafraseando o titulo da
imagem acima, dizendo o que vestem, os sujeitos dizem quem sdo.

Um bom exemplo sdo as situagoes em que pais e filhos tém de escolher
um simples lapis para a escrita escolar. Nessa ocasido, o trabalho é complexo.
Eles precisam buscar, além das caracteristicas utilitdrias do produto, valores
simbolicos tais como: design, layout, personagem(ns) exposto(s), marca,
entre outras caracteristicas, atuais, instantaneas e indicadoras de valor social
oferecido pelos produtos e/ou personalidade fendmenos do momento.*

Além disso, faz-se oportuno mencionar que tais produtos raramente
“[...] se oferecem isolados, sem o contexto de objectos que os exprimam [...]”
(BAUDRILLARD, 2008, p. 15-16). Geralmente, ha um conjunto de objetos -
para o lapis, por exemplo, existird um estojo, uma borracha, um caderno, uma
bolsa, uma mochila, uma régua, entre tantos outros “acessérios” que estarao
conceitualmente articulados - que acionam um complexo* que enreda seus
consumidores.

No entendimento que embasa esta se¢do, a selecao de produtos se faz
importante, na atualidade, porque os objetos servem como “acessorios

«

atestados de identidade”

(BAUMAN, 2009, p. 113). Mesmo que instaveis e efémeros, eles operam

significantes” para compor as identidades, como

como icones identitarios, pois “tém o poder de outorgar-nos alguns sentidos”
(SARLO, 2006, p. 28). Em outras palavras, na contemporaneidade, as
subjetividades sdo compostas por opgdes de compras e a materializacao do
self é “uma idealizagdo dos tragos materiais — ‘objetificados’ — das escolhas do
consumidor” (BAUMAN, 2008, p. 24) consolidadas nas marcas.

40 Denomino, nesta tese, fendmeno do momento todas as personagens, artistas, produtos, relacionamen-
tos, entre outros, que viram noticia por dias, semanas ou meses e, instantinea e efemeramente, se trans-
formam em modelos/qualidades a serem adquiridas e subitamente desaparecem. Exemplo: fendmeno
Rebelde.

41 Ver também: Flor (2007), Prates (2008b).



Acerca do self, na contemporaneidade, McLaren (1997, p. 45-46, grifos do
autor) afirma que:

[...] subjetividades anteriormente discretas e autogeridas tém dado
espaco para a producdo de ‘terminais’ ou ‘geradores’ de subjetividade
nos quais o outro pode se plugar dependendo dos sistemas de
significagdo que deseje ou esteja motivado a participar. Este modelo
de self é configurado nas catedrais do capitalismo, naqueles santuarios
de consumo onde encontramos uma estranha convergéncia de nossas
identidades fragmentadas na estrutura de significagdo da cultura de
diversdo global que conhecemos como shopping centers. A subjetividade
do tipo shopping center (o self como efeito retérico do valor de imagem)
tem se tornado o modelo quintessencial da identidade de péanico na

cultura contemporénea.

Dando continuidade a esta reflexdo, é possivel afirmar que o ato de
consumir esta atrelado a ideia de investir em um sistema de significagdes,
oferecido pelas marcas do mercado, para a composicdio de uma imagem.
Imagem essa que estd correlacionada a busca continua da filiagdo social de si,
para que, tanto o sujeito, quanto os outros, possam saber “quem o sujeito ¢’ e
qual imagem externa quer compor (BAUMAN, 2009).

Em maio de 2011, por exemplo, o novo fendmeno do momento se
chamava Kate Middleton - plebeia inglesa que acabara de se casar com o
principe William, herdeiro do trono britanico, filho da princesa Diana e do
principe Charles. Naquela época, a “nova ordem” para as jovens meninas e
muitas mulheres de todo o mundo - e alguns homens também, por que
nao? - era se “plugar” a sistemas de significagdes que pudessem aproximar
suas identidades a imagem/marca da mais “nova” e popular “princesa”. Para
isso, era necessario que tais consumidores buscassem agregar a sua imagem
alguns aderegos e rotinas — oferecidos pelo mercado - que promovessem tal
composi¢dao. Um deles foi o famoso anel azul - que pertencia a princesa Daiana
- vendido em simulacro por uma infinidade de lojas. Outro, era equipar seu
guarda-roupa com uma diversidade de chapéus. Ou ainda, comprar o perfume



da princesa - rapidamente esgotado no Reino Unido, segundo o site R7,* da
Rede Record de Televisdo — dentre tantas outras coisas que faziam parte desses
“[...] kits identitarios [...]” (BAUMAN, 2008, p. 66), oferecidos na sociedade
de consumo.

E importante dizer que “o novo kit identitdrio Kate Middleton” nio era
o0 tnico que se fazia presente e que transitava entre os consumidores naquela
época. Existia uma infinidade de identidades, as quais o consumidor poderia
compor, de acordo com os inimeros significados atribuidos aos produtos e
servigos a que pretendia se filiar. E é preciso dizer também que os significados
sempre se multiplicam, pois

[...] o mercado de consumo ¢ a versido século XX (reconhecidamente
mutante) do sonho do Rei Midas tornado realidade. O que o mercado
toca, ndo importa o que seja, transforma-se em mercadoria de consumo
- incluindo as coisas que tentam escapar a esse dominio e até os meios
e formas utilizados em suas tentativas de escape. (BAUMAN, 2009, p.
117).

Em tempo de supremacia do mercado, tudo o que o mercado toca vira
mercadoria. Até mesmo politicas de inclusdo, como o multiculturalismo e as
praticas de respeito as diferencas, foram transformadas em novas estratégias
de convocagdo para o consumo (COSTA, 2009a). Trabalhos como os de
Carvalho (2008) e Caetano (2008), apresentados no Semindrio Brasileiro de
Estudos Culturais e Educacao, e as investigacdes de Costa (2009a) mostram
que o mercado e a midia tém buscado reabilitar identidades dos consumidores
discriminados socialmente — tais como negros, homossexuais, indios, entre
outros -, ndo somente para fabricar produtos especificos destinados a esse
publico, mas também para relacionar sua imagem ao politicamente correto, a
responsabilidade social e a pratica de inclusao.

No entanto, de acordo com Costa (2009a, p. 32), “[...] o capitalismo
consumista ndo estd implicado apenas nessa curiosa e cruel pratica de

42 Ver R7 (2011).



cidadania, em que o outro se consagra como a¢do de reconhecimento da
igualdade, mas também na producao desse ‘outro’ [...]". Ou seja, ao dizer como
é este outro, para promover a venda de sua imagem, o discurso do consumo
produz um sistema de significagdes para a referida identidade, que passa a ter
um “efeito de verdade” e a compor a identidade desse outro.

Em meio aos inumeros “kits identitarios” oferecidos pelas lojas, o grande
desafio para os sujeitos é se equipar de produtos que possam promover “[...] a
capacidade de alcangar e manter a posi¢do social que desejam, desempenhar
suas obrigagdes sociais e proteger a auto-estima [...]” (BAUMAN, 2008, p. 74),
tornando-os, na contemporaneidade, mercadorias vendaveis.

Contudo, esse conjunto de significagdes acessado para a composicao das
identidades, como a grande maioria das coisas que transitam na Sociedade
de Consumo, tem seus dias contados. Dura até um novo conjunto de
caracteristicas tomar visibilidade na Sociedade do Espetaculo, haja vista que,
vivemos em tempos efémeros e de culto ao novo.

3.1.1.3 O novo em tempos efémeros

Segundo Lipovetsky (2007, p. 43), “[...]o culto do novo* nao tem nada
de recente [...]" Ele teria surgido com o aparecimento da moda, desde o fim
da Idade Média. O diferencial é que, enquanto nos tempos atuais o gosto pela
mudanga incessante nao apresenta limites sociais, de género ou de idade,
naquela época o novo era restrito aos que possuiam distinto poder aquisitivo.

Contudo, ao longo dos tempos “[...] a curiosidade tornou-se uma paixao
de massa e mudar por mudar, uma experiéncia destinada a ser experimentada
pessoalmente [...]” (LIPOVETSKY, 2007, p. 44). O gosto pela mudanca invadiu
as subjetividades dos sujeitos e se materializou universalmente na paixao pela
renovagao (LIPOVETSKY, 2007). A partir de entdo, o “[...] novo se impde com

43 Apenas a titulo de exemplo do quanto a efemeridade e a novidade estdo intrinsecas ao cotidiano dos
sujeitos, cita-se a marca brasileira de dculos Chilli Beans que anunciou, em site oficial, que oferecera a
“Toda Semana Nova Colegao”, e a marca de carros Nissan que, conforme o site MogiNews, langou em
abril de 2011 a “Familia” Nissan Tiida modelo 2012.



seu moto-perpétuo [...]” (SARLO, 2006, p. 26) e “[...] é a regra do efémero que
governa a produgao e o consumo dos objetos [...]” (LIPOVETSKY, 2008, p.
160).

Neste momento, destacam-se os sujeitos escolares, a infinidade de
novidades (objetos, viagens, experiéncias, conhecimentos, relacionamentos,*
entre outros) trazidas por eles, diariamente, para o espaco escolar e a imensa
lista de outras novidades que ainda podem, querem e desejam trazer — mesmo
que ainda ndo as tenham. Sem contar a rapida descartabilidade e substituicao
desses produtos, servi¢os, objetos e relacionamentos, promovidos pela busca
do proximo “novo” (Figura 7).

A figura 7, apresentada abaixo como exemplo, expressa o trecho da historia
Um ténis Especial (PERNAMBUCO, 2010), onde a jovem Dani vai a uma loja
de cal¢ados com sua mae e uma amiga, para trocar uma bota que quebrou no
primeiro uso. O enredo ensina aos leitores/estudantes todos os tramites legais
para a troca de produtos. Contudo, no processo final da troca, Dani encontra
o ténis pisca-pisca que viu na televisao. A partir de entdo a personagem passa
a deseja-lo para a proxima e imediata aquisicdo, mesmo que a mae, dona
Joana, conteste afirmando que “Mas filha, eu acabei de comprar um sapato pra
vocé..” (PERNAMBUCO, 2010, p. 3). Pois, compreende e ensina aos leitores/
estudantes que, a bota - assim como todos os produtos adquiridos - perdeu seu
status de nova imediatamente aps a sua compra.

44 No que diz respeito aos relacionamentos, Bauman (2009, p. 115) afirma que “o mercado agora atua como
intermedidrio nas cansativas atividades de estabelecer e cortar relagdes interpessoais, aproximar e separar
pessoas, conecta-las e desconecta-las, data-las e deletd-las do diretdrio de texto. Altera as relagdes huma-
nas no trabalho e no lar, no dominio publico, assim como nos mais intimos dominios privados”



OK, senhora, s6 um instante.

Olha, mae! £ o ténis
Pisca-pisca! £ lindo né, mae.
compra pra mim, compra...

Mas filha, eu acabei de
comprar um sapato pra vocé...

FIGURA 7 - O ténis pisca-pisca

FONTE: Pernambuco (2010).
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No referido contexto, eis que emerge um sujeito consumidor, seduzido
pelas excessivas ofertas do mercado e que se filia temporariamente ao que
consome, pois compreende que “a ‘sindrome consumista’ destronou a duragao,
promoveu a transitoriedade e colocou o valor da novidade acima do valor da
permanéncia’ (BAUMAN, 2009, p. 83). Portanto, “aquilo que se ‘deve’ usar ou
ser visto usando transforma-se em um ‘ndo se deve’ num tempo menor do que
0 necessario para inspecionar o conteudo de um guarda-roupa” (BAUMAN,
2009, p. 111).

Assim sendo, um consumidor experiente, como a jovem personagem da
imagem acima, compreende e aceita que o descarte dos produtos e servigos
devera ser imediatamente ap6s o esgotamento de seu valor social e de seu
poder de autoestima para o individuo (BAUMAN, 2008, 2009, p. 107). Nessa
racionalidade, é preciso entender que “[...] o caminho da loja a lata lixo deve
ser curto, e a passagem, rapida [...]".

Em uma sociedade marcada por novos, constantes e efémeros desejos,
uma vontade ndo satisfeita ndo deve atormentar um bom consumidor -
existem inimeros outros caminhos que prometem a satisfacdo —, mas sim os
“[...] desejos ainda nao percebidos nem suspeitados que fazem a promessa ser
tao tentadora [...]” (BAUMAN, 1999, p. 90). Nessa perspectiva, “[...]Jum desejo
satisfeito deve ser quase tdo prazeroso e excitante quanto uma flor murcha ou
uma garrafa de plastico vazia [...]” (BAUMAN, 1999, p. 120).

Essa compreensdo talvez possa nos reportar a imensa excitacdo de
criangas e jovens para adquirir o que desejam e a instantanea e despreocupada
substituicdo do que é desejado. Sommer e Schimidt (2010), em seu artigo
Criangas e jovens do ensino fundamental: discutindo as tentagoes do deus
consumo, ilustram muito bem essa situagdo, quando mostram a forma efémera
em que seu filho de cinco anos troca de opgao de compra e de objeto de
desejo. No texto, os autores contam que Francisco, filho dos pesquisadores,
pede ao pai para trazer um Kinder Ovo do mercado. Contudo, o pai — que
simulou concordincia - trouxe um Danoninho. Para a surpresa de todos,
Francisco nem sequer fez mencdo ao Kinder Ovo, o importante foi que o pai



lhe comprou algo. O que se percebe é um instantdneo depredar dos desejos,
estando eles realizados ou ndo. O que vale é a perten¢a do novo. Um novo que
compromete-se em garantir a felicidade pelo consumo.

3.1.1.4 A felicidade pelo consumo

Mas, afinal, o que promete a sociedade de consumo, que continuamente
seduz, envolve e captura os sujeitos? Promete a cura de todos os males nas
lojas do mercado (BAUMAN, 2009, 2011) e a “[...] felicidade na vida terrena,
aqui e agora e a cada ‘agora’ sucessivo. Em suma, uma felicidade instantinea
e perpétua [...]” (BAUMAN, 2008, p. 60, grifos do autor). Promete felicidade

“instantanea” e “infinita” aos que constantemente consumem (Figura 8).

2A0 | o0

adar satisfeito com rabanada,
0 consumo agora controla a visao,
Comprou uma irvore toda dourada
com bolas e luzes pra decoragao.

Compra de tudo e ainda quer mais. K 1
Entra no olho do furacio. j A
Gabriel, coitado, fica pra tras, »

se perde no meio da multidio. ‘
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FIGURA 8 - As compras

FONTE: Tavares (2011).



Como na imagem acima (Figura 8), coletada do livro Carlitos contra o
consumo (TAVARES, 2011), a felicidade é um perpétuo e continuo transitar
pelos e entre os atos de consumo.

Em tempos tdo volateis, liquidos e efémeros, que mobilizam os sujeitos a
“[...] estar em movimento [...]”(BAUMAN, 2008, p. 126, grifo do autor), autores
como Baudrillard (2008), Bauman (2009) e Lipovetsky (2007) sao unanimes:
o que traz felicidade, em tempos presentes, é a busca pelo bem-estar e pela
qualidade de vida.

No entanto, eis ai uma questdo, de certa forma, problematica. De meio
século para cd, vimos e vivenciamos a “[...] revolu¢ao das necessidades [...]”
(LIPOVETSKY, 2007, p. 153) e o intenso “ataque” da publicidade, “[...] criando
(nos consumidores) necessidades supérfluas, impulsionando continuamente
novos desejos de aquisi¢do, identificando a felicidade aos bens mercantis [...]”
(LIPOVETSKY, 2007, p. 171). Capturados pela complexa teia do mercado,
vimos e vivenciamos grandes deslocamentos no campo de critérios e na
durabilidade do que se constitui o bem-estar e a qualidade de vida. Em outras
palavras, a questao parece problematica por remeter os conceitos de bem-estar
e qualidade de vida a pressupostos efémeros e instantaneamente regidos e
ditados pelo mercado e colocados em evidéncia pela midia.

O que se percebe é que ndo ha uma “satisfacao-fim”

O consumismo, em aguda oposi¢cdo as formas de vida precedentes,
associa a felicidade ndo tanto a satisfagdo [...], mas a um volume e uma
intensidade de desejos sempre crescentes, 0 que por sua vez implica o uso
imediato e a rdpida substituigdo dos objetos destinados a satisfazé-las
(BAUMAN, 2008, p. 44, grifos do autor).

Nessa perspectiva, quando as criangas e jovens — seduzidas e capturadas
pelas teias do consumo - desejam o estojo da Barbie ou a mochila do Batman,
entre tantos outros artefatos, buscam seu bem-estar, sua qualidade de vida.
Porém, sua felicidade tem prazo de validade. Logo em seguida, outros modelos



de estojo e mochila, ou ainda, outros acessorios, surgirao com promessa de
oferta de felicidade.

E por falar em bem-estar e qualidade de vida promovidos pelo e por meio
do consumo, eles ddo indicios da forte relagdo que o consumo vem assumido,
ao longo dos anos, com o exercicio pleno da cidadania.

3.1.1.5 Cidadania pelo consumo

Dentre os autores selecionados para a investigacdo que problematizam a
relagao entre consumo e cidadania, o que se percebe é uma gama de posi¢oes
divergentes.

Para autores como Bauman (2011, p. 130) “[...] a ascensdo do consumidor
éaqueda do cidadao (que) quanto mais habilidoso é o consumidor, mais inepto
é o cidadio [...]"~ Nesse viés interpretativo, “[...] em toda a parte “desenvolvida”
e abastada do planeta, abundam sinais de pessoas dando as costas a politica,
de uma crescente apatia e da perda de interesse pelo processo politico [...]”
(BAUMAN, 2011, p. 163).



Nao, querida. Nao é isso.Seus pais podem lhe dar outros brinquedos,
adequados a sua idade, a medida que vocé for crescendo.
O problema é que tem gente que enche os filhos de brinquedos
e as criangas nem brincam com todos eles .

Muito bem, Dani!
Por isso é importante que vocés aprendam
desde cedo que a gente tem que dar valor
ao que a gente ja tem. E também n&o precisamos
comprar tudo o que oferecem pra gente.

Até amanha, criangas. E -se: saber i
é saber ser cidadao.

que

FIGURA 9 - Saber consumir é saber ser cidadao

FONTE: Pernambuco (2010).
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Na contramao dessa percep¢ao estdo autores como Sarlo (2006) e
Canclini (2005, 2006). Para esses, o consumo também “[...] serve para pensar
[...]” (CANCLINI 2006, p. 59). Sendo assim, a denominada “apatia” pode
também externar um posicionamento politico e muitas das reivindicagdes
dos cidadaos (Figura 9) - praticas sociais e culturais que estabelecem um
sistema de significagdo acerca de pertencimento e identidade e de satisfacao
das necessidades que promovam uma certa qualidade de vida e bem-estar —
sdo oferecidas e/ou balizadas pelo consumo. Nessa perspectiva de cidadania,
o comportamento dos consumidores nio se constitui de forma irracional. Ele
corresponde a um conjunto de processos socioculturais, realizado por meio da
apropriagao e uso dos produtos (CANCLINI, 2006).

Portanto, para autores como Sarlo (2006) e Canclini (2006, p. 70), o

consumo é

[...] visto ndo como uma mera possessao individual de objetos isolados,
mas como a apropriagdo coletiva, em relagdes de solidariedade e
distingdo com outros, de bens que proporcionam satisfagoes bioldgicas

e simbolicas, que servem para enviar e receber mensagens.

Tal excerto também nos possibilita rememorar algumas ocasides em que
o mercado constrdi e articula estratégias de captura dos consumidores — por
exemplo, para a venda de objetos com personagens de um filme - e que os
produtos sao consumidos de forma distinta da estruturada pelas grandes cor-
poragdes ou nao sao absorvidos de forma ampla, conforme o planejamento
estratégico.

Nessas ocasides, é possivel perceber que o consumo nao se faz passivo. Os
consumidores, quando necessario, exercem astucias, taticas — desenvolvidas a
partir de “bricolagens”, “inventividades artesanais” —, outras maneiras de fazer,
onde “fabricam” formas de adequar o consumo a sua realidade (CERTEAU,
2009). Além disso, os sentidos/significados construidos pelo sujeito estao
intimamente ligados as praticas significativas construidas ao longo das suas

experiéncias de vida. Por exemplo, ser consumidor, menino, pobre, branco, da



cidade, ndo é a mesma coisa do que ser consumidor, menino, pobre, negro, do
subtrbio. Ha um conjunto complexo de saberes que constituem este sujeito e
interferem na composicao de suas significagdes.

E importante dizer que os conceitos de tticas e estratégias sdo aqui
empregados a partir das significagdes apresentadas por Certeau (2009) em
seu livro A invengdo do cotidiano: a arte de fazer. Na obra, o autor denomina
estratégia como “[...] o calculo das relagdes de forcas que se torna possivel a
partir do momento em que um sujeito de querer e poder ¢é isolavel de um
‘ambiente’ [...]” (CERTEAU, 2009, p. 45) e acrescenta: “[...] a estratégia postula
um [ugar suscetivel de ser circunscrito como algo proprio e ser a base de
onde se podem gerir as relagdes com uma exterioridade de alvos e ameagas
[...]” (CERTEALU, 2009, p. 93, grifos do autor). Ja a tdtica é caracterizada por
Certeau (2009, p. 93) como “a arte dos fracos”, a forma como as estratégias
sao consumidas, remodeladas, administradas pelo sujeito. Para o autor, “[...]
a tatica s6 tem por lugar o outro [...]” (CERTEAU, 2009, p. 45). Sendo assim,
haveria no processo de compra um “espaco” para que os produtos fossem
“[...] reinterpretados, dispostos em novas composi¢des que exprimem uma
identidade individual [...]” (LIPOVETSKY, 2007, p. 44), uma espécie de “[...]
consumo criativo [...]” (LIPOVETSKY, 2007, p. 44 ), promovido pelas praticas
sociais a que o sujeito experienciou.

Pensando nessa questdo — da posi¢ao que o sujeito ocupa e da forma como
exerce seus atos de consumo - Sarlo (2006) propde uma reflexdo bastante
importante sobre a forma como o mercado delimita a atuagdo dos sujeitos e os
classifica. Segundo a autora,

[...] as ciéncias sociais descobrem que a cidadania também se pratica
no mercado, e que as pessoas que ndo tem como realizar suas transagoes
ali ficam, por assim dizer, fora do mundo. Fragmentos de subjetividade
se obtém nesse cendrio planetdrio, do qual ficam excluidos os muito
pobres. O mercado unifica, seleciona e, além disso, produz a ilusao da
diferenga através dos sentidos extramercantis que abarcam os objetos

adquiridos por meio do intercimbio mercantil. (SARLO, 2006, p. 26).



Nessa perspectiva, os muito pobres ficam excluidos, o que néo significa
dizer que nao compartilhem do sistema de significagdes e da linguagem
do consumo e que nido pretendam ter acesso a tais “signos emblematicos”
(LIPOVETSKY, 2007). Afinal de contas, é preciso consumir, pois os que nao
consomem sio considerados “consumidores falhos” (BAUMAN, 2008). Sao
“invalidos” e inadequados para a atuagdo na sociedade atual, tanto quanto
eram os desempregados e rejeitados pelo servigo militar na sociedade de
produtores.

Contudo, os “consumidores falhos” ndo sao concebidos como pessoas
necessitadas ou que precisam de cuidados e assisténcia. E responsabilidade
individual do sujeito “[...] seguir e cumprir os preceitos da cultura de consumo
[...]” (BAUMAN, 2008, p. 75). Dizendo de outro modo, é responsabilidade
unica e exclusivamente do sujeito exercer a cidadania e se tornar incluido em
uma sociedade que lhe oferece oportunidades em abundancia e excesso.

Acerca da cidadania dos excluidos e das taticas exercidas pelos sujeitos
sem condigdes financeiras de acesso perante as estratégias do mercado, trago
para a secdo alguns dos achados de pesquisa realizados pela pesquisadora
Mariangela Momo (2007) em sua tese de doutorado intitulada Midia e consumo
na producdo de uma infancia pés-moderna que vai a escola.

Na pesquisa, a autora da visibilidade as formas como as criangas da favela
- sem dinheiro ou quaisquer condi¢des de adquirir os objetos, colocados em
evidéncia pela sociedade de consumo - consumiam ativamente, embora o
ato de compra néo existisse. De acordo com a pesquisa, como niao possuiam
condigoes de compra, inventavam formas criativas e, muitas vezes, “artesanais”
de consumir o que estava posto e em notoriedade na Sociedade de Consumo.

Como o consumo estd na ordem do dia, as criangas precisavam (precisam)
consumirparandoseremexcluidas. Sejaatravésdesimulacros(BAUDRILLARD,
2008), seja pelas trocas de produtos com simbolos e/ou personagens famosos,
seja na composicdo de personalidades inventadas — sujeitos simulados - na
tentativa de dar conta dos “[...] esquemas compartilhados de valoragao [...]”
(CANCLINI, 2005, p. 186), a regra era (e continua sendo) consumir. Nessa



perspectiva, “[...] ja ndo é mais possivel pensar em ideais como cidadania e
democracia na auséncia do consumo [...]” (YUDICE, 2004, p. 256). Sendo
assim, é preciso aprender a consumir para ser cidadao

3.1.2 Consumo e educacao

3.1.2.1 A formacgao do sujeito consumidor

A ideia de socializagdo dos consumidores infantis, de acordo com Brée
(1995), foi celebrada por Ward, em seu artigo Consumer socialization, datado
de 1974. Nele, Ward designa esse conceito como “[...] las etapas de la aquisicion
de los habitos y de leas habilidades por parte de los jovenes consumidores [...]”
(BREE apud WARD, 1995, p. 15).

Em seu livro Los nifios, el consumo y el marketing, Brée (1995) chama a
atengdo para a forma como o consumo adentrou em todos os aspectos do
universo infantil e explicita a relagdo que se estabelece entre a idade das criangas
e o desenvolvimento de suas habilidades de consumo. Para ele, as primeiras
relagdes das criangas menores com o consumo seriam, em um primeiro
momento, hedonistas. Entre os sete e oito anos - momento aproximado
do ingresso no ambiente escolar - tal relacao estaria associada a questdes de
valor social e confiar-lhes-ia um significado de independéncia do que podem
experimentar no momento de sua utilizagdo. Somente mais tarde surgiria o
interesse funcional pelos objetos.

Na perspectiva do autor, o desenvolvimento do comportamento
consumidor, “[...] implica que este sea capaz de realizar funciones cognitivas
relativamente complejas, y también es importante, tal como hacen los
desarrollistas, interesar-se por las experiencias que son necesarias y suficientes
para adquirir las multiples aptitudes requeridas [...]” (BREE, 1995, p. 40).

Para Brée (1995), haveria duas vantagens em capacitar o sujeito infantil
consumidor: por um lado, é mais facil assimilar algo durante a infincia do que



em qualquer outra fase da vida e, por outro, é muito mais dificil modificar algo
assimilado nesse periodo (BREE, 1995).

Segundo Bauman (2009, p. 144-145), para “[...] ajustar seus membros ao
novo habitat natural (agora os shopping centers e a rua em que as mercadorias
de grife sdo compradas nas lojas...), a sociedade dos consumidores focalizou
seu ‘reprocessamento da infancia’ no gerenciamento de seus espiritos [...]”, na
conquista e realoca¢ao de sua alma.

Interessadas nesse processo de socializagdo e conquista da alma dos
consumidores infantis, as grandes corporagdes tém bombardeado criangas
e jovens de um sem numeros de sugestoes de produtos vendidos em lojas,
insinuando que operam como ornamentos simboélicos. Em outras palavras,
insinuando que tais objetos lhes oferecem atributos para ser um tipo certo de
pessoa “[...] ou alguém capaz de cumprir seu dever social e ser visto fazendo
precisamente isso [...]” (BAUMAN, 2009, p. 145). Aos que ndo puderem fazer
parte deste campo de significagdo, sobra a inadequagéo, a deficiéncia e o baixo
padrdo perante os demais.

A intengdo das grandes empresas e do marketing infantil é preparar as
criancas desde cedo — “[...] preferivelmente desde o berco [...]” (BAUMAN,
2009, p. 146) - convertendo-as ao espirito e a pratica do consumismo. Para
isso, ndo ha economia, pois “[...] o dinheiro gasto no seu treinamento nao sera
desperdicado [...]” (BAUMAN, 2009, p. 145).

Preocupadas com a formagao dos sujeitos infantis e com a comercializagao
da infancia, as pesquisadoras Susan Linn (2006) e Juliet B. Schor (2009)
desenvolveram estudos para mostrar como as grandes corporagdes tém
estruturado suas acdes ndo somente para capturar, mas também para forjar o
consumidor infantil.

Susan Linn (2006), professora de psiquiatria da Harvard Medical School,
em Boston, apresenta em seu livro Criangas do consumo: a infancia roubada, o
quanto psicélogos e psiquiatras tém trabalhado em grandes corporagdes, para
encontrar, entender e dominar os gostos, as atitudes e as preferéncias infantis.

Ou seja, para melhor atingir o referido publico consumidor.



Conformeaautora, “[...] é dificil, para pais e criangas, resistir as campanhas
de marketing abrangentes, bem financiadas, interminaveis e praticamente
impossiveis de evitar [...]” (LINN, 2006, p. 46), que buscam estabelecer um
vinculo de lealdade a seus produtos do ber¢o ao timulo.

Linn (2006) mostra também algumas das estratégias utilizadas pelas
megacompanhias, tais como o cruzamento de propagandas entre diferentes
marcas, o envolvimento sentimental de maes de bebés com as marcas, o
desenvolvimento do sentimento de exclusividade na fabrica¢ao dos produtos
por parte dos consumidores infantis, a ideia de que os produtos podem
desenvolver habilidades nas criangas, a distribui¢ao de amostras para a captura
do consumidor, entre outras.

Seguindo na mesma esteira, aparecem as investigagdes de Juliet Schor
(2009), economista de formagdo e professora de sociologia na Faculdade de
Boston. A pesquisadora, mobilizada também por suas experiéncias como mae,
mostra, em seu livro Nascidos para comprar, a forma como as criangas tém se
tornado o alvo do marketing e o impacto da cultura do consumo nas criangas.
Conforme a autora, tal segmento esta construindo e balizando um mundo
infantil em torno do consumo.

O que ocorre é que o marketing esta “[...] alterando a experiéncia da
infancia [...]” (SCHOR, 2009, p. 6) e treinando-a para o consumo autdnomo
e com mais autoridade. “O poder de compra das criangas explodiu [...]”
(SCHOR, 2009, p. 9), diz a autora, o que mobilizou a busca - por parte dos
marqueteiros - por uma relacio direta com tal publico, para o convencimento
dos gastos dos pais.

Destaco, nesse momento, dois excertos coletados da referida pesquisa,
para ilustrar a forte relagdo que as criangas, na contemporaneidade, tém
estabelecido com o consumo.

No primeiro excerto a autora fala da relagao das criangas com a marca:

Aos 18 meses, (uma crianga) pode reconhecer logotipos, e antes do

segundo aniversario solicita os produtos que deseja pedindo por suas

marcas. Os especialistas afirmam que, antes de completarem 3 anos e



meio, as crian¢as manifestam a crenga de que as marcas lhes comunicam
qualidades, valores — por exemplo, que elas sdo cool, fortes ou espertas.
(SCHOR, 2009, p. 13).

No segundo excerto, informa sobre a relagdo das criangas com o processo
de compra dos produtos:

Estima-se que aquelas (criangas) entre 6 e 12 anos visitem as lojas duas a
trés vezes por semana e que coloquem no carrinho de compras seis itens
em cada visita. Oitenta por cento delas vdo as compras regularmente
com seus pais, uma atitude motivada pela situagao de trabalho externo
das mades. Porém, as criangas também vdo as compras sozinhas.
Segundo McNeal, um quarto delas frequenta lojas antes de entrar no
ensino fundamental, e a idade mais comum desses consumidores é de 8
anos. (SCHOR, 2009, p. 18).

Educados, envolvidos, seduzidos e capturados pela publicidade, eis os
“estranhos” - para usar uma expressio da pesquisadora Marisa Vorraber
Costa (2009d) ao se referir a nova geragdo de criangas que parecem destoar da
ordem escolar - que circulam pelos corredores e salas de aulas das escolas, na
atualidade.

Criangas transformadas em outdoors ambulantes (BUJES, 2009) para a
composi¢do de suas identidades, preocupadas com a notoriedade promovida
pelos objetos efémeros, formadas para e pela légica do mercado, que disputam
seus espagos a partir dos “objetos hipersignificantes” (SARLO, 2006) e que
almejam a inclusdo na sociedade de consumo - eis a nova infancia que vai a
escola.*

Uma escola que:

a) McLaren (1997, p. 46) caracteriza como asilo “[...] de obcecados com

o valor de imagem (como objeto de tal obsessdo) superando o valor de
uso e valor de troca [...]”;

45 Referéncia ao titulo da tese de Mariangela Momo (2007) intitulada Midia e consumo na produgao de
uma infancia pés-moderna que vai a escola.



a Conferéncia de Consulta Nacional sobre Aprendizagem ao Longo da
Vida, realizada em Malta em 2001, afirma estar voltada para os interesses do
mercado e cadavez maisvinculadaao discurso daeficiéncia, da competitividade,
da efetividade de custos e da contabilidade (BAUMAN, 2009);

b) para Costa (2009¢, p. 78):

[...] parece caber apenas administrar estes eus transbordantes de desejos
supérfluos, inebriantes, descartaveis e infinitamente renovaveis. Mais do
que uma dificil tarefa, eis um novo e imenso desafio que se apresenta as
professoras e aos professores destes tempos - enfrentar o consumismo e

educar o consumidor-cidadao.

O que se percebe é que a escola deve parar para pensar sobre a educagio
e formacdo desse “estranho” que bate a porta, pois enquanto nao fizer tal
movimento — conforme mostrarei nos proximos capitulos — promovera a
simples reprodugéo e formacao do sujeito consumidor.

3.1.2.2 Os estudos recentes sobre consumo no campo da educacao no Brasil

A temadtica Consumo e Educacdo entrou na roda de estudos dos
pesquisadores brasileiros ha algum tempo, tendo o numero de pesquisas
aumentado - segundo este estudo - nos tempos presentes.

Para o levantamento das pesquisas sobre consumo desenvolvidas no
campo da Educagao ao longo dos anos de 2000 a 2011, selecionei para estudo:
trabalhos publicados nas Reunides da Associagdo Nacional de Pesquisa
em Educa¢do (ANPED), nos Semindrios Brasileiros de Estudos Culturais e
Educacdo (SBECE), no Banco de Dissertacoes e Teses da Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) e nas Revistas do
Campo da Educagdo classificadas com Qualis Al e A2.%

46 Para a organizagdo e coleta dos dados, elaborei resumos dos textos encontrados nas Reunides da Asso-
ciagao Nacional de Pesquisa em Educagido (ANPED), nos Seminérios Brasileiros de Estudos Culturais e
Educagao (SBECE), no Banco de Dissertagoes e Teses da Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal
de Nivel Superior (CAPES) apresentados por meio de quadros no Apéndice e coletei os resumos das



Dos trabalhos apresentados na ANPED* - nos Grupos de Trabalho: GT
07 Educacdo de Criancas de 0 a 6 anos, GT 13 Educa¢do Fundamental, GT 16
Educagao e Comunicagao - encontramos 10 pesquisas que se aproximam dos
temas Consumo e Educagdo. Nos Seminarios Brasileiros de Estudos Culturais
e Educagdo*® - em todos os grupos de trabalho - foram publicados 13 artigos.
Ja no banco de teses e dissertacdes da CAPES,* encontramos 12 pesquisas
que se relacionam ou estabelecem aproximagdes com a tematica em estudo.
Dentre os artigos publicados em Revistas do Campo da Educagao de Qualis
Al e A2, 29% trabalhos relacionam Consumo e Educagdo. No que se refere ao
material coletado, faz-se necessario destacar que sabemos que alguns trabalhos
poderio ter sido omitidos nesse levantamento, mesmo porque a inten¢do ndo
era esgota-los, e sim mapear as compreensoes e os sistemas de significagdo que
emergiram da relagdo entre Consumo e Educagdo.

Em uma primeira aproximagao, é notdria a percep¢ao de que apesar de
muitos autores nomearem a presente sociedade como Sociedade de Consumo e
do gradativo e crescente interesse por investigagdes sobre o consumo, o nimero
de pesquisas sobre essa tematica no campo da Educa¢do no Brasil ainda é
incipiente.

De acordo com os textos estudados, o consumo reverbera no campo
da educagdo associado as tematicas: midia e consumo (24 trabalhos); escola
e consumo (15 trabalhos); identidade e consumo (10 trabalhos); o brincar
implicado com as praticas do consumo (6 trabalhos); consumo e cultura (4
trabalhos); cidadania e consumo (1 trabalho); economia solidaria (1 trabalho).

Por meio de tal panorama, é possivel vislumbrar um destaque para
as discussoes que se relacionam a midia enquanto ferramenta de formacao
e capacitagdo dos sujeitos para a Sociedade de Consumo. Chama a atengdo

Revistas do Campo da Educagao classificadas com Qualis Al e A2.
47 Vide Apéndice A.
48 Vide Apéndice A.
49 Vide Apéndice A.
50 Vide Apéndice A.



também o significativo nimero de trabalhos que sinalizam a presenca e o
transito do consumo no espago da escola.

Nessa pluralidade de produgdes, os referenciais tedricos acionados
geralmente estdo filiados aos campos da Teoria Critica, dos Estudos Culturais,
dos Estudos acerca do Consumo, da Teoria Piagetiana e da Psicologia
Econdmica. Os tedricos mencionados, frequentemente, sdo: Lacan, Canclini,
Sarlo, Baumann, Baudrillard, Lipovetsky, Adorno, Marx, Marcuse, Levy,
Horkheimer, Harvey, Giroux, Mauss, Freud, Yudice, entre outros.

Tais pesquisas se debrucam sobre pecas publicitarias; produtos destinados
a criangas, jovens, adultos e idosos; educagao ambiental; homossexualidade;
diferenga cultural; televisio; novelas; desenhos animados; filmes; educagao
econdmica; educacio financeira; temas transversais; uniforme escolar; infancia
pobre; psicogénese do pensamento econémico; corpo; amizade; brinquedo;
shopping; etc. Elementos importantes para tentar narrar a forma como a
sociedade contemporanea tem se articulado a partir das regras do consumo.

No debate sobre Escola e Consumo, a escola entra na discussdo como
produto, palco e produtora das rela¢des e conceitua¢des do consumo. Como
produto, ela parece na dissertacio de mestrado de Marcos Moraes Valenca
(2000), onde o autor a investiga e descreve como produto a ser vendido como
qualquer outra marca. A visdo da escola enquanto palco se evidencia nos
textos de Momo (2006, 2007) e Momo e Costa (2009, 2010), haja vista que,
0s sujeitos escolares utilizam-na como palco para as relagées de consumo e
0s objetos — tais como uniformes, brinquedos, servigos, entre outros - para
receber destaque, acessibilidade, inclusdo/exclusiao e/ou notoriedade. Na
produgdo de conceitos e relagoes de consumo o debate gira em torno:

a) da formacao e capacitagdo do pensamento econémico dos estudantes
(HOFMANN; MORO, 2009; CANTELLI, 2009; ARAUJO, 2007);

b) da formagido e capacitacgdo do sujeito consumidor consciente
(ARAUJO, 2007);

c) dacompreensao dos objetos da Sociedade de Consumo como memo-



ria no ensino de Histéria (RAMOS, E, 2008);

d) e do questionamento sobre a compreensdo reducionista dos profes-
sores acerca da Educacdo Ambiental - reduzindo-a a lixo, redu¢io
de residuos e modo correto de consumir. Nesse grupo de pesquisas
materializam-se também propostas de reestruturagdo do curriculo do
ensino fundamental (THOME; CATAPAM, 2001; CASTRO, 2009) e
da grade dos cursos de Formagao de Professores (SOMMER; SCHI-
MIDT, 2010), para que o debate do Campo das Pesquisas em Educa-
¢d0 no Brasil adentrem o curriculo escolar.

Na tematica o Brincar e o Consumo o papel dos objetos, produtos e
servicos do consumo como ferramentas simbdlicas e passaporte de acesso as
brincadeiras é retomado em vérios trabalhos (SALGADQO, 2010; MUNARIN,
2007; RICHTER; VAZ, 2010). Para esses autores, ndo ha duvidas de que os
brinquedos de marca e notoriedade na Sociedade do Espetaculo, levados para
escola, oferecem posicdo de destaque e superioridade a quem os possui e que
as brincadeiras podem reproduzir e treinar os sujeitos para o consumo. Dando
um outro tom ao debate, a pesquisadora Karyne Dias Coutinho (2002, 2003)
investigou os espagos destinados a criangas nos shopping centers e constatou
que eles realizam uma pratica pedagogica e que normalizam os sujeitos para o
consumo, a partir de codigos do mercado.

Em relagdo a tematica Identidade e Consumo hd um certo consenso
entre as pesquisas investigadas de que consumir se constitui em uma pratica
social (QUADRADO; RIBEIRO, 2006) e que os produtos do consumo
significam, afirmam e constroem identidades (QUADRADO; RIBEIRO, 2006;
RETONDAR, 2008; MILLER, 2007; MARKENDORE, 2010; DOUGLAS, 2007;
CASTRO, 2009). Na esteira desta compreensao pesquisadores como Caetano
(2008), Franca (2006) e Carvalho (2008) tém problematizado a forma como as
grandes corporagoes estdo transformando as identidades excluidas em nichos
de mercado, em mercadorias politicamente corretas e os proprios sujeitos em
espetaculos de consumo.



A temdtica Midia e Consumo, com maior reincidéncia entre as pesquisas

compiladas, apresenta:

a)

b)

f)

g

a midia como formadora de sujeitos infantis consumistas (IGNACIO,
2006, 2008; SILVEIRA, 2000; SABAT, 2001; BOMFIM; CONCEICAO,
2010);

os produtos do consumo relacionados aos programas midiaticos -
nomeados por Sabat (2001) como pacote multimidia de consumo cul-
tural - como responsaveis por ampliar o campo de significacdo dos
produtos da midia (SABAT, 2001; RICHTER; VAZ, 2010; TENROL-
LER, 2008);

a aceitagdo e pertencimento dos sujeitos aos grupos sociais em fun¢ao
dos objetos midiaticos (TENROLLER, 2008; TERUYA, 2008);

a construcao de identidades consumistas a partir das narrativas midia-
ticas, tais como a feminilizagdo do consumo (ALMEIDA, 2007);

as programacoes televisivas como estimuladoras das necessidades de
consumo por meio do entretenimento (TERUYA, 2008);

as narrativas midiaticas como formas de normalizar um estilo de vida
marcado pelo ter (IGNACIO, 2006, 2008; PRATES, 2008a, 2008b;
FLOR, 2007, 2008; KOSLOWSKY, 2009); e

a forma como as grandes corporagdes estruturam complexos, circuitos
e teias que atraem, envolvem capturam criangas e jovens para o con-
sumo (PRATES, 2008a, 2008b; FLOR, 2007, 2008).

Dentre os estudos analisados, esta tese se filia aqueles que, préoximos aos

Estudos Culturais, problematizam o consumo nas relagdes culturais e nas

relagdes de poder, compreendendo o consumo como pratica de significacao

e de classificagdo. Aproxima-se dos que investigam a relagdo entre escola/

escolarizacdo e consumo, com bases assentadas na perspectiva Pos-

Estruturalista. No entanto, da outro tom ao debate ao dar investigar o consumo

na perspectiva da analise do discurso e ao dar visibilidade a forma como as

praticas discursivas escolares pedagogizam o discurso do consumo e as suas

implicagoes na produgao do sujeito consumidor.



02 . APEDAGOGIZACAO DO DISCURSO
. DO CONSUMO NAS PRATICAS
DISCURSIVAS ESCOLARES






4 A REDE DISCURSIVA DO CONSUMO

A escola brasileira tem sido invadida, especialmente na tltima década,
por um ndimero significativo de artefatos pedagdgicos destinados a educagao
para o consumo. Materializado no planejamento de ensino, em cartilhas do
Ministério da Educagio, em livros paradidaticos, nos Pardmetros curriculares
nacionais: introdugdo aos pardmetros curriculares nacionais (BRASIL, 1997),
nas Diretrizes curriculares nacionais gerais na educagdo bdsica (BRASIL, 2013),
entre outros componentes das praticas discursivas escolares, o discurso do con-
sumo mostra-se cada vez mais entrecruzado com o processo de escolarizagao.

Tal entrecruzamento, forte indicio da pedagogizagao do discurso do con-
sumo no discurso educacional, se deu em um sistema de filiagdo e negociagao
de conceitos com diferentes campos enunciadores do discurso do consumo. Ou
seja, para compor os objetos, os conceitos, os temas e as praticas do consumo
que transitam no campo da educagdo, o processo de escolarizagao selecionou
e ressignificou enunciados de outros campos de saber, bem como gerou novos
enunciados para compor a formacao discursiva da educagdo para o consumo.

A vontade de verdade dos profissionais do campo da educagao de educar
para o consumo nao ¢ recente. Ja em 1986 foi aplicado, em escolas publicas
do Rio Grande do Sul, um plano experimental de Educacdo do Consumidor
(BRASIL, 1990b) - apresentado na figura 10. Em ambito nacional, o Ministério
da Educagdo, por meio da Secretaria Nacional de Educagdo Basica, reuniu, na
década de 1990, especialistas em Educa¢ido do Consumidor com o objetivo de
estudar a viabilidade da inclusao da referida tematica nos curriculos escolares
de Educag¢io Basica.

Nessa Otica, a introdugdo da Educagao do Consumidor, nos programas
de estudos das escolas, decorre da convic¢do de que ela contribuird
significativamente para melhorar os aspectos qualitativos da vida
cotidiana, permitindo ao cidaddo comportar-se como consumidor
consciente de seus direitos e deveres (BRASIL, 1990b).
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FIGURA 10 - Uma proposta de introducdo de educagio do
consumidor nos curriculos escolares da educagdo basica

FONTE: Brasil (1990b).

A partir dessa materialidade, o discurso do consumo passou por um
processo de recontextualizagdo, ou seja, a transferéncia de textos de outros
campos do saber para o campo da educagdo (BERSTEIN, 2003). Processo em
que o discurso do consumo foi inserido nas praticas discursivas escolares por
meio da reescrita, do reposicionamento, da transcri¢io e da refocalizagio.
Nessa recontextualiza¢ao, a que nomeie de pedagogizacao, a educagdo
selecionou de tal discurso o que considerou pertinente a sua fungéo social e de



interesse da sociedade e o escolarizou, o didatizou, o qualificou de acordo com
sua gramatica discursiva.

Assim sendo, filiado a outros campos discursivos, o discurso educacional
comecou a produzir narrativas prescritivas sobre como os profissionais do
campo da educagdo devem capacitar os sujeitos escolares para o consumo.
Uma vez que alguns deles compreenderam

[...] que ndo ha salvagdo fora do movimento da mercadoria, que o
funcionamento da ‘boa’ sociedade ¢ homélogo ao bom funcionamento
do mercado, que a identidade publica da esfera da cidadania se confunde

com a identidade privada da esfera do consumo (SILVA, 1999, p. 8).

Dentro dessa racionalidade, a regra para o exercicio pleno da cidadania
¢ a administragdo das necessidades e dos desejos (GARCIA, 2001), para um
consumo consciente, sustentdvel, saudavel, educado, correto, dentro das leis.
Em outras palavras, a luz do arcabougo tedrico que vimos entretecendo, ndo
cabe questionar o ato de consumir, mas justifica-lo, enquadra-lo em normas,
coloca-lo na forma do que se considera adequado, correto, aceitavel e dentro
dos parametros sociais contemporaneos.

Contudo, partindo da compreensio de que “[...] nunca existe um momento
de realidade que seja compreensivel ou possivel fora de um sistema de praticas
discursivas que o facam possivel e transformavel [..]” (WALKERDINE,
1995, p. 93), o discurso do consumo circula, na processo de escolariza¢ao
em constantes didlogo e troca com outros discursos que oferecem condigoes
de possibilidade para o acontecimento discursivo do consumo nas praticas
discursivas escolares. Dentre eles, destacam-se: o discurso ambientalista,
o discurso politico, o discurso juridico, o discurso médico e o discurso
publicitario.

Faz-se impar pontuar que tais campos discursivos estdo aqui separados
apenas para uma organizagao e sistematizagdo dos interdiscursos que deram
acesso a pedagogizagdo do discurso do consumo no campo da educagio.
Contudo, “[...] esse conjunto interdiscursivo encontra-se ele proprio, e sob sua



forma de grupo, em relagdo com outros tipos de discurso [...]” (FOUCAULT,
2009, p. 178). Ou seja, encontram-se imbricados, correlacionados,
interdependentes com estes e outros discursos.

4.1 O DISCURSO AMBIENTALISTA

Em seguida, o desenho mostrava o que aconteceria se todas as pessoas
desperdigassem tanto como o Gastao: o perigo de faltar agua e luz, de
gastar desnecessariamente tantos recursos naturais e de aumentar a
quantidade de lixo, que ja é um grande problema nas cidades. (CUNHA,
2011, p. 24).

De acordo com os materiais coletados, um dos campos discursivos de
maior aderéncia ao discurso do consumo nas praticas discursivas escolares
¢ o do meio ambiente. Presente na maioria dos planos de aula veiculados no
Portal do Professor direcionados ao consumo, mencionado em dois dos trés
PCNS analisados, citado nas Diretrizes Curriculares Nacionais e tomado como
base nas discussdes sobre consumo no processo de escolarizagdo, o discurso
ambientalista aparece no discurso educacional relacionado a preservagido do
planeta Terra, ao consumo de dgua, a sustentabilidade, ao lixo, a reciclagem, ao
saneamento basico e a energia elétrica.

Em consonancia com o discurso ambientalista que da destaque aos efeitos
danosos de inimeras a¢des humanas sobre o ambiente, o intuito do processo
de escolarizagdo é ensinar os sujeitos escolares a consumirem de forma a
manter e preservar os recursos naturais. Cabe a escolarizagdo: “desenvolver
a compreensdo integrada do meio ambiente em suas multiplas e complexas
relagbes para fomentar novas praticas sociais e de produgdo e consumo’
(BRASIL, 2013, p. 539).

Na década de 1970, Baudrillard (2008) ja apontava em seu livro Sociedade
de consumo os prejuizos causados pela agdio do homem na referida sociedade.
Para o autor, a disposi¢do de bens e de equipamentos individuais e coletivos
cada vez mais numerosos trouxe consequéncias para a humanidade, tais como:



»

“[...] ruidos, polui¢ao do ar e da agua, destrui¢ao das paisagens e lugares |...]
(BAUDRILLARD, 2008 p. 33), entre outros.

Santos (1999), em sua obra Pela mdo de Alice, mostra que as sociedades
contemporaneas e o sistema mundial se confrontaram nas tltimas décadas
com problemas complexos, dificeis e transnacionais, tais como a degradagao
ambiental, a explosdo demografica e a disparidade de bem estar entre o centro
e a periferia.

A explosdo demografica torna-se um problema, segundo o autor, “[...]
quando produz um desequilibrio entre a populagdo e os recursos naturais e
sociais para a sustentar adequadamente, e é um problema tanto mais sério
quanto mais grave for esse desequilibrio [...]” (SANTOS, 1999, p. 287).

De acordo com dados da Organizagdo das Nagdes Unidas (NACOES
UNIDAS NO BRASIL, 2014), a populagdo mundial ja passa dos 7 bilhoes de
habitantes. Dado que, cruzado aos 2,6 bilhdes de habitantes em 1950, possibilita
a percepgdo de que a populagdo mundial triplicou nos ultimos 64 anos. Esse
rapido e continuo crescimento tem sérias implicagdes em quase todos os
aspectos da vida humana. Dentre elas, destaca-se, por meio do didlogo com os
autores desta $e¢ao, a escassez dos recursos naturais.

Esse fato associado a universalizacio do modelo de desenvolvimento
capitalista podera incorrer em mais desigualdades, na aceleragdo do
comprometimento dos recursos naturais e na produgao intensa de residuos.

Ao falar da disparidade de padrdes de vida e de consumo entre as regides
Norte e Sul do planeta, Santos (1999, p. 288) afirma que ja ha um consenso de
que se os padroes elevados do Norte forem alargados a populagdo mundial
corre-se o risco de “[...] os recursos naturais e os equilibrios ecoldgicos
sofrerem a curto prazo desgastes fatais para a sobrevivéncia da vida na terra tal
como a conhecemos [...]”. Para o autor, a degradacao ambiental ¢ um problema
transnacional. E, como tal, é preciso que todos estejam dispostos a repensar e
rever seus habitos.



Nesse contexto de desigualdades, conforme as Diretrizes curriculares
nacionais gerais da educagdo bdsica (BRASIL, 2013):

Osprofessoreslevardo em contaadiversidade sociocultural da populagdo
escolar, as desigualdades de acesso ao consumo de bens culturais e a
multiplicidade de interesses e necessidades apresentadas pelos alunos
no desenvolvimento de metodologias e estratégias variadas que melhor
respondam as diferengas de aprendizagem entre os estudantes e as suas
demandas (BRASIL, 2013, p. 136-137).

Comentdrios iniciais:

Professor, esta é uma aula que traz ricas possibilidades para um trabalho
interdisciplinar. Convide professores de outras areas do conhecimento, como Lingua
Portuguesa, Geografia, Ciéncias, Historia, dentre outras, para realizar a proposta.
Atividade 1

1° Momento: Professor/a, inicie a sua aula propondo aos/as alunos/as que fiquem

bem atentos ao video a ser apresentado:

Yuum occnomuat sgua Pasqats  Prouw  Emar
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FIGURA 11 - Plano de aula — Portal do Professor/MEC 2

FONTE: Brasil (2010a).

Sobre essa questao, os Pardmetros curriculares nacionais afirmam que “[...]
o atual modelo econdmico estimula um consumo crescente e irresponsavel de



bens materiais, mas depara com a constatacdo de que ha um limite para esse
consumo que de fato condena a vida na Terra a uma rapida destrui¢ao |[...]”
(BRASIL, 1997, p. 36). Por isso, a preocupa¢ao com a preservagio, conservacao
e reutilizacdo do ambiente aparecem como foco recorrente em grande parte do
material analisado.

Um dos lemas que sustentam esse discurso é a preocupagdo com
as proximas geragoes. Buscando dar conta de um “[..] principio de
responsabilidade intergeracional e numa temporalidade de médio e longo
prazo [...]” (SANTOS, 1999, p. 298), o processo de escolarizagdo coloca em sua
pauta tematica o consumo sustentavel.

A Unido das Nagoes Unidas, por meio da resolugdo 57/254 de 2005,
declarou o periodo de 2005 a 2014 como a década da Educacdo para o
Desenvolvimento Sustentavel (UNESCO, 2005).

No documento Plano Nacional de Implantagao (UNESCO, 2005, p. 30),
organizado pela mesma organizagdo para a efetivagdo da referida década, a
sustentabilidade ¢é relacionada

[...] as maneiras de se pensar o mundo e as formas de pratica pessoal e
social que levam a:

« individuos com valores éticos, autonomos e realizados;

o comunidades construidas em torno a compromissos coletivos, tole-

rancia e igualdade;

o  sistemas sociais e instituicoes participativas, transparentes e justas; e

o  praticas ambientais que valorizam e sustentam a biodiversidade e os

processos ecologicos de apoio a vida.

Fruto de um movimento de mudanca de paradigma, essa conceituagéo,
responsabiliza os sujeitos a interagir com o mundo, preservando o meio e,
consequentemente, nao comprometendo os recursos naturais para as préoximas
geragoes.

Neste deslocamento do paradigma da produgdo e consumo, para o
paradigma do planeta que vive e estd em correlagio com todos os seres,



destacam-se as problematiza¢des de Leonardo Bofl, autor citado com referéncia
bibliografica do Consumo sustentdvel, manual de educagdo (BRASIL, 2005a)
- elaborado por meio de uma parceria entre o Ministério da Educagio, o
Ministério do Meio Ambiente e o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor.

Segundo o Boff (1995, p. 29),

[...] hoje estamos entrando num novo paradigma. Quer dizer, estd
emergindo uma nova forma de dialogagdo com a totalidade dos seres e
suas relagdes [...]. Estd se desenvolvendo uma nova sensibilizagdo para
com o planeta como um todo. Daqui surgem valores, novos sonhos,
novos comportamentos, assumidos por um ndmero cada vez mais

crescente de comunidades.

Tudo indica que esse paradigma tenha surgido, a partir dos anos 60,
quando os astronautas, ao verem a Terra do espago, a descreveram como
pequena, fragil, um pequeno ponto azul e branco que poderia ser coberto
com o polegar. Para Boff (1995), essas imagens mudaram a concepg¢do da
humanidade sobre o planeta e trouxeram com elas uma gama de conceitos e
figuras de pensamento.

Na perspectiva desse novo paradigma, o planeta e os seres que dele
fazem parte sdo vistos como um todo dindmico, organico e fragil; como um
sistema aberto e repleto de diversidades inimaginaveis de seres e energias
interdependentes. Tudo se encontra em génese e a evolugdo se processa por
meio de rupturas e saltos a ordens mais complexas (BOFF, 1995).

No entremear desses discursos a regra é: entender a Terra como um orga-
nismo vivo e interligado, para consumir os recursos naturais de forma cons-
ciente e responsavel e nao trazer prejuizos para si, para o bem estar coletivo, para
a sobrevivéncia da humanidade e para o planeta. Para isso, os sujeitos escolares
devem aprender a exercer um consumo consciente e sustentavel. Através do:

[...] incentivo a pesquisa e ao desenvolvimento de tecnologias e praticas

produtivas limpas e apropriadas que permitam a sustentabilidade



ambiental nas atividades econdmicas, abordando o consumo sustentavel
e considerando processos desde a matéria-prima até o descarte final de
residuos (BRASIL, 2013, p. 234).

4.2 O discurso da cidadania

Segundo as Disposi¢des Gerais da Lei de diretrizes e bases da educagdo
(BRASIL, 1996, documento nao paginado), “Art. 22°. A educagdo basica tem
por finalidades desenvolver o educando, assegurar-lhe a formagao comum
indispensavel para o exercicio da cidadania e fornecer-lhe meios para progredir
no trabalho e em estudos posteriores”. Ou seja, a educagao basica cabe, entre
outras determinagdes, a responsabilidade de oferecer aos sujeitos escolares
uma formagao que os capacite ao exercicio pleno da cidadania.

No entanto, é importante salientar que os principios de cidadania, que
embasam o texto acima, tém sofrido, ao longo dos anos, matizes, deslocamentos
e novas nuances. Dentre esses, propde-se para o debate o importante
deslocamento da ideia de cidadao associada ao sujeito de direito — descrita
pela Constituigdo Federal (1988) — para a ideia de cidaddo vinculada ao sujeito
de consumo (sujeito-cliente), mencionadas pelo pesquisador Alfredo Veiga-
Neto (1999), em seu texto Educagdo e governamentalidade neoliberal: novos
dispositivos, novas subjetividades, por Michael W. Apple (2004) no ensaio Entre
o neoliberalismo: educagdo e conservadorismo em um contexto global e Tomaz
Tadeu da Silva (1996) no artigo A nova direita e as transformagées na politica
da pedagogia e na pedagogia da politica.

Segundo Alfredo Veiga Neto (1999), com o fim do feudalismo, novas
praticas sociais, econdmicas e politicas se materializaram. Dentre elas, novas
formas de governar os outros e de se autogovernar. Esse deslocamento
promoveu a mudanga dos principios de governo centrados no governante para
principios centrados no Estado e no individuo. O Estado passou a ser o foco
das problematizages e ndo tanto o governante. E a materialidade da Razdo de
Estado (VEIGA-NETO, 1999).



Compondo uma metafora com “[..] o jogo da cidade - totalizador
-, jogado na populagao - e o jogo do pastor - individualizador, jogado no
individuo como condi¢bes de possibilidade para o Estado Moderno [...]”
(VEIGA-NETO, 1999, documento ndo paginado), o autor mostra como as
formas de governar foram se (re)modelando ao longo dos tempos.

No jogo da cidade, na contemporaneidade, o bom governo esta implicado
na arte de governar menos para governar mais e se materializa na articulagao
de saberes provenientes dos campos discursivos da Estatistica, da Economia,
da Demografia, da Satde, da Psicologia, entre outros. E nesse jogo da cidade
que o liberalismo se materializa — enquanto critica e insatisfacao a Razao de
Estado - imbuido de um refinamento da arte de governar. Ele é imanente ao
problema de conciliar a liberdade de mercado e o exercicio da soberania.

Essa nova racionalidade se embasa na ideia de que toda a vida social
se subordina ao mercado e da condigbes para a emergéncia do que,
posteriormente, se denominou neoliberalismo. Sobre o termo neoliberalismo,
ainda, Tomaz Tadeu da Silva (1996), em seu livro Identidades terminais: as
transformagées na politica da pedagogia e na pedagogia politica o caracteriza
de forma concisa por “pregar que o estado intervenha o minimo na economia,
mantenha a regulagdo das atividades econdmicas privadas num minimo
e deixe agir livremente os mecanismos do mercado” (SILVA, 1996, p. 114).
Com isso, vemos a valoriza¢ao do privado em detrimento do publico (BALL,
2004). Para Silva (1996) e Veiga-Neto (1999), esse deslocamento promove
a transformagdo do Estado numa grande empresa e os sujeitos em clientes/
consumidores/agentes econdmicos.

Nesse contexto, Veiga-Neto (1999) - filiado as teorizagdes de Michel
Foucault - da visibilidade ao papel da escola, as praticas que estdo surgindo e as
identidades nela produzidas — no texto, o sujeito-cliente - em uma sociedade
regida pelas leis do mercado.

Em relagdo ao papel da escola em uma sociedade neoliberal, Silva (1996)
- ao analisar um artefato publicitario distribuido em escolas para divulgar
“o liberalismo nas escolas” — descreve que o objetivo da educagdo é ndo sé a



“preparagdo estreita para o local de trabalho mas também com o objetivo de
preparar os estudantes para aceitar os postulados do credo liberal” (SILVA,
1996). Isso porque, de acordo com o autor, a educagdo se constitui em uma
das “principais conquistas sociais e porque estd envolvida na produgio da
memoria histérica dos sujeitos (SILVA, 1996, p. 116). Além disso, ela é um
dos “veiculos de transmissao das idéias que proclamam as exceléncias do livre
comércio e da livre iniciativa”(SILVA, 1996, p. 100).

Para Apple (2004, p. 47, grifo do autor), na atualidade, “a idéia de
consumidor ¢ crucial [..] A ‘escolha do consumidor’ é a garantida da
democracia”. Assim sendo, o ideal de cidaddo é o do comprador e “em vez
da democracia ser um conceito politico, ela é transformada em um conceito
inteiramente econdmico” (APPLE, 2004, p. 47, grifos do autor). Nesse contexto,
mesmo que consuma apenas imagens do consumo, o importante para o
cidadio é consumir.

Na esteira de tal problematiza¢do, o corpus selecionado mostra que
as praticas discursivas escolares tém se associado ao discurso da cidadania,
contemporaneo, para conscientizar os sujeitos escolares sobre as consequéncias
do consumo desenfreado; motivar a reflexdo acerca das agdes do sujeito e
da comunidade no consumo; e promover o comprometimento social e a
reeducacido de atos de consumo que prejudicam o bem comum.

Utilizando como referéncia autores dos Estudos Culturais e em
consonancia com o didlogo tedrico apresentado, o discurso educacional
apresenta o consumo como ferramenta importante no exercicio da cidadania.
Por meio dessa perspectiva, homens e mulheres devem perceber que muitas
das perguntas proprias do cidaddo - a que lugar pertenco e que direitos isso
me dd4, como posso me informar, quem representa meus interesses — recebem
sua resposta mais através do consumo privado de bens e dos meios de
comunica¢ao de massa do que pelas regras abstratas da democracia ou pela
participagdo coletiva em espagos publicos (CANCLINI, 2006).

Ancoradas na compreensao de que as maneiras de consumir alteraram
as possibilidades e as formas de exercer a cidadania (CANCLINI, 2006), as



praticas discursivas escolares discutem e prescrevem agdes dos sujeitos em
relagao as praticas do consumo, com a inten¢do de racionaliza-las, uma vez
que as percebem como determinantes na composi¢ao da identidade cidada.

Um bom exemplo dessa percep¢io pode ser visto na imagem abaixo
(Figura 12), retirada do livro No mundo do consumo: a administragio das
necessidades e dos desejos (GARCIA, 2001), onde uma aluna e a professora
comentam sobre como ser cidaddo pelo consumo:

- — Nossa! Quem néo tem mesada, té frito!
- Néo, senhor! Quem ndo tem mesada vive as custas da
familia.

— E quem nédo tem familia?

- Quem ndo tem familia, nem mesada, vive as custas de
instituigdes que ajudam os desamparados, os carentes.

— E quem néo vive nessas instituicoes?

— Fica perambulando pelas ruas, morando em qualquer
canto, debaixo de viadutos, pontes, vivendo com os restos
que encontram em lixos e calgadas.

— Nossa! Como essas pessoas conseguem viver sem
dinheiro, professora, sem comprar, sem consumir?

— Bem, néo se pode dizer que isso seja viver. Ndo é uma
vida digna, decente. Essas pessoas vivem & margem de
tudo. 840 cidaddos sem direitos.

— Eu nem consigo imaginar como deve ser a vida sem
dinheiro e sem poder comprar tudo o que nés compramos
14 em casa - disse a Kétia.

14

FIGURA 12 - Viver custa pouco ou custa muito?

FONTE: Garcia (2001).



Na situagdo descrita, a professora é taxativa, ndo ha vida digna sem consumo.
E preciso consumir para ser cidadio. Em outras palavras, ser cidaddo nio
somente tem a ver com os direitos reconhecidos pelos aparelhos estatais, mas
também com as préticas sociais e culturais que dao sentido de pertencimento,
e fazem com que se sintam diferentes os que possuem mesma lingua, formas
semelhantes de organizagdo e satisfagao das necessidades (CANCLINI, 2006).

Em um estado de luta cultural, os sujeitos buscam pertencer e se
identificar a um determinado grupo, inimeras vezes desterritorializados. Isso
porque, nessa trama discursiva, o consumo aparece como “[...] o conjunto
dos processos socioculturais em que se realizam a apropria¢do e os usos dos
produtos [...]” (CANCLINI, 2006, p. 60), a partir do qual os sujeitos compdem
suas identidades. Ou seja, os sujeitos buscam compor suas identidades cidadas
a partir do direito de aquisi¢do de objetos que os signifiquem perante os grupos
dos quais fazem parte ou buscam pertencer.

De acordo com as praticas discursivas escolares, a regra é consumir de
forma adequada e consciente para o exercicio da cidadania.

4.3 O discurso médico

Nos tltimos 30 anos, o mundo passou a observar com bastante ateng¢do os
hébitos alimentares da populagao mundial. O fato demandante foi o assustador
aumento de peso de homens, mulheres, jovens e criangas.

No Brasil, segundo o Jornal do Senado (STECK, 2013, p. 4-5), os
dados sao alarmantes, de 1989 a 2008-2009:

[...] o excesso de peso em homens adultos saltou de 18,5% para 50,1%
— ou seja, metade dos homens adultos ja estava acima do peso — e
ultrapassou, em 2008-09, o excesso em mulheres, que foi de 28,7%
para 48%. [...] O excesso de peso e a obesidade sdo encontrados com
grande frequéncia, a partir de 5 anos de idade, em todos os grupos de
renda e em todas as regides brasileiras. O IBGE e o Ministério da Satide
entrevistaram e tomaram medidas de 188 mil pessoas de todas as idades

em 55.970 domicilios em todos os estados e no Distrito Federal.



Preocupado com esses dados, o governo brasileiro langou, em 2005,
um Guia alimentar para a populagdo brasileira: promovendo a alimentagio
sauddvel (BRASIL, 2005b). Nele, a Secretaria de Atencdo a Saide, em nome
do Ministério da Saude, descreve as doengas causadas pela falta de nutrientes,
as infeccbes e as doengas cronicas produzidas pela alimenta¢do inadequada.
Para instruir a populagao, sdo apresentados principios, atributos e diretrizes
de uma alimentac¢ao saudavel e sua relacdo com os exercicios fisicos. Tudo isso
fundamentado em bases epistemologicas e cientificas.

Na luta contra a alimentagao desregulada, a crescente obesidade infantil e
as consequentes doengas, o Jornal de Pediatria do Rio de Janeiro cita a escola

como uma aliada.

Em nosso meio, a obesidade infantil ¢ um sério problema de saude
publica, que vem aumentando em todas as camadas sociais da populagdo
brasileira. E um sério agravo para a satide atual e futura dos individuos.
Prevenir a obesidade infantil significa diminuir, de uma forma racional
e menos onerosa, a incidéncia de doengas cronico-degenerativas. A
escola é um local importante onde esse trabalho de preven¢ido pode
ser realizado, pois as criangas fazem pelo menos uma refei¢do nas
escolas, possibilitando um trabalho de educagdo nutricional, além de
também proporcionar aumento da atividade fisica. A merenda escolar
deve atender as necessidades nutricionais das criancas em quantidade
e qualidade e ser um agente formador de habitos saudaveis (MELLO;
LUFT; MEYER, 2004, p. 180).

Em consonéncia com o campo discursivo médico, o consumo de alimentos
adequados e saudaveis mostra-se em evidéncia nas praticas discursivas escolares.
A escolarizagdo entra em cena para cumprir seu papel social na formacao dos
sujeitos. O discurso sobre a obesidade infantil é base para a problematiza¢ao de
oito das 66 as aulas do Portal do Professor e um dos trés PCNS estudados.
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FIGURA 13 - Alimentagio errada

FONTE: Brasil (2010e).

Com uma gramatica voltada para os maleficios trazidos ao corpo pelo
consumo desenfreado e para a busca por uma (re)educagio dos habitos
alimentares do sujeito escolar consumidor, as discussdes giram em torno
de: alimentacdo saudavel, dieta, obesidade, fast food, porg¢des alimentares,
qualidade e preparo dos alimentos, alimentagdo balanceada, valor nutricional
dos alimentos, boa sadde, tipos de alimentos, alimentagdo e atividade fisica,
desnutri¢ao, entre outros. Um exemplo deste interdiscurso é o Plano Saude é
o que interessa: de olho na alimentagdo e na atividade fisica (BRASIL, 2010e) —
figura 13 -, onde sao colocados em xeque a qualidade dos “lanches” consumidos
em casa e/ou na escola e as implicagdes das atividades fisicas, para o bem estar
dos sujeitos.



4.4 0 DISCURSO JURIDICO

Em se tratando do cidaddo consumidor, a relagdo entre escolarizacio e
consumo ¢é permeada por um quadro de regras do campo juridico que regulam
as agoes de consumo. Dizendo de outro modo, o campo discursivo juridico é
responsavel por estabelecer as leis que protegem e garantem os direitos dos
cidadaos.

Contudo, o campo juridico nem sempre aparentou uma a¢do conjunta.
Segundo, Santos (2011), foi na tentativa de assegurar a ordem exigida pelo
capitalismo que o direito moderno passou a ocupar o lugar de racionalizador
da vida social dos sujeitos. “Para desempenhar essa fun¢ao, o direito moderno
teve de se submeter a racionalidade cognitivo-instrumental da ciéncia moderna
e tornar-se ele proprio cientifico” (SANTQOS, 2011, p. 120). Consequentemente,
estabeleceu limites/lentes para a compreensao da realidade, segundo o olhar
juridico.

Para assegurar a racionalidade das relagoes de consumo, a Constituicdo
Federal rege no artigo 5° inciso XXII que “o Estado promoverd, na forma da
lei, a defesa do consumidor” (BRASIL, 1988, documento ndo paginado). Além
disso, conforme o artigo 24, “Compete & Unido, aos Estados e ao Distrito
Federal legislar concorrentemente sobre: [...] VIII - responsabilidade por dano
ao meio ambiente, ao consumidor, a bens e direitos de valor artistico, estético,
histdrico, turistico e paisagistico” (BRASIL, 1988, documento nio paginado).
Ja nos principios gerais da atividade econdmica (Artigo 170), a defesa do
consumidor emerge como um dos itens para a existéncia digna.

Na Constituigio de 1988 também ficou firmado um prazo para a
elaboragao do Cddigo de Defesa do Consumidor. Dois anos apds, em 1990,
o entdo Presidente Fernando Collor de Mello assinou e deu providéncias ao
Cédigo de defesa do consumidor (BRASIL, 1990a).

Para assegurar o cumprimento das leis de prote¢io ao consumidor,
foram implantados, nos estados e municipios, érgaos de Prote¢do e Defesa do
Consumidor — 0s PROCONs. Os PROCONS sao 6rgaos de direito publico com
a funcdo de elaborar e executar politicas publicas que protegem e defendem os



consumidores. Além disso, também com um papel formador, os PROCONs
distribuem panfletos, cartilhas e informativos para capacitar o consumidor e
informa-lo sobre como exercer os seus direitos.

No Cédigo de defesa do consumidor (1990a), além da preocupagdo com os
direitos e deveres nas praticas de consumo, a educag¢io para o consumo é citada
como um dos direitos basicos do consumidor: “II - a educagio e divulgacao
sobre o consumo adequado dos produtos e servigos, asseguradas a liberdade
de escolha e a igualdade nas contratagdes;”

Ou seja, ¢ direito do cidaddo ser educado para o consumo, uma vez que
a escolarizagao tem como fungéo social a educagao, logo coube a ela inserir o
consumo em suas praticas discursivas.

Na colecao Educagdo para o consumo responsavel, de 2002, elaborada pelo
Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor sob a coordenacio do Instituto
Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia, por exemplo, vemos a
materialidade desse direito basico e a sala de aula como espa¢o da educagio
para o consumo. Segundo o diretor do INMETRO o objetivo da colegao é

[...] contribuir para a formagao de cidadaos conscientes do seu papel
como consumidores participativos, autbnomos e criticos, a partir da
sala de aula como propdem os Pardmetros Curriculares Nacionais
elaborados pelo Ministério da Educagdo em 1998, que introduziram
o Consumo entre os temas transversais a serem abordados nas escolas
(INSTITUTO NACIONAL DE METROLOGIA, QUALIDADE E
TECNOLOGIA, 2002, p. 2).

Na esteira dessa compreensdao, a Cartilha Direito do consumidor e
publicidade enganosa: a escolha certa, brincando e aprendendo a ser um
consumidor legal (PERNAMBUCO, 2010) - conforme figura 14 — estabelece,
em pequenas historias em quadrinhos, varias narrativas que apresentam as leis
que garantem os direitos do consumidor e as relagdes de consumo.

Além da cartilha, o ensino dos direitos do consumidor se entremeia em
todas as 66 aulas do Portal do Professor, em todos os livros paradidaticos
analisados, no Manual de Formagdo de Professores em estudo e na pratica



pedagdgica da Hora da Novidade, pois sustenta as diretrizes sobre como exercer
o consumo a partir do processo de ensino-aprendizagem da pedagogizacao do
discurso do consumo.

ALGUMAS LOJAS DEPOIS...

Senhor, eu ja Ihe disse: o limite maximo é
de 04 latas por cliente.

Minha senhora, eu vim de longe pra
comprar 10 latas de leite e eu quero
levar 10 latas de leite!

Desculpe me intrometer,
mas o senhor tem razao:
vocés nao podem limitar a
quantidade a ser
comprada, nao.lsso ta
escrito no Cédigo de
Defesa do Consumidor,
viu? E lei!

FIGURA 14 - Em defesa do consumidor

FONTE: Pernambuco (2010).



4.5 O discurso publicitario

Foi entdo que o monitor Rafael explicou que é muito importante,
antes de comprar alguma coisa, a gente pensar bem:

1. Sera aue eu preciso mesmo disso?

2. so d‘wmup ¢ moda eu tenho aue ter?
Qual' & o problema de ficar Fora da moda?

. Sera aue 2 fro?m]anda ¢ mesmo

verdadeira?

Na barraca “COISA DOS OUTROS”, Ueré trocou seu vale
por uma caixa de lapis de cor que, conforme estava expli-
cado na embalagem, ndo provocava alergia e saiu com os
amiguinhos comentando que agora que tinha entendido
essa questéo damoda e da propaganda e tinha percebido
como as pessoas podem ser influenciadas por elas, iria
ficar esperto:

t E nem melhor quando tiver - continuou Lil.

— E verdade - completou Rasta. — Temos
due aprender a perisar com nossa pré-
pria cabega. Cada um é um/

FIGURA 15 - O consumo e a propaganda

FONTE: Cunha (2011).

A jornalista canadense Naomi Klein (2009) mostra em seu livro Sem logo:
a tirania das marcas em um planeta vendido que as primeiras campanhas de
marketing de massa, promovidas na segunda metade do século XIX, estavam
voltadas para a inser¢do de invencdes no cotidiano dos consumidores e
possibilidades de utilizagao das mesmas.



»

Em tal periodo, “[...] os produtos eram em si mesmo uma novidade [...]
(KLEIN, 2009, p. 29). Contudo, com a produgdo em larga escala realizada
pelas fabricas, segundo a autora, o mercado foi “[...] inundado por produtos
uniformes [...]” (KLEIN, 2009, p. 30). Neste contexto, o papel da publicidade
mudou. Ndo mais era necessario informar as fun¢des do produto, mas sim
construir uma imagem, uma identidade - a marca. Assim, a marca passou a ser
composta por “acessorios culturais” e “estilos de vida” e as pegas publicitarias
se tornaram propagandas conceituais, onde se agrega valor aos produtos.

Esse movimento aproximou as agéncias de publicidade “[...] de um
exame psicologico/antropoldgico de o que significam as marcas para a cultura
e a vida das pessoas [...]” (KLEIN, 2009, p. 31). Nesse contexto, enquanto as
grandes corporagdes fabricam produtos, os consumidores compram marcas
(KLEIN, 2009), para compor seu self.

Segundo o Consumo Sustentdvel: manual de educagdo (BRASIL, 2005a),

a publicidade é um meio eficiente para tornar o produto conhecido e
prestar informagdes para ajudar o consumidor a fazer uma escolha e até
a aprender a consumir melhor. O problema é que, em vez de fornecer
informag¢des para um consumo racional e consciente, as mensagens
publicitarias exploram pontos vulneraveis do publico para convencé-lo
de que o produto é realmente necessario. Assim, ela apela para os
desejos, gostos, idéias, necessidades, vaidades e outros aspectos da
nossa personalidade (BRASIL, 2005a, p. 137).



FIGURA 16 - Consumo sustentavel - Manual de Educacédo

FONTE: Brasil (2005a).

O problema é que a publicidade - avessa ao consumo consciente e
parceira do consumo desenfreado - tem trabalhado constantemente na busca
de formas cada vez mais eficientes de sedugdo, envolvimento e captura dos
desejos dos sujeitos para o consumo volatil, efémero e instantaneo.

Além disso, a descoberta das criangas e jovens como alvos - relativamente
novos - faceis de captura para o consumo (KLEIN, 2009; SCHOR, 2009; LINN,
2006) tem produzido uma avalanche de pecas publicitarias voltadas para o
publico infantil e juvenil.

A mudanca de paradigma de captura da publicidade voltada para pais
adquirirem objetos e servicos de consumo para os filhos, para a captura dos



filhos para o consumo para a si e para a familia tem despertado a preocupagio
do campo da educagio, pois

[...] as criangas e os jovens sdo ainda mais vulneraveis a publicidade
do que os adultos. Isso acontece porque eles ainda ndo tém uma
mentalidade critica bem desenvolvida, nem a capacidade de ver o que
esta por tras da mensagem publicitaria. E como os jovens constituem
um grupo cada vez maior de consumidores em potencial, eles sdo um
importante alvo na mira das empresas de publicidade. (BRASIL, 2005a,
p. 138).

Assim sendo, de acordo com o processo de pedagogizagdo do discurso
do consumo ¢ preciso educar o olhar dos sujeitos escolares em relagao aos
mecanismos de captura dos desejos de consumo pela publicidade. E preciso
que os sujeitos escolares compreendam que os anuncios dirigidos a criangas
e jovens exploram a fragilidade de sua personalidade em formacgao. Além
disso, é importante que entendam que “[...] a propaganda dirigida aos jovens
manipula de tal forma os desejos mais comuns na juventude que fica muito
dificil resistir e ser diferente [...]” (BRASIL, 2005a, p. 138).

Cabe a escola contribuir

para transformar os alunos em consumidores criticos dos produtos
oferecidos por esses meios, a0 mesmo tempo em que se vale dos
recursos mididticos como instrumentos relevantes no processo de
aprendizagem, o que também pode favorecer o didlogo e a comunicagio
entre professores e alunos (BRASIL, 2013, p. 111).

Nesse contexto, o processo de escolarizagdo atua para capacitar o cidadao
consumidor escolar, ensinando-o a gramatica e as regras de funcionamento dos
campos de saber da publicidade e da propaganda. Para tanto, trabalha em seu
curriculo, com: a analise de comerciais, pecas publicitarias, verossimilhanga
dos fatos, marketing, armadilhas do consumo, bombardeio de imagens, entre
outros. Além disso, compromete os profissionais do campo da educagio em



capacitar os sujeitos escolares a compreender que “a falta de informacao
cientifico-tecnoldgica pode comprometer a propria cidadania, deixada a mercé
do mercado e da publicidade” (BRASIL, 1997, p. 22).

5 AS REGRAS DE FORMACAO DO DISCURSO DO CONSUMO NAS
PRATICAS DISCURSIVAS ESCOLARES

De acordo com os achados desta tese, o processo de pedagogizacao
do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares se materializou
no momento em que os saberes do discurso do consumo se articularam ao
discurso educacional - a partir de condi¢des de possibilidade culturais,
sociais, politicas e econdmicas especificas -, compondo um outro campo de
saberes que ndo so representa a interpenetracao de tais discursos, mas também
o dialogo e intersec¢do com outros discursos que transitam no campo da
educa¢ao - conforme apresentado no capitulo anterior. Além disso, para a
pedagogizacao do discurso do consumo, um conjunto de relagdes de saber-
poder determinadas foram imprescindiveis ndo sé entre os campos de saber,
mas também entre certas instituicdes e sujeitos sociais. Ou seja, relagdes de
saber-poder entre praticas discursivas e ndo-discursivas.

Para dar visibilidade a esse processo, filiada as teorizacdes foucaultiana,
tratarei neste capitulo sobre:

[...] que relagdes existem? Por que esta enumeragdo e ndo outra? Que
conjunto definido e fechado acreditamos circunscrever desta maneira? E
como podemos falar de um ‘sistema de formacao’ se conhecemos apenas
uma série de determinagdes diferentes e heterogéneas, sem ligagdes ou
relagoes assinalaveis?” (FOUCAULT, 2009, p. 48, grifo do autor).

Nesse viés investigativo, o objetivo deste capitulo é dar visibilidade as regras
- nomeadas por Foucault (2009) como Regras de Formagéo - que autorizam,
(re)contextualizam, (re)conceitualizam, (con)formam e materializam o
transito do discurso do consumo no processo de escolariza¢ao. Em relagao as
regras, em sua obra Arqueologia do saber (2009), Foucault as enuncia enquanto



capazes de estatuir o regime de verdade do discurso — para esta tese, o regime
de verdade do discurso do consumo pelo campo da educagdo. Sao elas: regra
de formagao dos objetos, regra de formagdo das modalidades enunciativas,
regra de formagdo dos conceitos, regra de formagao das estratégias.

A partir dessas regras, analiso textos e imagens para mostrar como ocorre
a pedagogizacao do discurso do consumo nas praticas discursivas escolares.
Para mostrar

[..] como os diferentes textos de que tratamos remetem uns aos
outros, se organizam em uma figura unica, entram em convergéncia
com instituigdes e praticas, e carregam significacdes que podem ser
comuns a toda uma época. Cada elemento considerado é recebido
como a expressdo de uma totalidade a qual pertence e que o ultrapassa
(FOUCAULT, 2009, p. 134).

5.1 OBJETOS, CONCEITOS E TEMAS

Se em nossa sociedade, em uma determinada época, o discurso do
consumo foi pedagogizado pelas praticas discursivas escolares, deve-se ao fato
de que nele foi empregado um conjunto de relagdes que criaram uma série de
objetos, conceitos e temas do consumo no campo da educagao.

De acordo com a andlise do corpus selecionado no processo de
pedagogizacao do discurso do consumo, os objetos, conceitos e temas que
significam e ressignificam o consumo no campo discursivo da educagiao
seguem em trés dimensdes: a dimensdo pessoal, a dimensao social e a
dimensao planetaria. Em cada uma dessas dimensdes um conjunto de relagoes
¢ acionado para munir o sujeito escolar de informagdes que o apropriam do
discurso do consumo.

Categorizo, nadimensao pessoal, o conjunto derelagdes quea escolarizagdo
do discurso do consumo promove no sujeito consigo mesmo. Nela aparecem
os seguintes temas: administracio dos desejos e necessidades, shopping,
propaganda, alimentag¢do saudavel, direito do consumidor, agoes de compra e
venda, moda e administragdo do consumo. Esses temas, oriundos dos campos



da psicologia, da comunicagdo, da moda, do direito, da medicina, da nutrigdo,
da administra¢ao e da economia reverberam os objetos e conceitos por eles
estabelecidos, em intersec¢ao com o campo discursivo da educagio.

Na dimensdo social, elenco as relagdes que o sujeito estabelece com
outros sujeitos tomando por base as movimentagdes e reflexdes promovidas
pelo consumo. Em tal dimensao, ecoam a responsabilidade social, o consumo
sustentavel, o consumo consciente, o consumo cidaddo, provenientes das
discussoes dos campos do direito, da politica, da ética e do meio ambiente.

Nomeio dimenséo planetaria a promogao de relagdes que o sujeito escolar
estabelece com o planeta Terra, usando como base as andlises do consumo.
Relagdes ancoradas nos campos das Ciéncias Exatas e Humanas e propagadas
em temas, tais como: aquecimento global, utiliza¢ao consciente dos recursos do
planeta — principalmente, da agua —, sustentabilidade, reciclagem, entre outros.

E oportuno pontuar que tais dimensdes foram apresentadas para mostrar
uma das formas como a pedagogizagdo do discurso do consumo opera na
formagdo do sujeito escolar consumidor. Contudo, ao se materializarem, elas
se entrecruzam com as demais, haja vista que os sujeitos sociais se constituem
em contato com outros sujeitos e com o meio do qual fazem parte.

Considerados, reconhecidos, delimitados, descritos e analisados por outros
campos discursivos, esses enunciados passaram a referir os registros do campo
da educagido vinculados ao discurso do consumo, até entio nao utilizados,
constituindo regimes de existéncia. Ao tratar dos registros no contexto das regras
de formagdo do discurso, Foucault (2009, p. 46) afirma que “[...] em cada um
desses registros, multiplos objetos foram nomeados, circunscritos, analisados,
depois corrigidos, novamente definidos, contestados, suprimidos |[...]”.

Os objetos de saber de um discurso, no caso o discurso do consumo, estao
implicados em um campo de emergéncia, em instancias de delimitacao e em
grades de especificagio (FOUCAULT, 2009). No que se refere ao locus de
emergéncia da pedagogizagdo do discurso do consumo no campo discursivo
da educagdo, segundo os materiais analisados, sdo: as politicas curriculares do
Ministério da Educagao, os livros produzidos pela industria cultural, as praticas
de formagéo de professores, o planejamento escolar e as praticas pedagdgicas.



No entrecruzar dos campos da psicologia e da administragao emerge o
campo conceitual de racionalidade e administragao dos desejos no campo
da educagdo. Em um processo de pedagogizagio do consumo, os textos
analisados descrevem uma gramdtica prescritiva de racionalidade das agoes
sobre o consumo. A regra é categorizar — conforme as figuras 17 e 18 - os atos
de consumo ou no campo das necessidades, ou no campo dos desejos. Assim,
caberd ao consumidor consciente analisar, classificar e racionalizar os seus atos
de consumo - dimensao pessoal.

A professora foi até a lousa e desenhou dois quadros,
com os titulos Necessidades e Desejos.

— Vamos preencher esses dois quadros com alguns
exemplos, assim fica mais facil entender. Aquilo que é
necessario e basico para termos uma vida boa, decente e
digna vamos registrar no quadro Necessidades. No quadro
Desejos vamos exemplificar com produtos e bens
supérfluos. Vamos 142

Os exemplos foram sendo dados e anotados nos quadros.

NECESSIDADES  DESEJOS
lawtondis
ea/ed
Joupad de manca

FIGURA 17 - Necessidades x desejos

FONTE: Garcia (2001).



Patricia, toda importante por estar chefiando a
barraca, continuou explicando:

diferenca entre o due eu preciso,
porque é uma necessidade mesmo e o

— Precisamos também entender a
due eu duero, & por duerer.

Deu muitos exemplos e fez a turma participar da
discusséo. Participe vocé também. Copie a lista
seguinte no seu caderno e cologue um

Refriqer

PABIER HIES

Bolo (@ i) e

Sabowete ()

Salonete Tieiti ()
)

FIGURA 18 - O que eu preciso versus o que eu quero

FONTE: Cunha (2011).

E importante salientar que esse quadro dicotdmico - inspirado nos
parametros da modernidade - entre as necessidades e os desejos, o bem e o
mal, o racional e o irracional, ¢ falho, haja vista que, existem, por exemplo, itens
categorizados como necessidades — como as roupas — que podem ser comprados
somente por desejo. Ou, ainda, existem desejos que sdo tdo importantes para
0s sujeitos que se transformam em necessidades — o ultimo langamento em
brinquedo que todos os colegas de escola possuem, por exemplo.

Além disso, Jean Baudrillard (2008) - desconstruindo a compreensao
de que a humanidade ja consumiu somente por necessidade - fala do
consumo prestigioso, dos rituais de consumo simboélico que perpassam a
historia da humanidade. Ou seja, “substituindo a utilidade racional” por
uma “[...] funcionalidade social [...]” (BAUDRILLARD, 2008 p. 41), o
consumo pelo desejo de diferenciagdo social se consolidou, ao longo dos
tempos, e se justifica na acumulagao e distribui¢ao de signos e significados

- dimensao social.



O fato é que

[...] quando vocé escolhe um tipo de boné, quando escolhe usar apenas
um tipo de roupa, quando vocé resolve usar um tipo de corte e penteado
de cabelo, quando vocé escolhe ouvir s6 um tipo de musica, vocé esta
construindo sua identidade, seu jeito de ser (GARCIA, 2001, p. 18).

Em outras palavras, os objetos do consumo sdo capazes de compor a
identidade dos sujeitos escolares. Partindo dessa compreensdo, o discurso
educacional se filia aos discursos da psicologia e da sociologia para ensinar
criangas e jovens a compor as suas identidades sociais a partir dos objetos —
dimensdo pessoal e dimensdo social. Um exemplo significativo aparece na
trama do livro O prego do consumo (JAF; PALMA, 2008). Nela, os autores
descrevem a personagem Isabel por meio dos objetos que ela usa. Sdo os
objetos que atribuem valor a personagem.

Isabel estava elegante, com um tailleur azul-marinho, saia até os joelhos
e uma camisa de seda branca finissima por baixo do casaquinho, com
dois botdes abertos deixando ver um lindo colar de prata trabalhada.
[...] Os sapatos finos, de salto agulha, discretos, completavam o estilo
perfeito da executiva de sucesso, uma verdadeira vitrine ambulante do
consumo chique, feita para causar inveja e estimular as vendas (JAF;
PALMA, 2008, p. 13-14).

O sujeito/personagem nao somente ¢ o que usa, mas também “diz” quem
ele é com o auxilio dos produtos do consumo (BAUMAN, 2001).

De forma direta e ilustrativa, o livro No mundo do consumo: a administragdo
das necessidades e dos desejos (GARCIA, 2001, p. 18) afirma no titulo de uma
de suas paginas que “Consumir é criar uma identidade prépria [...]”. Na mesma
pagina (Figura 19), um jovem menino ilustra aos sujeitos escolares como
compor suas identidades “da cabega aos pés” e exemplifica alguns objetos,
produtos, servicos e relacdes de consumo possiveis para tal operacéo.



— Chiii, agora
complicou, professora/l
D4 pra explicar de um
jeito mais facil?

atencdo: quando vocé
escolhe um tipo de
boné, quando escolhe
usar apenas um tipo
de roupa, quando vocé
resolve usar um tipo
de corte e penteado de
cabelo, quando vocé
escolhe ouvir um sé
tipo de musica, vocé
estd construindo sua
identidade, seu jeito de
. Ser.

- Ah! Agsim fica
mais claro.

- B por isso que
tem gente que diz que
consumir é um jeito de

bens e servicos, vamos
construindo nossa
identidade, fazendo
um retrato nosso, sé
nosso. E assim nos
tornamos cidadios.

% - ey R ‘
- D&. Prestem M

N&o ando

se tornar cidadao. | )8
— Chii, voltou a - g ey
complicar. 3
- Nem tanto.
Quando estamos
consumindo produtos,

FIGURA 19 - Consumir é criar uma identidade prépria

FONTE: Garcia (2001).



O que se percebe ¢ que, filiadas ao discurso que transita na Sociedade de
Consumo, as praticas discursivas escolares tém ensinado criangas e jovens sobre
como os produtos, servicos e objetos de consumo operam como ornamentos
simbdlicos (BAUMAN, 2001), como icones identitarios (SARLO, 2006), na
significagdo de suas identidades. No material analisado, o consumo também
¢ pardmetro para a compreensao do que se constitui “[...] uma vida decente
[...]” (GARCIA, 2001, p. 3), uma vida com o exercicio pleno da cidadania —
dimensao pessoal e dimenséo social.

Nos textos, viver sem dinheiro, sem comprar, sem consumir ¢ nao ter
condi¢des de exercer a sua cidadania, “[...] é viver a margem de tudo [...]”
(GARCIA, 2001, p. 14). E viver sem direitos - como bem exemplifica a figura 12.

Nessa perspectiva, o que vemos no corpus apreciado ¢ que o discurso
educacional - dialogando com o campo do direito e da politica — ensina a
criangas e jovens que nos tornamos cidaddos nos e por atos de consumo. Isso
porque, “[...] saber consumir é saber ser cidadao [...]” (PERNAMBUCO, 2010,
p. 24). E, saber ser cidaddo ¢ colocar em priética as prescricdes, as regras do
discurso do consumo, pedagogizadas nas praticas discursivas escolares.

Do campo da economia - instdncia de delimitagao com grande forca sobre
0s processos que envolvem o consumo - e do direito percebe-se a emergéncia
de uma gramdtica voltada para a capacitagao dos sujeitos em relacdo aos
procedimentos do consumo, aos seus processos operacionais. Compra,
cheque, troca, promogao, produto, cliente, garantia, saldo, divida, servigos,
rendimentos, juros, nota fiscal, cartao de crédito, prestagdes, pagamento, entre
outros, sdo palavras que compdem a gramdtica discursiva do consumo na
escolarizacdo — dimenséo social.

Bons exemplos desse campo de objetos, conceitos e temas podem ser
visto na cartilha Direito do consumidor e publicidade enganosa: a escolha certa,
brincando e aprendendo a ser um consumidor legal (PERNAMBUCO, 2010). Na
trama do livro, todas as histérias sio permeada por prescri¢oes em relagio ao
exercicio do consumo. Na figura abaixo (Figura 20), por exemplo, a discussao
esta sobre a importancia de pedir a nota fiscal as institui¢oes comercias.
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ks \
L — ﬂ

-] Aquiestd sua nota.

‘ Podem até me achar esquisita, K
mas a regra de ouro de todo 0 )
consumidor é sempre pedir 0

anota fiscall Ede que
| adianta pedir e ndo guardar?
\ Anotaéminha prova.
Sem ela, tudo fica mais
complicado.

FIGURA 20 - Indo as compras

FONTE: Pernambuco (2010).



Do entretecer dos campos da moda, da propaganda, da administragao e
da ética vemos a preocupagio com o controle e administragao dos desejos.
Os objetivos, geralmente, se aproximam: “conceituar consumismo e moda’
(Plano: Moda e consumo infantil), “refletir sobre seus atos de consumo”
(Plano: Publicidade: uma fabrica de desejos), “analisar com criticidade algumas
propagandas” (Plano: Aprendendo com a propaganda)®. Seus temas estdo
voltados para a orientagdo dos alunos sobre propaganda, moda, publicidade,
consumismo, produtos e servicos de consumo, espagos de veiculagio da
comunicagao e tecnologias de captura dos desejos — dimensao pessoal.

A preocupagdo com o meio ambiente perpassa as discussdes da metade
dos livros analisados e de quatro dos dez planos em estudo. Com o foco
recorrente na manutengao e preservagao do planeta, o discurso do consumo no
processo de escolarizagao evoca como praticas de significagdo o desperdicio,
a reciclagem, a reutilizagdo, os recursos naturais, a sustentabilidade, a agua,
a preservacao, o lixo, o saneamento bdasico, entre outros. Ensinando como
consumir sem destruir, o discurso educacional cobra a agdo consciente dos
sujeitos escolares. Os planos Abaixo o desperdicio da agua!, Sustentabilidade no
nosso cotidiano e Dialogando com o lixo - preservagio do ambiente sao exemplos
de visibilidade desses objetos, temas e conceitos — dimensao planetaria.

Dos campos da ética, do meio ambiente e da politica reverbera um quadro
de valores sociais que opera na adequagdo dos processos do consumo para o
bem-estar social. Acionando novamente — como mencionado anteriormente
- 0 jogo de linguagem dicotdmico e oposto, as praticas discursivas escolares
prescrevem o certo e o errado no consumo: o bem e o mal, o bom e o ruim, o
consciente e o inconsciente, o racional e o irracional do consumo - formato
que perpassa um numero significativo de praticas.

Nessa perspectiva, preocupado com a racionalidade das agdes de
consumo, o processo de pedagogizagdo ensina um quadro ético de condutas,
visto que ser ético na Sociedade de Consumo é consumir ndo pensando

“apenas no proprio bem, mas também refletir se uma determinada atitude ndo

51 Para maiores informagdes, vide Anexos.



prejudicara o restante da sociedade” (JAF; PALMA, 2008, p. 78) — dimensao
pessoal, dimensao social e dimensao planetaria.

A categorizagdo da conduta do sujeito escolar consumidor é tema no livro
de imagem O camelo, o burro e a dgua (MERLI, 2010).

FIGURA 21 - O camelo, o burro e a agua

FONTE: Merli (2010).

No enredo, os personagens camelo e burro estabelecem relagoes
diferentes com a d4gua. Enquanto o camelo - adjetivagao, geralmente, utilizada
para designar pessoa trabalhadora e que armazena - reflete e economiza, o



burro - palavra carregada do sentido pejorativo de pessoa sem inteligéncia —
desperdica e ndo racionaliza seus atos de consumo. Na sequéncia de imagens,
a conduta dos personagens ¢ oposta. Torneiras ligadas, banhos demorados,
vazamentos e a¢des inconsequentes deixam o burro sem agua. Enquanto o
camelo - bom, consciente e racional - finaliza a histéria com agua estocada.

Também com o foco voltado para a conduta ética dos sujeitos, os livros
Carlitos contra o consumo (TAVARES, 2011) e O preco do consumo (JAF;
PALMA, 2008) colocam em evidéncia e em discussiao os pardmetros de
conduta limites para a aquisi¢do do que se deseja (BOFF, 1995). Ambos os
enredos colocam em xeque até que ponto os sujeitos podem se submeter para
poder ter acesso aos bens de consumo. A luta dos personagens esta em superar
os desejos de consumo produzidos pelo encantador, envolvente e alucinante
campo do marketing e da propaganda e entender que as relagdes afetivas sao
mais importantes do que qualquer produto, servi¢o ou objeto consumido.
Nessa luta, as duvidas sobre a importancia do ser humano sao tao grandes, que
equiparam as pessoas as mercadorias (BAUMAN, 2008) e fortalecem a ideia
de que o consumo é capaz de produzir bem-estar e felicidade (LIPOVETSKY,
2007) - dimenséo pessoal e dimensio social.

E certo que os desfechos de todos os textos sinalizam para um consumo
correto. Onde o bem, o amor, a sociedade, a vida vencem o consumo
desenfreado. Contudo, as dificuldades enfrentadas pelos personagens sinalizam
0 quao importante é aprender a consumir de forma adequada para superar o
consumismo desenfreado que acomete os consumidores inconscientes.

E importante relembrar que principios de solidariedade e ética, por
exemplo, nao sdo o forte nas praticas discursiva da Sociedade de Consumo,
uma sociedade preocupada com a satisfacao de desejos instantaneos, efémeros
e individuais e despreocupada com as possiveis formas de alcanga-los
(BAUMAN, 1999, 2008, 2009; LIPOVETISKY, 2007; SARLO, 2006).

Além disso, é comum vermos na Sociedade de Consumo conceitos de
solidariedade, bondade e consciéncia acoplados aos produtos do consumo. Por
exemplo, basta colocar a expressao “compre e ajude”, ou “compre consciente”,



em sites de busca que mais de um milhao de resultados mostram a dispersao
do ideal de compra solidaria e consciente e sua relagio com as tematicas
de consumo e responsabilidade social e/ou ambiental - dimensdo pessoal,
dimenséo social e dimensdo planetéria.

Em relagdo a essa questao, em seu texto, Repensando ideologia e curriculo,
Michel Apple (1995, p. 54) coloca em xeque a ética da sociedade contemporanea
e afirma que

[...] para avangar, é necessario que o sistema de conceitos e valores
gerado por essa sociedade - sistema esse cada vez mais dominado por
uma ‘ética’ da privatizagdo, do individualismo alienado, da ganancia e do
lucro - seja questionado de varias maneiras. Uma das mais importantes

¢ através do trabalho intelectual e educacional continuo e minucioso.

Segundo o autor para que efetivamente a sociedade caminhe em direcao
dos principios éticos — dimensao pessoal e dimensdo social - é preciso
buscar “[...] ‘precisamente’ aquele processo livre, enriquecedor e coletivo de
participagdo na formulagdo dos conceitos e valores [...]” (APPLE, 1995, p. 51),

O enunciado do consumo consciente aparece como tema central em trés
livros - Os herdis e o consumo consciente (CUNHA, 2011), O camelo, o burro
e a agua (MERLI, 2010), Consumo e espagos pedagégicos (COELHO, 2002)
e perpassa as discussoes de quase todas as aulas estudadas. Sustentado nos
campos da filosofia, da psicologia e da neurologia, a tomada de consciéncia
acerca dos atos de consumo parece ter se transformado em um dos objetivos
do discurso educacional — dimensdo pessoal e dimenséo social.

O que se percebe, na pedagogizagdo do discurso do consumo nas praticas
discursivas escolares, é que a ordem do discurso educacional estd voltada - em
meio a outras ordens de outros discursos - para a formag¢ao de consumidores
conscientes (CUNHA, 2011). Para tanto, criancas e jovens sao motivados,
incitados e convocados a acionar os diferentes campos discursivos que fazem
parte da rede discursiva do consumo, apresentados no campo da educagio,
para gerenciar seus atos de consumo de forma que prevaleca o bem social.



Contudo, essa ordem néo se faz inica e/ou literal no campo da educagdo, mas é
produzida em meio a procedimentos de negociagdo e intervengao do discurso.

5.2 0S PROCEDIMENTOS DE INTERVENGAO DO DISCURSO

A relagdo e o transito dos objetos, conceitos e temas do discurso
do consumo no processo de escolarizacdo, oriundos dos discursos que
reverberam dos diferentes campos de saber, acabam por compor uma ordem
de “veridicao®®. Por meio desse regime de “veridi¢do”, emanam enunciados
que autorizam a apari¢do do discurso do consumo, bem como se estabelecem
as regras de compreensdo dos significados e conceitos do mesmo.

O que tais enunciados compdem é uma memoria discursiva, que permite
a constituicdo dos conceitos do consumo no campo da educagio. Contudo, é
preciso que se diga que o campo da educagdo, no processo de pedagogizagao
do discurso do consumo, desenvolve continuas negocia¢oes de sentido, tanto
com os diferentes campos de saber com os quais se associa, quanto com outras
instancias pedagdgicas, tais como a midia, a igreja, a familia, os grupos de
referéncia.

Dessa memoria discursiva - composta por enunciados ja formulados e que
sdo retomados no campo discursivo da educagdo - citam-se como exemplos:

a) as praticas de caridade, altruismo, filantropia e ajuda ao préximo, pro-

movidas pelo discurso religioso;
b) abusca por tempos estaveis, seguros, menos violentos, com empregos
fixos, divulgados pelo discurso da modernidade;

c) as praticas sociais da vida em comunidade, articuladas no discurso

socialista;

d) aspraticas de cidadania e bem comum, elaboradas no discurso politico;

e) aperspectiva de irmandade, veiculada no discurso familiar;

f) as praticas de protegdo ao planeta, que transitam no discurso

52 Emprego o termo “veridigao” no sentido utilizado por Michel Foucault (2008b) em seu texto
Nascimento da Biopolitica e aplicado por Carvalho (2011) em seu projeto Arqueogenealogia da ligao: o
ritual da ligdo como uma técnica de si na educagao de jovens e adultos.



ambientalista;
g) a pretensa divulgacao da verdade, do discurso dos meios de comuni-
cagao, entre outros.

O conjunto dos enunciados, inclusive os enunciados reformulados
da memoria discursiva, tem visibilidade e materialidade pelo processo de
pedagogizacao por meio de procedimentos de intervengao tais como técnicas
de reescrita, métodos de transcrigdo e sistematizagao de proposigdes.

Quanto as técnicas de intervencdo, estas funcionam para garantir a
disseminacao dos objetos de saber como também a sua delimitagdo no
campo educacional. O que se vé nos enunciados do discurso do consumo que
transitam nas praticas discursivas escolares ¢ a retomada, a recontextualizagao
e a reformulagdo dos conceitos de diferentes campos de saber para a formagao
do sujeito cidaddo consumidor consciente. Nele, a escolarizagdo reescreve os
temas, conceitos e objetos do consumo segundo a gramatica discursiva do
campo da educagao.

As referidas técnicas podem ser vistas, por exemplo, nas imagens a seguir
(Figuras 22 e 23), nas quais o discurso do consumo ¢ inserido, reescrito e
reformulado na gramética do discurso educacional e inscrito, por meio das
praticas discursivas, no processo de escolarizagao.



- Como vocés puderam perceber, cada um tem um plano
diferente para a sua mesada, mas a maioria quer mesmo é
gastar, comprando tudo o que tiver vontade.

— Mas tem muita gente que usa um pouco de sua
mesada para doar aos mais necessitados. Apesar de
vivermos em uma época de muito consumo, em uma
sociedade de consumidores, ainda ha pessoas que separam
um pouco do que tém para ajudar os outros.

RICOS E POBRES NA SOCIEDADE DE CONSUMO

Vivemos tempos dificeis. O emprego
estd desaparecendo da praga. Muita
gente que antes tinha salario, fruto do
seu trabalho, hoje ndo tem mais
emprego, nem saldrio. Enquanto os ricos
ficam mais ricos, a pobreza aumenta,
gsegundo relatério da ONU (Organizacao
das Nagoes Unidas).

Tempos estranhos. H4 aumento de
produtos para cOnsumo, mas o poder de
compra da maioria das pessoas diminuiu.

12

FIGURA 22 - Sociedade de consumo

FONTE: Garcia (2001).



Tempos de consumo interno. Tudo,
o0 tempo todo, nos convida a consumir.
Comer, beber, usar, vigjar, comprar,
experimentar, ouvir, navegar,
explorar. O tempo todo, novos
produtos, NOVOS SErvigos e novos
comportamentos séo colocados na
praga, & nosso dispor, desde que
possamos pagar por eles.

Tempos rapidos. Os produtos, bens
e servigos aparecem (€ desaparecem)
com rapidez incrivel. O que foi prazer €
assunto ontem jé ndo serve para hoje
de manhé. Tudo passa e deixa pouca
ou nenhuma lembranca. As pessoas
vivem esperando o novo produto, o
proximo langamento. Ninguém quer
ficar para tras. O passado néo vale
mais, jé passou. Todos querem
o0 ultimo lancamento, 0 mais novo
modelo de computador,
de eletrodoméstico. Todos querem dizer a
1ltima palavra. Todos querem ser felizes
consurmindo.

Tempos de facilidade. Tudo é téo facil:
comprar, consumir, obter crédito, pagar as
prestacdes, os juros. Mas estd tudo tao
dificill A pobreza avanga nas grandes
cidades. O medo, a violéncia, o isolamento.

N&o podemos perder o pé da situaco.
Queremos, podemos e devemos consumir. Consumir onde,
quando, como e o que cada um precisa e quer. E, sobretudo,
consumir doses macicas de colaboracao, respeito &
solidariedade ao proximo.

FIGURA 23 - Sociedade de consumo 2

FONTE: Garcia (2001).



Nas imagens do livro, a professora ensina aos alunos, com o auxilio de

recursos do processo de escolarizagao, as caracteristicas da Sociedade de

Consumo. Tecendo descrigdes sobre os tempos do consumo, ela da dicas de

como se estabelecem as relagdes de saber-poder e de como os sujeitos escolares

devem se portar em tempos presentes para que entendam as regras do jogo do

consumo, a partir das praticas discursivas escolares.

A reescrita, transcri¢ao e sistematizagdo de proposi¢oes do discurso do

consumo aparecem também no Plano de aula Comer, comer para poder crescer,

na atividade Amigo invisivel (BRASIL, 2010b, documento nao paginado).

3@ Atividade — Amigo invisivel

O quadro elaborado acima devera ser entregue ao professor e 0 mesmo
deverd ser distribuido aleatoriamente para cada aluno mantendo
o sigilo, ou seja, cada aluno que receberd o quadro deverd manter
secreta a identidade com quem o aluno saiu, pois esta atividade é
uma forma de brincar e aprender. A atividade se parece um pouco
com a brincadeira de amigo secreto, também conhecido como amigo
invisivel, que é comum em familia, locais de trabalho ou até mesmo em
escolas, sendo, na maioria das vezes, realizadas no final de cada ano. A
proposta desta atividade visa integrar o aluno com o habito alimentar
do colega e desta forma, durante uma semana, cada colega analisard
o quadro que seu amigo secreto elaborou e deverd enviar mensagens
secretas: seja para parabenizar seu habito alimentar ou para “dar boas
puxadas de orelhas” com relagao a sua alimentagao. O amigo secreto
também podera dar dicas de boa alimentagédo e sugerir novos habitos.
Ao final da atividade, o professor deverd marcar um dia para a revelagdo
de cada amigo secreto e cada amigo devera trazer um presente que se
relacione com alimentagdo. Ex.: livro de receitas saudéveis, revistas de
boa forma, comida saudavel, lanche, enfim, algo que colabore para uma
mudanga de hébito alimentar do colega ou reflexdo em seu hébito. Esta
atividade objetiva, de uma forma bem descontraida proporcionar uma
reflexdo no habito alimentar nao s6 de cada aluno, mas da turma em
geral. Espera-se que essa atividade contribua para uma critica profunda

arespeito de ter uma boa alimentagio e principalmente uma boa satde.



Essa “releitura” da atividade pedagogica intitulada “amigo-secreto”
se constitui em uma das formas de pedagogizacio do discurso do
consumo no processo de escolarizagdo, por meio da aproximacao, didlogo,
recontextualizacao e delimitagdo dos saberes do consumo, de acordo com as
regras do discurso educacional.

Para pedagogizar o discurso do consumo nas praticas discursivas escolares,
o plano Moda e consumo infantil, por exemplo, também adapta esse discurso
a um conjunto de tarefas e ligdes muito utilizadas no campo da educagao.
Ele o insere nas regras andnimas de funcionamento do campo discursivo da
educacéo e o reescreve de acordo com as mesmas.



AULA 2

A- Video: orientar aos alunos para que assistam ao video sobre Violéncia
e Consumismo-crianga e consumo, acessando o seguinte sitio:

Yﬂll TUhB B2 Pesouisor Prosurat

Violéncia e Consumismo - Crian¢a e Consumo
ProjetoBemMeQuer (3] 18 videos  Insctiven-de

(Vipeo sosre Violéncia e Consumismo — Crianga e consumo, acessado em
10/05/2011. http://www.youtube.com/watch?v-xGifi2B2tMO&NR-1)

B - Desenho: apds assistir ao video, solicitar aos alunos que fagam um
desenho, representando a compreensao de cada um sobre o que aprenderam
com o video e com a discussdo em sala, na aula anterior.

C - Tarefa de casa: como tarefa de casa, solicitar aos alunos que fagam filma-
gens de produtos de moda como acessdrios, roupas e ténis que estejam sendo
utilizados por criangas da escola. O professor devera orienta-lo na utilizagao do
recurso Wxcam do laptop. Este material serd utilizado na préxima aula.

FIGURA 24 - Plano de aula - Portal do Professor/MEC 3

FONTE: Youtube (2011).



Em outras palavras, as tarefas de assistir um video, desenhar o que
aprenderam e realizar tarefas de casa sdo agdes da escolarizagdo que se
entrecruzam, delimitam e alinham a emergéncia do discurso do consumo nas
praticas discursivas escolares.

Nesses procedimentos de interven¢do do discurso, os enunciados do
discurso do consumo sio adaptados ao discurso educacional, através da
delimitacao de sua validade, da transferéncia de enunciados de um campo para
outro e da distribui¢ao de enunciados ligados uns aos outros (FOUCAULT,
2009). Assim sendo, no processo de pedagogizacao do discurso do consumo,
ele entra nas regras do campo da educacio, dialoga com a sua gramadtica, é
recontextualizado e adaptado ao campo educacional e se entrecruza com
outros discursos que nele transitam. Logo, esta adequado o trabalho com a
aula, as ligdes, os manuais, os panfletos de propaganda de economia para o
consumo consciente, as praticas de produgdo de materiais em videos e seu uso
na aula, para o governo na conduta dos sujeitos escolares.

5.3 OS SUJEITOS ESCOLARES NA MIRA DO DISCURSO DO CONSUMO

Em um movimento voltado para o governo da conduta dos sujeitos
escolares, para a agao sobre as agdes de criangas e jovens, as grades de especificagio
acionadas pelo discurso do consumo no processo de escolariza¢ao sdo os corpos,
a vida social e afetiva, a conduta, o comportamento e a alma dos estudantes.

Quanto aos corpos, os enunciados presentes nos Planos de Aula Moda e
consumo infantil, Comer, comer para poder crescer, Sustentabilidade no nosso
cotidiano, De onde vém os produtos que consumimos?, Satide é o que interessa:
de olho na alimentagdo e na atividade fisica e nos livros No mundo do consumo:
a administragdo das necessidades e dos desejos (GARCIA, 2001), O prego do
consumo (JAF; PALMA, 2008), Consumo e espagos pedagogicos (COELHO,
2002), Direito do consumidor e publicidade enganosa: a escolha certa, brincando
e aprendendo a ser um consumidor legal (PERNAMBUCO, 2010) fazem
referéncia as relagdes entre corpo e consumo. Neles, os objetos, servicos e



produtos do consumo parecem estabelecer formas/regras por meio das quais
criangas e jovens compdem suas identidades.

Aos objetos, servicos e produtos do consumo cabe outorgar — a quem os
consome — um quadro de valores e normativas, capaz de promover espago e
notoriedade nas relagdes sociais. Tais valores e normativas, produzidos pelo
discurso do consumo no processo de escolarizagdo, agem sobre as formas de
andar, se vestir, se comportar, se posicionar perante o grupo e se relacionar com
os demais colegas de escola para habilitar, capacitar e preparar corpos ddceis e
adaptados a uma sociedade em que o consumo se mostra em evidéncia.

Desejosos por insergdo, participagdo e ascensdo na vida social e afetiva,
0s sujeitos escolares esperam compor, com o auxilio dos artefatos do
consumo, uma identidade atraente e vendavel (BAUMAN, 2008). Pois, eles
aprendem e sdo estimulados a avaliar suas relagdes sociais por meio dos
servigos e produtos do consumo. Ou seja, segundo o discurso educacional
para o consumo, objetos, servi¢os e produtos podem atribuir significados aos
sujeitos e, consequentemente, interferir na forma que a sociedade os vé e como
eles se relacionam - como ¢é o caso do exemplo abaixo (Figura 25), onde os
namorados representam e significam o tamanho de seu amor pelo valor dos

presentes dados.

FIGURA 25 - O dia dos namorados

FONTE: Pernambuco (2010).



O dia dos namorados é o momento especial e a quantidade de presentes,
bem como o seu valor, aparecem como pardmetro dos sentimentos entre Paty
e Bruno (PERNAMBUCO, 2010). Com o titulo “O amor é lindo” a cartilha
produzida pelo Ministério Publico de Pernambuco da vigor e visibilidade a
presenca e interferéncia do consumo nas relagoes afetivas.

Essa interferéncia do consumo nas relacoes afetivas também é mencionada
no livro Carlitos contra o consumo (TAVARES, 2011). Carlitos ama Clarabela
“que vive a gastar” (TAVARES, 2011, p. 4). Ela s6 se interessa pelo consumo e
ele em conquista-la.

s IR
FIGURA 26 - A rainha na passarela

FONTE: Tavares (2011).



FIGURA 27 - O presente

FONTE: Tavares (2011).

Um dia, no shopping, ela perde de vista seu filho e Carlitos o encontra.
A partir de entdo, ela passa a dele gostar. A histdria é escrita em formato de
poema. Com desenhos vistosos e muita rima, o enredo traz o consumo entre a
relacdo afetiva de Carlitos e Clarabela do seu inicio ao fim.

Outra questao que aparece com certa recorréncia ¢ a materialidade das
premissas do discurso do consumo sobre as posigdes sociais que os sujeitos
escolares ocupardo na sociedade de consumo - fashion ou “brega’, belo ou
feio, rico ou pobre, bom ou mal, feliz ou infeliz, amavel ou ndo, entre outros —
nas praticas discursivas escolares. Em outras palavras, o que, gradativamente,
criangas e jovens escolares estao aprendendo é que, para dar conta de ocupar

locais considerados “aceitos”, “positivos” e “produtivos” na sociedade, terao
de estabelecer técnicas e formas de consumir - a exemplo da Katia na



imagem abaixo (Figura 28) - capazes de melhor constitui-los como sujeitos
politicamente enquadrados nas normas da sociedade de consumo.

Katia fez um flashback ligeiro do seu dia antes de ir
para a escola.

Levantou-sedeum  Lavouorostocom  Escovou os dentes  Tomou o leite que

colchéo que faz do 0 sabonete €om escova tem ingredientes
Seu sono um preferido da estrela  elétrica e pasta que  que fazem bem ao
paraiso. da televisao. transforma seus coragao.
dentes num branco
maravilhoso.

Vestiu roupas de Calgou ténis que Preparou seu Pegou os cadernos
marcas anunciadas transforma a lanche com os com desenhos de
e famosas. pessoa comum em biscoitos personagens na
super-heroi. fresquinhos que capa.
vendem mais.

- Ufal Antes de chegar na escola, eu j& consumi um
bocado de coisas.

— Claro, Kétial Vocé, como todos nés, é consumidor e
estd sempre consumindo alguma, coisal

FIGURA 28 - Flashback do consumo

FONTE: Garcia (2001).



Assim sendo, como no flashback de Katia, prescrigdes e técnicas voltadas
para a agao sobre a conduta e o comportamento dos sujeitos escolares sao
acionadas no processo de pedagogizacdo do discurso do consumo, com
o intuito de normalizar uma forma de consumir que o campo da educagio
considera adequada e correta.

5.4 AS MODALIDADES ENUNCIATIVAS DO DISCURSO DO CONSUMO
NO PROCESSO DE ESCOLARIZACAO

5.4.1 Os sujeitos do discurso

Na analise dos sujeitos que participam do processo de escolarizagdo para
o consumo, dou visibilidade as posicdes que os sujeitos ocupam ou devem
ocupar, ao status que possuem, a fun¢ao autor — que “ndo consiste em analisar
as relagdes entre o autor e o que ele disse” (FOUCAULT, 2009, p. 108) — por
entender, a partir das teorizagdes foucaultianas, que elas expressam as relagoes
de saber/poder capazes de operar na formagao dos sujeitos. Em relagio a essa
questao, filiado as teorizagdes foucaultianas, Larrosa (2008, p. 66) afirma que

“[..] o que ocorre, antes, é que para cada enunciado existem
posicionamentos de sujeitos. O sujeito é uma variavel do enunciado.
E sdo esses posicionamentos, essas posigoes discursivas, as que

literalmente constroem o sujeito, na mesma operagio em que lhe

»

atribuem um lugar discursivo [...]

No processo de pedagogiza¢ao do discurso do consumo, quem fala e
estabelece as regras do discurso sao os especialistas do campo da educagéo,
os pesquisadores do curriculo e do planejamento, os educadores e os autores
de livros paradidaticos. Enfim, profissionais com expertise (ROSE, 1998)
do campo da educagao, designados pela sociedade a significar, normatizar,
instruir e “conduzir” o processo de ensino e aprendizagem.



Autorizados a eleger e elencar os saberes ensinados, a investigar as formas
possiveis de ensino e aprendizagem, a “[...] observar os alunos e as relagdes
entre eles [...]” (AROEIRA; SOARES; MENDES, 1996, p. 137), a “coordenar as
agoes coletivas” (AROEIRA; SOARES; MENDES, 1996, p. 138), a estruturar as
relagdes e a convivéncia e a estipular as regras de funcionamento da vida dos
sujeitos escolares, os profissionais da educagdo sao vistos pela sociedade como
autoridades nesse campo de saber.

Haja vista que,

[..] dettm  um status que compreende: saberes especificos
relativos ao dominio da educagdo (fundamentos sociofiloséficos e
socioantropoldgicos da educagdo, psicologia da educagdo, didactica
geral e diddacticas especificas, saberes sobre avaliagdo, saberes
disciplinares, saberes académicos, saberes da pratica pedagdgica) e ndo
¢é demais dizer ao dominio de outros campos, fruto das intersec¢des do
campo educacional com outros dominios de saber. (CARVALHO, 2004,
p- 297).

Assim, quando pensamos nos termos professor, especialista, autor ou
pesquisador do campo da educagdo logo nos vem a mente a figura de sujeito
do saber, de autoridade, de justica, de lideran¢a, de conhecimento. Alguém
com habilidade e competéncia para capacitar e formar cidadaos aptos a “[...]
exercitar sua condi¢ao de cidadania, desenvolvendo expectativas e projetos
em relagdo ao conjunto da sociedade [...]” (CENPEC, 1994, p. 4). Além
disso, esses profissionais atuam em instituicdes que reforcam seu status em
relacdo aos saberes da educacdo. Ao fim e ao cabo, o Ministério da Educacio,
os 6rgaos de fomento a pesquisa, as editoras, a escola sdo instituicdes que
se comprometem e sdo reconhecidas como disseminadoras dos discursos
“verdadeiros” sobre a educacgdo.

Na posicdo de sujeitos aprendizes, em formac¢do, em capacitagio e
necessitando de condugdo, estao as criangas e jovens estudantes imersos na
cultura consumista. Na posiciao de “aluno’, “sm (lat alumnu), 1 O que recebe

instrugdo em colégio, liceu ou escola superior. Col: classe. 2 Aprendiz, discipulo,



educando” (MICHAELIS, c2009, documento nio paginado), a eles cabe narrar,
avaliar e julgar, sua vida, sua alma, suas experiéncias de consumo - através
dos critérios normativos estabelecidos na pedagogizagdo do discurso do
consumo - a um sujeito autorizado a lhes conduzir e/ou reconduzir para o
saber escolarizado.

Nessa perspectiva, o sujeito estudante escolar é quem fala, se expde, se
exterioriza e, por meio das praticas discursivas escolares, é escrutinado, regulado,
ordenado e normalizado em rela¢do ao consumo. Em um exercicio de andlise de
suas condutas e comportamentos, é convidado a exteriorizar a experiéncia de si
Nno consumo e a0 mesmo tempo ouvir a experiéncia dos demais. Um conjunto
de acbes que promovem o conhecer-se ndo s6 por meio da agdo-reagdo, mas
também da reagao-agdo sobre si, promovida pelo julgamento do outro.

Faz-se necessario pontuar que, apesar de a condugdo do processo de
ensino-aprendizagem estar sob responsabilidade dos profissionais da educagao,
em muitos momentos, os alunos podem, com ou o sem consentimento,
regular a atividade através de movimentos como mudanga de livro, baixo
nivel de concentracdo, conversas paralelas, mudanca de tematica, entre
outros. H4 a tentativa de captura, condugdo e governo dos alunos, porém nao
necessariamente os sujeitos escolares correspondem a essa tentativa.

5.4.2 Os lugares institucionais

Segundo o corpus de pesquisa em andlise, os profissionais da educagio,
geralmente, recorrem ao Ministério da Educagdo, a midia, aos livros
paradidaticos, aos shoppings centers, aos sites especializados, ao Ministério
Publico e a Promotoria do Consumidor para acessar o discurso do consumo.
Tais lugares institucionais, com poder e capilaridade em relag¢ao ao dizer do
consumo, reverberam e promovem a dispersdo dos enunciados que foram ou
sdo pedagogizados pelo processo de escolarizagao.

Com poder, respeitabilidade, status e capilaridade na distribuicao
dos discursos do campo da educac¢ao, o Ministério da Educagdo é um érgao
federal responsavel pela regulagdo e supervisao das instituicdes de ensino



brasileiras desde 1930. Encarregado de definir e promover as politicas publicas
da educacio no Brasil, o Ministério da Educacdo, ao estruturar suas acoes,
autoriza certos grupos de especialistas e os saberes por eles selecionados, ao
mesmo tempo em que desautoriza outros. Além disso, “fabrica” os objetos
“epistemologicos” da educagao, de acordo com o projeto social dos grupos
que estdo no poder (SILVA, 1999). Nessa posicao de saber-poder, ao inserir
o consumo em sua politica curricular, ele produz um regime de verdade
que movimenta uma gama de pesquisas, leis, planos, entre outros, capazes
de fazé-lo circular e fortalecé-lo como discurso responsavel por interpelar,
capturar e governar os sujeitos escolares na contemporaneidade.

A midia (internet, televisdo, jornais, radio) - com capilaridade,
disseminacao e veiculagao capaz de atingir milhoes de pessoas — é considerada
um veiculo de produgéo, transmissdo e recep¢ao dos discursos em destaque
na sociedade. Com um repertdrio que se associa a diferentes campos de saber,
ela tem o poder de difundir e dispersar, de forma ludica e prazerosa, um
grande nimero de informagdes, instruindo e ensinando aos sujeitos formas
de ser e conviver em sociedade - para esta tese, uma forma de vida marcada
pela cultura do consumo. Acrescidos a essa percepgdo, dados mostram que
os brasileiros, em sua maioria, as acessam com grande frequéncia. Segundo
pesquisa realizada pelo IBOPE (2013), por exemplo, “[...] o Brasil é lider em
tempo de uso do computador por pessoa na internet domiciliar e do trabalho,
com total de 46 horas, 30 minutos e 37 segundos gastos nessas atividades
durante o més de marco [...]” de 2013 e seus habitantes passaram, em média,
5 horas e 45 minutos por dia assistindo a programacao televisiva, em 2013
(IBOPE, 2014)

Considerados por Sarlo (2006, p. 18) como “[...] monumentos de um novo
civismo [...]” e nomeados por McLaren (1997, p. 45) como as “[...] catedrais do
capitalismo [...]", os shoppings centers sdo analisados, nesta tese, como lugares
institucionais do discurso do consumo, porque neles todas as a¢des, narrativas,
imagens, espagos, estruturas, seduzem, interpelam, capturam, ensinam,

subjetivam e governam os sujeitos para o consumo (COUTINHO, 2002). Como



“catedrais do capitalismo” fascinam, encantam, atraem seus consumidores, que
transitam na deriva organizada do mercado (SARLO, 2006), normalizando-os
a partir de um codigo especifico. Além disso, o acesso aos mesmos nao se faz
somente pelo processo de escolarizagdo. Cada vez mais os shoppings centers
tém se tornado ponto de encontro e de socializagao entre familiares, amigos,
namorados e desconhecidos. Isso porque, como monumento de um novo
civismo, ele “[...] é um simulacro de cidade de servicos em miniatura, onde
todos os extremos do urbano foram liquidados [...]” (SARLO, 2006, p. 14).
Comparado por Sarlo (2006, p. 15) a uma nave espacial, “[...] é possivel realizar
ali todas as atividades reprodutivas da vida: come-se, bebe-se, descansa-se,
consomem-se mercadorias e simbolos segundo regras nao escritas, porém
absolutamente claras [...]”.

Com o objetivo de despertar o prazer pela leitura, de instruir e de formar
cidaddos consumidores, os profissionais do campo da educagio, geralmente,
recorrem ao ludico e fascinante recurso dos livros paradidaticos. Tal recurso
- considerado pelo campo dos Estudos Culturais como pedagoégico - ¢
utilizado no processo de escolarizagdo para enriquecer, diversificar e ampliar
o campo de discussdo e aprofundamento tematico das aulas. Seu poder de
disseminagao, captura e encanto dos leitores escolares é de grande importancia
para o campo da educagio, o que lhe da status perante outros tipos de leitura.
No contato com o material em analise, 0 que se percebe nesta tese é que as
histdrias infantis foram invadidas e interpenetradas pelo discurso do consumo
- em coexisténcia com outros discursos que nelas transitam - e passaram
a narrar formas de se relacionar com o consumo. Nelas, herdis e heroinas,
principes e princesas dividem a cena cultural com o vildo dos ultimos tempos,
o consumismo. Irracionais, inconscientes, desenfreadas e fora das regras, as
praticas do consumo passam a fazer parte de um processo de racionalidade,
arquitetado pelo processo de escolarizacdo e materializado pela industria
cultural, nos livros paradidaticos.

O discurso do consumo no processo de escolarizagdo também encontra
sustentacdo nos sites especializados em tematicas que se entrecruzam com



o mesmo. Divulgados com facilidade, pelo acesso a Internet, eles oferecem
inimeros recursos mididticos para envolver os usuarios e colocar em circulagido
o seu conteudo. Um exemplo significativo sdo os recursos e links didaticos
sugeridos nas aulas veiculadas no Portal do Professor/MEC (conforme anexo).

Fortalecido pela filiagdo a instituigdes legais, o discurso do consumo se
materializa, é pedagogizado e se dissipa — em didlogo com o campo de saber da
educagao — no Ministério Publico e nas Promotorias de Defesa do Consumidor.
Tais institui¢des, responsaveis por estabelecer a ordem juridica para a defesa e
manutengdo da democracia e dos interesses sociais e individuais, tém também
trabalhado na divulgagdo de informagdes que capacitem o cidaddo para o
exercicio da cidadania. Com status de 6rgaos de lei, seu poder e autoridade
demarcam e delimitam as relagdes de consumo.

Neste capitulo, bem como no entremear desta tese, busquei descrever
o conjunto de regras que estruturaram as condi¢oes de possibilidade para
o acontecimento discursivo do consumo no campo da educagido e sua
pedagogizagao. Para tanto, armei uma perspectiva para ver os enunciados
do discurso do consumo como conjuntos de acontecimentos com lugar
e materialidade préprios. Nessa perspectiva, tomaram corpo um campo
de conceitos, objetos e temas - dispersos e elaborados por profissionais e
institui¢oes voltadas para o campo da educagdo - voltados para a ag¢ao sobre
0s corpos, a vida social e afetiva, a conduta, o comportamento e a alma dos
sujeitos escolares, para a sua capacitagdo e (con)formagdo, no exercicio pleno
da cidadania na Sociedade de Consumo.



6 AS TECNOLOGIAS DO DISCURSO DO CONSUMO NAS PRATICAS
DISCURSIVAS ESCOLARES - A PRODUCAO DE SUJEITOS
CONSUMIDORES

Uma das questdes que ocupou grande parte das investigacoes de Foucault
(2013, p. 274), ao longo de mais de 20 anos, foi o estudo sobre o “[...] modo pelo
qual um ser humano torna-se ele proprio umsujeito [...]. Em suas investigagoes,
o filésofo esbogou alguns caminhos para dar visibilidade aos questionamentos
acerca de quem somos nds e cOmo nos tornamos o que somos. Sua inten¢ao
foi “[...] criar uma histoéria dos diferentes modos pelos quais, em nossa cultura
[...]” (FOUCAULT, 2013, p. 273), os sujeitos sdo constituidos.

Em entrevista publicada no livro Microfisica do poder (FOUCAULT,
2008a), o autor comenta que ao tentar fazer uma histéria da espistéme, se
deparou com um impasse: o discurso nio era o Gnico instrumento capaz de
operar na formacao dos sujeitos. Outros elementos mostravam-se eficazes
no processo de subjetivagao dos individuos. Para tentar superar/deslocar
esse impasse, o pensador agregou, as suas analises discursivas, o campo das
instituigoes® que estabelecem relacdes de poder sobre os individuos e suas
acoes.

E foi pensando nas relagdes de poder que emergem nas praticas discursivas
escolares do consumo que, associada as investigagoes Foucaultianas, procurei
darvisibilidade as tecnologias que o campo da educagao aciona, para regularizar
as agoes dos sujeitos escolares em relagdo ao consumo. Isso porque, ancorada
nas teorizagdes de Foucault (2011a) e Larrosa (2008), vejo a pedagogia como
“[...] uma operagao constitutiva, isto é, como produtora de pessoas [...]”
(LARROSA, 2008, p. 37), por meio de relacdes de poder, articuladas em
discursos e tecnologias que incitam, induzem, desviam, ampliam, limitam,

coagem, balizam as agdes dos sujeitos escolares em relagdo ao consumo.

53 Foucault (2008a, p. 247) chama “[...] institui¢do todo comportamento mais ou menos coercitivo, apren-
dido. Tudo que em uma sociedade funciona como sistema de coer¢ao, sem ser um enunciado, ou seja,

»

todo o social ndo discursivo ¢é a instituicéo [...]



Paraacomposi¢dodesuastécnicas paraoconsumo,oprocessodeescolarizagao,
na imanéncia com outros campos de saber, pedagogizou o discurso do consumo e
o materializou em suas praticas para a formagao do cidadido consumidor.

Na estruturacio de tais praticas, o campo da educacéo acolheu a heranga
das praticas cristas®™ (FOUCAULT, 2011a) - no que se refere aos movimentos
em que sujeito busca saber como é, o que esta acontecendo consigo, quais as
faltas cometidas e o ato de externar aos outros - e estabeleceu tarefas para o
sujeito escolar “[...] conhecer a si mesmo, dizer a verdade sobre si mesmo, e
constituir-se como um objeto de conhecimento tanto para outras pessoas como
para si mesmo [...]” (FOUCAULT, 2011a, p. 153). A partir de entdo, a escola
passou a ser mais um espago institucionalizado e autorizado a desenvolver e/
ou recuperar o sujeito escolar consumidor.

Nessa perspectiva teorica, filiada as teorizagoes foucaultianas e dialogando
com autores como Jorge Larrosa (2008), Jorge Manuel Nunes Ramos do )
(2009) e Rosangela Tendrio de Carvalho (2011), compreendo as praticas
pedagdgicas como produtoras de sujeitos escolares para o consumo, como
praticas que elaboram, reelaboram, constroem e modificam as experiéncias
que criangas e jovens tém de si mesmos na cultura de consumo.

A partir desse entendimento, descrevo neste capitulo um grupo de praticas
pedagdgicas concretas e em evidéncia nas praticas discursivas escolares —
retirado das aulas veiculadas no Portal do Professor e dos livros estudados
- que aciona, por meio da construgdo e mediagao pedagdgica, a experiéncia
que criangas e jovens tém de si mesmos em relagdo ao consumo. Um grupo
de praticas que determina o que os sujeitos devem ver em si mesmos, o que e
como podem dizer de si mesmos, quais os critérios de julgamento e quais as
agoes para o dominio e governo de si.

A esse encontro entre as maneiras pelas quais os sujeitos sdo dirigidos
por outros e os modos como conduzem a si mesmos, Foucault (2011a, p. 156)

convencionou chamar de governo.

54 Segundo Foucault (2011a) o problema das tecnologias cristas ¢ descobrir o que esta escondido no inte-
rior do sujeito. Para tanto, recorre a pratica da confissdo da verdade.



Para o autor,

governar pessoas, no sentido geral da palavra ndo é um modo de for¢a-
las a fazer o que o governo quer; é sempre um ponto de equilibrio, com
complementaridades e conflitos entre técnicas que garantem a coergio
e 0s processos pelos quais o sujeito é construido e modificado por ele

mesmo.

Em outras palavras, ndo se trata de for¢ar criangas e jovens a desenvolverem
certo tipo de comportamento de consumo. Mas, de incita-los, interpela-los,
envolvé-los, captura-los e subjetiva-los, por meio de um conjunto ludico,
prazeroso e envolvente de tecnologias pedagogicas estruturadas para promover
e/ou modificar a experiéncia que cada um tem de si em relagao ao consumo.
Tecnologias pedagdgicas que funcionam como mecanismos de produgdo da
experiéncia de si, no entretecer das prescricdes de saber (discursos) e de ser
(técnicas), promovidas e mediadas pela educagio escolarizada.

Essa compreensdo, no contexto desta tese, representa a producdo de
criangas e jovens em meio a relagao entre saber-poder do discurso do consumo
nas praticas discursivas escolares e a (con)formacao dos sujeitos a um grupo
de praticas de significa¢do da cultura consumista.

Assim sendo, a escola se constitui em um dos espagos de governamento
das subjetividades infantis (COUTINHO, 2002, p. 93) para o consumo, por
meio de “dispositivos pedagogicos [que] constroem e medeiam a relagdo do
sujeito consigo mesmo, como se fosse uma gramatica suscetivel de multiplas
realizagoes” (LARROSA, 2008, p. 36).

No estudo das tecnologias promovidas pelo processo de pedagogizagao
do discurso do consumo, faz-se impar pontuar que 10 dos 10 planos de aula
analisados oferecem um conjunto de tecnologias para a produgdo e (con)
formagao da experiéncia de si em relacao ao consumo e metade dos livros em
estudo propdem tal pratica pedagogica.

No corpus analisado, evidenciaram-se movimentos que levam criangas e
jovens a avaliagdo de si, rememoragdo de si, narrativa de si, o julgamento de



si — categorias apresentadas por Larrosa (2008) em seu texto Tecnologias do eu
e educagdo — e tomaram corpo tecnologias a que denominei a protagonizagao
de si e o gerenciamento de si em relagdo ao consumo.

6.1 AVALIACAO DE SI

Segundo Larrosa (2008), o homem é um ser que, ao longo dos anos,
sempre se interpretou. Entretanto, o contetido que embasa essa interpreta¢do
¢ histdrica, social e culturalmente contingente. Ou seja, uma vez que, ao se
avaliar, o sujeito acessa um repertdrio, um conjunto de praticas de significagdo
em evidéncia na cultura de seu tempo, que determina e constitui o que é visivel
dentro de si, a ideia de que o sujeito tem de si mesmo é marcada por um campo
de praticas de significagdo produzido em um tempo e espago especificos.

Nesse viés interpretativo, é possivel afirmar que a concep¢ao de sujeito
consumidor, a qual as praticas discursivas escolares se propéem a normalizar,
esta marcada por um repertério discursivo datado no tempo e no espago —
conforme apresentado no capitulo anterior. Um repertério discursivo que
compde um conjunto de signos e significados acerca da experiéncia de si no
contexto da Sociedade de Consumo, por meio do qual os sujeitos escolares se
veem, se avaliam, se narram, se julgam, se protagonizam e se gerenciam. Dessa
forma, as técnicas educacionais tomam o lugar de mediagdo da relagao do si
consigo mesmo, estabelecendo um quadro de recursos - acessado por criangas
e jovens tanto para a compreensdo de si, quanto para a expressao de si — para
o pleno desenvolvimento de seus atos de consumo.

Na andlise do material coletado, o que emergiu nas orientagdes e
prescrigdes pedagogicas foi uma gramatica discursiva voltada para a educagao
do consumidor, a formacéo do consumidor critico e consciente, a Sociedade
de Consumo, o consumo alimentar, a desigualdade de acesso aos bens de
consumo, a relacio entre consumo e educacdo ambiental e o combate ao
consumo excessivo, o que reflete as determinagdes descritas nas Diretrizes
curriculares nacionais gerais da educagdo bdsica (BRASIL, 2013) e sugeridas



nos Pardmetros curriculares nacionais: introdugdo as pardmetros curriculares
nacionais (BRASIL, 1997) acerca da formagdo do sujeito escolar consumidor.

Assim sendo, as tecnologias desenvolvidas no processo de escolarizagao
do discurso do consumo tomam por base a gramatica discursiva acima para
estabelecer um tipo de consumo autorizado, correto e adequado aos pardmetros
da educagao, por meio do qual criangas e jovens devem compreender de que
forma se autoavaliar e se autogerenciar. Em outras palavras, a escolariza¢ao
ordena um regime de verdade sobre o consumo e as aulas reverberam uma
gramatica discursiva para a autointerpretacao e expressio do eu, capazes de
instruir os sujeitos escolares ndo s6 acerca do que significa o jogo do consumo,
mas também sobre como se deve joga-lo.

Nas praticas discursivas escolares o que da o tom sao as inimeras questoes
que escrutinam o mais intimo do sujeito em relagdo ao consumo, para que o
mesmo se exteriorize perante os colegas de classe como um consumidor.

Partindo dessa compreensao, um dos movimentos de avaliagio de
si propostos no processo de socializa¢ao dos atos de consumo ¢é fazer com
que criangas e jovens olhem para si e digam qual e como sdo as relagoes que
estabelecem com os produtos de consumo. Para tanto, as aulas propdem que
os alunos falem sobre os produtos que desejam para si e dos critérios e
motivos pelos quais apresentam seus desejos de consumo (Planos: Moda e
consumo infantil; Publicidade: uma fabrica de desejos) e sobre a forma como
desenvolvem seus héabitos e costumes em relagdo ao consumo (Planos: Abaixo
o desperdicio da agua; Publicidade: uma fdbrica de desejos; Comer, comer, para
poder crescer; De onde vém os produtos que consumimos?; Sustentabilidade no
nosso cotidiano).

Semelhante ao movimento promovido nos planos de aula, os livros
O prego do consumo (JAF; PALMA, 2008), Os herdis e o consumo consciente
(CUNHA, 2011) e No mundo do consumo: a administra¢do das necessidades
e dos desejos (GARCIA, 2001) propdem uma educagdo do “olhar” do sujeito
que se autoavalia. Neles, criancas e jovens tém acesso a enredos envolventes
capazes de enquadrar e classificar os atos de consumo.



Um exemplo pode ser visto nas imagens a seguir (figuras 29 e 30), retiradas
do livro Os heréis e o consumo consciente (CUNHA, 2011), onde o enfoque
esta na compreensdo do que se constitui em produtos, objetos ou servigos do
consumo, necessarios para a sua sobrevivéncia. O objetivo é enquadrar todas
as acoes dos estudantes no que se compreende como consumo e oferecer uma
imagem referéncia para que eles possam entender o que esta no ambito da

necessidade e o que esta no ambito dos desejos supérfluos.

Continuando o passeio pela feira, nossos
herois pararam na barraca “Coisas da
Gente”, onde Flavia e Patricia, do 62 ano,
explicavam:

Todos nés seres humanos — diziam elas
— precisamos de coisas para sobreviver.
E o que chamamos de:

Nosso corpo precisa de comida, bebida,
sono, exercicio, higiene, roupa para nos
proteger do frio...

Nossa mente precisa de amor, autoestima,
desenvolvimento, alegria, beleza, conheci-
mento...

Faca uma lista do que vocé gosta para s azer as necessidades do seu
corpo. Exemplo: agua, banho...

FIGURA 29 - Por que consumimos?

FONTE: Cunha (2011).



mente. Exemplo: abracar mamae, brincar com os amigos, ler

FIGURA 30 - As necessidades da mente

FONTE: Cunha (2011).

Neste momento, faz-se oportuno pontuar que o enquadramento proposto
pelo enredo (Figura 30) ndo se limita a descrever os produtos e servigos, mas
expande a referida descri¢ao para a transformagédo dos sujeitos em mercadoria
(BAUMAN, 2008) e as relacoes afetivas em relacdes de consumo (BAUMAN,
2004). Sobre a transformagao dos sujeitos em mercadoria, no livro Vida para
o consumo: a transformagio das pessoas em mercadorias, Zygmunt Bauman
(2008) utiliza o termo comodificagdo para fazer referéncia as operagdes em que
as pessoas assumem a condi¢do de mercadoria, ultrapassando a condi¢do de

consumidores para consumiveis.



Apds entenderem o que faz parte do consumo e quais as possiveis
relagdes que se pode estabelecer com o mesmo, os estudantes sio conduzidos
a classificarem-se, categorizarem-se e identificarem-se em um tipo especifico de
consumidor. Para tanto, as préticas discursivas escolares oferecem ferramentas
normatizadoras que ajustam o olhar dos estudantes sobre a experiéncia de si no
consumo.

No movimento de se olharem, criangas e jovens devem refletir e se avaliar
a partir de perguntas tais como: “Vocé se considera consumista ou consumidor
consciente? Por qué? Na opinido de vocés, quais fatores levam ao consumismo?”
(Plano: Consumismo infantil: Caracteristicas dos tempos modernos?).

Na trilha do que emergiu nos planos veiculados no Portal do Professor/
MEQC, a autoavaliagio e categorizagio dos atos de consumo em consumista
ou ndo, é retomada nos livros No mundo do consumo: a administracio das
necessidades e dos desejos (GARCIA, 2001) e O prego do consumo (JAF;
PALMA, 2008). Neles, independente do enredo, as perguntas que entremeiam
suas paginas sao direcionadas para o leitor e sua forma de ser e estar em uma
sociedade marcada pela forte presenga do discurso do consumo.

Conforme aimagem a seguir (Figura 31), ap6s entender o jogo do consumo
e se fazer participante, é preciso se classificar enquanto jogador consumista
ou consciente. Nesse contexto discursivo as perguntas giram em torno de:
“Que tipo de consumidor vocé é2” (GARCIA, 2001, p. 17); “Vocé se considera
consumista?” (JAF; PALMA, 2008); “Vocé compra tudo o que quer?” (GARCIA,
2001, p. 17.); “Como vocé administra a sua mesada?” (GARCIA, 2001, p. 17).



MOMENTO PARA REFLEXAQ
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1) Que tipo de consumidor vocé é?

/bg’..', dno‘mh}\ Qui @omemen. dudp O'ub_ G erhl ol e~
dadh o unax (=

2) O que vocé acha da afirmacdo VIVER E CONSUMIR?
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3) Vocé compra tudo o que quer? Vocé acha que todas as pessoas tém dinheiro para
comprar tudo o que querem?
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5) Vocé acha que todos os pais devem dar mesada aos filhos?

“
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6) Como vocé administra a sua mesada?
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7) Vocé acha que seus amigos gastam bem o dinheiro da mesada?

i -
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8) Em sua opinido, o que é consumir?
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FIGURA 31 - Momento de reflexdo 1

FONTE: Garcia (2001).



Nessas propostas de avaliagdo de si, o importante é construir uma
determinada autoconsciéncia de seus atos de consumo, que sirva de principio
para a pratica; de critério para a critica e transformagdo da pratica e de base
para o autogerenciamento do consumidor. Depois de tais movimentos, caso se
identifique como identidade consumista, é preciso acionar outras tecnologias
que possibilitem a alteragdo de sua conduta.

O que se percebe, nas praticas discursivas escolares, é a produ¢ao de uma
identidade de consumidor especifica, que passa a servir de pressuposi¢do,
critério, parametro para a avaliacdo de si e de referéncia para filiagdes na
composicao da identidade de criangas e jovens. Um conjunto de agdes e
pratica de significagdo - permeados pelos servigos, relacionamentos, produtos
e objetos oferecidos na Sociedade de Consumo e apresentados no processo de
escolarizagdo - aos quais os sujeitos se associam para avaliar-se e aprender de si.

A relagdo entre consumo e felicidade é pauta de um conjunto de questoes
de autoavaliagdo, no livro O preco do consumo (JAF; PALMA, 2008). Na trama
ladica, as questdes sdo produzidas com o objetivo de “minar” as promessas de
felicidade instantanea, perpétua e paradoxal (BAUMAN, 2008; LIPOVETSKY,
2007), fomentadas pelas mercadorias que transitam na Sociedade de Consumo.
Para tanto, o folhetim anexo do livro (Figura 32) disponibiliza ferramentas de
analise, por meio das quais o estudante avalia, mensura e administra o nivel de
sentimento de felicidade produzido pelo consumo.

A ideia é que os sujeitos escolares entendam a logica que leva homens
e mulheres a associar o consumo ao campo da felicidade e a desconstruam,
partindo do principio de que “[...] quando a tinica motivagao é consumir, as
pessoas sentem suas vidas esvaziadas de sentido [...]” (JAF; PALMA, 2008,
p. 5, encarte folhetim). Contudo, é importante ressaltar que a desconstrugao
dessa visdo pode possibilitar ndo s6 a ruptura da logica da felicidade pelo
consumo, mas também o fortalecimento da mesma. Ao fim e ao cabo, desde
que se encontre um sentido, um fim, uma racionalidade para o consumo e
uma solugao cabivel para os seus prejuizos (BAUDRILLARD, 2008), ele esta
autorizado.



III. COMPRAR T FELICIDADE?
14. Somos todos consumidores e as vezes agimos
como consumistas. A partir dessa afirmacdo,

imagine que vocé vai comprar um par de ténis.

a) Que critérios vocé utilizard para escolher seu

novo calgado?

b) Vocé se considera consumista? Responda des-
crevendo quando e como foi sua Gltima compra.

15. Leia o que afirma a psicéloga Rosely Sayéo
sobre o consumismo: “Obedecemos, assim, a outro
mandamento importante da felicidade: consu-
mir. O problema é que acumular tem um limite
ndo muito largo, por isso tratamos de tornar
quase tudo descartdvel para poder consumir
mais” (Folha de S.Paulo, 3 jan. 2008).

a) Consumir é obedecer a um mandamento da felici-
dade. O que vocé acha que essa afirmagéo significa?

b) Na sua opinido, consumir nos torna felizes?

16. 0 consumo desenfreado pode tornar as pessoas
mais insatisfeitas. Quando a Winica motivagéo é
consumir, as pessoas sentem suas vidas esvazia-
das de sentido. Descreva alguns problemas gera-
dos pela submisséo aos padrées de consumo.

FIGURA 32 - Comprar traz felicidade?

FONTE: Jaf e Palma (2008). Encarte.




As conceituagoes e agdes da Moda e da Propaganda como propulsora
dos atos de consumo estido presentes no debate de trés dos 10 planos, de seis
dos livros em andlise e sdo citadas em um dos trés Pardmetros Curriculares
Nacionais em estudo.

Partindo da compreensdo de que “[...] o consumo é o objetivo principal
da propaganda [...]” (BRASIL, 1997, p. 39), o que se percebe nas praticas
discursivas escolares ¢ um movimento para que criangas e jovens se observem,
se avaliem e busquem compreender como ocorre a captura dos sujeitos na
exibi¢do da propaganda. O objetivo central é capacitar os sujeitos escolares a
fim de que, futuramente, ajam de forma consciente em relagdo a aquisigdo de
produtos exibidos pela propaganda.

No Plano de Aula Aprendendo com a propaganda, por exemplo, os
estudantes precisam olhar para si e identificar quais as propagandas que mais
os capturam e quais os motivos de tal captura.

1° Momento

1 - Iniciar a aula dialogando com as criangas sobre quais propagandas
mais apreciam, saber por quais motivos gostam ou ndo gostam, o
que mais lhe chamam a atencdo, quais sdo as mais interessantes, se as
veiculadas na TV, radio, em outdoors; (BRASIL, 2012, documento nao

paginado).

Ja o movimento de desconstrugdo do que as propagandas e a moda
ditam ¢ evocado no livro Os herdis e o consumo o consciente (CUNHA, 2011).
A intengdo é que os sujeitos escolares se déem conta de que “[...] temos de
aprender a pensar com nossa propria cabeca. Cada um é cada um!” (CUNHA,
2011, p. 22), uma vez que consumidores conscientes ndo sio capturados
facilmente.

Na imagem apresentada na figura 15 - O consumo e a moda, extraida do
livro citado acima, vé-se o leitor receber um conjunto de critérios normativos
a ser acessado, diariamente, para avaliar a relagdo entre moda, propaganda e
consumo. Segundo o enredo do livro, é preciso entender que “[...] eu sou mais



eu! Nao vou me sentir pior do que os outros quando nao tiver o que estd na
moda [...]” (CUNHA, 2011, p. 22).

Na Aula Moda e consumo infantil a compreensdo de que as propagandas e
a moda mobilizam as a¢des de consumo se amplia para a discussdo e reflexdo
sobre a forma como o estudante estabelece ou estabeleceu a sua relagdo
particular com as mesmas. O intuito é que o sujeito escolar reflita sobre como a
moda e a propaganda o influenciaram, induziram e o conduziram ao consumo.

Vocé tem o hébito de assistir a propagandas? Quais?

Alguma propaganda influenciou-o para desejar a compra de algum
produto como brinquedo, roupa, ténis e outros?

Existe algum produto que vocé gostaria de possuir? Por qué?

Vocé segue algum tipo de moda? Qual? (BRASIL, 2011b, documento

nao paginado).

Assim sendo, na trama de operagdes promovidas pela pedagogizacio do
discurso do consumo, a regra é: a escolarizagao oferece as ferramentas e cabe ao
estudante olhar para si por meio delas. O objetivo ¢ mediar pedagogicamente a
vinculagaodecriangasejovens consigo mesmosemrelagdoao consumo paraque
se enquadrem ou em um comportamento normal ou em um comportamento
desviante. Caso ndo se enquadrem nos padroes, sdo convocados a gerir sua
experiéncia de si de forma a se adequarem aos parametros apresentados.

6.2 REMEMORAGAO DE SI

Um dos movimentos possiveis para analisar a experiéncia de si é a
rememoracdo de si. Nessa técnica, os estudantes devem relembrar, dar
visibilidade e trazer a tona as experiéncias vivenciadas em relagdo ao consumo,
utilizando os recursos oferecidos pelas praticas discursivas escolares como
ferramentas de andlise e exteriorizacio de si.

A titulo de exemplificagdo, cito o momento em que as praticas discursivas
escolares incitam os estudantes a relembrarem seus habitos de consumo de
alimentos, categorizando-os como saudaveis ou ndo (Plano: Saiide é o que



interessa: de olho na alimentagdo e na atividade fisica). O que ocorre é que, a
partir desse movimento de relembrar, criangas e jovens passam a olhar para
seus atos de consumo alimentar, analisar suas agoes, categorizar seus atos e
externar sua experiéncia de si a partir de tais categorias.

Assim sendo, as experiéncias de consumo vividas individualmente, em
familia, com amigos e com colegas sdo retomadas, com o auxilio das “lentes”
da escolarizagdo, para que os sujeitos escolares voltem-se sobre si, virem-se
para tras e/ou para dentro e estabelecam uma agao reflexiva sobre seus atos e
relagdes com o consumo.

Esse ato de revisitar os fatos e agdes de consumo nas praticas escolares
pode ser visto, por exemplo, nos Planos de Aula: De onde vém os produtos
que consumimos?, Publicidade: uma fdbrica de desejos, Abaixo o desperdicio da
agua e Saude é o que interessa: de olho na alimentagdo e na atividade fisica! e na
pratica pedagdgica da Hora da Novidade.

No Plano de Aula De onde vém os produtos que consumimos?, os autores
sugerem que o professor faga os alunos relembrarem os produtos que
consomem ao longo do dia para que entendam a trajetéria dos mesmos até o

momento de seu contato com o consumidor. A ideia é que

[...] nesta aula as criangas deverdo entender que todos/as nds somos
‘consumidores’ e que contribuimos para a depredagdo ambiental &
medida que consumimos produtos cuja matéria prima é extraida dos
recursos naturais do planeta Terra e, além disso, geramos lixo que pode
levar anos para ser decomposto. (BRASIL, 2009a, documento nio
paginado)

Relacionando aagdo do consumo consciente com o “exercicio dacidadania’,
a proposta é apurar todos os atos de consumo, desde o acordar, com o intuito de
promover a redugdo, reutilizacdo e reciclagem dos produtos consumidos. Para

tanto, uma das questdes que conduzem a discussao é: “Quando acordamos
pela manha, qual a primeira coisa que fazemos? (BRASIL, 2009a).



No texto da aula:

A resposta esperada é: escovamos os dentes, lavamos o rosto ou
tomamos banho. Apos ouvir a resposta das criangas, pergunte-lhes o que
é necessario para fazer essas coisas? Precisamos de dgua, sabonete, toalha
de banho, escova de dente, pasta dental. Continue perguntando de onde

vem cada uma dessas coisas. (BRASIL, 2009a, documento nao paginado)

Desse modo, cabe aos estudantes compreender todas as suas agdes e
experiéncias didrias como atos de consumo e refletir constantemente sobre
eles para melhor exercer a sua cidadania.

No livro Os herdis e o consumo consciente (CUNHA, 2011), o movimento
de reflexdo esta relacionado ao enquadramento dos atos de consumo enquanto
desejo ou necessidade. Em meio ao enredo, as personagens compreendem que
o0 consumo perpassa todas as agdes de sua vida e aprendem a categorizar seus
atos de consumo ou no campo dos desejos ou no campo das necessidades.

Em seguida, conforme a imagem abaixo, os leitores sao convocados a
fazer o mesmo movimento reflexivo — a partir dos padrdes apresentados pela
trama -, trazendo a tona as categorias do que consumiram por desejar e das

coisas que consumiram por precisar.



Mas, ¢ claro, Patricia e Flavia continuaram explicando, que também podemos satisfazer
uma necessidade com aquilo de que gostamos.

Rasta logo concluiu:

Estou com sede e tomo suco dp abacaxi. '

— E também gostamos das coisas due satisfazem nossas L
necessidades, ndo &2 I

Quando todos ja tinham entendido o assunto, comegaram as trocas. Mika trocou seu vale
por uma fivela de cabelo em formato de borboleta que desejava ha tempos.

Ueré escolheu um pacote de biscoitos que precisava muito porque estava morrendo de fome.
Rasta ficou com uma bonequinha superlinda para levar a irmazinha que estava doente:

considerou necessario porque, como Patricia havia explicado, amor e amizade s&o funda-
mentais para nossa mente.

6 : ‘

FIGURA 33 - O consumo por que precisa versus o0 consumo por
que gosta

FONTE: Cunha (2011).

A aula do Portal do Professor Publicidade: uma fdbrica de desejos,
conforme a proxima imagem, convida o estudante a relembrar o que o
mobilizou a comprar (destacando o importante papel de convencimento
desempenhado pela publicidade), a relagdo que o estudante estabelece com
o produto ao longo do tempo, o que aconteceu com o produto e o que ele
pretende fazer com o mesmo.

A proposta de trabalho consiste em estruturar as lembrancas das
experiéncias de consumo em uma tabela, para entender a histéria de consumo



dos alunos e “comegar um processo de conscientizagdo a respeito dos habitos
consumistas que desenvolvemos sem ao menos refletir sobre eles” (BRASIL,
2009b, documento nao paginado).

Professora/or, inicie a sua aula solicitando as criangas que procurem se lembrar de um anuncio publi-
citdrio que viram na TV por esses dias. Ao ouvi-las, registre no quadro o nome do produto divulgado e
procure saber por que o tal antncio chamou a atengdo das criangas. O antincio é engragado? E bonito? E
de um produto que vocé quer ter? Essas perguntas poderao contribuir para a percepgao dos recursos que a
publicidade usa para nos influenciar na escolha dos bens materiais que ela divulga. Em seguida, faga mais
algumas perguntas: Vocés ja quiseram ganhar alguma coisa porque viram um anuncio na TV, radio, em
revistas ou outro meio publicitario? Vocés conseguiram ganhar esse produto? Ainda tém esse produto com
vocés? Continuam gostando dele? Usam esse produto ou ele ja foi descartado? A intengdo dessas perguntas
¢ levantar um pouco da histéria de consumo de seus/suas alunos/as e comegar um processo de conscienti-
zagao a respeito dos habitos consumistas que desenvolvemos sem ao menos refletir sobre eles.

Monte uma tabela no quadro ou em papel afixado em uma das paredes da sala, para registrar as res-
postas das criangas. Veja a sugestdo abaixo:

Continuam brincando com

Produto divulgado pela

Foi descartado, doado ou

O que vocé quer fazer com

publicidade ele? abandonado? esse produto?
Uma boneca sim nao continuar ~ brincando
com ele

Um carrinho de controle
remoto

Nao porque ele estragou

Abandonado em cima do
guarda-roupa

Mandar arrumar

Uma sandalia X

Nao serve mais

Esta na minha sapateira

Doar para outra crianga

Um album de figurinhas

Desisti de montéd-lo porque

Estéa na gaveta do armario

Nao sei

as figurinhas s3o muito
caras

Professor/a, no é necessario que todas as criangas respondam as perguntas acima. Vocé determina quando
parar em fungdo do interesse da turma. Se preferir, todos deverdo responder as questdes como tarefa de
casa e depois as respostas poderao ser exploradas por vocé. Em todo caso, cinco a seis respostas podem ser
potencialmente proveitosas para essa aula. Explore-as como puder, por exemplo, orientando a crianga que
desistiu do album a se juntar com mais dois ou trés colegas e terminar de monta-lo juntos, ou entdo vendé-
-lo, doa-lo, direciona-lo para uma coleta seletiva de papel, ou aproveitd-lo de alguma forma criativa! Vocé
pode inclusive propor que organizem juntos uma a tividade de troca de produtos ou um sebo a ser realizado
na escola, o que podera ser muito estimulante e educativo. Mas, o principal objetivo da atividade descrita
acima ¢ ajudar as criangas a perceberem o quanto alguns produtos que compramos perdem logo o interesse
ou sdo frageis e duram menos do que se esperava ou do que o antincio publicitdrio sugeria. Muitas vezes
contribuimos para gerar mais lixo no planeta com a aquisigao de tal produto. Esses sdao temas que se rela-
cionam com a publicidade e o consumismo. Eles ndo devem ser explorados exaustivamente neste momento,
mas ndo podem ser totalmente desconsiderados. O ideal serd, apds o trabalho proposto nesta aula, vocé
direcionar suas aulas para a questdo da producio de lixo e a nossa contribuicdo para cuidar do planeta
observando os 3 Rs: Reduzir, Reutilizar, Reciclar.

FIGURA 34 - Plano de aula - Portal do Professor/MEC 4

FONTE: Brasil (2009b).




Para tanto, é preciso que criangas e jovens realizem uma “tomada de
consciéncia” (LARROSA, 2008) dos atos de consumo para “perceberem o
quanto alguns produtos que compramos perdem logo o interesse ou sdo frageis
e duram menos do que se esperava ou do que o anuncio publicitério sugeria”
(BRASIL, 2009b).

Em outras palavras, um consumidor consciente esta atento, desde quando
acorda, para os atos e agdes de consumo e tem consciéncia de que os estimulos
ao consumo podem ndo corresponder aos resultados esperados. Consciente
e inteligente, o sujeito escolar recebe das praticas discursivas escolares os
pardmetros que o capacitam para o exercicio pleno da cidadania em uma
sociedade regida para e pelo mercado.

As experiéncias em familia sao rememoradas e convocadas para analise
e categorizagdo, por exemplo, na aula Abaixo o desperdicio da agua. Nela, um
dos objetivos é “identificar as situacdes do cotidiano (em familia, na escola,
dentre outros espagos) em que ha desperdicio de agua” (BRASIL, 2010a,
documento nio paginado). Afinal, ndo basta capacitar os sujeitos escolares
para o consumo, é preciso atingir a familia, a comunidade.

Partindo da compreensao de que a familia precisa avaliar e rever seus
hébitos de consumo,

[...] em duplas, os/as alunos/as deverdo conversar sobre os proprios
habitos e costumes dos familiares em relagdo ao consumo de dgua. Cada
aluno/a deverad registrar em folhas separadas o relato do colega e propor
agoes para reduzir o consumo de agua evitando o desperdicio. (BRASIL,

2010a, documento néo paginado).

Nessa perspectiva, envolta em uma forte relagdo de poder-saber, a técnica
ndo s6 promovera a avaliacdo e o enquadramento dos atos de consumo de
agua dos sujeitos escolares - a partir dos critérios-padrao da escolarizagao -,
mas também expora para a classe a intimidade da familia, e enquadrara os seus
habitos e costumes como de desperdicio ou nao. Pois, implicara em descrigdes
a respeito do que ocorre com a familia, bem como das relagdes sociais e

economica que partilham, em prol do consumo consciente.



O compartilhamento dos atos de consumo com os colegas aparece na

técnica de rememoragao de si do Plano de Aula Saiide é o que interessa: de

olho na alimentagdo e na atividade fisical. Para tanto, a aula propoe a andlise

da qualidade dos lanches consumidos na escola e em casa, com a finalidade de

conscientizar os estudantes e promover condi¢des saudaveis de vida. A técnica

incita os alunos e alunas a relembrar os lanches que consomem, classificando-os

em nutritivos ou nao, essenciais ou nao, para uma dieta saudavel e equilibrada.

Aprendendo a analisar as informagdes nutricionais dos alimentos.
Prosseguindo, pe¢a aos alunos que listem, no caderno, os tipos de
alimentos que tém por habito consumir no lanche da escola e de casa.
Em seguida, solicite que formem grupos e facam a leitura dos alimentos
listados. Apds a socializagdo, cada grupo devera elaborar uma nova
lista, organizando os alimentos por ordem de prioridade, ou seja, no
topo desta lista, deverdo aparecer os alimentos que foram mais citados
por eles e assim, sucessivamente, até o final da lista, composta pelos
alimentos menos citados. (BRASIL, 2010e, grifo do autor, documento
ndo paginado).

Faz-se impar destacar que logo no inicio do plano, conforme o trecho a

seguir, as elaboradoras partem da compreensao de que prevalece na alimentacao

das criangas e jovens produtos categorizados como prejudiciais a saude.

No plano, as

Problematizag¢do sugerida: Quem gosta de refrigerante, sanduiche e
batata frita, levanta o dedo! As criangas costumam apreciar muito estes
alimentos. Diga a elas que ndo precisam deixar de comé-los. Precisamos
sim, ficar atentos a quantidade ingerida! Reflita com os alunos sobre as
consequéncias do consumo exagerado desse tipo de alimentagao para a
nossa saude e as doengas causadas pelo excesso de peso. Pergunte aos
alunos sobre quais alimentos devem fazer parte do nosso cardépio no
dia a dia para uma dieta rica e saudavel. (BRASIL, 2010e, grifo do autor,
documento nao paginado).

<« » . ~
lentes” do processo de escolarizagdo veem, descrevem

e categorizam o sujeito escolar, antes mesmo de sua rememoragdo, como

consumidores constantes de alimentos nido nutritivos e nocivos a saiade. Ou



mais, o fazem rememorar sua alimentac¢do incluindo os referidos alimentos
“obrigatoriamente” em sua dieta.

Cabe salientar ainda que a aula parte do principio de que todos os sujeitos
escolares tém acesso a alimentagdo, consomem a quantidade de calorias
nutricionais didrias e conhecem o citado tipo de alimento. O fato é que, se
ndo o conhecem, sdo apresentados a ele com o auxilio do campo da educagio
e ja o concebem como saboroso, de grande consumo pelo publico infantil e
desnutritivo, antes de consumi-los.

A técnica de rememoracdo de si também é acionada na Hora da Novidade.
Durante a atividade os estudantes devem relembrar as suas experiéncias
vivenciadas com a familia - tais como viagens, festas, brincadeiras -, com
amigos — comemoragdes, diversdes, objetos — e com o grupo de colegas —
atividades promovidas por meio das praticas discursivas escolares.

O que se percebe nesta secdo é que a agdo de rememorar os atos de
consumo e categoriza-los por meio das normas, de acordo com “histdrias
exemplares” (LARROSA, 2008) é uma das técnicas acionadas pelas praticas
discursivas escolares para que os sujeitos escolares compreendam, relembrem,

tomem consciéncia e “aprendam a consumir”.

6.3 NARRATIVA DE SI

Além de rememorarem-se e avaliarem-se, os sujeitos escolares sido
conduzidos a falar de seus atos e relagdes com o consumo, por meio do dialogo
oudaescrita. A regra é falar de si e de suas experiéncias com o consumo, através da
linguagem. Nessa tecnologia os sujeitos sao posicionados como “confessantes;
ndo em relacdo a uma verdade sobre si mesmos que lhes é imposta de fora, mas
em relacdo a uma verdade sobre si mesmos que eles mesmos devem contribuir
ativamente para produzir” (LARROSA, 2008, p. 55).

Na “narrativa de si sobre o consumo’, os sujeitos escolares acessam, através
da linguagem, os conhecimentos culturais, histéricos e sociais que acabam
por balizar seus modos de ver-se, julgar-se e governar-se. Isso porque eles os

utilizam como recurso para exteriorizar a experiéncia de si, para dizer aquilo



que viram em seu proprio interior. Com o acesso a essa gramatica discursiva,
criangas e jovens nomeiam o que eles sdo e serdo em sociedade.

Em outras palavras, no momento em que criangas e jovens se narram por
meio da gramatica discursiva, oferecida pela norma-padrao das praticas de
consumo da escolarizagao, eles ajustam as lentes de observagao de si e se veem
através delas. “A linguagem serve para apresentar aos outros o que ja se faz
presente para a propria pessoa” (LARROSA, 2008, p. 63).

Desse modo, as historias, enredos, filmes, reportagens, jornais, entre
outros artefatos apresentados pelo processo de escolarizagdo, significam as
relagdes do sujeito com o consumo e servem como ferramentais conceituais na
construgdo da narrativa de si. Ou seja, tais histérias pedagogicas sao utilizadas
por alunos e alunas como pardmetros, como historias exemplares, tendo
em vista que dao visibilidade a um quadro de praticas sociais de consumo
institucionalizadas enquanto normas. Elas operam como maquinas para ver-se
e ferramentas para narrar-se.

Faz-se oportuno pontuar que o processo de ver-se e narrar-se por meio
da linguagem da acesso a dois tipos de imagem: uma imagem referéncia, dada
por parametros das praticas discursivas escolares, e uma imagem expressao,
construida pela descricdo e exteriorizagdo dos contetdos interiores. A
intersec¢do dessas duas imagens tem o poder de externar a tomada de
consciéncia de si.

Desse modo, esse movimento tecnologico estimula um tipo de reflexdo
que constroi e modifica a imagem que o sujeito escolar tem de si mesmo e
sua relagdo com o mundo (LARROSA, 2008). Assim, “[...] o sentido de quem
somos, depende das historias que contamos [aos outros] e das que contamos
a nds mesmos [...]” (LARROSA, 2008, p. 48). Histdrias “[...] construidas em
relacdo as historias que escutamos, que lemos e que, de alguma maneira,
nos dizem respeito na medida em que estamos compelidos a produzir nossa
historia em relacdo a elas [...]” (LARROSA, 2008, p. 48).



A analise do material coletado aponta para a tomada de consciéncia de
si acerca do consumo por meio das tecnologias pedagdgicas do processo de
escolarizac;éo, que convocam o sujeito escolar a narrar:

QUADRO 7 - Narrativas de si sobre o consumo

NARRATIVAS DE SI SOBRE O CONSUMO

Quem ele é a partir do consumo

Como é viver por meio do consumo

A sua identidade por meio do consumo

As suas relagoes afetivas a partir do consumo

Os seus atos de consumo

Os critérios de seus atos de consumo

A categorizagao de seus atos de consumo

A categorizagdo do comportamento dos sujeitos com dinheiro e sem dinheiro

As suas frustragdes perante o consumo

A relagdo que ele estabelece entre consumo e felicidade

A relagao que ele estabelece entre propaganda e consumo.

FONTE: Dados da Pesquisa.

Como exemplo, é possivel citar o conjunto de questdes encontradas no
livro No mundo do consumo: a administragio das necessidades e dos desejos
(GARCIA, 2001). Conforme imagem abaixo (Figura 35), ele expressa de forma
significativa a obrigacao dos sujeitos escolares em narrarem-se, em falarem de
si e em expressarem os seus pensamentos reflexivos em rela¢do ao consumo.
Em um entremear produzido pela imagem de referéncia (copia da realidade)
e a imagem da expressao (exteriorizagdo do interior), criancas e jovens devem
mostrar as experiéncia de si sobre o consumo para si e para os demais.

Em outras palavras, as praticas discursivas escolares convocam os sujeitos
a se examinarem, a confessarem a “verdade” de si, a dar visibilidade a sua
interioridade - a partir dos saberes do consumo apresentados pelas maquinas
oticas histdricas e contingentes oferecidas pelas praticas educacionais — em

consonancia com formas corretas de ser e conviver na contemporaneidade.



‘

MOMENTO PARA REFLEXAOQ
VVVVVVVVVVVVVVVVVVY

1) Cite algumas de suas necessidades e desejos.

2) No pais em que vocé mora, muitas pessoas nao tém sequer as suas necessidades
basicas atendidas. Vocé concorda com isso?

3) Vocs se sente capaz de ajudar a estabelecer as prioridades dos gastos em sua casa?

4) Em sua opinido, a propaganda esclarece melhor o uso dos produtos ou apenas chama a
atengéo para eles?

5) Se o dinheiro ndo for suficiente para comprar alguma coisa, como as pessoas devem se
comportar?

——ms

6) O que vocé entende desta frase: “Para quem n@o tem dinheiro, o dinheiro custa caro”?

7) Vocé j& comprou alguma coisa e sentiu-se enganado? Vocé reclamou? Para guem?

8) O que vocé achou da sugestdo da Ritinha? Qual seria a sua sugestao?

47

FIGURA 35 - Momento de reflexao 2

FONTE: Garcia (2001).




Em uma apreciagdo mais minuciosa do questionario apresentado, o que
se percebe é a busca por uma relagdo proximal e “intima” da func¢do autor
para com o leitor, materializadas no emprego do pronome pessoal “vocé”. Ja os
verbos conjugados no presente do indicativo mostram a contemporaneidade
do debate e a emergéncia de uma discussao que cada vez mais se mostra em
evidéncia na escolariza¢io, a educa¢io para o consumo.

Nesse processo de educagdo para o consumo, uma das tecnologias
acionadas pela narrativa de si é a confissio das “verdades” e dos atos de
consumo, segundo os critérios da escolarizacdo.

Segundo Foucault (2011a, p. 76), no momento da confissdo:

[...] tem-se um ato de verdade no qual o sujeito é a0 mesmo tempo ator
da aleturgia, porque ¢ ele que, pelo seu discurso faz aparecer e vir a luz
qualquer coisa que estava nas sombras e na obscuridade; segundo, ele é
a testemunha, porque ele pode dizer: eu sei que é na minha consciéncia
que isso se passou e eu vi, nessa observac¢do interior que eu fiz sobre
mim; e enfim, terceiro, ele é o objeto, porque ¢ ele que estd em questio
no testemunho que ele porta e na manifestacao de verdade que ele opera.

Assim sendo, é preciso que o estudante se sintaa vontade para “se confessar”
enquanto ator, autor e objeto, afim de que a “verdade” de sua relagdo com o
consumo venha a tona e ele a gerencie de acordo com os critérios-padrao do
campo discursivo educacional. Para isso, ele é levado a confessar sua opinido,
confessar se é capaz de consumir de forma consciente, confessar os seus atos
desviantes, confessar as frustragdes do consumo, entre outros.

Nessa perspectiva, as perguntas “Vocé se considera consumista
ou consumidor consciente? Por qué?” mencionadas no Plano de Aula
Consumismo Infantil: caracteristicas dos tempos modernos? incitam os sujeitos
escolares a narrar a verdade sobre si, seja ela boa ou ruim. Isso porque, como
atores, autores e objetos de anélise da “verdade’, eles precisam se categorizar, se
avaliar, se julgar e se narrar, para o governo dos atos de consumo.

A confissao da “verdade” sobre os atos de consumo dos estudantes aparece
também em outra sequéncia de questdes (Figura 36), coletadas no livro No



mundo do consumo: a administragdo das necessidades e dos desejos (GARCIA,
2001). Na sequéncia de questoes, o estudante é movido a olhar para dentro de
si e externar como administra, como gere as praticas de consumo. Sejam elas
individuais, em familia ou em comunidade, as préticas de consumo devem ser
executadas de forma consciente.

Para tanto, o leitor é convidado a: relacionar a sua identidade aos atos de
consumo, narrar as formas como gasta o seu dinheiro, descrever as formas
como se relaciona e é capturado pela propaganda e exteriorizar a forma como
a familia e o Estado administram os seus respectivos or¢camentos. Ou seja,
ha um escrutinio da “verdadeira” e “intima” relacdo dos sujeitos sociais em

relagdo ao consumo.



MOMENTO PARA REFLEXAO
VVVVVVVVVVVVVVVVYVYY

1) Vocé também pensa que consumir € criar uma identidade?

2) Vocé pensa antes de gastar o seu dinheiro? Vlocé pensa nas coisas necessarias e nas supérfluas?

3) Que coisas supérfluas vocé consome s6 porque gosta muito?

4) Vocé se julga facilmente influenciavel pela propaganda? Seus amigos também
influenciam suas escolhas?

5) No final do més (ou quinzena), vocé fecha o balango da sua mesada com divida ou com
poupanga?

6) Em sua casa, seus pais/familiares discutem o orgamento da familia? Vocé participa?

7) E, no municipio em que vocé mora, quem faz as contas do orgamento?

8) Vocé sabe que é consumidor dos servigos publicos? Que servigos publicos vocé consome?

9

FIGURA 36 - Momento de reflexao 3

FONTE: Garcia (2001).



Semelhante aos materiais até entdo comentados, na atividade didatico-
pedagégica da Hora da Novidade todos os estudantes devem falar sobre suas
experiéncias pessoais, expondo, por meio da narrativa de si, sua relagdio com
a aprendizagem e estimulando a produgao de conceitos sobre o eu em relagao
as experiéncias vividas, parte delas - como exemplificado na secio anterior-
relagdes de consumo.

Na tecnologia da “narrativa de si’, é preciso que o leitor componha um
quadro identitario, por meio das categorias de andlise e narragdo apresentadas
pela tecnologia, e a ela se filie de forma consciente.

6.4 PROTAGONIZACAO DE Si

No quadro de tecnologias pedagdgicas desenvolvidas pelo processo de
escolarizacdo em relagdo ao consumo, identifiquei no corpus de analise — além
das categorias selecionadas do trabalho de investigagdo de Larrosa (2008) - a
categoria em que os estudantes podem acessar, “vivenciar’, avaliar e julgar —
por meio do imagindrio — outras/novas formas de relagdo com o consumo.

A atividade em que os estudantes assumem o papel de personagens das
historias pedagdgicas aparece de forma recorrente nos livros paradidaticos
e em alguns dos planos de aula em estudo. A essa técnica convencionei
chamar de “protagonizacao de si’, tendo em vista que o sujeito escolar passa a
protagonizar o enredo das histdrias.

Nessa tecnologia, criangas e jovens sdo convocados - de forma ludica,
prazerosa e fascinante — a se imaginarem no lugar das personagens, para
avaliar, julgar e se posicionar em relagao as experiéncias do outro no consumo
como se elas fossem suas. Além disso, os estudantes devem descrever o correto
em relagdo as praticas do consumo, a partir dos valores e normas padrdes das
praticas discursivas escolares. Nessa racionalidade, ha um modo correto de
consumo e ao leitor/personagem cabe a fungdo de reorganizar as condutas,
refazer as agdes desviantes ou ratificar as agdes conscientes do “si personagem”

No encarte do livio O preco do consumo (JAF; PALMA, 2008), por
exemplo, a proposta é assumir o lugar da personagem Joana e decidir se ela



(eu) deve (devo) ou ndo convencer a avo a entrar em uma mala de viagem,
durante a novela em que é atriz, para ganhar muito dinheiro em merchandising.
A decisao é dificil. A avé da personagem tem um trauma de infancia. Quando
crianga, enquanto atuava como contorcionista, seu parceiro de cena morreu e
ela ficou presa em uma mala por um bom tempo. Durante a trama, a jovem
Joana ¢é seduzida pelos inimeros produtos e servigos do consumo que podem
ser adquiridos com o dinheiro e, por isso, tenta convencer a avé de todas as
formas. Na tecnologia pedagdgica, o leitor é convocado a fazer parte da “cena”
e a tornar-se protagonista

Conforme a imagem abaixo (Figura 37), o que o livro propde é a inser¢ao
do estudante/leitor em suas “paginas’, permitindo que ele decida como a
histdria prossegue.



7. No lugar de Joana, vocé tentaria convencer sua 9. Busque no texto trechos que caracterizem as
avé a aceitar a proposta de Isabel? Por qué? personagens Como consumistas.

8. Laura, Joana e Isabel, como todos nés, sido

consumidoras.

a) Dé exemplos das coisas que cada uma gosta

de possuir.
II. AS TRAMAS DA PUBLICIDADE

10. 0 uso da imagem de celebridades e de depoi-
mentos de especialistas sdo alguns dos recursos
utilizados pela publicidade para persuadir o
piblico a consumir. Descreva esses recursos e
procure dar um exemplo de comerciais aos quais
vocé jé tenha assistido. Se precisar, reveja os con-
ceitos nas paginas 52 e 53.

a) Uso da imagem de celebridades.

b) Quem compra suas roupas e calgados? Que crité-

rios vocé usa para escolhé-los?

FIGURA 37 - A protagonizagao de si 1

FONTE: Jaf e Palma (2008). Encarte.



Outra proposta apresentada no encarte para a “protagonizagao de si” é
dizer com que personagem o estudante/leitor melhor se identificou na trama
e dar exemplos das coisas que as personagens Laura, Joana e Isabel gostam de
possuir (Figura 38).

Nessa pratica, o que chama a atencdo ¢ a importante aprendizagem
identitaria dos sujeitos a partir do consumo, bem como a filiaio aos
personagens por meio de tais identidades. Afinal, o estudante deve trabalhar
na identificagdo da personagem que melhor represente a sua relagdo com o
consumo. Para isso, sera preciso descrever as caracteristicas das personagens,
analisar os seus habitos e buscar pistas sobre o que corresponde a cada uma
das personagens. Em outras palavras, ao leitor cabe estabelecer uma relagao
identitaria com as personagens a partir do consumo e exteriorizar o grupo de
caracteristicas que melhor o representam.

Além disso, faz necessario pontuar que, caso o leitor/protagonista escolha
se identificar a um personagem por critérios distintos aos do consumo, -
estética, idade, altura, profissdo, entre outros — poderd tentar incorporar as
caracteristicas de consumo do personagem selecionado, para melhor sentir-se

protagonista.



3. E Laura? Busca ter prestigio em sua carreira de  Marque V nas alternativas verdadeiras e F nas

atriz? Justifique sua resposta com trechos do texto. falsas.
( ) Isabel quer que Laura faca merchandising

para uma marca de malas.
() Laura tera que ficar acorrentada dentro de

uma mala durante a novela.

() Laura aceita a proposta imediatamente.
() Isabel sabe que Laura trabalhou num circo

quando era crianga.
() Joana apoia a decisdo da avé de nao entrar

na mala.
() Dar um futuro melhor para Joana é uma das

razdes para Laura aceitar a proposta de Isabel.

4. Com que personagem vocé mais se identificou? 6. Laura precisa entrar na mala, pois esse gesto

Por qué? faz parte de uma campanha publicitdria para

aumentar as vendas do produto.

a) Vocé considera razodveis os argumentos nos quais

se baseia a campanha? Explique sua resposta.

5. Isabel visita Laura para fazer uma propos- p) Vocé se lembra de ter comprado algo que depois
ta que pode render muito dinheiro & atriz. o deixou frustrado? Vocé ficou decepcionado com a

publicidade do produto? Conte sua experiéncia.

2

FIGURA 38 - A protagonizagio de si

FONTE: Jaf e Palma (2008). Encarte.



No Plano de Aula Dialogando com o lixo - preservagio do ambiente, a
tecnologia de “protagonizagdo de si” é acionada para que os sujeitos escolares
mostrem que o lixo pode ser transformado em luxo. A atividade corresponde
a criagdo de um teatro sobre as a¢des redutoras e recicladoras de consumo para
a apresentacdo a outras turmas da escola.

Com esse movimento, a protagonizagdo de si busca a identificagdo do
leitor-estudante as historias exemplares e a articulagao a um grupo de agdes que
agem e fazem agir sobre as agdes dos estudantes/personagens, proporcionando
a (trans)formacgao da prépria experiéncia de si. Nessa perspectiva, ela auxilia
na constru¢ido de uma determinada ideia de consumo escolarizado, por meio
de um constante julgamento de si.

6.5 JULGAMENTO DE SI

ApOs ver-se, avaliar-se e narrar-se, para a constituicdo da experiéncia de
si do consumo, outra técnica utilizada pela escolarizagdo ¢é o julgamento de si.
Nessa proposta, criangas e jovens sio movidos a julgar seus atos de consumo
de acordo com critérios, valores e normas que balizam o bem e o mal, o certo
e o errado, o normal e o patolégico do consumo. Critérios, valores e normas
que determinam o julgamento de si e as possiveis acdes dos sujeitos sobre si
nas praticas de consumo.

Partindo da compreensao de que “[...] o sujeito é um efeito das linguagens,
dos discursos, dos textos, das representacdes, das enunciacdes, dos modos
de subjetiva¢ao, dos modos de enderecamentos, das relagdes de poder-saber
[...]” (PARAISO, 2012, p. 29) é possivel sugerir que os critérios de avaliagdo,
narragdo e julgamento de si atuam de forma eficaz na formacao dos sujeitos
escolares para o consumo.

Nessa perspectiva, em consonancia com o que vem sendo construido nesta
tese, a escolarizagdo oferece maquinas oOticas para que os estudantes julguem e
categorizem suas agdes como consumistas ou conscientes, sustentaveis ou nao,

saudaveis ou nio, entre outras.



Na Aula Consumismo infantil: caracteristica dos tempos modernos?, o
julgamento e a reflexao focam na identifica¢do de situagoes de consumismo
vividas pelos sujeitos escolares ou por pessoas conhecidas e, inversamente,
por situacdes de consumo consciente. A proposta é rememorar as agdes de

consumo, julgando a si como consumista ou consciente.

Prosseguindo, pega aos alunos que identifiquem situagdes de
consumismo vividas por eles ou por pessoas conhecidas, relatando-as
para toda a turma, de forma critica e respeitosa. Também ¢ interessante
que relatem situagdes em que houve o consumo consciente, necessério,
mesmo sendo dificil, para a maioria das pessoas, agir desta forma na
realidade atual. Solicite exemplos de estratégias utilizadas por eles e
seus familiares no sentido de promover a conscientizagdo no momento
em que a vontade de consumir um determinado produto surgiu e foi
controlada, evitando a aquisi¢do desnecessaria do mesmo. Por fim,
reafirme a importancia de se fazer tentativas no dia a dia, de consumir
com consciéncia e responsabilidade, considerando necessidades reais.
(BRASIL, 2011a, documento ndo paginado)

O recurso de simuladores para o julgamento de si ¢ utilizado no
Plano Sustentabilidade no nosso cotidiano. Com o objetivo de estabelecer
uma aproxima¢ao dos temas Meio Ambiente e Sustentabilidade com as
situagdes basicas de consumo do dia a dia e de categorizar os estudantes
como consumidores sustentaveis ou ndo, os programas “Simulador de agua”
e “Iniciativa verde” (Figuras 39 e 40) calculam o uso de agua e de CO2 e
mensuram, por meio de parametros normativos, em qual perfil de consumidor
eles se enquadram.

Nas propostas de simulagio oferecidas na aula Sustentabilidade no nosso
cotidiano , a familia também ¢ chamada a se julgar como sustentavel ou que
desperdica. Para tanto, os estudantes devem realizar como tarefa de casa a
observagdo dos habitos de consumo de dgua da familia, analisar suas agoes,
identificar eventuais problemas, bem como avaliar possiveis mudancas.



Para iniciar o assunto, algumas questdes prévias podem ser

introduzidas inicialmente na aula: Exemplos:

1) Vocés sabem quanta dgua vocés gastam por dia? Como

vocés fariam a medigdo do gasto de dgua?

2) Quais as fontes de CO2 que emitimos diariamente? Isso é importante? Como medi-las?
3) Quantos quilos de lixo vocés produzem por dia? Qual o destino dele?

Sera que seus alunos ja pensaram sobre isso? Entdo vamos comegar a pensar...

Desde quando acorda, onde a 4gua aparece de forma direta ou indireta no seu dia? **
Peca para que os alunos escrevam e para que alguns deles exponham a resposta.

A faixa de consumo de agua por pessoa varia de 150 a 400 litros por dia.

Por dia gastam-se muitos litros de agua: 10 litros numa descarga de

banheiro, 80 litros num banho rapido, 100 litros numa lavagem de roupa

na maquina e 50 litros numa lavagem de louga na maquina...

Quer calcular?? Simulador de consumo de dgua: http://www.epal.pt/epal/novosim.aspx

SIMULADOR DE CONSUMO DE AGUA

>> BEM VINDO

£ nas diferentes actividades do dia-a-dia que se criam os
nossos habitos de consumo.

Este simulador vai permitir que fome consciéncia da
eficiéncia e racionalidade dos seus habitos de consumo.
Vai, ainda, revelar-lhe a quantidade de dgua que se perde
com pequenos descuidos ou avarias.

Faca a simulacao do seu consumo e conheca o seu perfil
de consumidor.

A agua é indispensavel a vida e a qualidade de vida

*** Anote os dados necessarios previamente e peca para que os alunos observem um final de
semana de consumo de 4gua em casa com a familia, depois é s6 passar pelo simulador online.
** Uma idéia é pedir para que os alunos busquem também na conta mensal

de 4gua informagdes sobre o seu consumo didrio. Exemplo: metros ctbicos;

namero de integrantes na familia; média mensal e consumo didrio, etc.

FIGURA 39 - Plano de aula - Portal do Professor/MEC 5

FONTE: Brasil (2009¢).

A proposta de simula¢ao também se aplica ao julgamento do consumo
de CO2 - Programa “Iniciativa verde” (Figura 40). Por meio de um programa

online, os sujeitos escolares avaliarao e julgardo seu consumo e o de sua familia.

Este simulador, porém, apresenta um novo recurso capaz de “solucionar” a




relacdo entre consumo desenfreado e consumo sustentavel. Caso as acdes de
consumo ndo estejam de acordo com as normas-padréo, o simulador oferece
como recurso a identificagdo de quantas arvores cada estudante ou a familia
do estudante deve plantar para “corrigir” seus erros. Como forma de reparar o
consumo desviante, o ato de plantar surge para recompensar a natureza pelos
gastos realizados.

E O TAL AQUECIMENTO GLOBAL, onde eu entro nisso?

Nao ha noticia mais em evidéncia na midia sendo o aquecimento global. Apés uma explicagdo sobre o assunto (que
pode ser encontrada também na aula de Meio Ambiente e Sustentabilidade) uma maneira de aproximar o assunto para a
vida didria dos meninos e meninas e também dos familiares, é a chamada calculadora de CO2.

Através do link http://www.iniciativaverde.org.br/pt/calculadora , seus alunos poderdo calcular online a quantidade
de CO2 emitida por ele e pela familia e até quantas drvores deveriam ser plantadas no ano para recompensar essa emissao.
** Pega para buscarem os dados necessarios em casa e no bairro, assim toda a familia participa e interage na atividade; o
aluno se torna um multiplicador.

** Professor, lembre-se que o debate sobre o aquecimento global ¢ atual, com opinides favoraveis e contrarias sobre
as suas causas ou mesmo sua ocorréncia. Uma questdo inicial, pode ser referente a discordancia do referido assunto pelos
paises industrializados. Qual a razao?

&) CARBON FREE

INICIATIVAVERDE

Calculadora

Hor®> B

0 ton CO, 0 ton €O, 0 ton €O, 0

** O professor deverd orientar porque emissdes de gas de automaoveis e 6nibus, lixo orgénico, combustiveis, etc tem
aver com CO2

Uma atitude - o plantio de drvores como compensagao pelas emissdes de CO2.

Mas quais drvores? Espécies nativas? Exdticas? Otimo momento para discutir a biodiversidade, monocultura,
reflorestamento e outros temas associados. Um exemplo prético para debate seria a plantagio de grandes extensdes
de eucalipto, necessarios para produgao de papel e papeldo e consumidos em grande escala, com todas as implicagdes
ambientais e/ou sociais debatidas. *** Texto recomendavel para auxilio ao professor: Eucalipto: o reflorestamento do
capital financeiro. Link: http://www.anovademocracia.com.br/index2.php?option=com_content&do_pdf=1&id=1068

FIGURA 40 - Plano de aula - Portal do Professor/MEC 5

FONTE: Brasil (2009c).




Exemplo do julgamento de si em relagao ao consumo de alimentos, o
Plano Comer, comer para poder crescer sugere que os alunos assistam a um
filme para a composi¢do de uma imagem referéncia e, posteriormente, fagam
uma reflexdo sobre a alimenta¢do de produtos naturais ou industrializados.

1* Atividade

Apos assistir ao filme, o professor deverd propor aos alunos que fagam
grupos para a resolucdo das questoes referentes ao filme. Ao término da
atividade, esta devera ser entregue em folha separada, para o professor.
A resolugdo das questdes em grupos permitird que os alunos discutam
entre eles a respeito do proprio habito alimentar. Vale ressaltar que é
necessario que o grupo converse e exponha suas ideias até mesmo para
repensar a respeito das dietas de cada componente. (BRASIL, 2010b,

documento nédo paginado).

A partir de entdo, os estudantes devem exteriorizar o seu julgamento
sobre a sua alimentagdo, para, em seguida, ser julgado pela turma.

4. Como anda a sua alimenta¢do? Vocé prioriza produtos naturais ou
industrializados? Faga uma reflexdo da sua alimenta¢do com relagio a
alimentagao apresentada no filme e discuta em sala de aula.

5. Discuta com o grupo a seguinte frase: “Uma pessoa obesa é uma
pessoa bem nutrida?” (BRASIL, 2010b, documento nao paginado)

No quadro de tecnologias do processo de escolariza¢ao, nao basta o
estudante constatar que sua alimenta¢do ¢ inadequada, ele precisa se julgar,
confessar a “verdade” aos outros e ouvir o julgamento dos demais.

Na pedagogizagao do discurso do consumo, a organizacao dos atos de
consumo em tabelas para anilise e avaliagdo aparecem como sugestdo de
técnica de julgamento de si nos planos Comer, comer para poder crescer e
Publicidade: uma fabrica de desejos™.

Seguindo a reflexdo anterior de que a alimentagao necessita ser nutritiva
e saudavel, os alunos deverao registrar, durante uma semana, os alimentos

55 Vide segdo 6.2 Rememoragdo de si, neste capitulo.



que consomem na tabela avaliativa abaixo (Figura 41). De acordo com a
proposta “os alunos terdao uma grande oportunidade para refletirem sobre
a sua alimentagao” (BRASIL, 2010b). Com o proposito de mudar os habitos
alimentares dos estudantes, a técnica de julgamento de si sera eficaz quanto
maior for a aderéncia dos alunos a um tipo de alimentagdo considerada

saudavel pelo processo de escolarizacdo.

2 Atividade - O que vocé anda comendo?

0s alunos deverdo anotar, durante uma semana, os alimentos que eles comerdo, utilizando o quadro abaixo. Primeiramente, cada aluno devera anotar em um quadro s
alimentos de sua dieta, logo depois terd que pesquisar sobre cada item proposto no quadro, finalizando com a leitura do quadro completo, bem como da auto-avaliagéo a
respeito de seu carddpio semanal. A pesquisa devera ser elaborada individualmente e podera ter como fonte: revistas, ivros, intemnet, ou oufras fontes de acordo com as
disponibilidades de cada aluno. O quadro devera ser todo preenchido e entregue para o professor em folha separada. Por meio deste quadro, o professor terd dados para
discufir a respeito tos habitos alimentares dos alunos e principalmente os alunos terdo uma grande oportunidade para refletirem sobre a sua alimentacio. Esta afividade tem o
objetiva de incentivar o3 estudantes a mudarem certos habitos alimentares, substituindo-os por uma alimentacio mais balanceada e saudavel. Ao final da fividade, o professor
podera canvidar uma nufricionista, tcnica em alimentagdo ou até mesmo um nutrdlogo para palestrar a respeito da importéncia de se alimentar bem.

Exemplo de preenchimento do quadro

| ; || ) || L || ||Pmoedéndﬁ|
Alimento  |{Propriedade Importancia Uso (local) I

|A maga possui um excelente valor

nutritivo, pois em sua casca encontramos ||A macé tem como principal desfino o consumo fresco. Diversos
Fruto rico em vitaminas B1, B2, ||a pectina que ajuda a reduzir o colesterol {|tipos de processamento da fruta 530 possiveis, produzindo
niacina, fero e fosforo do sangue Excelente paraa garganta e |{produtos como doces, geléias, compotas, sucos, bebidas e

cordas vocais. E otimo também para evitar ||vinagre

a constipacdo intestinal.

Ex. Mac Sul do pais

FiGura 41 - Plano de aula - Portal do Professor/MEC 7
FoNTE: Brasil (2010b).

O que se percebe na pedagogizagio do discurso do consumo é que a
escolarizagdo tem se preocupado em capacitar os sujeitos escolares para um
tipo especifico de consumo. Para tanto, ela aciona um conjunto de técnicas
capazes de forja-los e inseri-los em uma sociedade onde o mercado interpela,
captura, incita e governa os nossos desejos. Nesse contexto, ao que parece, o
processo de escolarizagdo esta preocupado em operar um conjunto de técnicas
de dominagdo e estimular um conjunto de técnicas de si que forjam sujeitos
aptos a se autogerenciarem em sociedade.



6.6 GERENCIAMENTO DE SI

Segundo o Diciondrio Aulete ([s.d.], documento nao paginado), o
autogerenciamento éa “1. Adm. Capacidade e agdo de se autogerenciar, de gerir
a propria atividade, os proprios negdcios, a propria carreira profissional etc”. O
queindica que o termo compreende o autogoverno, o autoempreendimento dos
sujeitos sobre as suas agdes. No debate do campo discursivo da Administragao,
esse termo estd relacionado ao estabelecimento de metas, ao planejamento para
atingi-las, a execu¢ao do planejamento, a avaliagdo dos resultados, a correcao
dos rumos e ao reinicio do ciclo de gerenciamento.

Acerca do gerenciamento no campo da educagao, Popkewitz (2004, p.
108) afirma que é possivel tornar o sujeito “[...] automotivado, autorrealizado
e empoderado [...]”, por meio de principios que ordenem e disciplinem sua
conduta. Nesse viés interpretativo, emerge o argumento de que, em um didlogo
com o campo discursivo da administracio e filiada a perspectiva neoliberal,
a escolarizagdo tem se preocupado em capacitar os sujeitos escolares ao
“gerenciamento de si” para o livre trinsito na sociedade do capital. Essa
categoria, distinta das apresentadas por Larrosa (2008), se materializou no
processo de investigacdo desta pesquisa e demarca a agdo formadora de auto-
administrar suas relagdes com o consumo.

Na analise dos materiais pesquisados, algumas das agdes de gerenciamento
que se mostram em evidéncia sdo as que fazem referéncia ao dinheiro, as agdes
de compra e a alimentagao.

O gerenciamento de si em relagao ao dinheiro entra na trama do livro No
mundo do consumo (GARCIA, 2001). Nele, a mesada®® vira tema de debate na
aula da professora Sandra. Durante o enredo, a professora explica aos alunos
que cada familia administra o seu dinheiro a seu modo. Umas dao mesada,
outras ndo. Aos que recebem e aos que receberdo mesada, ela explica que “[...]
como ninguém tem a lampada de Aladim para satisfazer todos os desejos, é

56 Segundo o enredo do livro No mundo do consumo: a administragdo das necessidades e dos desejos (GAR-
CIA, 2001, p. 10) “[...] a mesada ¢ uma quantia em dinheiro que uma pessoa recebe para gastar em seu

»

proprio beneficio [...]



bom [...]” (GARCIA, 2001, p. 24) seguir os trés passos apresentados abaixo
(Figura 12):

- _ Como nao é possivel consultar tudo e como nir}guém tem
a lampada de Aladim para satisfazer todos os desejos, € bom:

_ O dinheiro entra e sai da vida das pessoas. E dificil de
entrar e muito facil de sair. Por isso é preciso planejar as
compras, os gastos e a poupangca.

ENTRADA
O QUE SE GANHA
Salarios
(do pai, da mae,
~ dos filhos) -

+
outros rendimentos

—
==}

TOTAL

FIGURA 42 - Entendendo o consumo

FONTE: Garcia (2001).

A promessa do texto é que, se 0s sujeitos escolares planejarem as compras,
0s gastos e a poupanga, o dinheiro ndo vai faltar.



Para capacitar a gestdo das agdes de compra, o livro Os herdis e o consumo
consciente (CUNHA, 2011) apresenta como recurso tecnolégico um conjunto

de questdes a serem acessadas “[...] quando quisermos comprar alguma coisa
[...]” (CUNHA, 2011, p. 18) - Figura 43.

Na barraca “COISAS DA GENTE” a turma aprendeu
porqgue consumimos:

o PARA A SOBREVIVENCIA E SAUDE
DO NOSSO (ORPO
o PARA A SATISFAGAO DA NOSSA MENTE
o PARA FICARMOS FELIZES, SAUDAVEIS
E (ONTENTES

E tudo isso é bom! A vida, nosso planeta, a natureza,
a sociedade oferecem tantas coisas! Sé temos que nos
lembrar que muitas delas utilizam recursos naturais, foram
realizadas com o trabalho de pessoas e custam dinheiro
que nossos pais tém que ganhar.

Dessa forma, é importante, quando quisermos comprar
alguma coisa, pensar:

1. Sera aue & necessario?

FIGURA 43 - Coisas da gente

FONTE: Cunha (2011).

De acordo com o enredo, se criangas e jovens estudantes usarem as
perguntas acima como pardmetros nos atos de compra, exercerao o “consumo
consciente” e também serdo “herois”.

Contudo, é importante refletir — conforme apresentado no Capitulo 3 - a
possivel dificuldade de criangas e jovens - capturados pelas teias do consumo
- de mensurar e categorizar os produtos de consumo como necessarios, 0s
desejos como passageiros (BAUMAN, 2008) e o indice de felicidade promovida
pelos atos de consumo (LIPOVETISKY, 2007). Essa reflexdo acaba, talvez,



por colocar em suspeita a “veracidade” da tecnologia de autogerenciamento
dos atos de compra e evidenciar a possibilidade da justificagdo tendenciosa
das praticas de consumo. Em outras palavras, talvez adquirir o produto que
se assemelha ao produto dos colegas com visibilidade na classe pode ser
mensurado pelos estudantes como consumo necessario, imprescindivel e que
lhe promove a sensagdo de felicidade que ele deseja naquele momento.

Caso as praticas do consumo se estabelecam de forma desenfreada e
os sujeitos escolares notem-se sem dinheiro, o livro No mundo do consumo:
a administragdo das necessidades e dos desejos (GARCIA, 2001) ensina os
caminhos possiveis para a solu¢ao desse “problema” (Figura 44).

e retirar o
dinheiro de
poupanga
ja feita

1L.HO NA INFORMAGAO
AAAAAAAAAAAAA vy =

FIGURA 44 - Se nao ha dinheiro

FONTE: Garcia (2001).



A geréncia do consumo alimentar é proposta no livro Consumo e espagos
pedagdgicos (COELHO, 2002) e no Plano de Aula Satide é o que interessa: de
olho na alimentagdo e na atividade fisica!. No plano veiculado no Portal do
Professor/MEC, os estudantes devem construir a sua piramide alimentar e
compara-la com a pirimide de alimento apresentada pelo professor. Por meio
dessa comparacio e analise, havera “a tomada de consciéncia dos alunos acerca
dos alimentos consumidos no dia a dia, em relagdo a dieta ideal apresentada na
piramide” (BRASIL, 2010e). Essa pratica comparativa, acionada diariamente,
“permite também a mudanga de habitos alimentares”, tendo em vista que,
capacita os sujeitos escolares para o autogoverno de consumo alimentar.

Dentre as praticas apresentadas no livro de formagdo de professores
Consumo e espagos pedagogicos (COELHO, 2002), uma das que se associa
ao gerenciamento de si é a analise da propaganda versus alimentos. Na
tecnologia, os estudantes devem analisar comerciais e embalagens que tratem
de alimentagdo, para “aprender” a assistir as propagandas com espirito critico.

Para finalizar, serd interessante retomar todos os aspectos apresentados,
com a participagdo das criangas, enfatizando que uma propaganda
deverd ser vista sempre com espirito critico. Diante disso, convém
sempre perguntar: Por que foi feita? Que tipo de produto esta querendo
vender? Esse produto é bom para mim? Eu preciso mesmo dele?
(COELHO, 2002, p. 78 - grifo do autor).

Convém aos sujeitos escolares “aprender” o esquema de questdes para a
analise das propagandas e o gerenciamento de si do consumo. Por meio dele,
criangas e jovens saberdo consumir de acordo com a perspectiva de praticas de
consumo produzidas pela pedagogizagdo do discurso do consumo.

Em relagdo a técnica de “gerenciamento de si’, o corpus analisado se
constitui em um conjunto de praticas que estabelecem orientagdes reflexivas
do pensamento, por meio das quais os sujeitos escolares interiorizam os
critérios normativos sistematizados pela escolariza¢ao do consumo, ndo para
deixar de consumir, mas para consumir de acordo com um campo de critérios
prescritos.



Neste capitulo defendi a compreensdo de que existem tecnologias peda-
gogicas acionadas pelo processo de escolarizagdo para a modelagem, (con)
formagao e capacitagdo dos sujeitos escolares a um regime de verdade do con-
sumo, considerado adequado pelo campo da educagdo. Essas tecnologias —
permeadas por relagdes de poder-saber e materializadas em agdes sobre as
acoes — se evidenciaram por meio das a¢des de avaliar-se, rememorar-se, nar-

rar-se, protagonizar-se, julgar-se e autogerenciar-se em relagao ao consumo.



CONSIDERACOES FINAIS

J4 eram quase cinco horas quando os amiguinhos decidiram ir embora. Cansados, mas
felizes, pensavam no quanto haviam aprendido:

e A vida & generosa, oferece uma infinidade de coisas
de que podemos desfrutar

o Mas ¢ preciso ter bom-senso e pps?ph',o Pplos recursos
naturais, pelo trabalho das pessoas e pelo dinheiro & _
Que nossos pais astam. =P
o Ndo devemos ser escravos da moda, nem nos deixan

enqanar pela propa anda.
o E tomar muito cuidado com os desperdicios,
principalmente de 4qua e enerqia.

o Vamos g\orendpr a nos divertir com coisas aue n
dependem do consumo.

Nossos heréis tinham ainda alguns va-
les para trocar, mas, tendo entendido

a importancia do consumo conscien-

te, concluiram que n&o era assim tao
necessario levar mais coisas para
casa. Melhor seria deixa-las para
que fossem entregues a alguma ins-
tituicdo onde seriam mais Uteis!

FIGURA 45 - Fim de Festa

FONTE: Cunha (2011).



O sujeito pedagdgico aparece entdo como o resultado da articulagdo
entre, por um lado, os discursos que nomeiam, no corte histérico
analisado por Foucault, discurso pedagdgico que pretendem ser
cientificos e, por outro lado, as prdticas institucionalizadas que o
capturam, nesse mesmo periodo histérico, isto é, aquelas representadas
pela escola de massa (LARROSA, 2008, p. 52).

Enfim, a jornada/etapa desta tese se encerra. Chega o momento de avaliar
se os mapas escolhidos e o trajeto percorrido deram conta das problematizagoes
iniciais desta investigacdo/aventura, bem como, de descrever outras trajetorias
possiveis, a partir do espago-tempo desta pesquisa.

No inicio do percurso, me interessava tentar entender como o processo de
escolariza¢ao vem se posicionando em relacdo ao consumo. A selecao e coleta
dos textos do campo da educagdo logo deram visibilidade a percep¢ao de que
o processo de escolarizagdo nao conseguiu “escapar” a ordem do discurso do
consumo. Ao contrario, ele se interpenetrou a0 mesmo e o pedagogizou para
adequé-lo as regras do seu discurso, se transformando em um dos espagos
autorizados, validados e de livre transito da gramatica do discurso do consumo.

O que ficou evidente foi um deslocamento, uma ruptura, uma
descontinuidade em relacdo aos campos de saberes a serem ensinados no
campo da educa¢ao e a irrupgdo do discurso do consumo enquanto saber
normatizado. Nessa perspectiva, ha um perceptivel deslocamento do discurso
do consumo enquanto pratica em transito nos artefatos escolares, para o
discurso do consumo enquanto pratica discursiva escolar.

Em outras palavras, o consumo que dantes transitava no processo de
escolarizacdo em materiais escolares (MOMO, 2006), nos artefatos mididticos
(IGNACIO, 2007; SILVA, 2000; PRATES, 2008a, 2008b), nos relatos infantis
(FLOR, 2007; SALGADO 2010), em tempos presentes, se materializou nas
praticas discursivas escolares e passou a fazer parte dos saberes do campo da
educagdo. Saberes fortemente implicados na formag¢do dos sujeitos sociais.
Contudo, a materialidade do discurso do consumo no campo da educagio,
nao se fez/faz de forma literal. Ha um processo de filiagdo e negociagdo de



praticas de significagao com outros campos de saber e com o campo de saber
que o acolheu.

Para tentar entender a forma como se da o processo de escolarizagido
do discurso do consumo, foi muito pertinente a escolha do mapa tedrico-
metodoldgico oferecido pelos Estudos Culturais e pelas teorizagoes de Michel
Focault. Por meio desse aporte, identifiquei que nao somente a cultura
consumista tem adentrando as praticas da escola, mas também esta envolvida
na produgdo, capacitagdo, gerenciamento, de um tipo especifico de sujeito. Um
sujeito consumidor cidadio consciente, apto a se avaliar, narrar, rememorar
julgar, protagonizar e gerenciar em uma sociedade regida pelas leis do mercado
- denominada e descrita por alguns autores como Sociedade de Consumo.

Neste momento, faz-se necessario estabelecer esclarecimentos ao leitor.
Ao descrever e narrar a Sociedade de Consumo como espago em que se
encontra o objeto de investigagao desta tese, ndo ha pretensao de dizé-la como
unica possibilidade de percepgdo dos tempos contemporaneos. Nos tempos
atuais, também transitam caracteristicas que fundamentam outros conceitos
como Sociedade do Conhecimento, Sociedade da Informacéo, Sociedade do
Espetaculo, entre outros.

No entretecer do corpus com o referencial tedrico-metodoldgico ficou
visivel, também, uma grade de inteligibilidade que reverbera o discurso do
consumo da educagdo. Para tanto, o discurso do consumo dialoga com campos
de saber que ja transitam na escolarizagdo - e estdo na agenda das discussoes
contemporaneas tais como os discursos ambiental, juridico, publicitario,
médico e da cidadania - para, em um regime de coexisténcia discursiva, compor
o quadro de sistemas de significagoes que fazem parte da pedagogizagdo do
discurso do consumo nas praticas discursivas escolares.

Nessa pedagogizagao, regras e tecnologias sdo acionadas para que a presenca
do consumo seja autorizada e materializada no campo da educagao. Por meio
da analise dessas regras e dessas técnicas ¢ possivel afirmar que o discurso do
consumo foi pedagogizado® pelas praticas discursivas escolares porque:

57 Lembrando que, como citado na introdugio desta pesquisa, a pedagogizagio é aqui entendida como a



a)

b)

c)

d)

e)

f)

g

h)

o processo de escolarizagdo aciona um conjunto de relagdes concei-
tuais entre diferentes campos de saber para munir o sujeito escolar de
informacdes que - operando nas dimensdes pessoais, sociais e planeta-
ria dos sujeitos escolares - o apropriam do discurso do consumo;
considerado, reconhecido, delimitado, descrito, analisado, (re)inter-
pretado, transcrito, (r)econtextualizado e reescrito — por meio de pro-
cedimentos de intervengdo - esse discurso passou a fazer parte dos
campos de saberes eleitos pela escolarizagao como essenciais a forma-
¢do dos sujeitos;

temas como “a racionalidade e administracao dos desejos de con-

» « . » « .

sumo’, “consumir é criar uma identidade”, “consumir é usar os direi-
tos de cidadao’, “atos e procedimentos de compras”, “o consumo e o
bem-estar social”, “o consumo consciente”, “o consumo saudavel”, entre
outros, passaram a fazer parte das licdes escolares;

em tais praticas, os corpos, a vida social e afetiva, a conduta, o com-
portamento e a alma dos estudantes passaram a ser relacionados ao
discurso do consumo;

especialistas do campo da educagéo, pesquisadores do curriculo e do
planejamento, educadores e os autores de livros o situam como per-
tencente aos saberes da educacio;

o Ministério da Educagdo, a midia, os livros paradidaticos e manuais
de professores, os sites especializados, o Ministério Publico e a Pro-
motoria do Consumidor - lugares institucionais, com poder e capila-
ridade em relagdo ao dizer da educagdo - reverberam e promovem a
dispersao dos enunciados do consumo no processo de escolarizagdo;
leva criangas e jovens a avalia¢ao de si, rememoragdo de si, narrativa
de si, protagonizagdo de si, o julgamento de si e o gerenciamento de si
em relagdo ao consumo, (re)modelando a sua experiéncia de si;
promove tecnologias que incitam, induzem, desviam, ampliam, limi-

agdo de reconceitualizar e recontextualizar os saberes de uma cultura, por meio das regras do discurso

educacional. Uma agdo que estd implicada com a transmissao de verdades, a apropriagao dos saberes e a

produgio de sujeitos em uma dada sociedade.



tam, coagem, balizam as acoes dos sujeitos escolares em relacdo ao
consumo;

i) opera na produgdo do sujeito do consumo da educagao - consumidor
cidadio consciente.

Sendo assim, jia se pode falar em producdo pedagdgica do sujeito
consumidor nas praticas discursivas escolares. Ou seja, trata-se da produgao,
captura e mediagdo pedagdgica do sujeito escolar, por meio de discursos e
préticas escolares — conforme o excerto que abre estas consideragdes — com o
objetivo explicito de sua (trans)formagdo enquanto sujeito consumidor.

Nesse contexto, um conjunto de saberes foi eleito importante para a
escolarizagdo, a0 mesmo tempo em que houve a renuncia de outros saberes.
Sobre essa questdo, me associo a Foucault (1999) na compreensido do que o
autor denominou por “saberes sujeitados” Ou seja, o grupo de saberes que
foram desqualificados, pelo campo da educagio, em func¢do da selecdo e
escolha do discurso do consumo como saber importante a ser inserido em
seus trabalhos. Sao eles: a espiritualidade; os maleficios trazidos pelo consumo
como parametro das relagdes afetivas e sociais; a vida dos consumidores falhos;
os medos e insegurancas suscitados pela Sociedade de Consumo, entre outros.

Sobre a questiao dos saberes da educagdo do sujeito consumidor, o que
mais pulula nas andlises desta tese é a percebivel recontextualizacio dos
principios de igualdade, qualidade de vida e liberdade. Todos passaram a ser
balizados, também, pelas premissas do consumo, haja vista que, ser igual é ter
e ser como os outros sujeitos que consomem; ter qualidade de vida é ter acesso
aos bens do consumo; e ser livre é poder usufruir das “promessas” de felicidade
do consumo.

Agregada a essa questdo, o que se percebe é que, preocupada com a
formacdo do ser, a escola passou a estabelecer pardmetros de pertencimento
dos sujeitos fortemente atrelados a condigoes politicas, logisticas e econdmicas
que nem todas as criangas e jovens tém acesso. Um exemplo significativo
encontra-se na se¢ao 6.2 Rememoragdo de si. Entre os planos analisados, um



menciona que a reposta esperada dos alunos ao rememorar quais os produtos
necessarios diariamente para o inicio do dia seriam: “dgua, sabonete, toalha de
banho, escova de dente, pasta dental”. Partindo da racionalidade de que “quem
nao tem dinheiro néo é cidadao” - pois nao consome plenamente - 0 processo
de escolarizagdo costura, baliza e delimita uma imagem de sujeito excluido,
que (re)produz as diferengas sociais da sociedade contemporénea.

Ainda sobre essa questdo, outro exemplo é a imagem de composi¢do da
identidade apresentada na secao 5.1 Objetos, conceitos e temas. Nela, os objetos,
produtos e servicos que tornam a identidade do sujeito aceitavel, nao fazem
parte do cotidiano - por motivos econdémicos - de um numero significativo
de criancas e jovens brasileiros - “shampoo importado”, “produtos naturais
vegetarianos’, “malha¢ao na academia”. Assim sendo, de acordo com os achados
desta tese, a escola trabalha o discurso do consumo em uma perspectiva elitista
e fala especificamente para um grupo de sujeitos que pode acessa-lo em todas
as suas formas e propriedades.

O que se percebe é que — em consondncia com o discurso neoliberal — a
escolarizacéo ensina aos estudantes, em meio a discursos e praticas, que cabe
a eles, unica e exclusivamente, a responsabilidade de aprender, compreender,
executar, gerenciar, investir e governar as suas agoes e experiéncias diarias de
consumo para melhor exercer a sua cidadania.

Na linha de chegada, distante da proposta de estabelecer uma critica
ao processo de escolariza¢do ou, ainda, de proclamar verdades universais e
totalizantes, esta tese promoveu um movimento de a¢ao e reflexdo sobre como
aescolarizagdo opera com o discurso do consumo, em suas praticas discursivas
escolares, para a formagao dos sujeitos sociais. Contudo, como todas as demais
pesquisas, ¢ uma das possiveis interpretacoes da pedadogizacao do discurso
do consumo, de acordo com o mapa teérico-metodologico escolhido acerca
da rela¢ao consumo e educa¢ido. O que quero dizer é que outros mapas podem
produzir inimeras outras formas de dizer sobre e, inclusive, de dizer contra as

questdes pontuadas nesta investigacao.



Nesse contexto, reorganizo expectativas e proponho novas investiduras
para tragar novos caminhos e alinhar novos mapas. Assim, novas perspectivas
surgem, como: investigar a forma como a escolarizagao narra e (des)qualifica
os sujeitos a partir do discurso do consumo; ou como a comunidade escolar
(re)constrdi esse discurso; ou a genealogia do discurso do consumo no campo
da educagio, salientando que todos serdo resultantes de um jeito especifico,
contingente e histdrico de investigar.
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Através de levantamentos empiricos, este artigo discute os esteredtipos visuais propagados
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que a visualidade contemporénea é intensamente marcada pelas imagens infantis veiculadas
na midia e por objetos de consumo. A influéncia do imagindrio estereotipado constroi
uma subjetividade homogeneizada, reforcando os discursos hegemonicos que estabelecem
desigualdades. Pensando a arte como alternativa para novas formas de presentidade, defendo
o desenvolvimento de um olhar critico sobre estas imagens e aponto algumas estratégias para
abordarmos esta questdo dentro da sala de aula.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Estudos de Consumo e subjetividade: Deise Mancebo
Psicologia/2002 trajetdrias tedricas Dayse Marie Oliveira
Jorge Guilherme
Teixeira da Fonseca
Luciana Vanzan da Silva

Resumo

Considerando o consumo como o conjunto de processos socioculturais nos quais se realizam
a apropriagdo e os usos dos produtos, este artigo tem por proposta uma anélise historica
das principais teorizagdes sobre esta tematica, com destaque as analises que se preocuparam
com efeitos de subjetivagdo advindos da “sociedade de consumo”. Apresenta e analisa as
primeiras contribui¢des para esta discussio em Marx e em alguns autores da Escola de
Frankfurt; discute os desenvolvimentos tedricos que buscam na Semiologia um apoio para
a compreensao do comportamento consumista e finaliza com a apresentagdo e andlise de
algumas teorizagdes que tomaram a tematica no contexto da globaliza¢ao. O artigo conclui
destacando a importéncia da continuidade dos estudos sobre a temética, que considerem as
suas multiplas facetas - economicas, politicas, histdricas, sociais, culturais e psicolégicas - e
que relevem, no exame empirico, a concreticidade de espagos sociais especificos.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Educagio e Educagao como mercadoria: o ptblico | Karyne Dias Coutinho
Sociedade/2003 e o privado no caso dos shopping centers

Resumo

Este texto trata da emergéncia e do papel dos espagos infantis com fung¢oes educativas/
pedagégicas em shopping centers, sugerindo que a prdtica de fazer da educagio uma
mercadoria estd envolvida na produ¢io de um processo de hiperprivatizagio, caracterizado
principalmente por sua independéncia com relagdo a regulagdo estatal. Para tanto, aponta
certos deslocamentos por que passaram os conceitos de publico e privado, a fim de mostrar
algumas formas pelas quais se da a atual dissolu¢do do modo dicotdémico de entender (e de
usar) esses conceitos. Por fim, sugere que a liquidagao da dicotomia publico/privado acaba
por intensificar a 16gica da privatizagio tdo caracteristica do nosso tempo.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Critica Marxista/2005 | Cinema, multiculturalismo Ronaldo Rosas Reis
e dominagdo econdmica

Resumo
O texto ndo dispde de resumo.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Horizontes O mundo dos bens, vinte anos depois Mary Douglas
Antropolégicos/2007

Resumo

A partir do anuncio da reedi¢do de seu livio O Mundo dos Bens, publicado originalmente em
1979, a autora faz uma reflexdo do contexto intelectual em que sua obra foi fundamentada. Ela
discute as bases da importancia do estudo do consumo para a economia e para a antropologia,
salientando que isso pode contribuir para alcangar o projeto de “totalidade” dos fendmenos
sociais, na perspectiva de Marcel Mauss — autor que teve grande influéncia para O Mundo
dos Bens. O artigo ainda mostra trabalhos e debates cldssicos sobre o tema das trocas que
contribuiram para as reflexdes desenvolvidas no livro. E retomado o argumento de que a
pobreza deve ser entendida como um processo de exclusao de informagéo e, nesse sentido, a
autora expoe porque o estudo sobre o consumo é de grande valia para a antropologia.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Horizontes Consumo como cultura material Daniel Miller
Antropolégicos/2007

Resumo

Este artigo pretende considerar as conseqiiéncias de se enxergar o consumo através das
lentes dos estudos de cultura material contemporaneos. O artigo inicia reconhecendo as
razdes pelas quais o consumo é freqiientemente visto como a destrui¢do da cultura material
e portanto intrinsicamente maligno. Em seguida explora as vérias abordagens disciplinares
ao consumo, tal como da historia e sociologia, antes de se concentrar na antropologia e em
diversas perspectivas regionais. Ele entao explora abordagens mais especificas oriundas dos
estudos de cultura material, primeiro teoricamente, e em seguida substantivamente, em
termos de quatro géneros: a casa, vestuario, a midia e o carro. Dois interesses mais amplos
seguem, o da analise da cadeia de commodities e da relagdo geral entre pessoas e coisas. O
artigo conclui que, ao invés de promover o materialismo, uma perspectiva de cultura material
enfatiza o quanto o consumo pode ser usado para entender a nossa humanidade.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Horizontes Fansites ou o “consumo da experiéncia” Laura Graziela
Antropolégicos/2007 | na midia contemporanea Gomes
Resumo

O presente artigo apresenta resultados de uma pesquisa que pretendeu investigar uma faceta
do consumo de midia contemporaneo, especialmente associado ao uso da tecnologia digital.
Para a realizagdo da investigagdo, escolhi investigar e observar fansites de séries norte-
americanas de TV, criados e administrados por fas brasileiros para discutirem suas séries
preferidas, divulgarem-nas, produzirem e trocarem entre si suas fanarts: fanfics, fanvideos,
icons ou avatares, banners ou assinaturas e wallpapers. O resultado dessa investigagao e




observagdo participante demonstrou que, além de jovens, os participantes desses fansites
vém promovendo mudangas significativas no consumo de midia. Em 2006, o confronto
entre a Policia Federal, a Associacdo de Defesa da Propriedade Intelectual (Adepi) e o férum
Lost Brasil deixou evidente que esses jovens estavam dispostos a mudar os paradigmas de
transmissdo televisual no Brasil.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Educagao em A insustentavel leveza do tempo: Francisco Régis

Revista/2008 os objetos da sociedade de Lopes Ramos
consumo em aulas de Histéria

Resumo

O artigo desenvolve propostas para o uso dos objetos em aulas de histéria. Argumenta-se
que a reflexdo sobre as multiplas relagdes entre sujeitos e objetos pode ser uma via de acesso
para a construgdo da consciéncia critica sobre o tempo, ou melhor, sobre as formas pelas
quais acontecem ligagdes e separages entre passado, presente e futuro. O intuito é afirmar
a necessidade de colocar, a partir do cotidiano vivido e de reflexdes sobre a sociedade de
consumo, a memoria dos objetos no ensino de histéria.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Bolema/2009 Pensamento Matematico e Psicogénese de Ruth M. Hofmann
Conceitos Econémicos: interfaces e Maria Lucia
implicagdes para a educagao matematica Faria Moro
Resumo

A relagdo entre matemitica, atividades cotidianas e diferentes campos do conhecimento tem
sido objeto de reflexdo académica e motivo de medidas para melhorar a qualidade do ensino
da matemadtica. Uma estratégia freqiiente para melhorar a aprendizagem da matematica é
o emprego de situagdes-problema, para contextualizar o conteddo mediante enunciados
supostamente proximos a realidade dos estudantes. Adota-se um léxico familiar de aplicacao
de conceitos e métodos matemdticos em problemas de natureza econdmica (compra e
venda), tidos como conhecidos mesmo por criangas das séries iniciais. Operagdes aritméticas
sdo alocadas entre termos como prego, custo, parcelas e juros. Embora tais expressdes
sejam adotadas por sua recorréncia e aparente simplicidade, elas representam conceitos
epistemologicamente complexos, que protagonizam debates na ciéncia econdmica. Este
trabalho tem por objetivo apresentar interfaces do pensamento matematico com a formagao
de conceitos econdmicos na hipdtese de que a sinergia entre tais campos sirva a educagao
matematica.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Cadernos de Criangas escolares do século Mariangela Momo
Pesquisa/2010 XXT: para se pensar uma Marisa Vorraber Costa
infancia pés-moderna

Resumo

O artigo apresenta um recorte de pesquisas realizadas sobre as conexdes entre escola e cultura
contemporanea. Nele procuramos mostrar, interpretar e problematizar modos de ser de
criangas pobres que frequentam escolas publicas da periferia de uma capital brasileira. O
estudo se inscreve em uma matriz de inteligibilidade que considera a infancia como uma
construgao cultural, social e histdrica, sujeita a mudangas, e vé a contemporaneidade marcada
por condi¢des imbricadas no que se conhece amplamente como cultura pds-moderna.
Considera-se que esse estado da cultura, com implicagoes contundentes da midia e do consumo,
tem produzido tipos peculiares de sujeitos infantis, consoantes as configurag¢des culturais do
mundo contemporaneo, em que visibilidade, efemeridade, ambivaléncia, descartabilidade,
superficialidade fazem parte da vida. Sdo criangas que buscam infatigavelmente a fruigao e o
prazer; que procuram de modo incansavel inscrever-se na cultura globalmente reconhecida.
Sédo criangas que se tornam o que sdo vivendo sob a condigdo pés-moderna.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Educagido e Momentos do parque em uma Ana Cristina Richter
Pesquisa/2010 rotina de educagéo infantil: Alexandre

corpo, consumo, barbérie Fernandez Vaz
Resumo

O trabalho resulta de uma pesquisa de abordagem etnografica realizada em uma creche da
Rede Publica de Ensino de Floriandpolis (SC). Os dados foram analisados considerando-se o
“tempo didatico” — recomendado pela legislagio —, estruturado por uma rotina constituida
por diferentes momentos: entrada, higiene, alimentag¢do, sono, parque, atividade orientada,
saida. Inspirado por topicas da Teoria Critica da Sociedade, o texto aborda os momentos
de parque, declarados como “ocasides privilegiadas de educa¢do”, tanto nos discursos das
professoras, quanto nas agdes que distinguem esses momentos dos demais, estabelecendo
uma certa contraposicdo entre “tempo de trabalho” e “tempo livre”. Nessa relagdo, além de
configurarem-se como periodos de renovagao das energias para as demais atividades, esses
momentos acabam por escusar um acompanhamento mais atento por parte dos professores:
o olhar adulto “precisard” apenas afastar as criangas de locais inconvenientes ou evitar
feridas “expostas’, conformando um conjunto de praticas sociossanitdrias centradas nas
necessidades vitais e que contribuem na eliminagdo de desvios e diferencas, na garantia
de pseudogratificagbes. A auséncia de uma aproximagio mais atenta também colocara
as criangas entregues a uma ambigua “espontaneidade’, sujeitas a violéncia que acaba por
produzir cicatrizes que se colocam, principalmente, sobre o corpo, fomentando uma educagédo
que, ao invés de se contrapor a barbarie, a privilegia. Os resultados revelam ainda a presenga
de produtos para o consumo do lazer que informam, de antemao, a sequéncia de operagdes
a reproduzir, exigindo gestos e agdoes automatizadas que preceituam a aridez da imaginagéo.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Educag¢io Temitica Culturas juvenis, midias e consumo: Maria do Carmo
Digital/2010 mediagdes em educacido Alves do Bomfim
Luzineide dos

Santos Conceigdo

Resumo

Estudos recentes tém enfocado a cultura juvenil, entretanto hd lacunas quanto aos
desejos dos jovens. O presente estudo registra resultados de pesquisas do Observatorio de
Juventudes, Cultura de Paz e Violéncias na Escola - OBJUVE da Universidade Federal do
Piaui, especificamente sobre as praticas dos grupos de Hip Hop Vida na Periferia -Vida
PII e Movimento pela Paz na Periferia -MP 3| e outra pesquisa sobre -Juventudes, Midias
e Violénciasll, objetivando compreender as mediagdes formativas na construgdo das
identidades das/os jovens envolvidas/os em praticas em tais praticas de sociabilidades. Sao
referéncias teoricas desse trabalho os estudos de Adad (2004), Fischer (2008), Catani e Gilioli
(2008), Bomfim (2006), Sposito (2003) dentre outras, que foi operacionalizado por meio de
observagdo nos espagos onde se encontravam os sujeitos dessas pesquisas e de aplicagio de
questiondrio com perguntas abertas e fechadas. Como resultados podemos registrar que
as identidades dos/as jovens da periferia de Teresina sdo construidas em meio a grupos de
amigos, dos movimentos de que participam e de colegas do espago escolar através de atividades
culturais especificas (cine-periferia, teatro, dancas etc.) mediadas por agdes formativas
planejadas. Nao obstante essa formagao, os/as jovens sofrem forte influéncia de atrativos para
consumo mercadoldgico via institui¢des mididticas, além de refor¢arem préticas de violéncia.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Interface/2004 DOGVILLE Elizabeth Maria Freire
ou quando a vida é reduzida a um ciclo | de Aragjo Lima
intermindavel de produgéo e consumo

Resumo
O texto nao dispde de resumo.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Lua Nova/2004 Os cagadores do cool Isleide A. Fontenelle
Resumo

O texto ndo dispde de resumo.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Cadernos Pagu/2003 | O velho na propaganda Guita Grin Debert

Resumo

O artigo trata das imagens de mulheres e homens velhos na publicidade. Com base em
entrevistas, realizadas com os criadores das propagandas, ativistas da questdo da velhice
e através de uma dindmica com um grupo da terceira idade, ¢ analisado um corpus de
propagandas apresentadas na televisio nos anos 90. O argumento central é que estas imagens
sdo ativas na produgdo da “reprivatizagdo do envelhecimento’, que implica sua transformagao
num problema dos individuos considerados incapazes de se envolver em atividades
motivadoras, deixando de adotar formas de consumo e estilos de vida adequados para evitar
a velhice.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Psicologia & Socializagdo econdmica em familias | Marianela Denegri Coria
sociedade/2005 chilenas de classe média: Educando | Mireya Palavecinos Tapia
cidaddos ou consumidores? René Gempp Fuentealba
Cristina Caprile Costa

Resumo

O proposito desta investigagao foi descrever as estratégias e praticas de socializagdo
econdmica numa mostra de 132 familias de classe média da cidade de Temuco,Chile. Os
resultados assinalam que existe consenso entre as familias a respeito da necessidade de
educar aos meninos no uso do dinheiro e que esta é uma responsabilidade dos pais. Aprecia-
se uma ampla dispersdo entre as praticas que os pais dizem utilizar para alfabetizar os seus
filhos no uso do dinheiro. As que sdo mais bem intuitivas, pouco sistematicas e isoladas,
ndo constituindo Estratégias de Socializagao. Mostra-se inconsisténcia entre os valores
expressados pelos pais e as praticas que empregam. A experiéncia de socializagdo tempora
dos pais em suas familias de origem repercute na educagdo de seus filhos, o que leva a concluir
a presenga de uma influéncia entre geragdes no processo de socializagdo econdmica.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Projeto Historia/2006 | CULTURE JAMMING: A guerr a André Luiz Mesquita
dos memes e a critica artistica ao
consumo nos EUA e no Canada

Resumo
O texto ndo dispde de resumo.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Revista Brasileira de | “Cada macaco no seu galho?” Poder, | Isadora Lins Franca
Ciéncias Sociais/2006 | identidade e segmentagdo de mercado
no movimento homossexual

Resumo

O presente artigo tem por objetivo explorar as relagdes entre 0 movimento homossexual e o
mercado de consumo segmentado dirigido a este pablico em Sdo Paulo. A partir do drama
social analisado no texto, envolvendo militantes homossexuais e travestis, atores do mercado
segmentado e do publico que o freqiienta, pretende-se tragar caminhos para a compreensao
dessas relagdes, bem como de alguns processos relativos a constituigao do sujeito politico
do movimento homossexual num contexto de multiplicagdo de categorias identitarias e
desestabilizagdo desse sujeito.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Estudos Feministas/2007 | Consumidoras e heroinas: Heloisa Buarque

género na telenovela de Almeida
Resumo

Este trabalho explora as correlagbes entre telenovela, consumo e género, buscando
compreender como a midia esta articulada & promogao de bens e da cultura do consumo,
e como género é um eixo importante em tal articulagdo. A pesquisa foi feita a partir de um
estudo etnografico de recepg¢do de novelas, e se desdobra na andlise da relagdo entre televisao
e publicidade, discutindo a feminilizagdo do consumo e a constru¢ao de certa imagem
feminina hegemonica nas novelas e nos antincios comerciais.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Psicologia USP/2008 | Consumismo e gozo: uma Conrado Ramos
compreensao de
ideologia entre T.W. Adorno e J. Lacan

Resumo

Questiona-se a possibilidade de investigar as relagdes entre industria cultural e a dindmica
da satisfagdo com o consumo no mundo contemporaneo a partir da concep¢io de individuo
compreendido como 4mbito particular do sujeito da consciéncia afetado pela dimensdo do
inconsciente. Propoe-se o redirecionamento para a concepgao de sujeito do inconsciente, ao
qual pode-se conferir uma universalidade de estrutura e um assujeitamento de seus lagos
sociais a objetividade histérica. Essa mudanga de foco permite pensar o imperativo de
gozo como ideologia da sociedade de consumo: a forga da ideologia, ao perder a pretensdo
a autonomia e adaptar-se a realidade material (Horhkeimer e Adorno), desloca-se do
“convencimento” e do “auto-engano” que a caracterizava para a dimensdo concreta e corporal
da compulsividade e da pulsao. Por apoiar-se nas fixagdes alienantes do sujeito, a ideologia
afirma e sustenta a condigdo neurdtica e compulsiva do consumismo e da busca de satisfagdo
particular como norma.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Revista Brasileira Sobre a “conveniéncia” da escola | Marisa Vorraber Costa
de Educagao/2009 Mariangela Momo
Resumo

O artigo pretende mostrar um novo “uso” para a escola, atrelado a légica do atual estagio da
globalizacao, em que a cultura ocupa uma posi¢ao singularmente importante, entremeando-
se na vida social, nos circuitos econdmicos e regimes politicos. Recorrendo a teorizagao de
George Yudice sobre os usos da cultura na era global, sdo analisados trés projetos sociais —
Vocé Apita, Tim Musica nas Escolas e Escola Aberta — considerados expressivos da forma
como empresas, organizagdes publicas e iniciativas da sociedade civil se articulam com a
cultura e a educagdo para fazer os mercados globalizados se movimentarem, mas nao apenas
em seus proprios interesses, embora esses persistam no topo das prioridades. Ha indicios
de que a “conveniéncia’ da escola ultrapassa o interesse mercantil imediato e se projeta
como estratégia direcionada a uma variada gama de propositos sociopoliticos, econdmicos e
culturais, entre eles a possibilidade de governar a vida das pessoas, forjando visées de mundo
e de sociedade.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Sociedade e Estado/2008 | A (re)construgédo do individuo: Anderson Moebus
a sociedade de consumo Retondar

como “contexto social” de
produgéo de subjetividades

Resumo

O presente trabalho tem como objeto privilegiado de andlise a configuragao contemporanea
da sociedade de consumo eas novas relagdes e processos sociais que esta engendra. A
despeito das teses que refor¢am o espraiamento do consumo como forma de massificagao/
homogeneizagao social, responsavel por destituir a propria possibilidade de realizagdo
do individuo enquanto sujeito do processo social, caras ao pensamento frankfurtiano,
especialmente através das obras de Adorno e Horkheimer, pretende-se aqui discutir em que
medida, a partir da centralidade que o processo de consumo adquire no contexto das atuais
sociedades, ocorreria um movimento inverso, marcado pelo fortalecimento de processos de
individuagdo por intermédio de novas formas de construgdo de identidades e subjetividades
mediadas pela atividade consumista. Trata-se, neste caso, de trabalho que procura discutir,
a partir da perspectiva tedrica do socidlogo americano John B. Thompson, em que medida
a esfera do consumo se qualificaria enquanto um “contexto estruturado’, a partir do qual
dar-se-ia a producdo de novas “formas simbdlicas” que se transfigurariam em elementos de
expressao de subjetividades sociais.




Revista/Ano Titulo Autor(es)

Sociologias /2009 Os Valores da economia soliddria | Lucas Rodrigues
Azambuja

Resumo

Na perspectiva de Paul Singer sobre a autogestdo, estd implicita uma relagio de co-
determinagdo entre a realizagdo de préticas autogestiondrias e a incorporacdo de valores
ideoldgicos de Economia Solidaria por parte dos trabalhadores. Este estudo critica essa
relagio de co-determinagdo a partir da fundamentag¢io empirica de 42 entrevistas com
trabalhadores de duas cooperativas de produgdo. Assim, identificou-se uma heterogeneidade
de valores ideolégicos, definida em trés perfis: perfil de solidariedade, perfil de assalariamento
e perfil de instrumentalizagio capitalista. Argumentamos que a existéncia desses perfis nao
pode ser explicada pelo modelo de co-determinagao de Singer e, em contrapartida, propomos
uma explicagdo baseada nos estudos socioldgicos e de psicologia social sobre os valores de
trabalho.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Psicologia & O fetiche do eu autonomo: Isleide Arruda

sociedade/2010 consumo responsavel, excesso e Fontenelle
redenc¢do como mercadoria

Resumo

Embora esteja no centro do projeto moderno, a ideologia de um eu auténomo ganha
contornos novos a partir da segunda metade do século XX, quando comega a se delinear
a sociedade “sem limites” O campo do consumo foi fértil na propagacio dessa ideologia,
embora nunca sugerisse abertamente que o consumidor assumisse a responsabilidade pelos
seus atos. A esfera do consumo foi constituida longe de um olhar e discurso publico centrados
em uma politica de autocontrole do consumidor. Mas, nos ultimos quinze anos, comegou
a ganhar relevancia o discurso do consumo responsavel pelo meio ambiente. Objetiva-se
refletir sobre esse discurso a fim de se compreender como ele sugere um retorno ao universo
da proibigéo social e da culpa que parecia banida de uma sociedade que havia rompido com
quase todos os limites sociais, e de como isso estd gerando uma nova mercadoria: a redengao.




Revista/Ano Titulo Autor(es)
Psicologia & Angtstia e declinio da representagao: | Domingos Barroso
sociedade/2010 uma leitura psicanalitica do mal- da Costa
estar na contemporaneidade Jacqueline de
Oliveira Moreira
Resumo

Este estudo se propde a uma andlise das transformagdes verificadas no sujeito e na sociedade
no periodo que marca a transi¢do de uma sociedade fundada na produg¢do para um novo
modelo, fundado no consumo. Nesse contexto, parte-se da abordagem do mal-estar que
oprimia o sujeito dito moderno, tal qual trabalhado por Freud, para focar a angustia que
acomete o contemporaneo, cuja andlise ndo prescinde dos valorosos ensinos de Lacan.
Sobre a angustia deste sujeito, que, com outros autores, pode-se denominar pos-moderno,
discorre-se acerca de como sua manifestagao pode dar-se a partir da sensagdo de rompimento
das amarras que conectam o Simbdlico ao Real, e, dessa forma, situam-no na existéncia
socialmente pactuada. A contribuir com essa vertiginosa sensagdo, merecem destaque o
declinio da autoridade e a conseqiiente planificagdo das relacdes, marcas caracteristicas da
contemporaneidade que podem ser apontadas como causa/efeito de um declinio acentuado
na capacidade de representacao do sujeito.

Revista/Ano Titulo Autor(es)
Psicologia Jacques Lacan e a clinica Marcia Rosa
Clinica/2010 do consumo

Resumo

O texto destaca e percorre os principais momentos nos quais Jacques Lacan se deteve sobre a
questdo do consumo e, ao fazé-lo, desdobrou trés pontos. Inicialmente, o consumo articula-
se a ética e a constatagdo da impossibilidade de pensa-lo apenas com a nogéo de valor de
uso; aquelas de valor de gozo e valor de desejo tornam-se necessérias. A seguir, a associagao
do consumo ao campo pulsional, especialmente ao objeto oral e as fantasias de devoragao,
evidencia o deslizamento do “consumismo” & “consumi¢do’, que leva o sujeito da posi¢do de
consumidor a de objeto consumido. Finalmente, o consumo ¢ tratado nos tltimos textos de
Lacan através de uma pequena mutagio no Discurso do Mestre que faz surgir o Discurso do

Capitalista.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Psicologia em A cultura do consumo: uma Vanessa Leite Teixeira
Estudo/2010 leitura psicanalitica lacaniana Luis Flavio Silva Couto
Resumo

O presente artigo pretende fazer uma leitura da cultura capitalista de consumo na
contemporaneidade tomando como aporte a Teoria dos Discursos, desenvolvida por Jacques




Lacan no semindrio O Avesso da Psicandlise (1969-1970) e modificada na Conferéncia de Mildo,
proferida por ele em 12 de maio de 1972. O tema ¢ abordado pela via do capitalismo, cujos
desdobramentos levam ao consumo de produtos elevados a categoria de objetos-tampao da
falta estrutural denominados latusas, de modo a estimular o excesso de gozo. A importancia
dessa leitura sustenta-se na atualidade do tema e nas consequéncias perigosas que podem
advir ao sujeito quando do usufruto do gozo ilimitado acima das restri¢oes fundadoras do
desejo. Parte-se do pressuposto de que nao ha cura para a divisao subjetiva. Neste sentido,
diante do engodo contemporaneo da completude o campo de impossibilidade de sutura do
desejo é considerado o ponto de apoio para a clinica lacaniana.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Estudos Feministas/2010 | Da star a escritora-diva: a Marcio Markendorf
din4dmica dos objetos na
sociedade de consumo

Resumo

Este artigo pretende avaliar criticamente dois objetos produzidos pela industria cultural - a
star e a diva — no que diz respeito a sua centralidade na cultura de massas e no mass media.
Os conceitos extraidos de ambas as categorias sociais abrem espago para a discussao do
consumo da cultura nos campos da arte, do cinema e da literatura, bem como possibilitam
uma promissora analise a respeito da dindmica dos objetos na sociedade de consumo.

Revista/Ano Titulo Autor(es)

Sociologias /2010 Cidadania como Consumo Philip Oxhorn
ou Cidadania como Agéncia:
uma comparagao entre as
reformas de democratizagdo
da Bolivia e do Brasil

Resumo

A primeira parte do artigo examina dois modelos opostos de cidadania, no contexto da
América Latina: a cidadania como consumo, que reflete as conseqiiéncias da influéncia de
reformas orientadas para o mercado sobre os padrdes de representacdo, no ambito dos
direitos politicos universais; e a cidadania como agéncia, que reflete o surgimento de formas
alternativas de participagdo através da sociedade civil, bem como o seu potencial impacto
sobre os padrdes de representagdo politica. A segunda parte discute o potencial da cidadania
como agéncia, contrastando o impacto da Lei de Participagdo Popular da Bolivia com o
Or¢amento Participativo de Porto Alegre, no Brasil.

1 Resumos reproduzidos exatamente como apresentados nas referidas revistas.

Fonte: Dados da Pesquisa.



APENDICE B - EXCERTOS
QUADRO 14 - Excertos 1

Tematica

Excertos retirados dos Parametros Curriculares Nacionais
- 12 a 42 Série (1997) - CIENCIAS NATURAIS

Consumo alimentar e satde

O consumo é o objetivo principal da propaganda — de
alimentos ou de medicamentos —, ndo importando o
comprometimento da saude. Pesquisas tém mostrado que
o indice elevado de colesterol no sangue deixou de ser um
problema apenas de adultos, para ser também de criangas. E
nao se trata de casos esporadicos; vem crescendo o nimero de
criancas com indice elevado de colesterol. Motivo: consumo de
sanduiches e doces no lugar de refei¢des com verduras, cereais
e legumes (BRASIL, 1997, p. 39).

Importancia de estudar
os objetos do consumo

Nao é possivel nem desejavel o estudo exaustivo sobre todos os
processos citados. O importante ¢ a sele¢ao e a investigacdo de
alguns dos temas apontados, para que o aluno se informe, de
modo geral, sobre a origem e os modos de obtengao de alguns
alimentos, objetos de consumo e energia (BRASIL, 1997, p.
54).

Consumo alimentar

A pesquisa sobre habitos alimentares em outras culturas,
proximas ou distantes no tempo e no espago, sobre os proprios
habitos alimentares e de pessoas da comunidade, de diferentes
idades, permite conhecer alimentos mais consumidos nas
diferentes refeigdes, motivos do consumo, gostos pessoais,
como foram formados, preferéncia por alimentos crus ou
cozidos, por frutas, legumes e verduras ou carnes, entre outros
aspectos de relevancia local que podem ser investigados
(BRASIL, 1997, p. 64-65).

FONTE: Dados da Pesquisa.




QUADRO 15 - Excertos 2

Tematica

Excertos retirados dos Parametros Curriculares Nacionais - 12
a 42 Série (1997) - MEIO AMBIENTE

O Brasil e a 4gua doce
disponivel para o
consumo no mundo

O Brasil, além de ser um dos maiores paises do mundo em
extensdo, possui iniimeros recursos naturais de fundamental
importancia para todo o planeta: desde ecossistemas
importantes como as suas florestas tropicais, o pantanal, o
cerrado, os mangues e restingas, até uma grande parte da dgua
doce disponivel para o consumo humano (BRASIL, 1997, p.
22).

O estimulo ao consumo
e a destruicdo da Terra

Além disso, 0 maior bem-estar das pessoas nao ¢ diretamente
proporcional a maior quantidade de bens que consomem. O
atual modelo econdmico estimula um consumo crescente e
irresponsavel de bens materiais, mas depara com a constatagao
de que ha um limite para esse consumo, que de fato condena a
vida na Terra a uma rapida destruigdo (BRASIL, 1997, p. 36).

O consumo da dgua

Para isso, propde-se que sejam abordados os seguintes itens:
0 manejo e a conservagio da dgua: nogdes sobre captagao,
tratamento e distribuigdo para o consumo; os hdabitos
de utilizagdo da dgua, em casa e na escola, adequados as
condigdes locais; (BRASIL, 1997, p. 45-46).

A relagio entre recursos
naturais, formas de
trabalho e consumo

Espera-se que o aluno reconhegaanecessidade ea dependéncia
que a humanidade tem dos recursos naturais, pela presenca
destes em tudo o que utiliza, bem como as diversas formas de
trabalho e técnicas adotadas para converter aqueles recursos
em materiais disponiveis (como madeira, farinha, barro, etc.)
e em objetos de uso ou consumo (como a cadeira, o pao, a
telha) (BRASIL, 1997, p. 48).

FONTE: Dados da Pesquisa.



QUADRO 16 - Excertos 3

Tematica

Excertos retirados dos Pardmetros Curriculares Nacionais - 12 a 4* Série
(1997) - SAUDE

Consumo
abusivo de
medicamentos

Aimplementa¢do de modelos centrados em hospitais, em consultas médicas
e no incentivo ao consumo abusivo de medicamentos vem resultando,
historicamente, numa atengdo a satide baseada principalmente em agdes
curativas, desencadeadas apenas quando uma doenga ja esta instalada e o
individuo precisa de socorro (BRASIL, 1997, p. 66).

Consumo
de drogas

Pesquisa recente do Ministério da Saude revelou que a maioria dos
estudantes de segundo grau que usa algum tipo de droga considera
o consumo prejudicial a saide! No caso, os valores afetivos e sociais
associados ao consumo habitual de drogas sao muito mais decisivos do que
o conhecimento dos agravos que causam (BRASIL, 1997, p. 69).

Consumo e
obesidade

O consumo excessivo de aguicar, especialmente entre as criangas, é destacado
como um habito alimentar a ser transformado, ndo se justificando o grau
de consumo (em todo o pais) por necessidades caldricas e sim por fatores
culturais, o que causa prejuizos amplamente comprovados, particularmente
a satde bucal, contribuindo também para a obesidade precoce (BRASIL,
1997, p.76).

Consumo de

Conteudos a serem desenvolvidos:

alimentos (...) * nogoes gerais de higiene dos alimentos relativas a produgio,

transporte, conservagao, preparo e consumo; (BRASIL, 1997, p. 77).
Consumo * identificacdo das doengas associadas a ingestao de dgua imprépria para o
de agua consumo humano; procedimentos de tratamento doméstico da agua;

* rejei¢do ao consumo de agua ndo potavel; (BRASIL, 1997, 78).

A iniciagdo no consumo de drogas mostra-se um fator de risco, em
Consumo determinadas realidades, ja entre alunos de primeira a quarta série. E
de drogas fundamental o reconhecimento da situagdo local. Este assunto inclui-se

em “Vida coletiva” porque o consumo de drogas apresenta-se fortemente
associado as condigdes socioculturais, especialmente na infancia, ja que os
habitos de grupos sociais proximos a crianga determinarao em grande parte
0 acesso ao fumo, ao alcool ou aos entorpecentes. A depender da realidade
do aluno, o consumo de drogas pode ser fator de inclusao ou de exclusdo
social. Nao ha evidéncias de que a op¢do pelo consumo sistematico de
drogas que limitam a satde relaciona-se negativamente com informagéo
sobre suas agdes e efeitos (BRASIL, 1997, p. 79).

FONTE: Dados da Pesquisa.




QUADRO 17 - Excertos 4

Temdtica Excertos retirados das Diretrizes Curriculares Nacionais (2013):
Ha que se considerar que a multiplicagio dos meios de comunicagio
e informag¢do nas sociedades de mercado em que vivemos contribui
Consumidor fortemente para disseminar entre as criangas, jovens e populagido em
critico geral o excessivo apelo ao consumo e uma visido de mundo fragmentada,

que induz a banalizagdo dos acontecimentos e a indiferenga quanto aos
problemas humanos e sociais. E importante que a escola contribua para
transformar os alunos em consumidores criticos dos produtos oferecidos
por esses meios, a0 mesmo tempo em que se vale dos recursos mididticos
como instrumentos relevantes no processo de aprendizagem, o que
também pode favorecer o didlogo e a comunicagio entre professores e
alunos (BRASIL, 2013, p. 111).

Educagdo para
0 consumo

Temas como satde, sexualidade e género, vida familiar e social, assim
como os direitos das criangas e adolescentes, de acordo com o Estatuto
da Crianga e do Adolescente (Lei n° 8.069/90), preservagdo do meio
ambiente, nos termos da politica nacional de educagdo ambiental (Lei n°
9.795/99), educagao para o consumo, educagio fiscal, trabalho, ciéncia e
tecnologia, diversidade cultural, devem permear o desenvolvimento dos
contetdos da base nacional comum e da parte diversificada do curriculo
(BRASIL, 2013, p. 115).

Art. 16. Os componentes curriculares e as dreas de conhecimento devem
articular em seus contetidos, a partir das possibilidades abertas pelos seus
referenciais, a abordagem de temas abrangentes e contemporineos que
afetam a vida humana em escala global, regional e local, bem como na
esfera individual. Temas como satde, sexualidade e género, vida familiar e
social, assim como os direitos das criancas e adolescentes, de acordo com
o Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei n° 8.069/90), preservacao
do meio ambiente, nos termos da politica nacional de educagido
ambiental (Lei n° 9.795/99), educagédo para o consumo, educagio fiscal,
trabalho, ciéncia e tecnologia, e diversidade cultural devem permear
o desenvolvimento dos conteidos da base nacional comum e da parte
diversificada do curriculo (BRASIL, 2013, p. 134).

Prazer hedonista
alimentado

pela Sociedade
de Consumo

H4, sem duvida, em muitas escolas, uma preocupagdo com o prazer que
as atividades escolares possam proporcionar aos alunos. Nao obstante,
frequentemente parece que se tem confundido o prazer que decorre de
uma descoberta, de uma experiéncia estética, da comunhio de ideias,
da solu¢do de um problema, com o prazer hedonista que tudo reduz a
satisfagdo do prazer pessoal, alimentado pela sociedade de consumo
(BRASIL, 2013, p. 116).




Desigualdade
de acesso ao
consumo de
bens culturais

Ainda quanto a abordagem do curriculo, os professores levardao em conta
a diversidade sociocultural da populagdo escolar, as desigualdades de
acesso ao consumo de bens culturais e a multiplicidade de interesses e
necessidades apresentados pelos estudantes no desenvolvimento de
metodologias e estratégias variadas que melhor respondam as diferencas
de aprendizagem entre os alunos e as suas demandas (BRASIL, 2013,
p-119).

Art. 25. Os professores levardo em conta a diversidade sociocultural
da populagdo escolar, as desigualdades de acesso ao consumo de bens
culturais e a multiplicidade de interesses e necessidades apresentadas
pelos alunos no desenvolvimento de metodologias e estratégias variadas
que melhor respondam as diferengas de aprendizagem entre os estudantes
e as suas demandas (BRASIL, 2013, p. 136-137).

A progressiva
desconexao
entre produgédo
e consumo

O contexto da questdo rural/campo, no Brasil, é tenso e complexo. Ele
envolve diferentes ldgicas de produgdo agricolas polarizadas entre uma
agricultura voltada para a produgio de alimentos - identificada como
agricultura camponesa — e uma voltada para o negocio, sobretudo para
a produgdo de commodities — o agronegdcio ou agricultura industrial.
Na primeira logica, ha uma conexao direta entre produ¢do e consumo,
ou seja, a produgao de alimentos e as necessidades alimentares das
populagdes; na segunda ha uma progressiva desconexao entre produgao e
consumo, ou seja, a logica se inverte: produz-se para o mercado que entdo
precisa induzir o consumo (BRASIL, 2013, p. 225).

Rejeigdo a
excessiva
produgdo de
mercadoria,

de consumo,
de devastacio
socioambiental

Essa economia baseada em agoes de reciprocidade aponta para visdes de
mundo em que o ato de trabalhar nao ¢ cindido do pensar e, muito menos,
desagregador de um grupo que dialoga, permanentemente, com suas
necessidades didrias, levando-o a nao desprezar, de igual modo, solugdes
que muitas vezes lhe sdo exteriores. Tais medidas tém como principio
a garantia de uma sustentabilidade que nao viola as identidades locais,
dentre elas, a étnico-racial, que cimenta relagdes que rejeitam a excessiva
producdo de mercadorias, de consumo, de devastagido socioambiental,
e também aquelas que abarcam relagoes sociais solidas que reafirmam
concepgdes de desenvolvimento contrarias a desenraizamentos de
qualquer natureza (BRASIL, 2013, P. 426).




Consumo
alimentar

O respeito a diversidade cultural no que concerne a garantia da
alimentacio escolar a essas comunidades acarreta a superagdo de praticas
alimentares massificadas, industrializadas e muito pautadas no modelo
urbano de alimentagdo. As comunidades quilombolas rurais guardam
processos de produgdo e consumo alimentar diferenciados daqueles dos
demais grupos que vivem no meio urbano. Para conhecer tal realidade,
o poder publico deverd considerar a especificidade, a sabedoria e os
conhecimentos tradicionais produzidos pelas proprias comunidades,
elegendo-as como seu principal interlocutor na elaboragdo e construgao
da politica (BRASIL, 2013, p. 440).

Esses programas, de 4mbito mais geral, poderdo envolver as escolas da
regido ou a comercializagio e o consumo dos alimentos produzidos pelas
pessoas da comunidade & prépria escola. Para tal, convénios entre as
secretarias de educagdo, cooperativas e organizagdes quilombolas, ONGs
e associagoes poderao ser realizados (BRASIL, 2013, p. 440).




Educacao Ambiental
€ consumo

(...) incentivo a pesquisa e ao desenvolvimento de tecnologias e praticas produti-
vas limpas e apropriadas que permitam a sustentabilidade ambiental nas atividades
econdmicas, abordando o consumo sustentavel e considerando processos desde a
matéria-prima até o descarte final de residuos (BRASIL, 2013, p. 234).

deve adotar uma abordagem que considere a interface entre a natureza, a sociocultura,
a producao, o trabalho, o consumo, superando a visao despolitizada, acritica, ingénua
e naturalista ainda muito presente na pratica pedagogica das instituicoes de ensino;
(BRASIL, 2013, p. 523).

Em resposta aos desafios educacionais contemporaneos, propGe-se, ainda, que a
Educacao Ambiental, com base nos referenciais apresentados, contemple:

|. abordagem curricular que enfatize a natureza como fonte de vida e relacione a dimen-
sdo ambiental a justica social, aos direitos humanos, a saude, ao trabalho, ao con-
sumo, a pluralidade étnica, racial, de género, e ao enfrentamento do racismo e de todas
as formas de discriminacao e injustica social; (BRASIL, 2013, p. 530).

Com base no que dispde a citada Lei, sdo objetivos da Educacao Ambiental a serem
concretizados conforme cada fase, etapa, modalidade e nivel de ensino: |. desenvolver
a compreensdo integrada do meio ambiente em suas multiplas e complexas relagoes,
para fomentar novas praticas sociais e de producéo e consumo; (BRASIL, 2013, p.
530).

Art. 13. Com base no que dispde a Lei n® 9.795, de 1999, sao objetivos da Educagao
Ambiental a serem concretizados conforme cada fase, etapa, modalidade e nivel de
ensino:

| — desenvolver a compreensao integrada do meio ambiente em suas multiplas e com-
plexas relagoes para fomentar novas praticas sociais e de produgao e consumo; (BRA-
SIL, 2013, p. 539)

TITULO | - OBJETO E MARCO LEGAL

Art. 14. A Educacao Ambiental nas instituicoes de ensino, com base nos referenciais
apresentados, deve contemplar:

| — abordagem curricular que enfatize a natureza como fonte de vida e relacione a
dimens&o ambiental a justica social, aos direitos humanos, a saude, ao trabalho, ao
consumo, a pluralidade étnica, racial, de género, de diversidade sexual, e & superagao
do racismo e de todas as formas de discriminagdo e injustica social; (BRASIL, 2013,
p. 540).

II. contribuir para:

(...) c. o estabelecimento das relagoes entre as mudangas do clima e o atual modelo
de producdo, consumo, organizagao social, visando a prevencao de desastres ambi-
entais e a protegao das comunidades; (BRASIL, 2013, p. 541).

FONTE: Dados da Pesquisa.




APENDICE C - PLANOS DE AULA

QUADRO 18 - Planos de aula

PLANOS DE AULA, PUBLICADOS NO PORTAL DO PROFESSOR/MEC ATE 22/12/2013, PARA 0 ENSINO
FUNDAMENTAL INICIAL, SELECIONADOS A PARTIR DA BUSCA PELA PALAVRA CONSUMO
CAMPO DE . Numero de acessos
SABER TITULO DAAULA (Até 19/01/2013)
Postura Etica responsavel: Com satide nao se brinca. 1.767
Moda e consumo infantil. 1.204
Consumismo infantil: caracteristicas dos tempos modernos? 11.517
Eu quero ser feliz e consumir menos. 1.297
Eiica e Atitude§ redgtoras d.e consumo.. ‘ . . 1.454
Cidadania Todo dia é dia da crianga: refletindo sobre o consumismo na infancia. 217
Etica e infancia: comemorando o “Dia das Criangas” de um jeito 5769
(10 aulas) | diferente!
Furtos na escola e a formagdo humana. 7.652
Etica e Festas Natalinas: entre lagos e abragos, um momento de reflexao! | 3.464
Desperdicio de alimentos e responsabilidade social. 12.604
De onde vém os produtos que consumimos? 9.276
Abaixo o desperdicio da agua! 5.576
Planeta Agua. 4.754
Agua para higienizagao e consumo. 1.033
Sustentabilidade no nosso cotidiano. 22.633
Reciclagem: acertando na lata. 1.836
Visitando a estagéo de tratamento. 1.129
Lixo eletronico: realidade ou ficcdo? 1.739
Meio 0 PET nosso de cada dia: importancia da redugdo do consumo, da 9 506
Ambiente reciclagem e da reutilizagao.
Planeta Agua: um trabalho interdisciplinar. 25.782
(40aulas) [~ Agua: conscientizar para economizar, 14.663
0 consumo inteligente de energia elétrica. 5.826
Agua é renovavel? 19.086
Agua: sua importancia e os efeitos do mau-uso. 12.014
Nossa agua de cada dia: como preserva-la? 11.670
Estou com sede: posso beber essa agua? 3.284
Agua: seus diferentes tipos, tratamento e consumo inteligente. 3.476
Energia Elétrica: desperdicio ou uso consciente? 13.198
Consumo sustentéavel de alimentos. 1.746




Quais estratégias podem ser utilizadas para que os alunos percebam

a necessidade de uma mudanga de comportamento em relagao aos | 834
problemas relativos a produgdo de lixo?
0s caminhos da 4gua. Agua, esgoto e agua de novo. 2.696
2013 é 0 ang Internacional da Cooperacao pela Agua: repensando o 651
consumo da 4gua.
0s proEiutos consumidos no dia a dia: compreendendo o processo de 504
producao do agucar.
Conversando sobre a importancia da agua do lugar em que vivo. 674
A pro?ugéo do lixo no ambiente escolar: uma estratégia para a sua 590
reducao.
De que forma pode-se trabalhar com produtos consumidos pelos alu-
nos, presentes no seu dia a dia, a fim de que percebam a relagdo de
interdependéncia existente entre as atividades econémicas da paisagem 2404
rural e urbana?
Dialogando com o lixo — Preservagao do ambiente. 5.674
S0S Planeta Agua. 2.407
Construindo brinquedos: o sapato de lata. 3.405
Construindo brinquedos: o avido de isopor. 12.201
Boliche divertido. 19.772
Jogos de tabuleiro: a dama pelo mundo. 66.782
Criando brinquedos com embalagens descartaveis. 6.759
Importéancia econémica e ecoldgica das tartarugas. 5.399
Saneamento basico: vocé sabe o que é isso? E qual sua importancia? | 7.285
Projeto de iniciagdo cientifica: Preservacao do Planeta: a reciclagem 25,873
como alternativa.
Bispo do Rosario para criangas. 1.521
Apague a luz e feche a torneira. 2.225
A 4gua que nos mantém vivos. 1.921
Como conscientizar os alunos sobre o desperdicio da 4gua no meio 6.366
ambiente?
Drogas? T6 dentro... T6 fora... Quem se ama se cuida! 9.677
Por que ndo podemos comer sé chocolate: valor nutricional dos 8778
alimentos.

Saude Fruta Misteriosa — Escrevendo com sabor. 1.458
Fruta é bom! 20.412

(11 aulas)
Comer, comer para poder crescer. 5123
Saude é o que interessa: de olho na alimentacao e na atividade fisica. 4.083




Plantas medicinais: da horta para a escola.

15.871

Alimentagao saudavel. 1.420
Alimentagao. 2.966
Desconstruindo mitos: comer ou nao comer chocolate? 264
De olho na merenda escolar. 8.040
PUBLI- Publicidade: a propaganda estampada na rede. 1.431
CIDADE E Propaganda e consumo: pensando e aprendendo sobre o consumismo. | 387
PROPA- Publicidade: uma fabrica de desejos. 1.555
GANDA Onde a publicidade néo esta? 1.660
(5 aulas) Aprendendo com a propaganda. 1.948

Fonte: Dados da Pesquisa.






ANEXOS

Moda e consumo infantil- UCA

17/06/2011
Autor e Coautor(es)
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Autor: Claudia Silva de Souza

UBERLANDIA - MG Universidade Federal de Uberlandia
Coautor(es): Elizabet Rezende de Faria

Estrutura Curricular
MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA
Ensino Fundamental Inicial Etica Dialogo

Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula
-Conceituar consumismo e moda, explorando os seus significados na sociedade;
-Compreender as diversas formas de consumismo infantil;
-Refletir sobre o papel da propaganda no universo do consumo das criangas, de modo que
desenvolvam atitudes criticas perante este tema;
-Reunir informagdes sobre consumismo e moda, utilizando os recursos mididticos
disponiveis para pesquisa e registro do conhecimento a ser construido nas/pelas atividades
propostas;
-Registrar por meio de imagens, manifestagoes de moda e consumismo infantil.

Duragio das atividades
4 aulas de 50 minutos cada

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno

Ter nogdes basicas sobre a utilizagdio da WxCam,Mozilla Firefox e Kword do UCA
Estratégias e recursos da aula



FoNTE: HTTp://bocaquefala.blogspot.com/2010/03/alem-do-consumismo-infantil. html
(AcEsso Em 16/05/2011)

AULA 1

A- Orientar aos alunos para que escrevam em seus laptops (kword) o nome de cinco produtos
(roupas, sapatos, ténis, acessorios, brinquedos etc.) que admiram e/ou gostariam de possuir.

B- Reunir os alunos em grupos de, no maximo, cinco pessoas para socializar no grupo os
produtos que gostariam de possuir, explicando os motivos da escolha.

C- Solicite que os alunos busquem, em suas memorias, propagandas associadas aos produtos e
as descrevam para os colegas dos grupos.

D- Organizar um debate no qual os alunos poderao dizer quais os produtos escolheram e os
motivos da escolha. Os alunos deverdo apontar também se conhecem ou ndo propagandas/
comerciais destes produtos. Debater com os alunos questionando os motivos pelos quais eles
apresentam seus desejos de consumo e introduzindo mais criticidade aos conceitos de consumo,
moda e influéncia da midia em nossas escolhas e desejos.

AULA 2
A- Video: orientar aos alunos para que assistam ao video sobre Violéncia e Consumismo-crianga
e consumo, acessando o seguinte sitio:

(M Tuhe] S ]

Violéncia e Consumismo - Crianga e Consumo.

> @] ooiom

AULA3e4

A- Formar grupos de 4 a 5 alunos e orientd-los a compartilhar as filmagens, de modo que
cada aluno tenha acesso ao material que o colega produziu, por meio de trocas. Destacar a
importancia de se pensar sobre os significados da moda e do consumo na vida de cada um,



preparando-os para realizar uma pesquisa com outros alunos a fim de conhecer o que pensam
sobre o tema.

B- Elaborar um questiondrio junto aos alunos para ser aplicado com alunos de outras salas. Para
a elaboragdo do questiondrio sugerimos que o professor converse primeiramente com a turma,
explicando a importancia de se mobilizar outros colegas para se pensar sobre o consumismo
em nossa sociedade, sendo que o questiondrio representa um recurso para tal finalidade.
Solicitar que a turma dé sugestoes de perguntas e anota-las no quadro. Depois, selecionar as
mais importantes. Para auxiliar na elaboracdo do questionario, seguem algumas sugestoes de
perguntas:

» Vocé tem o habito de assistir a propagandas? Quais?

 Alguma propaganda influenciou-o para desejar a compra de algum produto como
brinquedo, roupa, ténis e outros?

« Existe algum produto que vocé gostaria de possuir? Por qué?

o Vocé segue algum tipo de moda? Qual?

C- Orientar aos alunos quanto a aplicagdo do questiondrio e analise das respostas. Sugerimos
que o professor avalie quais sdo os espagos e os momentos disponiveis na escola para que os
alunos apliquem os questionarios (por exemplo, durante o recreio). Para analisar as respostas,
formar grupos de quatro a cinco alunos para que reinam os questiondrios, fagam leituras e
destaquem elementos que se repetem nas respostas, bem como aspectos que chamaram mais a
atengdo do grupo.

D- Conversar com os grupos sobre os resultados da pesquisa e confeccionar um mural a ser
exposto na escola contendo informagdes sobre o tema moda e consumo infantil. No mural,
poderao ser divulgados os resultados da pesquisa e também ser expostos os desenhos dos alunos
sobre Violéncia e Consumismo-crianca e consumo (aula 2).

Recursos Complementares
Artigo Sociedade e consumo: anilise de propagandas que influenciam o consumismo infantil:
http://jus.uol.com.br/revista/texto/14028/sociedade-e-consumo-analise-de-propagandas-que-

influenciam-o-consumismo-infantil

Video sobre o consumismo infantil:
http://www.youtube.com/watch?v=Mk6pCWBEbDw

Avalia¢ao
Avaliagdo do professor: Auto-avaliagdo: durante as atividades, o professor podera avaliar se
a forma como tem conduzido as atividades facilita o desenvolvimento destas e o alcance dos

objetivos de todo o trabalho.
Avaliagdo do aluno: O professor fard a avaliagdo processual, a partir do envolvimento dos



alunos nas discussoes, nas atividades individuais e em grupo, buscando perceber se houve
compreensdo do que seja consumismo, do seu sentido e significado na vida da crianga.

Opinido de quem acessou
Cinco estrelas 1 classificagdes

Cinco estrelas 1/1 - 100%
Quatro estrelas 0/1 - 0%
Trés estrelas 0/1 - 0%
Duas estrelas 0/1 - 0%
Uma estrela 0/1 - 0%

Denuncie opinides ou materiais indevidos!
Opinides
Angela Maria da Silva Lima, Escola Luz Infancia , Bahia - disse: angelalima54@

hotmail.com 02/11/2011 Cinco estrelas E um contetido bastante interessante, como
estou trabalhando educagdo financeira, essa aula vai me ajudar bastante. Nota dez.
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Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA

Ensino Fundamental Inicial Etica Dialogo
Ensino Fundamental Inicial Etica Respeito mutuo
Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula
1. Estabelecer as diferencas entre consumo e consumismo
e entre consumidor e consumista.
2. Elencar e discutir sobre os fatores que levam ao consumismo infantil
e as consequéncias sociais e ambientais decorrentes deste ato.
3. Compreender a importancia de consumir com consciéncia e
responsabilidade, considerando necessidades reais.
4. Identificar e analisar situagdes que exemplificam o
consumismo infantil e 0 consumo necessario.

Duragao das atividades
Trés aulas de 50 minutos.

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno
Para o desenvolvimento da aula, é importante que os alunos tenham
conhecimentos bésicos de leitura, interpretacio e escrita.

Estratégias e recursos da aula

Atividade 1
Diferenciando os termos...

Inicie a aula, solicitando aos alunos que se organizem em roda. No centro do circulo, coloque
quatro fichas, uma ao lado da outra, com as seguintes palavras: CONSUMISMO, CONSUMO,
CONSUMIDOR, CONSUMISTA. Em seguida, o professor deverd ler uma afirmagdo de
cada vez , para que a turma faga as correspondéncias entre as palavras e as defini¢oes lidas,
justificando-as.



Afirmagoes sugeridas:

“Consumir com consciéncia e responsabilidade, considerando a qualidade do produto e as
necessidades, a fim de ndo desperdigar e sim economizar”.

Fonte: http://www.brasilescola.com/psicologia/consumo-infantil. htm

“E o ato de comprar produtos e/ou servigos sem necessidade e consciéncia”.

“E um ato compulsivo, descontrolado e que é influenciado pelo marketing das empresas que
comercializam produtos e servigos”.

“E uma caracteristica do capitalismo e da sociedade moderna”

“Compra produtos e servicos necessarios para sua vida”

“Compra muito além daquilo de que precisa’”.

“Tem origens emocionais, sociais e financeiras, onde juntas levam as pessoas a gastarem o que
podem e o que ndo podem com a necessidade de suprir a indiferenca social, a falta de recursos
financeiros, a baixa autoestima e outros”.

Fonte: http://www.brasilescola.com/psicologia/consumismo.htm

“E necessério para a sobrevivéncia das pessoas”

“E associado ao exagero, ao supérfluo”.
Fonte:http://pt.shvoong.com/humanities/1739650-consumismo-meio-ambiente-
viol%C3%A Ancia/

Em seguida, exiba o video “Consumo e Consumismo’, que trata da diferenca entre os dois
termos, disponivel no link

P

Apos a exibigdo, instigue os alunos a fazer comentarios sobre o video apresentado.
Por fim, proponha a elaboragao de uma sintese coletiva, abordando as diferengas entre os termos:
consumo e consumismo, consumidor e consumista. Os alunos deverao registra-la no caderno.

Atividade 2

Consumismo infantil e suas consequéncias!

Para a realizacao desta atividade é interessante a participacao de professores das diversas dreas
de conhecimento: Filosofia, Histdria, Lingua Portuguesa, dentre outros, a fim de integrar as
informagdes e ampliar as discussoes.

Inicialmente, apresente aos alunos as duas imagens abaixo e pergunte: : O que elas tém em
comum? O que retratam? Que mensagens sdo transmitidas por elas?



IMAGEM 1

PAL... NA PROXIMA VEZ QUE
PRECISAR DE ALGUEM PRA COMER
ESSE LANCHE HORRIVEL SO PRA

GANHAR ESSES BRINDES IDIOTAS
CHAMA MEU IRMZO, TA!
E VOCE AINDA NEM TOCOU
NA SUA COMIDA!!!

Fonte: http://www.masquemario.net/images/charges_2008/08-12-consumismo.png

IMAGEM 2

| SRR a.? f."

Fonte: http://1.bp.blogspot.com/_10Zag9zjQWY/TLYgsiin2qI/AAAAAAAAANM/
cXCh_XwO2XU/s1600/ CONSUMISMO++INFANTIL+1.jpg

Ap6s ouvir os alunos, problematize com questdes tais como: Nos dias de hoje, vocés acham que
predomina o consumismo ou o consumo consciente? As criangas estdo mais consumistas ou
consumidoras conscientes? Vocé se considera consumista ou consumidor consciente? Por qué?
Na opinido de vocés, quais fatores levam ao consumismo infantil? E quais sdo as consequéncias
do consumo exagerado, desnecessario?

Para contribuir com o debate acerca das perguntas apresentadas, convide os alunos a
assistir ao video “Pare. Pense! - Inst. Alana’, acessando o link http://www.youtube.com/
watch?v=K5VPEPuFNdM . Esta campanha faz parte das agdes de conscientizagdo do
Projeto Crianga e Consumo. Com o objetivo de divulgar contetidos de facil absor¢ao sobre
as consequéncias do consumismo infanto-juvenil, a campanha aborda os impactos desse
comportamento por meio de mensagens educativas direcionadas a pais, educadores e formadores
de opinido. O video tem a finalidade de despertar a reflexdo sobre obesidade infantil, erotizagdo
precoce, alcoolismo, stress familiar, delinquéncia e violéncia.



Pare. Pense! - Inst. Alana

A fim de saber mais sobre o assunto e ampliar os conhecimentos acerca dos fatores que levam ao
consumismo e suas consequéncias para a vida das pessoas e para o meio ambiente, professores
e alunos poderao ler os textos disponiveis nos sitios abaixo:
http://www.papodemae.com.br/2009/11/consumismo-infantil-um-problema-de.html
Consumismo infantil, um problema de todos
http://www.brasilescola.com/psicologia/consumo-compulsivo.htm Consumo compulsivo
http://66.228.120.252/artigos/2656889 Publicidade, compromisso e consumismo infantil
http://www.brasilescola.com/psicologia/consumismo.htm Consumismo
http://pt.shvoong.com/humanities/1739650-consumismo-meio-ambiente-viol%C3%A Ancia/
O consumismo, o meio ambiente e a violéncia

Finalizando a atividade, com os alunos em grupos, solicite a confec¢ao de cartazes referentes aos
fatores que levam ao consumismo infantil e as consequéncias sociais, emocionais e ambientais
decorrentes deste ato, contando com a colaboragao dos professores. Afixar os cartazes nos
murais da escola.

Atividade 3:

Situagdes de consumismo infantil: vamos analisa-las!

Alunos organizados em grupos. Distribua cdpias de duas situagdes que retratam o consumismo
infantil, para serem analisadas pelos alunos.

Situagdes sugeridas:

]Situagao 1:
- Vovo, vamos comprar?
Estava num Centro Comercial com a Isadora, minha netinha (que ainda néo tem 4 anos), e ela
apontava para uma Barbie, numa vitrine de brinquedos.
- Mas vocé ja tem a Barbie, minha linda.
- Mas vovd, essa ¢ diferente, eu ndo tenho.
- Mas minha netinha, vocé nio estd precisando. Vocé ja tem tantos brinquedos.
- Ah, vovo, mas essa € tdo linda. Eu queria.
- T4 bem, minha boneca. Seu aniverséario vai chegar e entdo a vovo vai lhe dar de presente.
- Ta bom, vovd. Mas vocé me da isso, também? E isso aqui?
- Dou. No seu aniversario eu volto para comprar.
No final do passeio, paramos numa cafeteria e ela apontando para um chocolate me perguntou:
- Vovd, no meu aniversario vocé também me da isso?



- Esse chocolate?
- E, vové.
Fonte: http://blogdavovohelo.blogspot.com/2010/05/consumismo-infantil. html

Situagao 2:

O jornal Folha de Sdo Paulo publicou o depoimento de um jovem pai, que, aflito, dizia:

“A minha filha pediu um laptop da Xuxa. Ela s6 tem trés anos e fala direitinho ‘Laptop. Acho
que ela nem sabe o que ¢, mas viu na TV e quer de qualquer jeito. O pai afirma que ji percorreu
duas lojas a procura do ‘laptop da Xuxa, mas que estavam com o estoque esgotado. Prossegue,
dizendo que ira se dirigir, apesar da forte chuva, ao shopping, pois a felicidade de sua filha
depende do tal laptop. Nada mais ird satisfazé-la, e ndo se contentara com um laptop de
brinquedo similar, quer unicamente o laptop da Xuxa”

Fonte: http://jornalpinhalense.com.br/?p=756

Na sequéncia, cada grupo deverd socializar as discussoes e andlises feitas em relagdo as situagoes
apresentadas, contando com as complementagdes feitas pelo professor.

Prosseguindo, pega aos alunos que identifiquem situagdes de consumismo vividas por eles ou
por pessoas conhecidas, relatando-as para toda a turma, de forma critica e respeitosa. Também
¢ interessante que relatem situagcdes em que houve o consumo consciente, necessario, mesmo
sendo dificil, para a maioria das pessoas, agir desta forma na realidade atual. Solicite exemplos
de estratégias utilizadas por eles e seus familiares no sentido de promover a conscientizagio
no momento em que a vontade de consumir um determinado produto surgiu e foi controlada,
evitando a aquisi¢do desnecessaria do mesmo. Por fim, reafirme a importincia de se fazer
tentativas no dia a dia, de consumir com consciéncia e responsabilidade, considerando
necessidades reais.

Professores e alunos ainda poderdo sugerir a diregdo da escola, a realizagao de uma “Mesa
Redonda” sobre a temadtica da aula, contando com a participagdo de alunos, professores e
convidados da comunidade local.

Recursos Complementares

Professor, sugerimos abaixo alguns sitios de textos/videos sobre o assunto, para seu conhecimento
ou para ser utilizado com os alunos durante o desenvolvimento da aula:
http://primeirapauta.com/br/?p=111 Diferenca entre consumo e consumismo
http://www.unemat-net.br/prof/foto_p_downloads/fot_2097camargo_pdf.pdf  Reflexos do
consumismo infantil no ambiente escolar
http://www.artigonal.com/educacao-artigos/consumismo-infantil-como-lidar-com-esse-
invasor-1116102.html Consumismo infantil: como lidar com esse invasor?
http://www.slideshare.net/geepaz/consumismo-infantil-e-conflitos Consumismo infantil e
conflitos

http://portalmodainfantil. blogspot.com/2010/03/0-impacto-do-consumo-no-universo.html O
impacto do consumo no universo infantil
http://www.youtube.com/watch?v=1dvNGNU50Xw&feature=related Consumo inteligente
http://www.youtube.com/watch?v=vmOveAYbUMI STZ Noticias - Consumismo infantil



Avaliacao

A avaliagao devera ser continua, processual e diagnéstica durante todo o desenvolvimento
da aula: acompanhar e avaliar os alunos nas diferentes etapas do processo de aprendizagem,
compreender as estratégias utilizadas por eles na construgdo do conhecimento e organizar
formas de interven¢do adequadas as reais necessidades dos alunos e que possibilitem avangos
cognitivos.

Autoavaliagao dos alunos (oral ou por escrito): Participagdo individual e grupal nos momentos
da aula propostos pelo professor.

Avaliagio dos alunos pelo professor: Respeito aos momentos de fala e de escuta e as opinides dos
colegas. Envolvimento e participagdo dos alunos nas atividades propostas. Avaliar se os alunos
foram capazes de: estabelecer as diferengas entre consumo e consumismo e entre consumidor
e consumista; reconhecer os fatores que levam ao consumismo infantil e as consequéncias
sociais e ambientais decorrentes deste ato; identificar e analisar situagdes que exemplificam o
consumismo infantil e o consumo necessario; compreender a importancia de consumir com
consciéncia e responsabilidade, considerando necessidades reais.



DE ONDE VEM OS PRODUTOS QUE CONSUMIMOS?
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Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA
Ensino Fundamental Inicial Etica Dialogo
Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula

- Relacionar a exploracgdo de recursos naturais com a produgdo de bens de consumo.
- Perceber as implicagdes do nosso consumo para a vida no planeta.

- Constatar que para a constru¢ao de um mundo melhor sdo necessarios

pequenos gestos cotidianos ao alcance de todos/as, inclusive das criangas.

Duragao das atividades

Uma aula de 50 minutos

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno

Naio hd necessidade conhecimento prévio

Estratégias e recursos da aula

Comentarios introdutdrios dirigidos a/ao professora/or:

Professora/or, nesta aula as criangas deverdo entender que todos/as nds somos “consumidores”
e que contribuimos para a depreda¢io ambiental 8 medida que consumimos produtos

cuja matéria prima é extraida dos recursos naturais do planeta Terra e, além disso,

geramos lixo que pode levar anos para ser decomposto. A abordagem deste tema nesta

aula deve priorizar os aspectos éticos e o exercicio da cidadania que envolve a questio,

tais como a preocupagdo em reduzir nosso nivel de consumo, reutilizar e reciclar os

produtos ou as embalagens, e ainda assumir uma atitude de consumo consciente,

avaliando as consequéncias do consumismo desenfreado para a vida no planeta Terra.

Estratégias:

1° momento:

Comece a aula perguntando para algumas criancas o que elas trouxeram para lanchar

na escola hoje. Se a crianga responder que trouxe pao com geléia, pergunte a ela do que

é feito o pao e de onde vém os ingredientes necessdarios para fazé-lo? Se a crianga trouxe
refrigerante, pergunte qual é a matéria prima utilizada para fazer a garrafa do refrigerante



e para onde a garrafa vai quando o refrigerante acaba. Professora/or, a intengao aqui é
somente situar as criancas em relagdo ao tema da aula e provocar algumas reflexdes iniciais.

2° Momento:
Em seguida, comunique as criangas que vocés vao tentar descobrir de onde vém alguns produtos
que consumimos em nosso dia a dia. Por exemplo: - Quando acordamos pela manha, qual a
primeira coisa que fazemos?
A resposta esperada é: escovamos os dentes, lavamos o rosto ou tomamos banho. Apés ouvir
a resposta das criangas, pergunte-lhes o que é necessario para fazer essas coisas? Precisamos
de 4gua, sabonete, toalha de banho, escova de dente, pasta dental. Continue perguntado de
onde vem cada uma dessas coisas. Ouga as respostas, auxilie as criangas na identificagdo da
origem dos produtos e siga em frente sem se deter demasiadamente em busca de esgotar a
questdo. O importante é estimular a curiosidade das criangas e facilitar a percepgao delas de que
cada produto é resultado de um processo de extracdo e transformagdo (manufatura) de algum
recurso da natureza.
Continue a atividade perguntando:
- De que ¢ feito o pao que comemos no café da manha? - Quando a escola fica longe de
nossa casa, podemos ir de carro ou de Onibus. De onde vem o combustivel que faz os
veiculos se movimentarem?
- Na mochila de vocés tem cadernos, livros, lapis e borracha. De onde vem o papel para
fazer os cadernos e os livros? E do que ¢é feita a borracha e o ldpis?Bem, provavelmente as
criangas ndo terdo a resposta para todas as questoes acima. Entdo lhes peca que pesquisem
em casa perguntando a seus pais ou consultando a internet ou outras fontes e que tragam
os as descobertas na proxima aula. Aqui, novamente o objetivo é estimular a curiosidade
das criangas e provocar uma tomada de consciéncia de que os produtos que consumimos
sdo direta ou indiretamente extraidos de algum recurso natural.
Professora/or, para ilustrar a aula de hoje vocé poderd recorrer ao livro: Crianga Curiosa -
De onde as coisas vém? (Baumann, Anne-Sophie. Sdo Paulo: Salamandra, 2003). Nele ha
questionamentos sobre a origem de determinados produtos e as respostas sao dadas em forma
de pequenos textos e ilustragoes muito interessantes.
Com o livro em maos, vamos explorar mais detalhadamente a origem do leite que consumimos
no café da manha. Em seguida, nos debrugaremos sobre as questdes relacionadas a origem da
dgua que sai nas torneiras de nossas casas, bem como ao que fazer para reduzir o consumo desse
precioso recurso natural.
Para que as criangas continuem a participar ativamente dessa aula, pe¢a que cada uma imagine
que acabou de acordar e estd sentada a mesa do café da manha. En tdo diga a elas: “Sua xicara
de leite estd fumegando e vocé acabou de despejar nela o chocolate em po. De onde vem o le
ite?” Ouga as respostas e depois apresente as criancas, o texto e as ilustra¢des que constam no
livro citado acima.



Para ter leite, a vaca tom de ter | £ com seu leite que ela o alimenta.
T E néo també : ;s

(Fonte: Livro Crianga Curiosa - De onde as coisas vém? Baumann, Anne-Sophie. Sdo Paulo:
Salamandra, 2003).

Converse com as criangas sobre a ilustragdo. Talvez algumas delas ja viram a ordenha de uma
vaca e poderdo contar o que sabem. Ouga o que elas tém a dizer e depois chame a aten¢ao para o
fato de que para o leite chegar ao consumidor, um longo processo transcorreu desde a fazenda,
passando pela leiteria e depois pela distribui¢do nos postos de venda. Muitas criangas nao
tomam leite porque suas familias sio pobres e nao conseguem compra-lo. Por isso, é importante
evitar o desperdicio.

- Mais um aspecto que precisa ser considerado é que, para produzir o leite, é preciso o pasto para
a vaca se alimentar. Muitas vezes os fazendeiros desmatam grandes dreas de florestas para fazer
pasto e isso prejudica o meio ambiente. Pergunte as criangas o que elas pensam que pode ser
feito para lidar com esse problema? Uma das alternativas possiveis é que o proprio fazendeiro
crie areas de reflorestamento dentro da sua propriedade.

- Outra questdo importante a ser tratada aqui é sobre o descarte das caixinhas de leite. Faga um
levantamento com a turma das possiveis utilidades dessa caixa e organize uma coleta de caixas de
leite para que juntos possam dar um destino a elas. Professora/or, vocé pode buscar na internet
possibilidades de reciclagem da caixa de leite. Existe muito material disponivel a esse respeito.
Abaixo vocé pode encontrar duas alternativas selecionadas que poderdo ser socializadas com as
criangas. Vocés podem também criar outras possibilidades e, se julgar conveniente, envolva a/o
professora/or de Artes nessa atividade. O mais importante, no entanto, ¢ que as criangas passem
a considerar a reciclagem como uma alternativa para o descarte de embalagens. A sugestdo de
texto que se encontra disponivel no sitio citado abaixo traz uma informacdo sobre o uso de
caixas de leite na construgdo civil. Ndo é um texto para ser lido para as criangas, mas sim para
vocé ler e repassar as informagdes, dando-lhes uma idéia de que héd pessoas preocupadas com
a reutilizagao/reciclagem das embalagens, contribuindo para a redugao do lixo que se acumula
no planeta.



Texto: Telhados com caixas de leite
Dispontivel em: http://www.setorreciclagem.com.br/modules.
php?name=Newsefile=articlersid=357

Professor, no sitio abaixo vocé encontrara varias sugestoes de
brinquedos e utilitarios feitos com caixa de leite.

Recursos Complementares

Professora/or, caso vocé queira aprofundar as reflexdes iniciadas nessa aula, verifique as
sugestdes presentes no guia do consumo consciente que estio publicadas no sitio:
http://www.akatu.org.br/akatu_acao/campanhas/Seu%20Consumo%20Transforma%200%20Mundo

Para acessar o guia, clique nos links: Publicagées Akatu/ Consumo Consciente na escola/A
arvore do consumo consciente. Trata-se de um guia para educadores com sugestoes de textos e
discussoes sobre o consumo consciente a serem trabalhados na escola.

Avalia¢ao

- Dividir a turma em pequenos grupos e solicitar que definam uma forma de reutilizar as caixas
de leite. Cada grupo deverd apresentar sua idéia para toda a turma e tomar providéncias para
concretizar o que decidiram fazer.

- Verificar se os alunos compreenderam a relagdo entre a exploragao de recursos naturais com a
produgéo de bens de consumo.

- Observar o envolvimento e a participagdo das criangas.



ABAIXO O DESPERDICIO DA AGUA!

25/08/2010
Autor e Coautor(es)
Autor: LILTANE DOS GUIMARAES ALVIM NUNES ARAU]JO

UBERLANDIA - MG ESC DE EDUCACAQO BASICA
Coautor(es): LUCIANNA RIBEIRO DE LIMA; GLAUCIA COSTA
ABDALA DINIZ; FATIMA REZENDE NAVES DIAS

Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA
Ensino Fundamental Inicial Geografia Natureza

Ensino Fundamental Inicial Etica Solidariedade

Ensino Fundamental Inicial Geografia Conservando o ambiente
Ensino Fundamental Inicial Etica Respeito mutuo

Ensino Fundamental Inicial Ftica Justica

Ensino Fundamental Inicial Etica Dialogo

Dados da Aula

O que o aluno poderd aprender com esta aula
1) Identificar situagdes do cotidiano (em familia, na escola,
dentre outros espagos) em que ha desperdicio de dgua.
2) Informar-se de que as reservas de d4gua do planeta sdo esgotaveis.
3) Perceber que as mudangas climaticas tém afetado a disponibilidade de agua.
4) Conhecer regides do Brasil em que falta 4gua e identificar
os prejuizos que causam a vida da populagio.
5) Reconhecer os beneficios da dgua para o organismo e a necessidade de mudar habitos
de consumo, de desperdicio, bem como adotar medidas de prote¢ao ao meio ambiente.

Duragio das atividades
Duas ou mais aulas de cinquenta minutos

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno
Nao ha necessidade de se trabalhar conhecimentos prévios



Estratégias e recursos da aula
Comentdrios iniciais:

Professor, esta é uma aula que traz ricas possibilidades para um trabalho interdisciplinar.
Convide professores de outras dreas do conhecimento, como Lingua Portuguesa, Geografia,
Ciéncias, Historia, dentre outras, para realizar a proposta.

Atividade 1

1° Momento: Professor/a, inicie a sua aula propondo aos/as alunos/as que fiquem bem atentos
ao video a ser apresentado:

Disponivel em:

http://www.youtube.com/watch?v=SIfpR8IgQeY
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2° Momento: Explore o video com os/as alunos/as perguntando: O que retrata o video? Como
devemos fazer para economizar dgua? Por que economizar dgua é importante? Serd que é
possivel viver sem agua?

3° Momento: Em duplas, os/as alunos/as deverdo conversar sobre os préprios habitos e
costumes dos familiares em relagio ao consumo de agua. Cada aluno/a devera registrar em
folhas separadas o relato do colega e propor agdes para reduzir o consumo de agua evitando o
desperdicio.

4° Momento: Os/as alunos/as deverdo trocar entre si as dicas para lutar contra o desperdicio de
dgua em seu ambiente familiar. Sugere-se que essas dicas sejam levadas para casa, registradas em
fichas, de forma que o/a aluno/a as apresente as pessoas de sua familia e, juntos, definam lugares
estratégicos para afixa-las, como lembretes de conscientiza¢do (Ex: Feche a torneira enquanto
escovar os dentes ou ensaboar-se no banho).

Professor/a, no sitio abaixo vocé encontrard muitas sugestdes de atividades para desenvolver
com seus alunos sobre o tema Agua
http://www.tvcultura.com.br/aloescola/infantis/chuachuagua/



Atividade 2:

1° Momento: Convidar os alunos para assistir ao video: Globo Reporter - Seca na Amazonia,
disponivel em:

http://www.youtube.com/watch?v=C0A AQixGiO0
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2° Momento: Explorar o video: O que retrata esse video? Vocés sabiam que existem regides no
Brasil em que falta 4gua? Quais serdo as dificuldades vividas pela populagio que mora nessas
regides?

3°Momento: Disponibilizar aos/as alunos/as as seguintes reportagens sobre a seca em diferentes
regides do Brasil conforme enderegos abaixo:

1) A seca no Nordeste, disponivel em:
http://www.passeiweb.com/saiba_mais/voce_sabia/nordeste_seca

2) Seca prejudica agricultores no Rio Grande do Norte, disponivel em:
http://gl.globo.com/brasil/noticia/2010/08/seca-prejudica-agricultores-no-rio-grande-do-
norte.html?utm_source=twitterfeed&utm_medium=twitter

3) Secas e desertos no Brasil: velhos dilemas e novos desafios, disponivel em:
http://www.reporterbrasil.org.br/exibe.php?id=839

4° Momento: Solicitar que os alunos respondam em duplas: Quais as dificuldades vividas pela
populagdo que mora em regides onde ha seca?

5° Momento: Socializar as respostas dos/as alunos/as.

Atividade 3:

1° Momento: Convidar os/as alunos/as para assistir ao video: Escola Solidaria - Itacaja (TO),
disponivel em:

http://www.youtube.com/watch?v=8nbI7w5Sid0&feature=related
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2° Momento: Explorar o video com os/as alunos/as e propor reflexdes sobre alguns pontos
importantes : O que retrata o video? Vocés sabiam que uma escola poderia propor um trabalho
de preservagdo da natureza? Em sua cidade existem rios poluidos? Quais sdao as medidas
utilizadas para recuperagdo desses rios?

3° Momento: Fazer uma pesquisa inicial procurando em jornais locais algumas informagoes
e noticias sobre os rios que abastecem a cidade. Duvidas iniciais: De onde vem a agua que
abastace a minha cidade? Existem muitos rios em minha cidade? Estdo muito poluidos? Como
é feito o trabalho de recuperacio de tais rios?

4° Momento: Atividade de campo: Visitar a estagdo de tratamento de dgua da cidade para
conhecer como se da esse processo ou agendar entrevista com o prefeito ou com o secretario
de meio ambiente para conhecer a real situagdo do principal rio que abastece a cidade. Caso o
nivel de poluigdo esteja alto, o professor poderd propor um projeto de revitalizagdo do rio, em
parceria com a escola, inspirados no trabalho apresentado no video.

Recursos Complementares

Professor/a, os textos a seguir poderdo subsidiar as suas discussdes e reflexdes com os/as alunos/
as durante as aulas:

Artigo eletrdnico: Pesadelos da seca, disponivel em
http://epoca.globo.com/edic/20000103/seca.htm

Artigo eletronico: E desta vez que o Sertdo vai virar mar? , disponivel em:
http://revistaepoca.globo.com/Epoca/0,6993,EPT708132-1664,00.html

No site abaixo vocé encontrard diversos recursos educativos para trabalhar o tema Agua com
seus/suas alunos/as:
http://www.discoverykidsbrasil.com/jogos/ciencias/nivel_basico/seja_o_heroi_do_planeta/

Avalia¢ao

Professor/a, procure observar se os/as alunos/as identificaram situagdes do cotidiano em que
hd desperdicio de dgua e se conseguiram propor agdes para evitar tal desperdicio. Procure
identificar durante a s discussoes e participagdes dos/as alunos/as se eles/as se sensibilizaram
com o fato de que em algumas regides no Brasil falta 4gua prejudicando a vida da populagao.
Solicite como avaliagdo final que os/as alunos/as registrem 10 dicas principais para evitar o
desperdicio de dgua.



SUSTENTABILIDADE NO NOSSO COTIDIANO

19/06/2009
Autor e Coautor(es)
Autor: Deborah Santos Prado

SAO CARLOS - SP Universidade Federal de Sao Carlos
Coautor(es): Ivd de Haro Moreno

Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA
Ensino Fundamental Inicial Meio Ambiente Sociedade e meio ambiente

Ensino Médio Biologia Qualidade de vida das popula¢des humanas
Ensino Fundamental Final Meio Ambiente Sociedade e meio ambiente

Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula

O aluno poderd aproximar e transpor os grandes temas de Meio Ambiente e Sustentabilidade
para o seu proprio cotidiano, tornando possivel uma maior inclusdo e responsabilidade dos
mesmos, com situagdes basicas do dia-a dia como consumo de 4gua, emissao de CO2 e geragao
de lixo de sua residéncia, por exemplo.

Duragdo das atividades

1 aula de 50 minutos pode ser suficiente para abordagem inicial dos temas e das atividades.
Deve-se prever maior tempo para realizagdo das atividades extra-classe.

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno
Estratégias e recursos da aula

A Sustentabilidade no cotidiano - Os nossos atos fazem sim a diferenca!!!
Professor, a idéia dessa aula é aproximar as questoes ambientais e o tema sustentabilidade da
vida didria dos alunos. Ela pode ser dada isoladamente ou entrar apds uma outra aula também
disponivel nesse portal : Meio Ambiente e Sustentabilidade, que abrange a tematica de modo
mais amplo, podendo , portanto, servir de pré-requisito.
Para iniciar o assunto, algumas questdes prévias podem ser introduzidas inicialmente na aula:
Exemplos:
1) Vocés sabem quanta dgua vocés gastam por dia? Como vocés fariam a medi¢do do gasto
de dgua?
2) Quais as fontes de CO2 que emitimos diariamente? Isso é importante? Como medi-las?
3) Quantos quilos de lixo vocés produzem por dia? Qual o destino dele?



Serd que seus alunos ja pensaram sobre isso? Entdo vamos comegar a pensar...

Desde quando acorda, onde a 4gua aparece de forma direta ou indireta no seu dia? ** Pega para
que os alunos escrevam e para que alguns deles exponham a resposta.

A faixa de consumo de dgua por pessoa varia de 150 a 400 litros por dia.

Por dia gastam-se muitos litros de dgua: 10 litros numa descarga de banheiro, 80 litros num
banho rapido, 100 litros numa lavagem de roupa na maquina e 50 litros numa lavagem de louga
na maquina...

Quer calcular?? Simulador de consumo de agua: http://www.epal.pt/epal/novosim.aspx

-

SIMULADOR DE CONSUMO DE AGUA

>> BEM VINDO

£ nas diferentes actividades do dia-a-dia que se criam os
nossos habitos de consumo.

Este simulador vai permitir que tome consciéncia da
eficiéncia e racionalidade dos seus habitos de consumo.
Vai, ainda, revelar-lhe a quantidade de agua que se perde
‘com pequenos descuidos ou avarias.

Faca a simulacdo do seu consumo e conheca o seu perfil
de consumidor.

A agua é indispensavel a vida e  qualidade de vida

% Anote os dados necessdrios previamente e peca para que os alunos observem um final de
semana de consumo de 4gua em casa com a familia, depois é s6 passar pelo simulador online.
** Uma idéia é pedir para que os alunos busquem também na conta mensal de d4gua informagoes
sobre o seu consumo didrio. Exemplo: metros cubicos; nimero de integrantes na familia; média
mensal e consumo didrio, etc.

E O TAL AQUECIMENTO GLOBAL, onde eu entro nisso?

Nao ha noticia mais em evidéncia na midia sendo o aquecimento global. Apds uma explica¢ao
sobre o assunto (que pode ser encontrada também na aula de Meio Ambiente e Sustentabilidade)
uma maneira de aproximar o assunto para a vida didria dos meninos e meninas e também dos
familiares, é a chamada calculadora de CO2.

Através do link http://www.iniciativaverde.org.br/pt/calculadora , seus alunos poderéo calcular
online a quantidade de CO2 emitida por ele e pela familia e até quantas arvores deveriam ser
plantadas no ano para recompensar essa emissdo. ** Pega para buscarem os dados necessarios
em casa e no bairro, assim toda a familia participa e interage na atividade; o aluno se torna um
multiplicador.

** Professor, lembre-se que o debate sobre 0 aquecimento global é atual, com opinides favoraveis
e contrarias sobre as suas causas ou mesmo sua ocorréncia. Uma questdo inicial, pode ser
referente a discordancia do referido assunto pelos paises industrializados. Qual a razao?
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** O professor devera orientar porque emissdes de gas de automoveis e dnibus, lixo organico,
combustiveis, etc tem a ver com CO2

Uma atitude - o plantio de arvores como compensacio pelas emissoes de CO2.

Mas quais drvores? Espécies nativas? Exéticas? Otimo momento para discutir a biodiversidade,
monocultura, reflorestamento e outros temas associados. Um exemplo prético para debate seria
a plantagdo de grandes extensdes de eucalipto, necessarios para produgido de papel e papelao
e consumidos em grande escala, com todas as implicagdes ambientais e/ou sociais debatidas.
*** Texto recomendavel para auxilio ao professor: Eucalipto: o reflorestamento do capital
financeiro. Link: http://www.anovademocracia.com.br/index2.php?option=com_content&do_
pdf=1&id=1068

O LIXO - O que podemos fazer diante desse problema?
A produgao de residuos é inerente a condi¢do humana. Cada pessoa produz em média 300
quilos por ano e tornou-se um problema de dificil resposta, que exige a reeducagio e
comprometimento do cidaddo. O que acontece com o lixo depois que ¢ jogado na lixeira? O que
se faz com as toneladas de lixo recolhido diariamente?
Os alunos sabem para onde vai o lixo de sua cidade?
MAIS PROBLEMAS --- O tempo que a natureza leva para decompor alguns dos produtos...
Papel: de 3 a 6 meses;
Pano: de 6 meses a 1 ano;
Filtro de cigarro: 5 anos;
Chiclete: 5 anos;
Madeira pintada: 13 anos;
Nylon: mais de 30 anos;
Pléastico: mais de 100 anos;
Metal: mais de 100 anos;
Borracha: tempo indeterminado;
Vidro: 1 milhao de anos.

Nao hd como néo produzir lixo, mas podemos diminuir essa produgéo reduzindo o desperdicio,
reutilizando sempre que possivel e separando os materiais reciclaveis para a coleta seletiva. RR
R --- Reduzir, Reutilizar e Reciclar

Um sitio da internet muito interessante e recomendavel ao professor sobre a tematica



lixo, encontra-se em www.lixo.com.br . Matérias sobre coleta seletiva, gestdo de residuos,
compostagem, videos, curiosidades e outros podem ser encontrados ld. Sugestdo: Texto
Precicle. ** Professor, estimule a leitura dos alunos, auxilie -os durante o processo sobre
possiveis duvidas de vocabuldrio e/ou interpretagdo. Apos a leitura algumas questdes servem
para verificar a compreensdo do texto, seguidas de discussdes problematizadoras, importantes
para o desenvolvimento do pensamento critico.

Uma sugestao de atividade pratica para projeto interdisciplinar seria avaliar o peso dos residuos
descartaveis da escola. Ha possibilidade da construgao de graficos e tabelas com valores diarios,
semanais e mensais, além da distingdo dos materiais em fun¢io de suas caracteristicas quimicas.
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Questao relacionada: Muito dos materiais descartados se deve ao habito de adquirir o “novo
» . . “rps »

modelo”, ou seja, algum produto que ainda serve para uso, mas “esta fora de moda” e é descartado.

*** Organize grupos para elaborar uma lista com exemplos desse tipo e o destino dado a eles.

Abra uma discussdo geral sobre habitos de consumo.

Recursos Complementares
Um recurso interessante seria o laboratorio de informética da escola, para que todos os alunos
possam realizar as atividades de célculo online de forma interativa.

Avaliacao

A Avaliagdo dessa aula concentra-se mais na participagdo dos alunos, que inclui iniciativa
perante as buscas em casa e atividades em classe, de dicussio em grupo. Caso o professor
queira ter em maos algum tipo de documento em forma de avaliagdo, pega para que o alunos
construam um texto reflexivo sobre o que absorveram de sua aula.



DIALOGANDO COM O LIXO - PRESERVACAO DO AMBIENTE

30/11/2010
Autor e Coautor(es)
Autor: Sandra Maria Rocha de Arruda

RIO DE JANEIRO - R] COL DE APLIC DA UNIV FED DO RIO DE JANEIRO
Coautor(es): Celia Brito Teixeira Gama

Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA

Ensino Fundamental Inicial Ciéncias Naturais Ambiente

Ensino Fundamental Inicial Meio Ambiente Manejo e conservagao ambiental

Ensino Fundamental Inicial Saude Correlagdes entre meio ambiente e satide
Ensino Fundamental Inicial Meio Ambiente Sociedade e meio ambiente

Ensino Fundamental Inicial Matematica Tratamento da informagéo

Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula

Identificar as agdes que colaboram com a preservagdo do ambiente.

Perceber que o aumento do lixo esta vinculado néo s6 ao aumento da populagdo como também
a0 consumo.

Expressar a necessidade de preservar o ambiente, utilizando didlogos entre pessoas e objetos.

Duragio das atividades

3 aulas de 50 minutos

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno
Nao hd necessidade de conhecimentos prévios

Estratégias e recursos da aula

Atividade 1
Apresente o livro “O Papo de Sapato” de Pedro Bandeira.

Pedro Bandeira / Ziraldo




Sinopse: Vocé ja imaginou o que aconteceria se o seu sapato falasse? Papo de Sapato mostra
a conversa entre pares de sapatos, cheios de historias para contar, em um lixdo da cidade.
Surpreendentemente e com muito carinho, Pedro Bandeira da uma li¢do de cidadania. O livro
do renomado autor Pedro Bandeira foi ilustrado por Ziraldo, devido a comemoragao dos 25
anos da criagdo do Menino Maluquinho.
http://www.submarino.com.br/produto/1/21665974/papo+de+sapato

Explore com as criangas a histdria e destaque o destino do lixo apresentado no texto.

Atividade 2

Organize grupos de 4 ou 5 alunos e sugira um passeio pela escola para observar o tipo de lixo
mais encontrado pelos alunos.

Entregue uma folha de papel, uma prancheta e um lapis para cada um.

Explique para a turma que o desafio é descobrir e registrar os tipos de lixo encontrados no
interior da escola.

Depois do trabalho concluido, os grupos deverao fazer uma apresentagdo para a turma dos seus
registros.

Faca um levantamento sobre os lixos encontrados pela escola e colete os que estavam no chéo.
Aproveite para conscientizar a turma sobre a importancia

de um ambiente limpo para a nossa satde.

Depois, construa um grafico com os dados da coleta do lixo encontrado.

Atividade 3

Apresente o video:

Produgdo e consumo do lixo
http://www.youtube.com/watch?v=qm3-76UMbTk
Analise a mudanca dos padrdes de consumo e producdo do
lixo. Registre as conclusdes feitas pela turma.

Apresente o video:

Reflita sobre o consumismo
http://www.youtube.com/watch?v=25AKAMEYn6Y &feature=related
Promova uma discussdo com a turma sobre o consumo

e suas consequéncias no aumento do lixo.

Atividade 4

Divida a turma em grupos e proponha a criagdo de uma

histdria sobre o lixo e a preserva¢ao do ambiente.

Sugiro que o professor utilize a aula do Portal do Professor — O lixo pode ser luxo - Reciclagem
http://portaldoprofessor.mec.gov.br/verAula.html?aula=24224

Peca que as criangas construam, com os lixos coletados e/ou trazidos

por elas, personagens que fardo parte da historia.

Depois, pe¢a que cada grupo apresente a sua histdria para os demais grupos.

Escolha com a turma a historia que deverd ser apresentada para as outras turmas.



Atividade 5
Elabore um teatro com as criangas. Apresente a histéria no auditdrio
ou num outro lugar onde as outras turmas possam assistir.

Recursos Complementares

Livro : O Papo de Sapato - Pedro Bandeira
http://www.martinsfontespaulista.com.br/site/detalhes.aspx?ProdutoCodigo=246651
http://blog.zequinhabarreto.org.br/2008/07/10/ziraldo/

Aula do Portal do Professor - O lixo pode ser luxo - Reciclagem
http://portaldoprofessor.mec.gov.br/verAula.html?aula=24224
http://conscienciaconsumir.blogspot.com/2009/06/consumo-e-lixo.html
http://portaldoconsumidor.wordpress.com/2009/09/23/lixo-e-consumo/

Avalia¢ao

O professor podera avaliar pela participagdo das criancas nas
atividades propostas e desenvolvidas sobre o lixo.



COMER, COMER PARA PODER CRESCER.

24/07/2010
Autor e Coautor(es)
Autor: Lindomar de Oliveira Untaler

UBERLANDIA - MG ESC DE EDUCACAO BASICA
Coautor(es): Claudia Regina M. Gumerato Fernandes
Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA
Educagio de Jovens e Adultos - 2° ciclo Ciéncias Naturais Dietas e consumo de alimentos

Educagio Escolar Indigena Ciéncias Corpo humano e a saude

Educagio de Jovens e Adultos - 1° ciclo EstudoaS. daNatureza Corpo humano e suas necessidades

Ensino Médio Biologia Qualidade de vida das populagdes humanas
Educagao Profissional Ambiente, S.e Seguranga Técnico em Nutrigao e Dietética

Ensino Fundamental Final Ciéncias Naturais Ser humano e saude

Ensino Fundamental Final Educagao Fisica Atitudes, conceitos e procedimentos:

conhecimentos sobre o corpo

Ensino Fundamental Inicial Ciéncias Naturais Ser humano e saude
Dados da Aula

O que o aluno poderd aprender com esta aula

. Refletir sobre o habito alimentar;

. Contribuir para uma mudangca de habito alimentar;

. Conhecer a importincia de uma alimentagao saudavel;

Duragéo das atividades
2 a 3 aulas de 50 minutos cada

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno
Nao é necessario conhecimento prévio.

Estratégias e recursos da aula

Professor, esta atividade poderd utilizar a sala de video ou a prépria sala de aula se neste local for
acessivel uma televisdo com um aparelho de DVD ou até mesmo um computador e data show. O
professor devera organizar a sala para que os alunos assistam ao DVD titulo original “Super Size
Me”, em portugués o titulo do filme é “A Dieta do Palhago”. O professor devera assistir ao filme
com os alunos e logo apos o término devera ocorrer um debate a respeito do habito alimentar

dos seres humanos. Embora o filme foca sobre um problema tipicamente norte-americano, a



massiva e crescente onda de obesidade nos Estados Unidos, podemos basear-se nesta realidade
também para denunciar o crescente consumo de comida tipo fast food pela populagao brasileira.

Sinopse

O diretor Morgan Spurlock decide ser a cobaia de uma experiéncia: se alimentar apenas em
restaurantes da rede McDonald’s, realizando neles trés refei¢oes ao dia durante um més. Durante
a realizacdo da experiéncia o diretor fala sobre a cultura do fast food nos Estados Unidos, além
de mostrar em si mesmo os efeitos fisicos e mentais que os alimentos deste tipo de restaurante

provocam.

Ficha técnica:

Titulo original:Super Size Me
Género:Documentdrio

Duragdo:01 hs 38 min

Ano de langamento:2004

Site oficial: http://www.supersizeme.com/
Estadio:The Con

Distribuidora:Samuel Goldwyn Films / Imagem Filmes
Direg¢ao: Morgan Spurlock

Roteiro:Morgan Spurlock
Produgao:Morgan Spurlock

Musica:Steve Horowitz e Michael Parrish
Direcao de arte:Joe the Artist

digao:Stela Georgieva e Julie Bob Lombardi
Efeitos especiais:PIXAN.com

CAPA DO FILME

Czy wiesz, cojesz ?!




CENAS DO FILME

-~

O filme estd disponivel na internet.
ohttp://www.megaupload.com/?d=0D4A5A08

1* Atividade

Apos assistir ao filme, o professor deverd propor aos alunos que fagam grupos para a resolugdo
das questdes referentes ao filme. Ao término da atividade, esta devera ser entregue em folha
separada, para o professor. A resolugdo das questdes em grupos permitirdo que os alunos
discutam entre eles a respeito do préprio habito alimentar. Vale ressaltar que é necessario que
o grupo converse e exponha suas idéias até mesmo para repensar a respeito das dietas de cada
componente.

Sugestdo de roteiro de questionamentos referentes ao filme:

1. O filme direciona o olhar para uma rede de comida fast food americana que criou tamanhos exagerados de por¢des
e, sempre que possivel, induz ao consumo de mais e maiores porgdes, o que estimula a populagdo a consumir
muito além do necessario para uma alimentagdo saudével. Vocé tem o habito de se alimentar em locais que servem
alimentos conhecidos como fast food? Qual a sua opinido em relagio a comida fast food?

2. E comum encontrarmos vérios estabelecimentos de comida fast food na cidade onde moramos ou em nossa
regido. Os grandes problemas desses alimentos estio na qualidade e no preparo. Diante deste fato, comente sobre a
necessidade desta cultura alimentar “fast food” ser uma questao de saude publica.

3. Por que serd que as comidas tipo “fast food” ndo possuem uma tabela nutricional dos alimentos que sdo
consumidos?

4. Como anda a sua alimentagdo? Vocé prioriza produtos naturais ou industrializados? Faga uma reflexdo da sua
alimentagdo com relagio a alimentagio apresentada no filme e discuta em sala de aula.

5. Discuta com o grupo a seguinte frase: “Uma pessoa obesa é uma pessoa bem nutrida?



22 Atividade - O que vocé anda comendo?

Os alunos deverio anotar, durante uma semana, os alimentos que eles comerdo, utilizando o
quadro abaixo. Primeiramente, cada aluno devera anotar em um quadro os alimentos de sua
dieta, logo depois terd que pesquisar sobre cada item proposto no quadro, finalizando com a
leitura do quadro completo, bem como da auto-avaliagdo a respeito de seu carddpio semanal. A
pesquisa deverd ser elaborada individualmente e podera ter como fonte: revistas, livros, internet,
ou outras fontes de acordo com as disponibilidades de cada aluno. O quadro devera ser todo
preenchido e entregue para o professor em folha separada. Por meio deste quadro, o professor
tera dados para discutir a respeito dos habitos alimentares dos alunos e principalmente os
alunos terdo uma grande oportunidade para refletirem sobre a sua alimentagdo. Esta atividade
tem o objetivo de incentivar os estudantes a mudarem certos hébitos alimentares, substituindo-
os por uma alimentagdo mais balanceada e saudavel. Ao final da atividade, o professor podera
convidar uma nutricionista, técnica em alimentagao ou até mesmo um nutrélogo para palestrar
a respeito da importancia de se alimentar bem.

Exemplo de preenchimento do quadro

[Procedéncial

[Alimento  ||Propriedade Importancia Uso (local)

|A mac3 possui um excelente valor
nutritivo, pois em sua casca enconiramos ||A maca tem como principal destino o consumo fresco. Diversos
Fruto rico em vitaminas B1, B2, ||a pectina que ajuda a reduzir o colesterol ||tipos de processamento da fruta s3o possiveis, produzindo
Iniacina, ferro e fosforo. do sangue.Excelente para a garganta e produtos como doces, geléias, compotas, sucos, bebidas e
cordas vocais. E otimo também para evitar ||vinagre

a constipacdo intestinal

Ex. Maca Sul do pais

32 Atividade - Amigo invisivel

O quadro elaborado acima devera ser entregue ao professor e 0 mesmo devera ser distribuido
aleatoriamente para cada aluno mantendo o sigilo, ou seja, cada aluno que recebera o quadro
devera manter secreta a identidade com quem o aluno saiu, pois esta atividade é uma forma de
brincar e aprender. A atividade se parece um pouco com a brincadeira de amigo secreto, também
conhecido como amigo invisivel, que é comum em familia, locais de trabalho ou até mesmo em
escolas, sendo, na maioria das vezes, realizadas no final de cada ano. A proposta desta atividade
visa integrar o aluno com o habito alimentar do colega e desta forma, durante uma semana, cada
colega analisara o quadro que seu amigo secreto elaborou e devera enviar mensagens secretas:
seja para parabenizar seu habito alimentar ou para “dar boas puxadas de orelhas” com relagdo a
sua alimentagdo. O amigo secreto também podera dar dicas de boa alimentagao e sugerir novos
habitos. Ao final da atividade, o professor devera marcar um dia para a revelagdo de cada amigo
secreto e cada amigo deverd trazer um presente que se relacione com alimentagdo. Ex.: livro de
receitas saudaveis, revistas de boa forma, comida saudavel, lanche, enfim, algo que colabore para
uma mudanga de habito alimentar do colega ou reflexao em seu hébito. Esta atividade objetiva,
de uma forma bem descontraida proporcionar uma reflexao no habito alimentar ndo sé de cada
aluno, mas da turma em geral. Espera-se que essa atividade contribua para uma critica profunda
a respeito de ter uma boa alimentagio e principalmente uma boa satde.



Recursos Complementares

http://boaforma.abril.com.br/
http://www.sitemedico.com.br/index.php
http://www.sescsp.org.br/sesc/mesabrasilsp/biblioteca/index.htm
Revista: Boa Forma (editora Abril)

Revista: Saude! (editora Abril)

Avalia¢ao

A avaliagdo podera ser feita em todos os momentos das atividades propostas,
sendo considerado a participa¢do e o envolvimento dos alunos nos debates e

nas realizacdes das atividades solicitadas. E importante que a avaliagio seja
processual, e ndo apenas no desenvolvimento de uma tnica atividade. Serao
avaliadas as produgoes escritas, a participagdo nos debates em sala, a organizagdo
do amigo secreto durante a semana e no momento da sua revelagao.



SAUDE E O QUE INTERESSA: DE OLHO NA
ALIMENTACAO E NA ATIVIDADE FISICA!

05/10/2010
Autor e Coautor(es)
Autor: Fitima Rezende Naves Dias

UBERLANDIA - MG ESC DE EDUCACAO BASICA
Coautor(es): Glducia Costa Abdala Diniz, Liliane dos Guimaraes Alvim Nunes, Lucianna

Ribeiro de Lima.

Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA

Ensino Fundamental Inicial Etica Didlogo

Ensino Fundamental Inicial Etica Respeito mutuo
Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula

Compreender as relagdes entre satude, alimentacdo e atividade fisica e as implicagdes dai
decorrentes.

Analisar a qualidade dos “lanches” consumidos e/ou servidos em casa e na escola, tendo por
referéncia as informagdes nutricionais dos alimentos.

Conscientizar-se da importancia de modificar os habitos alimentares e incrementar a pratica de
atividade fisica, para promover condi¢des saudaveis de vida.

Duragio das atividades

Trés aulas de 50 minutos.

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno

Para o desenvolvimento desta aula, é importante que os alunos tenham conhecimentos basicos
de leitura, interpretagao e escrita.

Estratégias e recursos da aula

Introdugao: Palavras iniciais para o professor

O tema sadde, relacionado & alimentagdo e atividade fisica, é bastante amplo, complexo e
desafiador, no sentido de abrir vdrias possibilidades de reflexdo, informagdo e didlogo com
as diversas areas de conhecimento. Desse modo, durante o desenvolvimento das atividades, é
importante realizar um trabalho interdisciplinar, a fim de favorecer a integragdo do tema com
os conteudos curriculares.

Atividade 1

De olho na alimentagio e na atividade fisica!

Inicie a aula apresentado aos alunos as imagens sugeridas abaixo. Explore cada uma delas com
problematizagdes que instiguem os alunos a se posicionar e expressar seus conhecimentos sobre
o assunto a ser abordado na aula. Elas trazem algumas possibilidades interessantes de dialogo



sobre as relacdes entre saude, alimentacdo e atividade fisica.
Imagem 1:

Fonte: http://www.bibliomed.com.br/images/articlesimg/crianca_obesa.jpg

Problematizagdo sugerida: Quem gosta de refrigerante, sanduiche e batata frita, levante o
dedo! As criangas costumam apreciar muito estes alimentos. Diga a elas que ndo precisamos
deixar de comé-los. Precisamos sim, ficar atentos & quantidade ingerida! Reflita com os alunos
sobre as consequéncias do consumo exagerado desse tipo de alimentagao para a nossa saude e as
doengas causadas pelo excesso de peso. Pergunte aos alunos sobre quais alimentos devem fazer
parte do nosso cardapio no dia-a-dia para uma dieta rica e saudavel.

Imagem 2:

—

Fonte: http://www.lufrancesa.com/blog/wp-content/images/posts/outubro2008/361406a5d439.jpg
Problematizagdo sugerida: Com o que sonha o nosso “personagem” da imagem 2? Quais os
alimentos que fazem parte dos sonhos de vocés? Além do prazer de comé-los, vocés acham que
eles fornecem os nutrientes necessarios para vocés crescerem fortes e saudéveis?



Imagem 3:

Fonte: http://2.bp.blogspot.com/_-8F5M4Y_Rsl/TCykT7wMwBI/
AAAAAAAAA4Y/8CYNCVbmBYY/s1600/anapmaia.com-crian%C3%A7a-comendo.jpg

Problematizagao sugerida: A imagem 3, da o que pensar! Pergunte aos alunos o que eles sentem
ao ver aimagem... o que acham que a imagem quer transmitir... investigue o que pensam sobre o
dilema apresentado: cenoura x sanduiche... desconstrua a ideia de que alimentos mais nutritivos
sdo ruins de se comer e alimentos pouco nutritivos sdo mais saborosos e prazerosos. Afinal,
quem ndo aprecia um delicioso bolo de cenoura?

Imagem 4:

Fonte: http://www.santacasa.tche.br/revista/verimagem.asp?id=513

Problematizagdo sugerida: Na apresentacao desta imagem, vocé poderd pedir aos alunos que
digam quais sao as atividades fisicas praticadas por eles e quais os esportes favoritos. Vocés
poderdo conversar também sobre os beneficios da pratica regular de atividade fisica para a
saude do corpo e da mente: 0 bem-estar fisico, o condicionamento fisico, o corpo saudével, a
prevengéo de doengas, a alegria, o bom humor, o estar de bem com a vida, dentre outros.

Aprendendo a analisar as informagoes nutricionais dos alimentos.

Prosseguindo, peca aos alunos que listem, no caderno, os tipos de alimentos que tém por habito
consumir no lanche da escola e de casa. Em seguida, solicite que formem grupos e fagam a
leitura dos alimentos listados. Apos a socializagdo, cada grupo devera elaborar uma nova
lista, organizando os alimentos por ordem de prioridade, ou seja, no topo desta lista, deverao
aparecer os alimentos que foram mais citados por eles e assim, sucessivamente, até o final da
lista, composta pelos alimentos menos citados.

A proposta a seguir ¢ que os grupos analisem a qualidade dos alimentos listados por eles. Para



isto, programe uma ida ao supermercado mais proximo da escola, para que os alunos fagam a
pesquisa das informagdes nutricionais disponibilizadas nos rétulos dos alimentos. Aprender a
analisar a tabela nutricional dos alimentos ndo é uma tarefa ficil! E preciso que os professores
de Ciéncias, de Educagao Fisica e o Nutricionista responsével pelo lanche da escola (se na escola
tiver esse profissional) participem ativamente deste processo, colaborando com as discussoes,
fornecendo textos e artigos informativos, dentre outros recursos (Professor, procure saber da
profissao dos pais de seus alunos. Se tiver algum pai nutricionista ou da drea da satde, convide-o
a participar do trabalho. Serd uma 6tima oportunidade de aproximar a familia da escola!).

Para ampliar o conhecimento dos alunos acerca do assunto, vocé poderd exibir o video
Alimentacdo saudével, acessando o sitio http://www2.magister.com.br/video/alimentacao-
saudavel

YouflB | porpine

Alimentagdo Saudavel

» 4x oz LT = -

Outros links poderdo ser apresentados na sequéncia, por trazerem informagdes importantes
sobre o tema estudado:
http://www.sadia.com.br/vida-saudavel/41_a+tabela+nutricional?utm_source=google&utm_
medium=cpc&utm_term=informacao_nutricional_alimentos&utm_content=tabela_
nutricional&utm_campaign=vida_com_s_-_vida_saudavel&s_kwcid=VidaComS_
LinkPatrocinado_Google_VidaSaudavel TabelaNutricional A tabela nutricional
http://www.wellnessclub.com.br/website/colunas_ler.php?canal=6&canallocal=60&canalsub2=
200&id=938 Tabela de Informagdes Nutricionais: modo de usar
http://www.tabelanutricional.com.br/index.html Valor nutricional dos alimentos
http://www.medicinaealimentacao.com/?id=825&TABELA-ALIMENTAR-TABELA-
NUTRICIONAL-%96-NUTRIENTES Tabela Alimentar/Tabela Nutricional

Dando continuidade, solicite aos grupos que compartilhem com toda a turma a pesquisa
realizada sobre o valor nutricional dos lanches consumidos por eles. Aproveite para conversar
com os alunos sobre a importancia de modificar os habitos alimentares e incrementar a pratica
de atividade fisica, a fim de promover condi¢des saudéveis de vida (Professor, nesse momento
seria de fundamental importancia convidar os pais dos alunos para participar dessa troca de
informagdes entre os grupos. Afinal, qual a familia que ndo deseja realizar uma “revolugao”
quanto aos habitos alimentares e a prética esportiva? O desafio é de todos!).



Atividade 2

Construindo a Piramide dos Alimentos.

Inicie a atividade perguntando aos alunos se ja viram uma piramide alimentar, se sabem para
que elas servem, como funcionam...

Explique aos alunos que a pirdmide funciona da seguinte maneira: A base larga indica os
alimentos mais necessarios ao organismo e que devem ser mais consumidos. A medida que vai
encurtando, vai diminuindo a necessidade de consumir esses tipos de alimentos, chegando até
a ponta da pirdmide, que indica alimentos que devem ser ingeridos em poucas quantidades.
E bom lembrar que todos os alimentos contidos em todos os grupos sdo importantes, o que
muda é a quantidade a ser ingerida. A quantidade é especificada através das porgdes para cada
grupo. Alimentos como agucar, gorduras e sal, podem ser encontrados em varios grupos, por ja
estarem presentes naturalmente nos alimentos. A ingestdo particular desses alimentos deve ser
alvo de atengdo, uma vez que o seu excesso pode acarretar varios comprometimentos a saude. O
mesmo vale para as gorduras, principalmente a gordura animal, que é rica em colesterol. Fonte:
http://www.weblaranja.com/nutricao/piramide_alimentar.htm

Em seguida, apresente a imagem de uma Piramide Alimentar:

Energéticos Extras
Oloos e Gorduras: use moderadamente
Doces e Agucares: use moderamente

Construtores

Leites e derivados: 2 a 3 porgbes didnas
Legumincsas: 1 porgdo didria

Carnes, Feljdo e Ovos: 1 a 2 porgbos dirias

Reguladores
Frutas: 3 a 5 porgdes didrias
Verduras: 4 a 5 porebes didria

Energéticos

Pies e Massas: 5 a 9 porgdes didras
Tubérculos e Raizes: 5 a 9 porgio didria
Cereais: 5 a 9 porghes diras

Fonte: http://musclemassablog.site.br.com/wp-content/uploads/2010/05/piramide.alimentar.
piramide.jpg

A proposta seguinte deve ser realizada preferencialmente no Laboratdrio de Informética da escola
ou apresentada em sala de aula que tenha acesso a Internet. Caso nao seja possivel, o professor
podera preparar o material com slides e apresenta-los aos alunos. Com o intuito de ampliar
os conhecimentos, peca a colaboragdo dos professores de Ciéncias para o desenvolvimento da
proposta de trabalho!

http://www.sitiodosmiudos.pt/saude/default.asp?fich=a0 Alimentagdo equilibrada
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Na sequéncia, pega aos grupos que construam a sua Piramide dos Alimentos, tendo por referéncia
a lista produzida e os estudos realizados por eles. Disponibilize para os grupos papéis de cores e
texturas variadas, revistas, folhetos de produtos de supermercados, lapis de cor, canetas hidrocor,
tesouras, réguas, tubos de cola, dentre outros materiais. Para a representacdo dos alimentos na
piramide, eles poderdo colar gravuras, desenhar, fazer dobraduras... Os professores de Educagao
Artistica poderdo colaborar com os alunos, no sentido de sugerir outros recursos artisticos.
Em seguida, solicite aos grupos que comparem as pirimides construidas por eles com a pirimide
alimentar. Este exercicio possibilita a tomada de consciéncia dos alunos acerca dos alimentos
consumidos no dia-a-dia, em relagio a dieta ideal apresentada na pirdmide. Permite também a
mudanga de habitos alimentares.

Para sensibilizar e conscientizar toda a comunidade da escola sobre a importincia de uma
alimentacdo completa, equilibrada e variada como condigdo bdésica para a saude e a qualidade
de vida, exponha um modelo ilustrativo de pirdmide alimentar, juntamente com as pirdmides
confeccionadas pelos grupos. Aproveite e divulgue os resultados da pesquisa realizada sobre o



valor nutricional dos lanches consumidos pelos alunos na escola e em casa.

Atividade 3

Piquenique de fruta!

Combine um piquenique adaptado a ser realizado com a turma, em uma drea verde da escola ou
em um espago agradavel proximo a ela. Desta vez o cardapio serd formado por frutas!

Em seguida, peca aos alunos que listem as providéncias necessarias, de modo que cada um
assuma uma tarefa.

Sugestao de providéncias:

. Elaborar um comunicado aos pais, informando sobre o piquenique a ser realizado e solicitando
a colaboragdo deles na tarefa destinada a seu filho.

. Para um lanche com alimentagao saudavel e equilibrada, a proposta ¢ realizar um
piquenique de frutas, preferencialmente as de época, considerando o valor nutricional
das mesmas, que deverdo ser trazidas pelos alunos ou providenciadas através de doagdo
da comunidade (supermercados, sacoldes etc). Quanto maior a variedade de frutas,
maiores as chances de as criangas conhecerem diferentes sabores através da degustacao.
. Trazer para o dia do piquenique toalha de mesa, vasilhas, talheres e pratos.

O grande dia chegou! Como primeira atividade do dia, os alunos e professor

deverdo fazer uma caminhada pelo bairro da escola, com a duragdo de 30

minutos aproximadamente. Antes de inicid-la, o professor de Educagao Fisica

deverd coordenar exercicios de alongamento ao som de animadas musicas.

De volta a escola, deverdo se organizar para o piquenique. Depois deste momento,
todos voltam para a sala, a fim de comegar mais um dia de aula. La chegando,

poderdo continuar se divertindo com os jogos sugeridos nos sitios abaixo:
http://www.smartkids.com.br/passatempos/nutricao-cruzadinha.

html Passatempo cruzadinha nutri¢ao
http://www.smartkids.com.br/passatempos/nutricao-preencha.

html Passatempo Jogo do Preencha Nutri¢do

Como outra possibilidade relacionada ao tema, o professor poderd propor aos

alunos a elaboragao de cardapios para o lanche da escola, de acordo com a pirdmide
alimentar. A elaboragio e desenvolvimento de um projeto integrado sobre “Horta’,
podera ser uma forma de adquirir alimentos que fardo parte dos cardépios.

Recursos Complementares

Professor, abaixo sugerimos alguns links de informagdes

complementares sobre o assunto, para seu conhecimento:
http://www.brasilescola.com/saude/importancia-dos-alimentos-na-

saude.htm Importincia dos alimentos na saude (vérios links)
http://www.brasilescola.com/saude/alimentacao-saudavel.

htm A importancia do cuidado com a alimentagao
http://www.sitiodosmiudos.pt/saude/default.asp?fich=del Importincia do exercicio fisico
http://www.stetnet.com.br/vidasaude/pag8.htm  Atividade fisica e saude - Ligdo 8
http://www.sklpharma.com.br/default.asp?lay=9&lang=p&id=2 O que é Pirdmide Alimentar?



Avaliacao

A avaliagao devera ser continua, processual e diagnéstica durante todo o desenvolvimento
da aula: acompanhar e avaliar os alunos nas diferentes etapas do processo de aprendizagem,
compreender as estratégias utilizadas por eles na construgdo do conhecimento e organizar
formas de interven¢do adequadas as reais necessidades dos alunos e que possibilitem avangos
cognitivos.

Auto-avaliagdo dos alunos (oral ou por escrito): Participacao individual e grupal nos momentos
da aula propostos pelo professor.

Avaliagio dos alunos pelo professor: Respeito aos momentos de fala e de escuta e as opinides dos
colegas. Envolvimento e participagdo dos alunos nas atividades de pesquisa sobre as informagdes
nutricionais dos alimentos, na construgio da pirdmide dos alimentos e no piquenique. O
professor deverd verificar ainda se os alunos conseguiram compreender as relagdes entre saude,
alimentagcio e atividade fisica, a partir da observac¢ao do lanche consumido por eles na escola e
de relatos dos alunos quanto a pratica de atividade fisica diaria.
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Estrutura Curricular
MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA
Ensino Fundamental Inicial Lingua Portuguesa Lingua escrita:
géneros discursivos
Dados da Aula
O que o aluno poderd aprender com esta aula
o Conhecer o género propaganda e interpretar diferentes formatos midiaticos e suas
caracteristicas principais (video, imagem, aidio);
o Identificar distintos canais de veiculagdo de propagandas (revista, jornal, internet,
busdoor, outdoor, TV);
. Analisar com criticidade algumas propagandas;
o Produzir propagandas;

Duragio das atividades
4 aulas de 120 min

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno

E necessério estabelecer didlogo com os alunos sobre a propaganda, saber qual a percepgio
deles sobre sua veiculagdo, pois a forma intensa como é usada no dia a dia, nos mais variados
formatos e canais, com bombardeios de mensagens, nos remete ao fato de que podem ser usadas
com finalidade de enredar o individuo em armadilhas de consumo. Acarretando dai, questdes
complexas para resolutividade com o passar do tempo, afinal ninguém se transforma em um
consumidor voraz de um dia para o outro.

Por outro lado, esse género prenhe de criatividade, traduz arte, inventividade, perspicacia
para persuadir os consumidores, nos fornecendo um vasto campo a ser explorado no trabalho
escolar, seja na prevengdo de habitos de consumo saudavel, seja em atividades de aprendizagem
que enfoquem o desenvolvimento de competéncias que visem o exercicio da criticidade,
criatividade, mediadas pelas tecnologias digitais disponiveis no laptop UCA.



Estratégias e recursos da aula

1° Momento

1 - Iniciar a aula dialogando com as criancas sobre quais propagandas mais apreciam, saber
por quais motivos gostam ou ndo gostam, o que mais lhe chamam a atengéo, quais sdo as mais
interessantes, se as veiculadas na TV, radio, em outdoors;

2 - Pedir que digitem no Kword, editor de texto do laptop UCA, o que acham que é propaganda
e socializem com os colegas através de leitura;

3 - Orientar que acessem na internet o Google para perguntar que ¢ propaganda;

4 - Pedir que ponderem se o que escreveram esta diferente do que leram na internet;

Obs. Pedir que tragam na aula seguinte embalagens vazias de produtos que usam em casa.

2° Momento
1- Apresentar o video do sapo da galinha Pintadinha (http://www.youtube.com/
watch?v=deDLkcQZnYE), indagando as criangas sobre a possivel razdo do sapo nao querer
lavar o pé, considerando que mora numa lagoa e tem as condi¢des devidas e ainda assim
ndo adota esse costume saudavel e quais as consequéncias advindas dessa atitude.
2 - Exibir o video de uma propaganda de desodorante para os pés com o jogador de futebol
Neymar, muito popular entre as crian¢as, no qual ele interage com o personagem sapo
da Galinha Pintadinha (http://www.youtube.com/watch?v=IMOcihfngok). Em seguida,
explorar o video, perguntando as criangas aspectos que mais chamaram a atengao, se ja
conheciam os participantes, o produto, investigar qual seria a ligagdo do video do Neymar
com a da galinha Pintadinha, as idéias sdo convergentes ou divergentes? Enfatizar algumas
questdes: higiene pessoal, o estilo irreverente do jogador, se aquela troca de passes aconteceu
de verdade ou apenas na imaginagao, qual seria o slogan da campanha que aparece no
video?
3 - Orientar que fotografem os produtos que trouxeram de casa, usando a cimera do laptop
UCA, salvem o arquivo de imagem;
4 - Pedir que acessem o editor de imagem e desenho - KRITA (Metasys>Aplicagoes
Graficas>Editor de imagem e Pintura) e fagam um desenho de produto, digitando como
legenda um slogan que criaram;

3 ° momento
1- Exibir a imagem da propaganda do desodorante dos pés, versao para outdoor. Informar
que essa propaganda estd entre as 6 melhores na categoria outdoor (http://www.revistafator.
com.br/ver_noticia.php?not=190045). Perguntar o que ha de interessante na imagem, se o
que esta apresentado tem sentido com a mensagem presente no video ja visto;
2- Mostrar propagandas em busdoor, por exemplo, a campanha do Alcool Zero na frota de
onibus de Rio Branco-AC, perguntar se ja viram algumas dessas imagens;
3 — Pedir que fotografem, com a cdmera do laptop os outdoors das proximidades da escola;
4 ° momento
1- Fazer uma apresentag¢do na sala dos trabalhos produzidos, mostrando para os visitantes
sua produgio e observar os trabalhos dos colegas; o registro do trabalho deve ser publicado
no blog da turma.



Recursos Complementares

Alcool Zero - busdoor. Disponivel em http://www.facebook.com/detranacre. Acesso em:
15mai.2012.

A propaganda e a persuasao. Disponivel em
http://www.brasilescola.com/redacao/a-propaganda-persuasao.htm. Acesso em: 15mai.2012.
Alcool Zero - busdoor. Disponivel em http://www.facebook.com/detranacre . Acesso em:
15mai.2012.

Saiba mais sobre o editor Krita. Disponivel em http://blogdodesenhador.blogspot.com.
br/2009/12/voce-conhece-o-krita.html . Acesso em: 15mai.2012.

O género propaganda na escola: uma andlise de aulas de leitura. Disponivel em
http://www.ufjf.br/revistagatilho/files/2009/12/O-gnero-propaganda-na-escola-Artigo-
Gatilhol.pdf. Acesso em: 15mai.2012.

Avalia¢ao

A avaliagdo sera dialdgica e feita ao longo do desenvolvimento das atividades, considerando o
empenho dos alunos, a participagdo nas discussoes e envolvimento na elaboragio e apresentagdo
das atividades como as fotografias, desenhos e producio do texto.
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Estrutura Curricular

MODALIDADE / NIVEL DE ENSINO COMPONENTE CURRICULAR TEMA

Ensino Fundamental Inicial Etica Respeito mutuo
Ensino Fundamental Inicial Etica Dialogo
Dados da Aula

O que o aluno podera aprender com esta aula
- Identificar a publicidade como uma forma de comunicagdo que cria desejos e transmite
modelos a serem seguidos.
- Refletir sobre os proprios hébitos de consumo.
- Desenvolver o olhar critico para os antncios publicitérios, reconhecendo a inteng¢do de
consumo presente nos mesmos.

Duragio das atividades
Uma aula de 50 minutos

Conhecimentos prévios trabalhados pelo professor com o aluno
Nao ha necessidade de conhecimentos prévios.
Estratégias e recursos da aula

COMENTARIOS INTRODUTORIOS DIRIGIDOS A/AO PROFESSORA/OR:

Professora/or, estamos imersos em um tipo de sociedade que nos induz ao consumismo
desmedido. Nos ultimos tempos, as criangas tornaram-se alvo dos apelos publicitarios e elas
costumam acreditar no que ouvem sobre os produtos anunciados. Além disso, é comum os
pais atenderem as solicita¢des dos filhos para que adquiram produtos divulgados pela midia,
simplesmente pelo desejo de “ter” ou “estar na moda” Como educadoras/es presenciamos na
escola inimeros comportamentos que nos certificam do quanto essa pratica é eficiente. Ouvimos
com freqiiéncia, por exemplo, as criangas narrarem orgulhosas que ganharam a sandalia da
marca X, que tém a bota da marca Y, ou que ganharam o tltimo modelo de video game e assim
por diante. Algumas vezes, o fato de terem um produto da moda e a/o colega ndo o possuir,
serve como fator discriminatorio entre elas/es. Em funcao disso, discutir o tema da publicidade
e o efeito dela sobre nos, em sala de aula, contribui para a formacao de cidadaos criticos e



para o fortalecimento de valores humanos que possibilitam uma convivéncia mais harmoniosa
e respeitosa entre as criancas.

1° Momento:

Professora/or, inicie a sua aula solicitando s criangas que procurem se lembrar de um antncio
publicitario que viram na TV por esses dias. Ao ouvi-las, registre no quadro o nome do produto
divulgado e procure saber por que o tal antincio chamou a atengdo das criangas. O antncio é
engracado? E bonito? E de um produto que vocé quer ter? Essas perguntas poderdo contribuir
para a percep¢io dos recursos que a publicidade usa para nos influenciar na escolha dos bens
materiais que ela divulga.

Em seguida, faca mais algumas perguntas: Vocés ja quiseram ganhar alguma coisa porque
viram um anuncio na TV, radio, em revistas ou outro meio publicitdrio? Vocés conseguiram
ganhar esse produto? Ainda tém esse produto com vocés? Continuam gostando dele? Usam esse
produto ou ele ja foi descartado? A intengdo dessas perguntas ¢ levantar um pouco da histéria
de consumo de seus/suas alunos/as e comegar um processo de conscientizagdo a respeito dos
hébitos consumistas que desenvolvemos sem ao menos refletir sobre eles.

Monte uma tabela no quadro ou em papel afixado em uma das paredes da sala, para registrar as
respostas das criangas. Veja a sugestdo abaixo:

Produto divulgado
pela publicidade

Continuam brincando
com ele?

Foi descartado, doado
ou abandonado?

O que vocé quer fazer
com esse produto?

Uma boneca

Sim

nao

continuar brincando com ele

Um carrinho de

Nao porque ele estragou

Abandonado em cima

Mandar arrumar

controle remoto do guarda-roupa

Nao serve mais

de
porque as figurinhas sdo

Uma sandalia X

Um
figurinhas

Estd na minha sapateira

do

Doar para outra crianga

Esta

armario

album  de | Desisti monta-lo na gaveta Nao sei

muito caras

Professor/a, ndo ¢é necessario que todas as criangas respondam as perguntas acima. Vocé
determina quando parar em fungao do interesse da turma. Se preferir, todos deverao responder
as questdes como tarefa de casa e depois as respostas poderio ser exploradas por vocé. Em todo
caso, cinco a seis respostas podem ser potencialmente proveitosas para essa aula. Explore-as
como puder, por exemplo, orientando a crianga que desistiu do dlbum a se juntar com mais dois
ou trés colegas e terminar de monta-lo juntos, ou entdo vendé-lo, dod-lo, direciond-lo para uma
coleta seletiva de papel, ou aproveita-lo de alguma forma criativa!

Vocé pode inclusive propor que organizem juntos uma a tividade de troca de produtos ou um
sebo a ser realizado na escola, o que podera ser muito estimulante e educativo. Mas, o principal
objetivo da atividade descrita acima é ajudar as criangas a perceberem o quanto alguns produtos
que compramos perdem logo o interesse ou sdo frageis e duram menos do que se esperava
ou do que o antncio publicitario sugeria. Muitas vezes contribuimos para gerar mais lixo no



planeta com a aquisigao de tal produto. Esses sdo temas que se relacionam com a publicidade
e o consumismo. Eles ndo devem ser explorados exaustivamente neste momento, mas nio
podem ser totalmente desconsiderados. O ideal serd, apos o trabalho proposto nesta aula, vocé
direcionar suas aulas para a questdo da producédo de lixo e a nossa contribui¢do para cuidar do
planeta observando os 3 Rs: Reduzir, Reutilizar, Reciclar.

2° Momento:

Depois de conversarem sobre as respostas registradas no quadro, diga as criangas que agora
vocés vao tentar responder a seguinte questdo: O que ¢ publicidade? Para que ela serve? Ouga o
que as criangas tém a dizer e formule junto com elas uma defini¢do para essa palavra. Abaixo esta
uma defini¢do que poderd servir de referéncia para vocés criarem coletivamente u ma defini¢ao
propria a partir das conversas que tiveram e dos contatos que as criangas tém diariamente com
os mais diversos andncios publicitarios.

Um a defini¢do: “Publicidade é uma mensagem, que pode ser texto ou filme, criada para
estimular a compra de alguma coisa [...]. A publicidade muitas vezes é divertida, mas ndo se pode
esquecer que seu objetivo é convencer as pessoas a comprar (ou a votar). [...] O ideal é comprar
um produto porque a gente realmente precisa dele, e ndo s6 porque a publicidade é engracada.
Tome cuidado, a publicidade deixa a gente com vontade de gastar dinheiro”. (Retirado do livro:
A publicidade. O mundo de hoje explicado as criangas. Alexia Delrieu e Sophie de Menthon.
Sdo Paulo: Atica, 2008).

Recursos Complementares

Jogo para conscientizagdo sobre consumo, disponivel em:
http://www.discoverykidsbrasil.com/jogos/ciencias/nivel_basico/seja_o_heroi_do_planeta/
Avalia¢ao

- Professora/ou verifique o envolvimento dos/as seus/as alunos/as com o tema discutido.
Procure detectar que tipo de trabalho podera ser desenvolvido em suas aulas a partir deste
envolvimento. Por exemplo: Que outras discussdes serao necessarias para ampliar o nivel de
consciéncia das criangas sobre a publicidade e o consumo? E possivel propor um projeto para o
desenvolvimento de um trabalho coletivo com essa turma que tenha como tema a publicidade e
o consumo? Que tipo de atividade podera ser proposta?
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